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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с
планируемыми результатами освоения программы

1.1. Дисциплина Б.1.В.ОД.6 «Ценообразование» обеспечивает овладение следующими
компетенциями:

Код
компетенции

Наименование
компетенции

Код  этапа
освоения
компетенции

Наименование  этапа
освоения компетенции

ПК-14 Умение применять основные
принципы и стандарты 
финансового учета для 
формирования учетной 
политики и финансовой 
отчетности организации, 
навыков управления 
затратами и принятия 
решений на основе данных 
управленческого учета

ПК-14.1 Способность применять 
основные принципы и 
стандарты финансового 
учета для формирования 
учетной политики и 
финансовой отчетности 
организации

1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы:

ОТФ/ТФ  (при
наличии
профстандарта)
/трудовые
/профессиональны
е действия

Код  этапа
освоения
компетенции

Результаты обучения

A Проведение 
маркетинговых 
исследований и 
маркетингового 
анализа
А/01.6  -  проведение
маркетинговых
исследований,
связанных  с
социально
чувствительными
категориями
потребителей
(детьми),  и  анализа
внешней
маркетинговой
среды  организации,
работающей  в
области  детских
товаров;
А/02.6 - проведение 
маркетингового 
анализа внутренней 

ПК-14.1 на уровне знаний: 
знать: 
теоретические основы и понятийно-категориальный
аппарат ценообразования;
нормативно  –  правовую  базу  по  вопросам
ценообразования,  налогообложению  и  таможенным
платежам;  виды  цен  и  их  классификацию;
формирование  затрат  и  прибыли  для  целей
ценообразования (в промышленности, на транспорте,
в торговле);
знать  структуру  свободных  цен;  транспортных
тарифов,  порядок  включения  затрат,  прибыли
косвенных  налогов  и  таможенной  пошлины  в
структуру цены;
на уровне умений: 
уметь:
выбрать цели рыночного ценообразования;
выбирать  методы  и  стратегии  рыночного
ценообразования;
правильно составить структуру цены.
на уровне навыков:
владеть навыками: 
анализа поведения потребителей;



среды организации, 
работающей в 
области детских 
товаров

определения различных видов цен с учетом звеньев
товародвижения и налоговой составляющей

2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества академических или
астрономических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с

преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся
и место дисциплины в структуре образовательной программы

Объем дисциплины

Вид учебных занятий
и самостоятельная работа

Объем дисциплины, час.
Всего Семестр (триместр)

3 4

Контактная работа обучающихся с 
преподавателем, в том числе:

54 54

лекционного типа (Л) 18 18
лабораторные работы (практикумы) (ЛР)
практического (семинарского) типа (ПЗ) 36 36
контролируемая самостоятельная работа 
обучающихся (КСР)
Самостоятельная работа обучающихся 
(СР)

54 54

Промежуточная аттестация форма экзамен экзамен
час. 36 36

Общая трудоемкость (час. / з.е.) 144/4 144/4

Место дисциплины в структуре ОП ВО
Дисциплина Б.1.В.ОД.6 «Ценообразование» входит в вариативную часть дисциплин.
Дисциплина изучается в 4-м семестре. 
По дисциплине осуществляется итоговый контроль в форме экзамена.
Содержание  данной  дисциплины  опирается  на  содержание  дисциплины  «Финансы,

денежное  обращение и  кредит»  (индекс Б.1.В.ОД,5),  семестр  изучения –  4-й) и  выступает
опорой для изучения дисциплины «Поведение потребителей» (индекс (Б1.В.ОД.8),  семестр
изучения – 5-й).

3. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с указанием
отведенного на них количества академических часов и видов учебных занятий и

структура дисциплины

Структура дисциплины

№ п/п
Наименование тем

(разделов)

Объем дисциплины, час. Форма
текущего 
контроля

успеваемост
и,

промежуточн
ой

аттестации

Всего

Контактная работа
обучающихся с
преподавателем

по видам учебных занятий СР

Л ЛР ПЗ КСР

Раздел 1
Содержание и 
организация ценовой 
политики в компании.

24 4 8 12 О

Раздел 2 Анализ ценовой 
чувствительности 

24 4 8 12 Д



№ п/п
Наименование тем

(разделов)

Объем дисциплины, час. Форма
текущего 
контроля

успеваемост
и,

промежуточн
ой

Всего

Контактная работа
обучающихся с
преподавателем

по видам учебных занятий
СР

Л ЛР ПЗ КСР

потребителя и 
определение верхнего 
предела цены

Раздел 3

Анализ внутренних 
факторов ценовой 
политики. Определение 
нижнего предела цены

24 4 8 12 О

Раздел 4
Современные стратегии 
ценообразования

18 3 6 9 Д

Раздел 5
Методы расчета цены, 
дифференциация цен  

18 3 6 9 О

Промежуточная аттестация 36 экзамен
Всего:   144   18   36  54

*Формы текущего контроля: опрос (О), доклад (Д)

Содержание дисциплины

№
р

аз
де

л
а Наименование

раздела
Содержание раздела

1 Содержание и 
организация 
ценовой политики 
в компании.

Содержание  ценовой  политики  как  инструмента
маркетинга. 
Стратегическое  планирование  –  основа  для  разработки
ценовой политики компании. 
Стратегический  анализ  конкуренции  для  разработки
ценовой политики
Основные  элементы  процесса  управления  ценовой
политикой компании. 
Структурирование процессов и управление процессами. 
Виды, формы и структура цен
Современные тенденции и изменения условий ценовой 
политики.
Системный подход к анализу факторов ценовой политики.
Направления анализа рыночных цен. Цена и брэнд

2 Анализ ценовой 
чувствительности 
потребителя и 
определение 
верхнего предела 
цены

Цена и полезность. Проблема ценовой чувствительности
и верхнего предела цены.
Цена  и  эффективность  потребления.  Проблема
равновыгодности.
Применение  теорий  потребительского  поведения  в
управлении ценовой политикой
Разработка  ценовой  политики  с  учетом  ценовой
эластичности спроса
Определение спроса и ценовой эластичности.
Методы определения спроса и оптимальной ценовой цены

3 Анализ внутренних
факторов ценовой 

Цена  и  себестоимость.  Методы  учета  затрат.
Определение издержек производства



политики. 
Определение 
нижнего предела 
цены

Различные функции издержек и прибыли,  используемые
при разработке ценовой политики
Понятие трансфертных цен и практика их использования.
Методы расчета трансфертных цен 
Использование  трансфертного  ценообразования  для
создания конкурентных преимуществ

4 Современные 
стратегии 
ценообразования

Анализ  структуры  отраслевых  рынков.  Формы
конкуренции
Особенности функции цена-сбыт
 Ценовая  политика  на  разных  фазах  жизненного  цикла
товаров и рынков
Ценовые  приспособления  с  учетом  жизненного  цикла
товарной марки
Выбор  стратегической  цели  ценовой  политики.  Виды
ценовых  стратегий.  Демпинг  и  ценовые  войны.
Дифференциация цен и ценовая дискриминация.

5 Методы расчета 
цены, 
дифференциация 
цен

Проблема выбора метода расчета цены.
Затратные методы ценообразования
Параметрические методы ценообразования.
Методы  использования  потребительской  оценки  для
обоснования рыночных цен
Методы установления тендерной цены
Оперативная ценовая политика.
Особенности цен на инновационные продукты и услуги
Ценовая  политика  при  использовании  электронной
торговли

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд оценочных средств
промежуточной аттестации дисциплине

4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости обучающихся и промежуточной 
аттестации.

4.1.1. В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 
успеваемости обучающихся:

– при проведении занятий лекционного типа:
при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 
проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 
эвристической);

– при проведении занятий семинарского типа:
- опрос
- доклады

4.1.2. Экзамен проводится с применением следующих методов: устного опроса.

4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся.

Вопросы для опроса
1. Цели и методы государственного регулирования цен в рыночной экономике. 
2. Способы прямого государственного регулирования цен в рыночной экономике. 



3. Субъекты государственного регулирования цен, их функции. 
4. Классификация цен в зависимости от стадии движения товара. Структура цен. 
5. Классификация  цен  в  зависимости  от  степени  вмешательства  государства.  Уровни

государственного регулирования цен. 
6. Классификация цен по способу фиксации в контракте. 
7. Классификация цен по учету фактора времени. 
8. Ценообразование на рынке свободной конкуренции 
9. Ценообразование на рынке монополистической конкуренции 
10. Ценообразование в условиях олигополии и монополии. 
11. Функции цен. 
12. Эластичность спроса по цене. Расчет дуговых коэффициентов эластичности. 
13. Виды товаров по ценовой эластичности спроса. Учет ценовой эластичности спроса при

принятии ценовых решений. 
14. Факторы, влияющие на ценовую эластичность спроса. 
15. Эластичность спроса по доходам 
16. Перекрестная эластичность спроса. Признаки взаимозаменяемости товаров. 
17. Изучение реакции покупателей на изменение цен по данным о фактических покупках. 
18. Изучение  реакции  покупателей  на  изменение  цен  по  данным  о  предпочтениях  и

намерениях покупателей 
19. Графическое изображение бухгалтерской и экономической моделей безубыточности. 
20. Бухгалтерская  модель  безубыточности.  Расчет  точки  безубыточности.  Допущения,

принятые при построении бухгалтерской модели безубыточности. 
21. Анализ безубыточности решений по изменениям цен при постоянстве затрат. 
22. Анализ безубыточности решений по изменению постоянных и переменных издержек 
23. Анализ  безубыточности  решений по изменению цен при продаже взаимозаменяемых

товаров 
24. Анализ безубыточности решений по изменению цен при продаже взаимодополняемых

товаров 
25. Сущность  стратегии  ценообразования.  Содержание  работ  по  определению  стратегии

ценообразования. 

Темы докладов

1. Стратегии конкурентного ценообразования. 
2. Вопросы  ценообразования  в  Налоговом  Кодексе  Российской  Федерации.  Методы

определения рыночной цены. 
3. Вопросы  ценообразования  в  Налоговом  Кодексе  Российской  Федерации.  Порядок

контроля со стороны налоговых органов за уровнем цен. 
4. Вопросы ценообразования в Гражданском Кодексе Российской Федерации. 
5. Стратегия дифференцированного ценообразования. Оценка условий применения. 
6. Географические стратегии ценообразования 
7. Затратные  методы  ценообразования.  Сущность,  достоинства,  недостатки,  условия

применения. 
8. Сравнительный анализ калькулирования по полным и по сокращенным затратам. 
9. Нижняя граница цены. 
10. Ценностный подход к ценообразованию. Сущность, последовательность расчетов. 
11. Ценообразование на конкурсные проекты. Виды торгов. 
12. Параметрические методы ценообразования 
13. Скидки как элемент тактики ценообразования. Виды скидок. 
14. Скидки за объем. Виды, условия применения, способы расчета. 
15. Экономическое обоснование заявки на участие в торгах. 



4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации.

4.3.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе освоения 
образовательной программы

Код
компетенции

Наименование
компетенции

Код  этапа
освоения
компетенции

Наименование  этапа
освоения компетенции

ПК-14 Умение применять основные
принципы и стандарты 
финансового учета для 
формирования учетной 
политики и финансовой 
отчетности организации, 
навыков управления 
затратами и принятия 
решений на основе данных 
управленческого учета

ПК-14.1 Способность применять 
основные принципы и 
стандарты финансового 
учета для формирования 
учетной политики и 
финансовой отчетности 
организации

4.3.2 Показатели и критерии оценивания компетенций на различных этапах их 
формирования

Этап освоения
компетенции

Показатель  оценивания Критерий оценивания

ПК-14.1 Проанализированы
стандарты и принципы
финансового учета
Составлена
финансовая отчетность
Выделены
направления
формирования учетной
политики компании

Анализирует  структуру  финансовой
системы
Понимает процесс управления финансами
Умеет  анализировать  учетную  политику
компании
Умеет  составлять  финансовую отчетность
компании
Применяет принципы и стандарты

4.3.3. Типовые  контрольные  задания  или  иные  материалы  (типовые  оценочные
материалы),  необходимые  для  оценки  знаний,  умений,  навыков  и  (или)  опыта
деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения
образовательной программы

Вопросы к экзамену

Промежуточная аттестация проводится в виде экзамена и включает в себя ответ на 2
теоретических  вопроса.  При  подготовке  к  экзамену  осветите  позицию  по  следующим
вопросам:

1. Развитие и функции ценовой политики в маркетинге.
2. Ценовая конкуренция: теоретические модели и практические формы.
3. Развитие теории управления и процесс управления ценообразованием на фирме.
4. Основные  современные  подходы  к  анализу  условий  и  факторов,  определяющих

ценовую политику фирмы.
5. Ценовые  согласования  в  вертикальных  структурах:  пользование  и  регулирование

трансфертного ценообразования.



6. Ценовая дискриминация: применение в компаниях на олигопольных рынках.
7. Маркетинговая  стратегия  фирмы  и  ее  ценовая  политика:  согласование  целей  и

механизмов.
8. Развитие рыночного ценообразования на отраслевых рынках в России.  
9. Формы  и  методы  ценовой  конкуренции,  применяемые  компаниями  на  российских

рынках.
10. Система методов ценообразования и обоснование выбора метода.
11. Оперативная ценовая политика как инструмент активного маркетинга.
12. Ценовая политика в маркетинге инноваций.
13. Ценовая политика в электронной торговле. 
14. Ценообразование на новые товары и услуги.
15. Ценовое позиционирование в маркетинге.

Шкала оценивания

Оценка Требования к знаниям

5, «отлично»

 Оценка «отлично» выставляется студенту, если он глубоко
и  прочно  усвоил  программный  материал,  исчерпывающе,
последовательно, четко и логически стройно его излагает его на
зачете,  умеет  тесно  увязывать  теорию  с  практикой,  свободно
справляется  с  задачами,  вопросами  и  другими  видами
применения  знаний,  причем  не  затрудняется  с  ответом  при
видоизменении  заданий,  использует  в  ответе  материал
монографической  литературы,  правильно  обосновывает
принятое решение.

 Учебные достижения в семестровый период и результаты
рубежного контроля демонстрируют высокую степень овладения
программным материалом.

4, «хорошо»

 Оценка «хорошо»  выставляется  студенту, если  он твердо
знает  материал,  грамотно  и  по  существу  излагает  его,  не
допуская  существенных  неточностей  в  ответе  на  вопрос,
правильно  применяет  теоретические  положения  при  решении
практических  вопросов  и  задач,  владеет  необходимыми
навыками и приемами их выполнения.

 Учебные достижения в семестровый период и результаты
рубежного  контроля  демонстрируют  хорошую  степень
овладения программным материалом.

3, «удовлетворительно»

 Оценка «удовлетворительно» выставляется  студенту, если
он имеет знания только основного материала, но не усвоил его
деталей,  допускает  неточности,  недостаточно  правильные
формулировки,  нарушения  логической  последовательности  в
изложении  программного  материала,  испытывает  затруднения
при выполнении практических работ.

 Учебные достижения в семестровый период и результаты
рубежного  контроля  демонстрируют  достаточную
(удовлетворительную)  степень  овладения  программным
материалом.

2, 
«неудовлетворительно»

 Оценка  «неудовлетворительно»  выставляется  студенту,
который не знает значительной части программного материала,
допускает  существенные  ошибки,  неуверенно,  с  большими
затруднениями  выполняет  практические  работы.  Как  правило,



оценка «неудовлетворительно» ставится  студентам,  которые не
могут  продолжить  обучение  без  дополнительных  занятий  по
соответствующей дисциплине.

 Учебные достижения в семестровый период и результаты
рубежного  контроля  демонстрируют  невысокую  степень
овладения программным материалом по минимальной планке.

4.4.  Методические  материалы,  определяющие процедуры оценивания знаний,  умений,
навыков  и  (или)  опыта  деятельности,  характеризующих  этапы  формирования
компетенций

Занятия  по  дисциплине  Б1.В.ОД.6  «Ценообразование»  представлены  следующими
видами работы: лекции, практические занятия, а также самостоятельной работой студентов.

На  практических  занятиях  студенты  выполняют  задания,  связанные  с  обсуждением
проблемных вопросов и вырабатывают свое мнение по поводу решения основных вопросов в
сфере правовых основ маркетинговой деятельности.

В  рамках  самостоятельной  работы  студенты  готовятся  по  вопросам,  готовятся  к
семинарским занятиям, осуществляют подготовку к экзамену.

Текущая аттестация по дисциплине Б1.В.ОД.6 «Ценообразование» проводится в форме
опроса  и  контрольных  мероприятий  по  оцениванию  фактических  результатов  обучения
студентов и осуществляется ведущим преподавателем.

Объектами оценивания выступают:
- учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения различных видов
заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой дисциплине);
- степень усвоения теоретических знаний;
- уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной работы;
- результаты самостоятельной работы.

Активность  студента  на  занятиях  оценивается  по  его  выступлениям  по  вопросам
практических занятий на дискуссиях, диспутах, круглых столах, кейс-методах, проектах.

Оценивание работы студента на семинарских занятиях осуществляется по следующим
критериям:
- «Отлично» – активное участие в обсуждении проблем каждого семинара, самостоятельность
ответов,  свободное владение материалом,  полные и аргументированные ответы на вопросы
семинара,  участие  в  дискуссиях,  твёрдое  знание  лекционного  материала,  обязательной  и
рекомендованной дополнительной литературы, регулярная посещаемость занятий.
-  «Хорошо»  –  недостаточно  полное  раскрытие  некоторых  вопросов  темы,  незначительные
ошибки в формулировке категорий и понятий, меньшая активность на семинарах, неполное
знание дополнительной литературы, хорошая посещаемость.
-  «Удовлетворительно»  – ответы на семинарах отражают в целом понимание  темы, знание
содержания  основных  категорий  и  понятий,  знакомство  с  лекционным  материалом  и
рекомендованной основной литературой, недостаточная активность на занятиях, оставляющая
желать лучшего посещаемость.
-  «Неудовлетворительно» – пассивность на семинарах,  частая  неготовность  при ответах  на
вопросы,  плохая  посещаемость,  отсутствие  качеств,  указанных выше,  для получения  более
высоких оценок.

Кроме того, оценивание студента проводится на контрольной неделе в соответствии с
распоряжением проректора по учебной работе. Оценивание студента на контрольной неделе
проводится преподавателем независимо от наличия или отсутствия студента (по уважительной
или неуважительной причине) на занятии. Оценка носит комплексный характер и учитывает
достижения студента по основным компонентам учебного процесса за текущий период.

Студент допускается к промежуточной аттестации по дисциплине в случае выполнения
им  всех  заданий  и  мероприятий,  предусмотренных  программой  дисциплины  (по  формам



текущего  контроля).  В  случае  наличия  учебной  задолженности  студент  отрабатывает
пропущенные занятия в соответствии с требованиями. Оценка студента носит комплексный
характер, является балльной и определяется его:

- ответом на экзамене;
- учебными достижениями в семестровый период.

5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины

Преподаватель информирует обучающихся о применяемой системе текущего контроля
успеваемости на первом занятии, а также доводит до обучающихся информацию о результатах
текущего контроля успеваемости во время аудиторных занятий и консультаций.

С целью обеспечения успешного обучения студент должен готовиться к лекции, т.к. она
является важнейшей формой организации учебного процесса, поскольку:
- знакомит с новым учебным материалом;
- разъясняет учебные элементы, трудные для понимания;
- систематизирует учебный материал;
- ориентирует в учебном процессе.

Подготовка к лекции заключается в следующем:
- внимательно прочитайте материал предыдущей лекции;
- узнайте тему предстоящей лекции (по тематическому плану, по информации лектора);
- ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику и учебным пособиям;
- постарайтесь уяснить место изучаемой темы в своей профессиональной подготовке;
- запишите возможные вопросы, которые вы зададите лектору на лекции.

Подготовка к практическим занятиям:
- внимательно прочитайте материал лекций относящихся к данному семинарскому занятию,
ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику и учебным пособиям;
- выпишите основные термины;
- ответьте на контрольные вопросы по семинарским занятиям, готовьтесь дать развернутый
ответ на каждый из вопросов;
- уясните, какие учебные элементы остались для вас неясными и постарайтесь получить на
них ответ заранее (до семинарского занятия) во время текущих консультаций преподавателя;
- готовиться можно индивидуально, парами или в составе малой группы, последние являются
эффективными формами работы;
- рабочая программа дисциплины в части целей, перечню знаний, умений, терминов и учебных
вопросов может быть использована вами в качестве ориентира в организации обучения.

Подготовка к экзамену. К экзамену необходимо готовится целенаправленно, регулярно,
систематически  и  с  первых  дней  обучения  по  данной  дисциплине.  Попытки  освоить
дисциплину в период зачётно-экзаменационной сессии, как правило, показывают не слишком
удовлетворительные  результаты.  В  самом  начале  изучения  учебной  дисциплины
познакомьтесь со следующей учебно-методической документацией:
- программой дисциплины;
- перечнем знаний и умений, которыми студент должен владеть;
- тематическими планами лекций, семинарских занятий;
- контрольными мероприятиями;
- учебником, учебными пособиями по дисциплине, а также электронными ресурсами;
- перечнем вопросов для экзамена.

После этого у вас должно сформироваться четкое представление об объеме и характере
знаний и умений, которыми надо будет овладеть по дисциплине. Систематическое выполнение
учебной работы на лекциях и практических занятиях позволит успешно освоить дисциплину и
создать хорошую базу для сдачи экзамена.

Обучение  лиц  с  ограниченными  возможностями  здоровья  осуществляется  с  учетом
индивидуальных  психофизических  особенностей,  а  для  инвалидов  также  в  соответствии  с



индивидуальной программой реабилитации инвалида. Для лиц с нарушением слуха возможно
предоставление информации визуально (краткий конспект лекций, основная и дополнительная
литература), на лекционных и практических занятиях допускается.

6. Основная и дополнительная учебная литература, необходимая для освоения
дисциплины, ресурсы информационно-телекоммуникационной сети "Интернет",

включая перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы
обучающихся по дисциплине

6.1. Основная литература
1. Шуляк П.Н. Ценообразование. Дашков и К, 2014. http://www.iprbookshop.ru/11006
2. Горина Г.А. Ценообразование. ЮНИТИ-ДАНА, 2012. http://www.iprbookshop.ru/15497
3. Кациель  С.А.  Мировая  экономика  и  международные  экономические  отношения.
Омский государственный институт сервиса, 2012. http://www.iprbookshop.ru/12698

6.2. Дополнительная литература
1. Фофанов  В.А.  Учет  затрат,  калькулирование  себестоимости  продукции  различных
отраслей. ГроссМедиа, 2008. http://www.iprbookshop.ru/1092

6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы
1. Азоев Г.Л. Конкуренция: анализ, стратегия и практика. – М.: Е&M, 1996. – 208 с. 
2. Амблер Т. Практический маркетинг. Питер, 1999 – 400 с.

6.4. Нормативные правовые документы
 Конституция РФ
 Закон РФ "Об образовании" 
 Гражданский кодекс РФ 

6.5. Интернет-ресурсы
1. Интернет-еженедельник CONSULTING.RU http://www.consulting.ru/
2. Проект GAAP. RU http://www.gaap.ru/

Сервер посвящен теории и практике финансового учета и корпоративных финансов. 
3. Информационное агентство "РосБизнесКонсалтинг" http://www.rbc.ru/

На  сервере  одной  из  ведущих  российских  информационных  компаний  наряду  с
постоянно обновляющимися новостями международных и российских валютных, денежных и
фондовых рынков представлены также и аналитические материалы.

4. Информационное агентство "АК&М" http://www.akm.ru/
Сервер  предоставляет  экономическую  информацию  от  наиболее  известного  и

влиятельного  информационно-аналитического  агентства.  В  разделах  сайта  можно  найти
полную  картину  событий,  происходящих  на  финансовом  рынке  России.  Агентство
рассчитывает собственные фондовые индексы.

1. Российская торговая система (РТС) http://www.rtsnet.ru/
На  сайте  РТС приводится  информация  о  деятельности  этой  крупнейшей  в  России

электронной  площадки,  объединяющей  инвестиционные  компании  и  банки.  В  Торговой
системе  предоставлена  возможность  выставлять  котировки  и  заключать  сделки  с  акциями
российских эмитентов. Кроме того, члены РТС имеют право выставлять котировки по акциям
эмитентов  стран  СНГ,  долговым  обязательствам  отечественных  эмитентов,  а  также  по
облигациям внутреннего валютного займа.

5. Федеральная  комиссия  по  ценным  бумагам  Российской  Федерации
http://www.fedcom.ru/

6. Журнал Эксперт http  ://  www  .  expert  .  ru
7. Рейтинговое Агентство «Эксперт – РА» http://www.raexpert.ru/

http://www.iprbookshop.ru/11006
http://www.raexpert.ru/
http://www.expert.ru/
http://www.fedcom.ru/
http://www.rtsnet.ru/
http://www.akm.ru/
http://www.rbc.ru/
http://www.gaap.ru/
http://www.consulting.ru/
http://www.r-komitet.ru/obraz/fz-obr1.htm
http://www.iprbookshop.ru/1091
http://www.iprbookshop.ru/12698
http://www.iprbookshop.ru/15497


8. Консультант-Плюс http  ://  www  .  consultant  .  ru
9. Центральный Банк России http  ://  www  .  cbr  .  ru
10. Министерство финансов РФ http  ://  www  .  minfin  .  ru
11. Правительство РФ http  ://  www  .  government  .  ru
12. Государственная Дума РФ http  ://  www  .  duma  .  gov  .  ru
13. Счетная Палата РФ http  ://  www  .  ach  .  gov  .  ru
14. Министерство по налогам и сборам http  ://  www  .  nalog  .  ru
15. Министерство экономического развития и торговли http  ://  www  .  economy  .  gov  .  ru
16. Прайм-тасс – Агентство экономической информации http  ://  www  .  prime  -  tass  .  ru
17. Информационно-издательский центр «Статистика России» http  ://  www  .  infostat  .  ru  /
18. Госкомстат РФ http  ://  www  .  gks  .  ru  /
19. Банк международных расчетов (Bank  for  International  Settlements)

http://www.bis.org/
20. Международный валютный фонд (International Monetary Fund) http  ://  www  .  imf  .  org  /

На  сайте  содержится  разнообразная  информация  об  экономике  и  финансах  стран,
получающих  кредиты  от  Мирового  Банка.  Кроме  этого  студенты  могут  также  найти
многочисленные аналитические материалы о состоянии дел в финансовом секторе различных
стран.

21. ОЭСР  (Организация  экономического  сотрудничества  и  развития)
http  ://  www  .  oecd  .  oeg  /

22. Европейский союз http  ://  www  .  europa  .  eu  .  int  /
23. Европейский  инвестиционный  банк  (European Investment Bank)

http  ://  www  .  eib  .  org  /
24. Европейский Банк реконструкции и развития (European Bank for Reconstruction

and Development) http://www.ebrd.com/ 
25. Справочник по биржам мира http://www.exchange-handbook.co.uk/ 
26. Лондонская  фондовая  биржа  (London Stock Exchange)

http  ://  www  .  londonstockexchange  .  com  /
27. Лондонская международная биржа финансовых фьючерсов и опционов (London

International Financial Futures and Options Exchange) http://www.liffe.com/
28. Нью-Йоркская фондовая биржа (New York Stock Exchange) http://www.nyse.com/
29. Московская Межбанковская Валютная Биржа (Moscow  Interbank  Currency

Exchange) http://www.micex.ru/
30. Московская Фондовая Биржа (Moscow Stock Exchange) http://www.mse.ru/
31. Газета The Economist http  ://  www  .  economist  .  com  /
32. Газета The Euromoney http  ://  www  .  euromoney  .  com  /
33. Газета The Banker http://www.thebanker.com/
34. Газета The Financial Times http://www.ft.com/
35. Европейский Центральный Банк (European Central Bank) http  ://  www  .  ecb  .  int  /
36. Крупнейшие банки http  ://  www  .  capitaldata  .  com  /  banks  .  cfm

Список адресов  всех банков  мира,  играющих ведущую  роль на рынке инвестиционных
банковских услуг.
37. Citigroup http  ://  www  .  citibank  .  com  /
38. Меррил Линч (Merrill Lynch) http://www.ml.com/
39. Комиссия  по  ценным  бумагам  и  биржам  США  (Securities and Exchange

Commission) http  ://  www  .  sec  .  gov  /
40. Международный комитет по стандартам учета (International Accounting Standards

Committee) http://www.iasc.org.uk/
Текст стандартов международной бухгалтерской отчетности с комментариями – бесплатно.
41. Министерство финансов США (US Treasury) http  ://  www  .  ustreas  .  gov  /
42. Федеральная  служба  статистики  США  (Federal Statistics Office)

http  ://  www  .  fedstat  .  gov  /

http://www.fedstat.gov/
http://www.ustreas.gov/
http://www.iasc.org.uk/
http://www.sec.gov/
http://www.ml.com/
http://www.citibank.com/
http://www.capitaldata.com/banks.cfm
http://www.ecb.int/
http://www.ft.com/
http://www.thebanker.com/
http://www.euromoney.com/
http://www.economist.com/
http://www.mse.ru/
http://www.micex.ru/
http://www.nyse.com/
http://www.liffe.com/
http://www.londonstockexchange.com/
http://www.exchange-handbook.co.uk/
http://www.ebrd.com/
http://www.eib.org/
http://www.europa.eu.int/
http://www.oecd.oeg/
http://www.imf.org/
http://www.bis.org/
http://www.gks.ru/
http://www.infostat.ru/
http://www.prime-tass.ru/
http://www.economy.gov.ru/
http://www.nalog.ru/
http://www.ach.gov.ru/
http://www.duma.gov.ru/
http://www.government.ru/
http://www.minfin.ru/
http://www.cbr.ru/
http://www.consultant.ru/


43. Институт  европейских  финансов  (Institute of  European Finance)
http://www.bangor.ac.uk/

6.6. Иные источники
1. Арман Дайан и др. Маркетинг. М., Экономика, 1993.
2. Ассэль Г. Маркетинг: принципы и стратегия. Инфра-М, 1999. – 803 с.
3. Багиев Г.Л., Тарасевич В.М., Анн Х. Маркетинг. Учебник. Экономика, 2001 – 718 с.
4. Виханский О.С. Стратегическое управление. Гардарика, 2000 – 292 с.
5. Джон  Л.Дейли  Эффективное  ценообразование-основа  конкурентного  преимущества.

Издательство «Вильямс» 2004
6. ..Долан Р., Джон Саймон. Эффективное ценообразование. М. Экзамен.2002.
7. Дж. О’Шонесси. Конкурентный маркетинг. Стратегический подход. Питер, 2001.
8. Дибб.  С.,  Симкин  Л.,  Брэдли  Дж.  Практическое  руководство  по  маркетинговому

планированию. Питер, 2001.
9. Дойдь П. Маркетинг, ориентированный на стоимость. Питер, 2001.
10.Дэй Д. Стратегический маркетинг. Эксмо-пресс, 2002.
11.Котлер Ф. Маркетинг Менеджмент. 2-е русское издание. Питер, 1999.
12..Роберт Купер. Разработка прибыльного продукта
13.Ламбен Жан-Жак. Стратегический маркетинг. Санкт-Петербург, Наука, 1996.
14.Липсиц И.В. Коммерческое ценообразование. Бек, 2004.
15.Майдебура Е.В. Маркетинг услуг. Вира-Р, 2001.
16.Мак-Дональд М. Стратегическое планирование маркетинга. Питер, 2000.
17.Маслова Т. Д., Божук С.Г., Ковалик Л. Н. Маркетинг. СПб.: Питер, 2002.
18.Минцберц Г.,Альстрэнд Б., Лэмпел Д. Школы стратегий. Питер, 2000.
19..Томас Т.Нэгл. Стратегия и тактика ценообразования. Питер, 2004.
20.Попов Е. В. Теория маркетинга. Екатеринбург: ИПК УГТУ, 2000.
21.Портер М. Конкуренция. Вильямс, 2001.
22.Реутов  В.  Интернет.  Стратегии  ценообразования.  http://www.bkg.ru/cgi-

bin/article_detail.pl?id=137
23.Тарасевич В. М. Ценовая политика предприятия. СПб.: Питер. 2001.
24.Тироль  Ж.  Рынки  и  рыночная  власть:  теория  организации  промышленности.  СПб.:

Экономическая школа, 2000. 
25.Цены и ценообразование. Под ред. Есипова Е.В. СПб.: Питер, 2003.
26.Чубаков Г.Н. “Стратегия ценообразования в маркетинговой политике предприятия” —

Москва, “ИНФРА-М”, 1996. 
27.Воспроизводство  и  ценообразование:  Теория.  Исследования  системной  статистики.

Динамика основных производственных фондов. Вальтух К.К.( Янус-К, 2009).
28.И.  И.  Грищенко,  Г.  Н.  Кожухова,  Маркетинг  и  ценообразование.  Практикум

(Издательство Гревцова, 2013).

7. Материально-техническая база, информационные технологии, используемые при
осуществлении образовательного процесса по дисциплине, включая перечень

программного обеспечения и информационных справочных систем

Для  обеспечения  обучения  студентов  по  дисциплине  Б1.В.ОД.6  «Ценообразование»
Академия располагает следующей материально-технической базой:

- лекционными аудиториями, оборудованными видеопроекционным оборудованием для
презентаций, средствами звуковоспроизведения, экраном и имеющие выход в сеть Интернет;

-  помещениями  для  проведения  практических  занятий,  оборудованными  учебной
мебелью;

-  библиотекой,  имеющей  рабочие  места  для  студентов,  оснащенные  компьютерами
с доступом к базам данных и сети Интернет;

http://www.bkg.ru/cgi-bin/article_detail.pl?id=137
http://www.bkg.ru/cgi-bin/article_detail.pl?id=137
http://www.bangor.ac.uk/


- компьютерными классами.
Специальные  помещения  представляют  собой  учебные  аудитории  для  проведения

занятий  лекционного  типа,  занятий  семинарского  типа,  курсового  проектирования
(выполнения курсовых работ), групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля
и промежуточной аттестации, а также помещения для самостоятельной работы и помещения
для  хранения  и  профилактического  обслуживания  учебного  оборудования.  Специальные
помещения  укомплектованы  специализированной  мебелью  и  техническими  средствами
обучения, служащими для представления учебной информации большой аудитории.

Для проведения занятий лекционного типа предлагаются наборы демонстрационного
оборудования  и  учебно-наглядных  пособий,  обеспечивающие  тематические  иллюстрации,
соответствующие рабочим учебным программам дисциплин.

Помещения  для  самостоятельной  работы  обучающихся  оснащены  компьютерной
техникой  с  возможностью  подключения  к  сети  "Интернет"  и  обеспечением  доступа  в
электронную информационно-образовательную среду организации.

Академия проводит постоянную работу по созданию и системному улучшению условий
получения  образования  людьми  с  ограниченными  возможностями  здоровья.  В  настоящее
время здания и территории Академии оснащены лифтами для перевозки инвалидов в колясках,
порядка 80% аудиторий и компьютерных классов имеют двери, соответствующие требованиям
нормативов, оборудованы пандусы при входе в здания, а также внутри учебных корпусов и
общежития, имеются специальные туалеты.

Каждый обучающийся в течение всего периода обучения обеспечен индивидуальным
неограниченным доступом к нескольким электронно-библиотечным системам (электронным
библиотекам)  и  к  электронной  информационно-образовательной  среде  организации.
Электронно-библиотечная система (электронная библиотека) и электронная информационно-
образовательная среда обеспечивают возможность доступа обучающегося из любой точки, в
которой имеется  доступ  к информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»,  как  на
территории организации, так и вне ее.

Академия  обеспечена  необходимым  комплектом  лицензионного  программного
обеспечения.

Обучающимся обеспечен доступ (удаленный доступ), в том числе в случае применения
электронного  обучения,  дистанционных  образовательных  технологий,  к  современным
профессиональным базам данных и информационным справочным системам.

Обучающиеся  из  числа  лиц  с  ограниченными  возможностями  здоровья  обеспечены
печатными и (или) электронными образовательными ресурсами в формах, адаптированных к
ограничениям их здоровья.

Организован доступ к следующим электронным ресурсам: 
Bloomberg  EBSCO  Publishing  eLIBRARY.RU  Emerging  Markets  Information  Service

Google Scholar (Google Академия) IMF eLibrary - JSTOR New Palgrave Dictionary of Economics
–  Электронный словарь.  OECD iLibrary  Oxford  Handbooks  Online  Polpred.com  Обзор СМИ
Science  Direct  -  Журналы издательства Elsevier  по экономике и эконометрике,  бизнесу и
финансам,  социальным наукам и психологии,  математике и информатике;  SCOPUS Web of
Science  Wiley  Online  Library  World  Bank  Elibrary  Архивы научных журналов NEICON
Интернет-сервис «Антиплагиат»  Система Профессионального Анализа Рынков и Компаний
«СПАРК» ЭБС Издательства "Лань" ЭБС Юрайт Электронная библиотека Издательского дома
«Гребенников»
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