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Цель освоения дисциплины: сформировать компетенции в форме способностей 

аргументировать и выражать собственную позицию по вопросам дискриминации в сфере 

профессиональной деятельности и осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку 

информации, необходимой для осуществления профессиональной деятельности  

 

План курса: 

Тема 1. Цели и задачи рекламной деятельности 

Тема 2. История   рекламы и особенности современного рынка рекламы 

Тема 3. Субъекты рекламной деятельности 

Тема 4. Правовое регулирование рекламной деятельности 

Тема 5. Требования, предъявляемые к рекламе 

Тема 6. Классификация средств  рекламы.  Печатные средства массовой 

информации 

Тема 7. Электронные средства массовой информации 

Тема 8. Средства почтовой реклама 

Тема 9. Средства наружной рекламы. 

Тема 10. Вспомогательные средства рекламы 

Тема 11. Планирование рекламных кампаний 

Тема 12. Оценка эффективности рекламы 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
Текущий контроль осуществляется посредством устного опроса, результатов 

выполнения ситуационного задания, написания реферата и участия в диспутах, 

тестирования. 

Промежуточная аттестация осуществляется в форме  устного экзамена 

Компетенция УК ОС – 5.2 (второй этап освоения) формирует 

на уровне знаний: 

- знание приемов и методов редактирования текстов профессионального 

назначения   

-. на уровне умений: 

- умение логически верно, аргументированно и ясно строить устную и письменную 

речь, способность свободно владеть литературной и деловой письменной и устной речью 

в профессиональной деятельности 

на уровне навыков: 

- владеть логикой рассуждений и высказываний в профессиональной сфере: сфере 

закупок, включая закупки для   государственных, муниципальных и корпоративных нужд, 

и при осуществлении экспортно-импортных операций 

 

Компетенция ОПК 4.3 (третий этап освоения) формирует 

на уровне знаний: 



- знание  методов сбора, хранения, обработки и оценки информации, необходимой 

для организации и управления профессиональной деятельностью 

- на уровне умений: 

- умение  осуществлять обработку и оценку информации, необходимой для 

осуществления процедур закупок для государственных, муниципальных и корпоративных 

нужд и для разработки технико-экономического обоснования по установлению прямых 

производственных связей, созданию  и развитие бизнеса на основе договоров и  

организация сбора, систематизация, изучение и обобщение информационных материалов 

по маркетингу; об экономической, сбытовой и прочей деятельности организаций (фирм), с 

которыми заключены договора о сотрудничестве в части снабжения и сбыта 

- на уровне навыков: 

- владеть навыками работы с рекламной информацией, необходимой для 

разработки технико-экономического обоснования по установлению прямых 

производственных связей, созданию  и развитие бизнеса на основе договоров и для 

осуществления процедур закупок  
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