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Цель освоения дисциплины:

Сформировать компетенцию  в области анализа и оценки эффективности международной
стратегии развития компании с учетом ее конкурентоспособности.

План курса:

№ п/п
Наименовани

е тем
(разделов)

Содержание тем (разделов)

Тема 1

Общая 
характеристик
а 
конкурентоспо
собности 
товаров и 

Роль оценки конкурентоспособности товаров и услуг в 
предпринимательской деятельности. Конкурентоспособность
как фактор национальной безопасности.  Объекты и 
субъекты конкурентоспособности товаров и услуг.

Тема 2

Критерии 
конкурентоспо
собности 
товаров и 
услуг

Понятие, классификация и общая характеристика критериев 
конкурентоспособности товаров и услуг. Понятие и 
сущность уровня и стабильности качества товаров и методов 
оценки уровня качества. Понятие и сущность социальной 
адресности, подлинности и безопасности, потребительской 
новизны, имиджа, информативности  производимых товаров 
и их значение в повышении конкурентоспособности  
производимых товаров и услуг.

Тема 3

Макро- и 
микроэкономи
ческие 
факторы, 
влияющие на 
конкурентоспо
собность 
товаров и 

Классификация и общая характеристика факторов, 
влияющих на  конкурентоспособность товаров и услуг. Роль 
государства в обеспечении конкурентоспособности товаров. 
Ключевая роль микроэкономических факторов в 
обеспечении конкурентоспособности отдельного 
товаропроизводителя.

Тема 4

Методы 
оценки 
конкурентоспо
собности 
товаров

Цель,  задачи,  принципы,  методы  и  порядок  проведения
оценки конкурентоспособности товаров.
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(разделов)

Содержание тем (разделов)

Тема 5

Особенности 
оценки 
конкурентоспо
собности услуг

Цели,  задачи,  принципы  оценки  конкурентоспособности
услуг.  Критерии  оценки  конкурентоспособности  услуг.
Методология  оценки  конкурентоспособности  услуг,
предоставляемой розничной торговлей.  

Тема 6

Особенности 
оценки 
конкурентоспо
собности услуг

Понятие  о  системе  обеспечения  конкурентоспособности
(СОК).  Роль  государства  в  обеспечении
конкурентоспособности товаров. Конкурсы как инструменты
установления  конкурентоспособности  товаров  и  услуг  в
рыночных условиях.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

– при проведении занятий лекционного типа:

при  чтении  лекций  используется  объяснительно-иллюстративный  метод  с
элементами  проблемного  изложения  учебной  информации  (монологической,
диалогической или эвристической);

– при проведении занятий семинарского типа:

- реферат.

– при проведении самостоятельной работы:

Вопросы для самостоятельного изучения и вопросы для самопроверки.

Зачет с оценкой проводится в форме ответов на вопросы билета в виде устного опроса.
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