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Цель освоения дисциплины:
Сформировать компетенции в области практического применения технологий и методик

психологии рекламы

План курса:

Раздел 1. Психологические аспекты рекламной деятельности.

1.1 Психологическая аспекты рекламной деятельности.
Механизм обработки потребителем рекламной информации.

Формирование поведения потребителей при восприятии рекламной информации.

Формирование у потребителя эффективного рекламного образа: структура, факторы,
брэндинг.
Методы психологического воздействия рекламы на потребителя

Рекламная деятельность как творческий процесс.
Методы оценки психологической эффективности рекламы.

Раздел 2. Психологические основы решения прикладных задач рекламного действия

2.1 Психологические аспекты разработки рекламного сообщения при
рекламировании “без обратной связи”.

Психологические аспекты торговой презентации в системе персональной продажи.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:
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Оказание квалифицированных
психологических услуг клиентам
консультативного вида.

ПК СО На уровне знаний:
методы организации, структурирования и
коррекции взаимодействия между
людьми, условия их использования и их
ограничения;
-задач рекламной деятельности,
связанных с характеристиками и
механизмами психологических
процессов потребителя;
На уровне умений:
формулировать рекомендации по
эффективному взаимодействию для людей
с различными индивидуальными,
ролевыми, этническими, культурными
особенностями;
критически оценивать теории и модели
в области психологии рекламы, строить
прикладные и специальные
психологические исследования в
области рекламной деятельности.

На уровне навыков:
- владеть методами организации,
структурирования и коррекции
взаимодействия между людьми;
анализа и решения практических задач
рекламной деятельности, связанных с
характеристиками и механизмами
психологических процессов
потребителя.

Оказание квалифицированных
психологических услуг клиентам
консультативного вида.
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На уровне знаний:
методы построения эффективной
массовой коммуникации, условия их
применения, их возможности и
ограничения;
-результатов современных специальных
и прикладных психологических
исследований в области рекламной
деятельности;

На уровне умений:
-анализировать ситуацию с точки зрения
применимости тех или иных методов
построения эффективной массовой
коммуникации.
На уровне навыков
-методами построения эффективной
массовой коммуникации.

Разработка новых способов
психологического сопровождения
работы с мышлением и поведением
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На уровне знаний:
методы отбора кадров, условия их
применения, их возможности и



человека в образовательных и
организационных процессах.

ограничения.
На уровне умений:
анализировать ситуацию с точки зрения
применимости тех или иных методов
отбора кадров.

На уровне навыков:
методами отбора кадров и создания
благоприятного психологического
климата в организации.
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