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Цель освоения дисциплины:
Сформировать  компетенцию  в  области  умения  применять  основные  принципы  и
стандарты  финансового  учета  для  формирования  учетной  политики  и  финансовой
отчетности организации, навыков управления затратами и принятия решений на основе
данных управленческого учета.
План курса:
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Содержание раздела

1 Содержание и 
организация 
ценовой 
политики в 
компании.

Содержание  ценовой  политики  как  инструмента
маркетинга. 
Стратегическое  планирование  –  основа  для
разработки ценовой политики компании. 
Стратегический анализ конкуренции для разработки
ценовой политики
Основные  элементы  процесса  управления  ценовой
политикой компании. 
Структурирование  процессов  и  управление
процессами. 
Виды, формы и структура цен
Современные тенденции и изменения условий 
ценовой политики.
Системный подход к анализу факторов ценовой 
политики.
Направления анализа рыночных цен. Цена и брэнд

2 Анализ ценовой 
чувствительности
потребителя и 
определение 
верхнего предела 
цены

Цена  и  полезность.  Проблема  ценовой
чувствительности и верхнего предела цены.
Цена  и  эффективность  потребления.  Проблема
равновыгодности.
Применение  теорий  потребительского  поведения  в
управлении ценовой политикой
Разработка  ценовой  политики  с  учетом  ценовой
эластичности спроса
Определение спроса и ценовой эластичности.
Методы определения спроса и оптимальной ценовой
цены

3 Анализ 
внутренних 
факторов 
ценовой 
политики. 

Цена  и  себестоимость.  Методы  учета  затрат.
Определение издержек производства
Различные  функции  издержек  и  прибыли,
используемые при разработке ценовой политики
Понятие  трансфертных  цен  и  практика  их



Определение 
нижнего предела 
цены

использования. Методы расчета трансфертных цен 
Использование  трансфертного  ценообразования  для
создания конкурентных преимуществ

4 Современные 
стратегии 
ценообразования

Анализ  структуры  отраслевых  рынков.  Формы
конкуренции
Особенности функции цена-сбыт
 Ценовая  политика  на  разных  фазах  жизненного
цикла товаров и рынков
Ценовые приспособления с учетом жизненного цикла
товарной марки
Выбор стратегической цели ценовой политики. Виды
ценовых  стратегий.  Демпинг  и  ценовые  войны.
Дифференциация цен и ценовая дискриминация.

5 Методы расчета 
цены, 
дифференциация 
цен

Проблема выбора метода расчета цены.
Затратные методы ценообразования
Параметрические методы ценообразования.
Методы использования потребительской оценки для
обоснования рыночных цен
Методы установления тендерной цены
Оперативная ценовая политика.
Особенности  цен  на  инновационные  продукты  и
услуги
Ценовая  политика  при  использовании  электронной
торговли

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:
В  ходе  реализации  дисциплины  используются  следующие  методы  текущего  контроля
успеваемости обучающихся:

– при проведении занятий лекционного типа:
при  чтении  лекций  используется  объяснительно-иллюстративный  метод  с
элементами  проблемного  изложения  учебной  информации  (монологической,
диалогической или эвристической);

– при проведении занятий семинарского типа:
- опрос
- доклады

Экзамен проводится с применением следующих методов: устного опроса.
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