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Цель освоения дисциплины:

Сформировать компетенцию в области формирования и прогнозирования покупательского
спроса  с  помощью  инструментов  и  методов  маркетинговых  коммуникаций  с  учетом
правовых основ ведения маркетинговой деятельности, с учетом страновых особенностей и
международного маркетинга.

План курса:

№ п/п
Наименование тем

(разделов)
Содержание тем (разделов)

Тема 1

Теория  и
методология
международног
о маркетинга.

Понятие,  сущность  и  принципы  международного
маркетинга.  Виды  международного  маркетинга.
Внешнеторговый,  мультинациональный  и  глобальный
маркетинг.  Международный  маркетинг  как
интегрирующая  функция  современного  международного
менеджмента.  ТНК  как  носители  концепции
международного маркетинга. Специфические особенности
участия  российских  предприятий  в  мирохозяйственных

Тема 2

Мировые
рынки.
Классификация
и  современное
состояние

Рынки  экономических  сообществ  государств  и
национальные рынки,  Региональные рынки.  Финансовые
рынки. Рынки технологий, патентов, лицензий и ноу-хау.
Современные  характеристики  состояния  конкретных
мировых  рынков.  Международные  и  национальные
маркетинговые  ассоциации.  Цели,  задачи,  направления
деятельности.

Тема 3

Окружающая
среда
международног
о маркетинга

Основные  показатели  экономической  среды,  их
содержание  и  динамика.  Политико-правовая  среда.
Использование особенностей законодательств зарубежных
стран  и  международного  торгового  права.
Технологическая  среда.  Восприимчивость  зарубежных
рынков  к  новым  технологиям.  Социально-культурная
среда, особенности национальных культур потребления. 

Тема 4

Стратегии
выхода на 
международны
е рынки

Выбор  способа  выхода  на  международные  рынки.
Альтернативные  стратегии  проникновения  на  внешние
рынки.  Лицензирование,  франчайзинг,  совместное
предприятие.



№ п/п
Наименование тем

(разделов)
Содержание тем (разделов)

Тема 5

Аналитическая
функция  в
международно
м маркетинге

Сегментация  потребителей  в  системе  международного
маркетинга.  Учет  феномена  глобализации  культуры
потребления.  Анализ  фирменной  структуры
международною  рынка.  Оценка  собственных
конкурентных  преимуществ  на  зарубежных  рынках.
Маркетинговые  исследования  на  международном  рынке.
Выстраивание международных переговоров.

Тема 6

Международны
й  маркетинг-
микс:  товарная
политика 

Особенности  ЖЦТ при работе  предприятия  на  внешних
рынках.  Качество  товара  в  системе  международного
маркетинга.  Международные  (рекомендательные),
национальные  и  фирменные  стандарты,  определяющие
качество товара. 
Сервис  как  обязательный  атрибут  товара,  важнейший
фактор конкурентоспособности товара на внешнем рынке.
Диверсификация  и  стандартизация  выпускаемой
предприятием товарной продукции. 

Тема 7

Международны
й  маркетинг-
микс:  цены  и
ценовая
политика 

Затратное  ценообразование.  Метод  целевой  цены  или
целевой  нормы  прибыли.  Ценовая  дискриминация  по
поведению покупателя, по вариантам изделия, по времени
и месту продажи. Ценовая политика при выходе на новый
зарубежный  рынок,  при  выводе  нового  товара  на
освоенный внешний рынок. Общие методические подходы
к расчетам внешнеторговых цен. 

Тема 8

Международны
й  маркетинг-
микс:  сбытовая
политика

Системы  сбыта  и  продажи  товаров  в  международном
маркетинге. 
Категории  независимых  посредников,  участвующих  в
международном  товарообороте,  в  зависимости  от  их
взаимоотношений с товаропроизводителями. 

Тема 9

Международны
й  маркетинг-
микс:
коммуникацион
ная политика

Социально-культурные  факторы  внешней  среды  и  их
влияние на международную маркетинговую деятельность.
Кросс-культурный анализ. Выбор канала распространения
рекламы в международном маркетинге.

Тема
10

Управление  и
контроль  в
международно
м маркетинге

Планирование международных операций. Стратегическое
и  оперативное  планирование  в  международном
маркетинге.  Управление  рисками  в  международном
маркетинге  с  привлечением  страховых  компаний  и  без
них. 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

– при проведении занятий лекционного типа:

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с 
элементами проблемного изложения учебной информации (монологической, 
диалогической или эвристической);



– при проведении занятий семинарского типа:

- диспут;

- коллоквиум;

-курсовая работа.

Зачет и экзамен проводятся в форме письменных ответов на вопросы билета.
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