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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать профессиональную компетенцию в области в области рекламы и 

связей с общественностью.   

 

План курса: 
 

1. Основные сферы (проявления) PR активности в современном обществе 

2. Профессиональный язык в PR сфере 

3. Основные виды PR деятельности 

4. PR-инструменты, PR- проекты и PR кампании 

5. Личностные основания PR деятельности 

6. Правовые, этические и эстетические основы PR деятельности 
 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

 

Формы текущего контроля:  Диспут, Эссе, Контрольная работа, Доклад, Деловая игра,  

Кейс-стади, проектные задания. 

Форма промежуточной аттестации: зачет с оценкой (исследовательский проект, тест) 
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