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Цель освоения дисциплины: 

Дисциплина Б1.В.ДВ.01.02 «История развития медиа-индустрии и индустрии 

развлечений» имеет своей целью способствовать формированию у обучающихся 

профессиональных компетенций в соответствии с требованиями ФГОС ВО по 

направлению подготовки магистров 38.04.01 «Экономика» с учетом специфики 

профиля подготовки – «Экономика медиа-индустрии и сферы развлечений». 

Задачи освоения дисциплины: 

- сформировать целостное представление об истории мировых и отечествен-

ных медиакоммуникаций как о закономерно развивающейся системе; 

- дать четкое понимание мировой и российской системы медиакоммуникаций, 

основных институтов медиа, их особенностях и роли в социально-политических, 

экономических и культурных процессах; 

- выработать умение критически анализировать содержание современных ме-

диа; 

- изучение основных понятий и ведущих компонентов феномена медиагра-

мотности; факторов, влияющих на ее становление; «зон риска» современных медиа. 

Код и этапы освоения компетенции: 

ДПК-3.1.1 «Способность анализировать статистическую отчётность с целью 

прогнозирования направлений развития медиа-рынка и рынка индустрии развлече-

ний на микро, макро и мезо уровнях». 

План курса: 

Тема 1. Базовые категории курса: медиа, массовые коммуникации, коммуни-

кация как процесс. 

Тема 2. Медиаизменения и их связь с экономическим и политическим разви-

тием обществ. 

Тема 3. Основные формы коммуникации и их развитие. 

Тема 4. История контроля массовых коммуникаций. 

Тема 5. История медианосителей и технологий медиа. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Формы и методы текущего контроля успеваемости: опрос и дискуссии по те-

мам курса. 

Форма промежуточной аттестации - зачет. 

Планируемые результаты обучения: 



 

Знание: 

- методики прогнозирования конъюнктуры медиа-рынка и рынка индустрии 

развлечений на микро, макро и мезо уровнях. 

 

Умение: 

- проводить сбор и обобщение первичных статистических данных с целью 

прогнозирования направлений развития медиа-рынка и рынка индустрии развлече-

ний на микро, макро и мезо уровнях. 

Владение:  

- навыками анализа и интерпретации данных отечественной и зарубежной ста-

тистики о социально- экономических процессах и явлениях на современном медиа-

рынке и рынке индустрии развлечений; 

- навыками анализа показателей состояния медиа-рынка и рынка индустрии 

развлечений на микро, макро и мезо уровнях. 
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