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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать следующие компетенции: 
• ОПК-1  Готовность к коммуникации в устной и письменной формах на 
русском и иностранном языках для решения задач профессиональной деятельности 

План курса: 

Тема 1. Новые медиа: спор о ключевых словах  
Подходы к изучению новых медиа в гуманитарном знании. Социальные теории новых 
медиа. Исследования. Социокультурная динамика и новые технологии. 
Интерпретация новых медиа в политической науке. Проблематика исследований 
Интернета в социальных и гуманитарных науках. Новые медиа и противопоставляемые им 
феномены.  
Новые медиа и журналистика. Феномен пользовательского и вирального контента, 
нативной рекламы и журналистики данных (data journalism).  
Социокультурные, экономические и политические контексты и последствия 
существования интернета, всемирной паутины и локальных медийных проектов.  

Тема 2. Дискурс новых медиа: технологическое измерение 
Новые медиа. Культурный софт как условие существования новых медиа.  
Платформы для производства UGC и практики самостоятельного производства 
конкурентного контента. Онлайн-трансляции и формат stories в контексте развития 
культуры новых медиа. Перспективы новых медиа.  

Тема 3. Дискурс новых медиа: новое производство нарративов  
Цифровой сторителлинг как новый стандарт подачи и репрезентации информации в 
интернете с обязательным использованием современных визуальных средств.  
Технологии лонгридов и журналистика в социальных сетях.  
Трансформация практик медиапроизводства и медиапотребления в контексте Web 3.0. 
Лидер мнения как новое медиа. Новые медиа как пространство трансформации читателя в 
актора. 

Тема 4. Новые медиа и социальные практики: требования партиципации  
История изучения виртуальных и онлайн-сообществ. Community building как эффект 
пользования первыми инструментами онлайн общения. Социальные сети, блог-
платформы, сервисы микроблоггинга, mesh-up, пользовательские сервисы как основа 
современной публичной коммуникации в сети. Токсичные практики онлайн 
коммуникации. Цифровые механизмы самоогранизации деятельностных сообществ 
(кейсы). 



Новые медиа и настройка взаимодействия с онлайн-сообществами. Новые медиа и 
подходы к взаимодействию с аудиториями. Гражданский контроль медиа как следствие 
дигитализации производства информации.  

Тема 5. Город и его тексты: кто и зачем производит медиа?  
Городские медиа. Повестка городских медиа: анализ кейсов.  
Государственные, корпоративные и независимые СМИ и новые медиа. Медиа как 
легитимный инструмент производства смыслов для любой институции, любого агента 
социокультурного, экономического и политического процесса.  
Новые медиа и городские кампании. Городские медиа и брендирование города.  

Тема 6. Прогнозирование будущего новых медиа: цифровые тренды на службе 
производства смыслов 
Мультиплатформенность и агрегаторы контента как возможность таргетирования 
контента. Борьба за цифровое присутствие аудитории: новые технологии вовлечения 
активных пользователей. Подпольный интернет: новые возможности дистрибуции 
контента посредством DarkNet и Deep Web. Мобильные устройства и новые способы 
потребления контента посредством распространения носимого интернета. Появление 
новых микроформатов как вызов конвенциональному контенту новых медиа. Новые 
подходы к социокультурному проектированию в условиях цифровых медиа. 
 
Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
 

Код этапа освоения 
компетенции 

Результаты обучения 

ОПК-1.2 на уровне знаний:  
- принципов и этики деловой коммуникации 

на уровне умений:  
- организации коммуникации в междисциплинарной сфере 
- ставить вопросы для уточнения представления о предмете 
разговора и расширения представления о 
профессиональной деятельности 

на уровне навыков:  
- свободное осуществление деловой переписки с 
соблюдением делового стиля общения и 
профессиональной этики 

- свободное осуществление устной коммуникации в 
профессиональной среде 

 
В ходе реализации дисциплины «Новые медиа» используются следующие методы 
текущего контроля и успеваемости обучающихся: опрос, диспут, реферат, коллоквиум, 
экзамен (эссе). 
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