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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ 

ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ 

РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫ 

1.1.  Дисциплина Б1.В.ДВ.03.01 «Брэндинг» обеспечивает овладение 

следующими компетенциями с учетом этапа: 
Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код этапа освоения 

компетенции 

Наименование этапа  

освоения компетенции 

ПК-12 Способность 

разрабатывать 

варианты 

управленческих 

решений и 

обосновывать их 

выбор на основе 

критериев 

социально- 

экономической 

эффективности 

ПК-12.3 Способность разрабатывать варианты 

управленческих решений при 

реализации проекта 

ДПК-3 Способность 

анализировать 

состояние медиа-

рынка и рынка 

индустрии 

развлечений на 

микро, макро и 

мезо уровнях 

ДПК-3.3 Способность анализировать 

финансовую отчётность с целью 

прогнозирования направлений 

развития медиа-рынка и рынка 

индустрии развлечений на микро, 

макро и мезо уровнях 

 

1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть 

сформированы: 

Код этапа 

освоения 

компетенции 
Результаты обучения 

ПК-12.3 На уровне знаний: 

 правила получения достоверных данных о рынках, товарах, 

потребителях, поставщиках и конкурентах; 

 классификацию управленческих решений, структуру и технологию 

процесса принятия решений;  

 основные факторы качества и эффективности принимаемых 

решений; 

 знание экономических основ поведения организаций, иметь 

представление о различных структурах рынков. 

На уровне умений: 

 самостоятельно анализировать и применять различные алгоритмы 

принятия решений применительно к конкретным проблемам проекта; 

 учитывать реальные условия проекта, в которых принимается 
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решение, и, прежде всего, фактор риска; 

 использовать основные теории мотивации, лидерства и власти для 

решения управленческих задач проекта; 

 организовать деятельность малой группы, созданной для реализации 

конкретного экономического проекта. 

На уровне навыков: 

 владеть методами критической оценки предлагаемых вариантов 

управленческих решений проекта; 

 владеть методами разработки и обоснования предложений по 

совершенствованию управленческих решений, с учетом критериев 

социально-экономической эффективности, рисков и возможных 

социально-экономических последствий. 

ДПК-3.3 На уровне знаний: 

 характеристику медиа-рынка и рынка индустрии развлечений, 

особенности их функционирования и отражение такого 

функционирования в финансовой отчетности на макро-, мезо- и микро- 

уровнях; 

 принципы, методы и цели рыночного прогнозирования сегментации на 

медиа-рынке и рынке индустрии развлечений; 

 знать методику проведения финансового анализа 

конкурентоспособности предприятий на медиа-рынке и рынке 

индустрии развлечений; 

На уровне умений: 

 проводить анализ внутренней и внешней финансовой среды 

предприятий на медиа-рынке и рынке индустрии развлечений; 

 выбирать на основе финансового анализа среды наиболее эффективные 

пути развития предприятий на медиа-рынке и рынке индустрии 

развлечений; 

 проводить анализ и оценку финансовой эффективности деятельности 

предприятия на медиа-рынке и рынке индустрии развлечений. 

На уровне навыков: 

 методами проведения финансового анализа на медиа-рынке и рынке 

индустрии развлечений; 

иметь навыки разработки стратегии предприятий медиа-рынка и 

рынка индустрии развлечений, с учетом результатов финансового анализа. 

 

 

2. ОБЪЕМ И МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

Объем дисциплины  

Общая трудоемкость Б1.В.ДВ.03.01 «Брэндинг» составляет 4 зачётных единицы – 

144 ак. ч. 

Количество академических часов, выделенных на контактную работу с 

преподавателем для очной формы обучения, составляет 24 ак.ч.: лекционные 

занятия – 12 ак.ч., практические занятия – 12 ак. ч. Самостоятельная работа 

составляет 84 ак. ч. 

Форма промежуточной аттестации в соответствии с учебным планом – экзамен. 
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Место дисциплины в структуре ОП ВО  

Дисциплина Б1.В.ДВ.03.01 «Брэндинг» относится к блоку дисциплин 

вариативной части учебного плана направления подготовки магистров 38.04.01 

«Экономика» с направленностью подготовки «Экономика медиаиндустрии» и 

изучается в 3 семестре на 2 курсе – очной ф/о. 

Дисциплина реализуется после изучения дисциплин Б1.В.02 «Современные 

технологии в менеджменте», Б1.В.05 «Стратегический менеджмент». 

Достижение планируемых результатов обучения служит основой для 

Б1.В.ДВ.05.01 «Управление рисками», Б1.В.ДВ.05.02 «Антикризисное управление», 

Б1.В.ДВ.07.01 «Маркетинговые исследования». 

 

3. СОДЕРЖАНИЕ И СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 

Очная форма обучения 

 

№ п/п 
Наименование тем 

(разделов),  

Объем дисциплины, ак. час. Форма 

текущего  

контроля 

успеваемости, 

промежуточной 

аттестации* 

Всего 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных занятий 
СР 

Л ЛР ПЗ КСР 

Тема 

1 

Брендинг 
6 1  1 4 14 О,Э 

Тема 

2 

Позиционирование 

бренда 
6 1  1 4 14 О, Д 

Тема 

3 

Стратегии бренд-

менеджмента 
10 2  2 6 14 О, Э 

Тема 

4 

Идентичность 

бренда  
12 2  2 8 14 Т, Д 

Тема 

5 

Атрибуты бренда 
12 2  2 8 14 О 

Тема 

6 

Бренд и 

ассортиментные 

стратегии 

10 2  2 6 14 Д, ПОЗ, 

Промежуточная аттестация 36    36  Экзамен 

Всего: 144 12  12 36 84  

* Примечание: формы текущего контроля успеваемости на семинарах и практических занятиях 

- опрос (О), тестирование (Т), дискуссия (Д), деловая игра (ДИ), практико-ориентированные 

задания (ПОЗ), эссе (Э). 

Содержание дисциплины 

Тема 1. Брендинг: основные понятия 

Понятие и сущность бренда. История брендинга. Понятие бренда в системе 

«товарный знак», «торговая марка», «бренд». Структура бренда. Формальные 

признаки бренда. Бренд в системе маркетинга. Брендинг как практика разработки, 
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реализации и развития бренда. Философия бренда. Анализ рыночной ситуации и 

создание пространственной модели бренда. SWOT-анализ деятельности компании 

и анализ производимого продукта. Анализ рыночной ситуации. Конкурентный 

анализ. Сегментирование потребителей. Преимущества бренда.  

Тема 2. Позиционирование бренда 

Дифференциация бренда. Уникальное торговое предложение. Виды 

позиционирования бренда. Концепция позиционирования бренда. Содержательные 

характеристики бренда. Содержание бренда в системе отношений «товар - 

потребитель», «потребитель - товар», «потребитель –товар - тот же потребитель», 

«потребитель -товар -другой потребитель», «потребитель –товар- социальное 

окружение». Зависимость смысла и значения бренда в зависимости от этапа 

развития отношений между товаром и потребителем (до покупки, во время 

покупки, после покупки, в долгосрочном плане).Функциональные (назначение), 

индивидуальные (ценность), социальные (уважение) и коммуникативные (контакт) 

качества бренда. Развитие бренда во времени как изменения в его идентичности. 

Причины устаревания и упадка, условия обновления бренда. 

Перепозиционирование (ребрендинг) в процессе управления брендом. 

Тема 3. Стратегии бренд-менеджмента 

Понятие бренд-менеджмента как управление качеством бренда и 

маркетинговыми коммуникациями. Стратегические задачи управления брендом. 

Индивидуальность бренда. Этапы разработки стратегии бренда. Марочный контракт 

и аудит бренда. Методики измерения силы бренда и потенциала его развития. 

Методики измерения восприятия потребителями отличий бренда. Характеристики 

бренда в зависимости от значений отличия, актуальности, уважения и понимания. 

Материальные затраты и капитал бренда, способы их оценки и прогнозирования. 

Архетипы брендов. Способы анализа лояльности бренду. Программа формирования 

лояльности. Мероприятия брендинга для усиления рыночных позиций бренда. 

Тема 4. Идентичность бренда 

Суть бренда. Индивидуальность бренда. Ассоциации бренда. Активы бренда. 

Пассивы бренда. Капитал бренда. Проективные методики разработки 

индивидуальности, ценностей, ассоциаций, мифологии бренда. Психологические 

методы при разработке идентичности бренда. Модели разработки бренда: «колесо 

бренда», «ТТВ». 

Тема 5. Атрибуты бренда 

Цели и задачи атрибутов бренда. Выбор названия и обозначения бренда. 

Разработка названия бренда. Создание названия для нового бренда. Содержание 

требований к имени бренда. Способы разработки названия брендов. Символы 
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бренда. Слоган бренда. Цвета бренда. Персонаж бренда. Сопутствующие атрибуты 

бренда. Упаковка как важнейший атрибут бренда, ее информативная и 

коммуникативная функции. Фирменная символика и др. атрибуты в системе 

брендинга. 

Тема 6. Бренд и ассортиментные стратегии 

Развитие ассортимента бренда. Ширина ассортимента. Стратегия 

ассортимента, брендинга и дифференциации. Марочный портфель. Мультибренд и 

зонтичный бренд. Марочное семейство. Расширение товарного ассортимента. 

Вертикальное расширение линейки брендов. Горизонтальное расширение линейки 

брендов. Новые товарно-рыночные расширения бренда. Совместный брэндинг. 

Частные торговые марки.  

 

4. МАТЕРИАЛЫ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ  

ОБУЧАЮЩИХСЯ И ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ 

АТТЕСТАЦИИ 

4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации 

4.1.1. В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.03.01 «Брэндинг» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 
Тема и/или раздел Методы текущего 

 контроля успеваемости 

Тема 1. Брендинг: основные понятия Опрос,эссе 

Тема 2. Позиционирование бренда Опрос, дискуссия 

Тема 3. Стратегии бренд-менеджмента Опрос, эссе 

Тема 4. Идентичность бренда  Тестирование, дискуссия 

Тема 5. Атрибуты бренда Опрос  

Тема 6. Бренд и ассортиментные стратегии Дискуссия, практико-ориентированное задание 

 

4.1.2. Экзамен проводится методом устного опроса студента. 

 

4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся. 

 

Типовые оценочные материалы по теме 1. Брендинг: Основные понятия 

Перечень вопросов для проведения текущего контроля.  

1. Понятие бренда. 

2. Отличия бренда от других маркетинговых категорий (торговая марка, товарный знак, 

товар). 

3. История развития брендинга. Характеристика основных этапов 
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4. Структура бренда 

5. Формальные признаки бренда 

6. Брендинг как практика разработки, реализации и развития бренда 

7. Анализ рыночной ситуации и создание пространственной модели бренда.  

8. SWOT-анализ деятельности компании и анализ производимого продукта. 

9. Конкурентный анализ и сегментирование потребителей. 

 

Типовые оценочные материалы по теме 2. Позиционирование бренда 

Перечень вопросов для проведения текущего контроля.  

1. Идентификаторы бренда. 

2. Дифференциация бренда и УТП 

3. Концепция позиционирования. Формула позиционирования. 

4. Позиционирование бренда: стратегии и виды, составляющие позиции бренда. 

5. Принципы позиционирования брендов. 

6. Причины устаревания и упадка, условия обновления бренда. 

7. Понятие «ребрендинг», факторы перепозиционирования и возможные 

направления ребрендинга. 

Типовые оценочные материалы по теме 3. Стратегии бренд-менеджмента 

Перечень вопросов для проведения текущего контроля. 

1. Стратегические задачи управления брендом. 

2. Создание и разработка бренда от идеи до выхода на рынок 

3. Этапы разработки стратегии бренда. 

4. Методики измерения силы бренда и потенциала его развития. 

5. Методы измерения степени приверженности к бренду 

6. Использования архетипов в брендинге.  

7. Характеристика основных черт каждого из архетипов бренда 

 

Типовые оценочные материалы по теме 4. Идентичность бренда 

Перечень вопросов для проведения текущего контроля. 

1. Социально-психологические аспекты брендинга 

2. Ценность бренда: активы и пассивы бренда. Капитал бренда. 

3. Проективные методики разработки индивидуальности, ценностей, ассоциаций, мифологии 

бренда. 

4. Модели разработки бренда: «колесо бренда», «ТТВ». 

 

Типовые оценочные материалы по теме 5. Атрибуты бренда 

Перечень вопросов для проведения текущего контроля. 

1. Описание основных атрибутов бренда 

2. Разработка визуальной идентичности бренда. 

3. Нейминг 

4. Упаковка как важнейший атрибут бренда 

5. Фирменная символика и др. атрибуты в системе брендинга 

Типовые оценочные материалы по теме 6. Бренд и ассортиментные стратегии 

Перечень вопросов для проведения текущего контроля. 
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1.  Стратегия ассортимента, брендинга и дифференциации. 

2. Стратегическое развитие портфеля брендов: принципы и стра­тегические направления. 

Ценовой фактор в стратегическом расширении брендов. 

3. Формирование структуры брендового портфеля: разработка ар­хитектуры брендов, 

развитие суббрендов. 

4. Оптимизация портфеля брендов. 

5. Мультибренд и зонтичный бренд.  

6. Privet label 

 

 

Для написания Эссе (Э) предлагаются следующие темы: 

1. Тенденции брендинга ХХ1 века. 

2. Условия и особенности развития брендинга в России.  

3. Индивидуальность бренда и ее характеристики. 

4. Проблема защиты от подделок и имитаций брендов. 

5. Бренд как объект мифотворчества. 

6.Особенности формирования национального бренда в России. 

7. Коммуникационное управление брендом. 

8. Имидж бренда: как привлечь и удержать потребителя? 

9. Использование психологических особенностей в управлении брендами. 

10.Особенности создания бренд-лидеров. 

11. Как бренды влияют на нашу жизнь? 

12. Формирование бренда в торговле. Взаимосвязь товарных и торговых 

брендов. 

13. Правовые основы охраны бренда. 

14. Этические аспекты брендинга. 

15. Развитие бренда во времени. 

16. Корпоративный брендинг, его специфика. 

17. Сущность товарного брендинга. 

18. Национальные особенности брендинга. 

19. Глобализация брендов: современное состояние и перспективы. 

20. Миссия бренда и его имидж: общее и особенное. 

 

Тест 

1.) Термин в маркетинге, символизирующий весь комплекс информации  

о компании, продукте или услуге, – это... 

1. логотип 

2. товарная марка (товарный знак) 

3. торговая марка 

4. бренд 

  

2.) Объект интеллектуальной собственности, актив компании, который  

позволяет ей выделить свой продукт среди аналогов, а также является  

средством повышения прибыльности компании, – это... 

1. бизнес-план 

2.товарная марка (товарный знак) 
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3. авторское право 

4. торговая марка 

 

3.) Бренд, продающийся на различных рынках по всему миру, использующий 

приблизительно одинаковую схему продвижения, – это …  

1.глобальный бренд 

2. гнездовой бренд  

3.дистрибьюторский бренд  

 

4.) Схема: анализ рынка —товар —конкуренты —сегментирование —сравнение (выгоды, 

преимущества) необходима для.. 

1. позиционирования бренда 

2. разработки дизайна логотипа 

3. создания товарного знака 

4. моментального увеличения прибыли 

5. выгоды потребителя, получаемой в результате приобретения брэнда 

 

5.) Рассматривая четыре ключевых фактора: Тип бренда,Особенности товарной 

категории, Уровень притязаний,Особенности местной культуры, маркетологи 

оценивают... 

1. популярность бренда. 

2. независимость бренда. 

3. глобальность бренда. 

4. потребность бренда в локализации. 

5. уровень культуры бренда. 

 

 Практико-ориентированное задание: 

1. Рассчитайте величину активов и пассивов для бренда, который лично Вы считаете 

сильным.  

 

2. Как выглядят основные преимущества, связанные с сильным основным брендом, в 

ситуации, когда компания хочет развить маркетинговую стратегию для новых продуктов- в 

виде расширения ассортимента на том же рынке или вывода продуктов на новый? 

Приведите пример. 

 

4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 

 

4.3.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе 

освоения образовательной программы. Показатели и критерии оценивания 

компетенций с учетом этапа их формирования 
Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код этапа освоения 

компетенции 

Наименование этапа  

освоения компетенции 

ПК-12 Способность 

разрабатывать 

варианты 

управленческих 

решений и 

ПК-12.3 Способность разрабатывать варианты 

управленческих решений при 

реализации проекта 
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обосновывать их 

выбор на основе 

критериев 

социально- 

экономической 

эффективности 

ДПК-3 Способность 

анализировать 

состояние медиа-

рынка и рынка 

индустрии 

развлечений на 

микро, макро и 

мезо уровнях 

ДПК-3.3 Способность анализировать 

финансовую отчётность с целью 

прогнозирования направлений 

развития медиа-рынка и рынка 

индустрии развлечений на микро, 

макро и мезо уровнях 

 

 

Этап освоения 

компетенции 

Показатель 

оценивания 

Критерий оценивания 

ПК-12.3 Разрабатывает варианты 

управленческих 

решений при реализации 

проекта 

Уровень усвоения учебного материала, 

глубина понимания вопроса, правильность 

и полнота ответов, четкость и логичность 

изложения его на промежуточной 

аттестации, аргументированность выводов, 

умение тесно увязывать теорию с 

практикой 
ДПК-3.3 Анализирует финансовую 

отчётность с целью 

прогнозирования 

направлений развития 

медиа-рынка и рынка 

индустрии развлечений на 

микро, макро и мезо 

уровнях 

Уровень усвоения учебного материала, 

глубина понимания вопроса, правильность 

и полнота ответов, четкость и логичность 

изложения его на промежуточной 

аттестации, аргументированность выводов, 

умение тесно увязывать теорию с 

практикой 

 

 

4.3.2 Типовые оценочные средства 

Перечень вопросов для проведения промежуточной аттестации: 

1.Брендинг как процесс формирования предпочтения торговой марке или. 

корпорации.  

2.Понятие товарного и корпоративного брендинга.  

3.Понятие бренда. Структура бренда. Формальные признаки бренда. 

4.Бренд как маркетинговое понятие. 

5.Рациональные, ассоциативные, эмоциональные и поведенческие элементы 

в структуре бренда.  

6.Сущность бренда на различных логических уровнях рассмотрения.  

7.Содержательные характеристики бренда. 
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8.Функциональные, индивидуальные, социальные и коммуникативные 

качества бренда. 

9.Индивидуальность бренда.  

10.Объективированные признаки бренда (атрибуты). 

11.Содержание бренда как коммуникационный процесс.  

12.Коммуникативные барьеры в отношениях между товаром и потребителем. 

13.Бренд в контексте семиотики.  

14.Бренд как семиотический треугольник: денотат (предмет) –означающее – 

означаемое.  

15.Бренд как социальный миф о товаре. 

16.Социально-психологические аспекты брендинга.  

17.Отношения потребителя и бренда как межличностные отношения.  

18.Брендинг как практика разработки, реализации и развития бренда.  

19.Философия бренда.  

20.Анализ рыночной ситуации и создание пространственной модели бренда.  

21.SWOT-анализ деятельности компании и анализ производимого продукта. 

22.Конкурентный анализ и сегментирование потребителей.  

23.Разработка концепции позиционирования бренда и фокусирование 

маркетинговых коммуникаций.  

24.Разработка идентичности бренда (имиджа, позиции, внешней 

перспективы...).  

25.Проективные методики разработки индивидуальности, ценностей, 

ассоциаций, мифологии бренда.  

26.Психологические методы при разработке идентичности бренда.  

27.Модели разработки бренда: «колесо бренда», «ТТВ».  

28.Разработка атрибутов бренда. Формальные и содержательные требования 

к имени бренда.  

29.Способы образования и этапы создания имени бренда. 

30.Создание семантического поля для имени бренда.  

31.Фоносемантический, морфологический, лексический анализ и экспертное 

тестирование имен.  

32.Упаковка как важнейший атрибут бренда, ее информативная и 

коммуникативная функции.  

33.Фирменная символика и др. атрибуты в системе брендинга.  

34.Способы анализа лояльности бренду.  

35.Программа формирования лояльности. 

36.Мероприятия брендинга для усиления рыночных позиций бренда. 

37.Понятие бренд-менеджмента как управление качеством бренда и 

маркетинговыми коммуникациями.  
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38.Стратегические задачи управления брендом.  

39.Способы изучения и параметры оценки текущего имиджа бренда 

(свободные ассоциации, метод семантического дифференциала, метод 

репертуарных решеток и т.п.).  

40.Марочный контракт и аудит бренда.  

41.Методики измерения силы бренда и потенциала его развития.  

42.Методики измерения восприятия потребителями отличий бренда.  

43.Характеристики бренда в зависимости от значений отличия, актуальности, 

уважения и понимания. 

44.Материальные затраты и капитал бренда, способы их оценки и 

прогнозирования. 

45.Восточная и Западная модели брендинга.  

46.Растяжение и расширение бренда, их разновидности и возможности 

управления. Преимущества и недостатки расширения бренда.  

47.Совместный брендинг, условия его эффективности.  

48.Развитие бренда во времени как изменения в его идентичности.  

49.Причины устаревания и упадка, условия обновления бренда.  

50.Перепозиционирование (ребрендинг) в процессе управления брендом. 

 

 

Шкала оценивания результатов промежуточной аттестации (экзамен) 

Обозначения 
Формулировка требований к степени освоения дисциплины 

Цифр. Оценка 

2 Неуд. Оценка «неудовлетворительно» выставляется студенту, который не знает 

значительной части программного материала, допускает существенные 

ошибки, неуверенно, с большими затруднениями выполняет практические 

работы. Как правило, оценка «неудовлетворительно» ставится студентам, 

которые не могут продолжить обучение без дополнительных занятий по 

соответствующей дисциплине. 

Учебные достижения в семестровый период и результаты рубежного контроля 

демонстрировали низкую степень овладения программным материалом. 

3 Удовл. Оценка «удовлетворительно» выставляется студенту, если он имеет знания 

только основного материала, но не усвоил его деталей, допускает неточности, 

недостаточно правильные формулировки, нарушения логической 

последовательности в изложении программного материала, испытывает 

затруднения при выполнении практических работ. 

Учебные достижения в семестровый период и результаты рубежного контроля 

демонстрируют достаточную (удовлетворительную) степень овладения 

программным материалом. 

4 Хор. Оценка «хорошо» выставляется студенту, если он твердо знает материал, 

грамотно и по существу излагает его, не допуская существенных неточностей в 

ответе на вопрос, правильно применяет теоретические положения при решении 

практических вопросов и задач, владеет необходимыми навыками и приемами 
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их выполнения. 

Учебные достижения в семестровый период и результаты рубежного контроля 

демонстрируют хорошую степень овладения программным материалом. 

5 Отл. Оценка «отлично» выставляется студенту, если он глубоко и прочно усвоил 

программный материал, исчерпывающе, последовательно, четко и логически 

стройно излагает его на экзамене, умеет тесно увязывать теорию с практикой, 

свободно справляется с задачами, вопросами и другими видами применения 

знаний, причем не затрудняется с ответом при видоизменении заданий, 

использует в ответе материал монографической литературы, правильно 

обосновывает принятое решение.  

Учебные достижения в семестровый период и результаты рубежного контроля 

демонстрируют высокую степень овладения программным материалом. 

4.4. Методические материалы 

Шкалы оценивания результатов текущего контроля  

Шкала оценивания результатов устных ответов на семинарских занятиях 

Обозначения 
Формулировка требований к степени освоения дисциплины 

Цифр. Оценка 

2 Неуд. Студент показывает недостаточные знания программного материала, не 

способен аргументировано и последовательно его излагать, допускается грубые 

ошибки в ответах, неправильно отвечает на поставленный вопрос или 

затрудняется с ответом 

3 Удовл. Студент показывает достаточные, но не глубокие знания программного 

материала; при ответе не допускает грубых ошибок или противоречий, однако в 

формулировании ответа отсутствует должная связь между анализом, 

аргументацией и выводами. Для получения правильного ответа требуются 

уточняющие вопросы 

4 Хор. Студент показывает глубокие знания материала, грамотно его излагает, 

достаточно полно отвечает на поставленный вопрос и дополнительные вопросы, 

умело формулирует выводы. В то же время при ответе допускает 

несущественные погрешности 

5 Отл. Студент показывает полные и глубокие знания программного материала, 

логично и аргументировано отвечает на поставленный вопрос, а также 

дополнительные вопросы, показывает высокий уровень теоретических знаний. 

Шкала оценивания результатов практических заданий на практических занятиях 

Обозначения 
Формулировка требований к степени освоения дисциплины 

Цифр. Оценка 

2 Неуд. Студент неправильно решает практическую задачу, не делает выводов по ее 

результатам, не может объяснить технологию ее решения, показывает полное 

незнание теоретических аспектов, на дополнительные, уточняющие вопросы не 

отвечает.  

3 Удовл. Студент допускает несколько незначительных ошибок в решении практической 

задачи, делает неполные выводы по ее результатам либо недостаточно 

аргументирует свое решение; отвечает на вопрос о технологии ее решения, но 

при ответе допускает неточности, что требует дополнительных вопросов. 

4 Хор. Студент логично и правильно решает практическую задачу, делает грамотные 

выводы по ее результатам, отвечает на вопрос о технологии ее решения, 

достаточно аргументирует свое решение, но при ответе допускает погрешности. 
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5 Отл. Студент логично и правильно решает практическую задачу, делает грамотные 

выводы по ее результатам, полно отвечает на вопрос о технологии ее решения, 

подробно аргументирует свое мнение со ссылками на норму закона, показывает 

хорошее знание теоретических аспектов. 

 

Шкала оценивания результатов теста на практических занятиях 

Обозначения 
Формулировка требований к степени освоения дисциплины 

Цифр. Оценка 

2 Неуд. Менее 50% правильных ответов  

3 Удовл. Более 50%, но не более 65% правильных ответов 

4 Хор. Более 65%, но не более 80% правильных ответов 

5 Отл. Более 80% правильных ответов 

5. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ОСВОЕНИЮ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

Освоение дисциплины предполагает как аудиторную, так и самостоятельную работу 

студентов.  

Аудиторная работа проводится в форме лекционных и практических занятий. 

Подготовка к занятиям должна носить систематический характер. Это позволит 

обучающемуся в полном объеме выполнить все требования преподавателя.  

Самостоятельная работа является обязательным компонентом процесса подготовки 

бакалавров, она формирует самостоятельность, познавательную активность, 

вырабатывает практические навыки работы с научной литературой.  

Общий объем аудиторной и самостоятельной работы определяется учебно-

тематическим планом. Изучение дисциплины завершается экзаменом.  

Успешное изучение дисциплины требует посещения лекций, активной работы 

на практических занятиях, выполнения учебных заданий преподавателя, 

ознакомления с основной и дополнительной литературой. 

5.1. Методические указания для обучающихся по подготовке к лекционным 

занятиям 

Занятия лекционного вида дают систематизированные знания о наиболее сложных и 

актуальных проблемах изучаемой дисциплины.  

Осуществляя учебные действия на лекционных занятиях, обучающиеся должны 

внимательно воспринимать материал, подготовленный преподавателем, мыслить, 

добиваться понимания изучаемого предмета, аккуратно вести конспект. В случае 

недопонимания какой-либо части предмета следует в установленном порядке задать 

вопрос преподавателю. В процессе работы на лекции необходимо также выполнять в 

конспектах модели изучаемого предмета (рисунки, схемы, чертежи и т.д.), которые 

использует преподаватель. 

Самостоятельная подготовка обучающихся к занятиям лекционного вида включает в 

себя: 
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 доработку конспекта лекции, которую желательно осуществлять в тот же 

день, пока материал еще легко воспроизводим в памяти. Необходимо прочитать 

записи, расшифровать сокращения, доработать схемы, рисунки, таблицы; 

 повторение изученного на предыдущем занятии материала. При 

затруднениях в восприятии материала следует обратиться к основным литературным 

источникам. Если разобраться в материале не удалось, то следует обратиться к 

преподавателю на занятиях или по графику его индивидуальных консультаций. 

5.2. Методические указания для обучающихся по подготовке к практическим 

занятиям 

Практические занятия завершают изучение наиболее важных тем учебной 

дисциплины. Они служат для закрепления изученного материала, развития умений и 

навыков подготовки докладов и эссе, приобретения опыта устных публичных 

выступлений, ведения дискуссии, аргументации и защиты выдвигаемых положений, 

а также для контроля преподавателем степени подготовленности студентов по 

изучаемой дисциплине. 

При подготовке к практическому занятию обучающемуся необходимо:  

 до очередного практического занятия по конспекту лекций и 

рекомендованным литературным источникам проработать теоретический материал, 

соответствующий теме занятия; 

- в начале занятия задать преподавателю вопросы по материалу, вызвавшему 

затруднения в его понимании и освоении при решении задач, заданных для 

самостоятельного решения; 

- в ходе семинара давать конкретные, четкие ответы по существу вопросов;  

- на практическом занятии доводить каждую задачу до окончательного 

решения, демонстрировать понимание проведенных расчетов (анализов, ситуаций), 

в случае затруднений обращаться к преподавателю. 

Студентам, пропустившим практическое занятие, либо не подготовившимся к 

нему, рекомендуется не позже чем в 2-недельный срок явиться на консультацию к 

преподавателю и отчитаться по теме занятия.  

5.3. Методические указания по организации самостоятельной работы 

обучающихся 

Основной целью самостоятельной работы студентов является улучшение 

профессиональной подготовки обучающихся, направленное на формирование 

действенной системы фундаментальных и профессиональных знаний, умений и 

навыков, которые они могли бы свободно и самостоятельно применять в 

практической деятельности. 

Самостоятельная работа студентов по дисциплине способствует более глубокому 

усвоению изучаемого курса и проводится в следующих видах: 

 подготовка к занятиям в соответствии с заданиями на самостоятельную 

работу с использованием конспекта лекций, материалов практических занятий и 

приведенных ниже источников литературы;  

 выполнение домашних заданий;  
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 подготовка к промежуточной аттестации. 

Приступая к изучению той или иной темы, выделяемой по предметно-

систематизированному принципу, необходимо по отдельности и последовательно 

рассмотреть каждую из частей, из которых состоит тема. При изучении курса, 

обучающиеся должны уметь пользоваться научной литературой для 

самостоятельной подготовки к занятиям.  

В ходе самостоятельной работы студент может:  

 освоить теоретический материал по изучаемой дисциплине (отдельные 

темы, вопросы тем, отдельные положения и т.д.);  

 закрепить знания теоретического материала, используя необходимый 

инструментарий, практическим путем (решение практико-ориентированных задач, 

написание тестов для самопроверки);  

 применить полученные знания и практические навыки для анализа 

ситуации и выработки правильного решения (подготовка к групповой дискуссии, 

участие в деловой игре, устный и письменный анализ конкретной ситуации);  

 использовать полученные знания и умения для формирования собственной 

позиции, теории, модели (подготовка докладов, написание эссе). 

Моделирование самостоятельной работы обучающихся: 

1. Повторение пройденного теоретического материала. 

2. Установление главных вопросов темы. 

3. Определение глубины и содержания знаний по теме, составление тезисов по 

теме. 

4. Упражнения, выполнение практико-ориентированных заданий. 

5. Анализ выполняемой деятельности и ее самооценка. 

6. Приобретение умений и навыков. 

7. Составление вопросов по содержанию лекции. 

5.4. Методические указания по подготовке обучающихся к экзамену  

Подготовка к экзамену осуществляется студентом самостоятельно с 

использованием перечня вопросов к экзамену, конспекта лекций по дисциплине и 

рекомендованных литературных источников. 

В период подготовки к экзамену студенты вновь обращаются к пройденному 

учебному материалу. При этом они не только укрепляют полученные знания, но и 

получают новые.  

Подготовка студента к экзамену включает в себя два этапа: 

 самостоятельная работа в течение семестра; 

 непосредственная подготовка в дни, предшествующие экзамену по темам 

курса. 

Основным источником подготовки к экзамену является конспект лекций, где 

учебный материал дается в систематизированном виде, ключевые его положения 

детализируются, подкрепляются современными фактами и информацией, которые 

в силу новизны не вошли в опубликованные печатные источники.  

В ходе подготовки к экзамену студентам необходимо обращать внимание не 

только на уровень запоминания, но и на степень понимания излагаемых проблем. 
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6. УЧЕБНАЯ ЛИТЕРАТУРА И РЕСУРСЫ ИНФОРМАЦИОННО-

ТЕЛЕКОММУНИКАЦИОННОЙ СЕТИ «ИНТЕРНЕТ», ВКЛЮЧАЯ 

ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ 

САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

6.1. Основная литература 

1. Домнин, В. Н.  Брендинг : учебник и практикум для вузов / В. Н. Домнин. — 2-е 

изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 493 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-13539-8. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait-ru.ezproxy.ranepa.ru:2443/bcode/469384 

2. Музыкант, В. Л.  Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные 

практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг : учебник и практикум 

для вузов / В. Л. Музыкант. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2021. — 475 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14309-6. — 

Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait-

ru.ezproxy.ranepa.ru:2443/bcode/477307 

 

 

6.2. Дополнительная литература 

1. Андреев А.Ф., Кузнецов В.А., Шамраев А.В., Мартынов В.Г. Электронные 

деньги. Интернет платежи, Издательство: Маркет ДС, 2010 г.  

2. Ашманов И., Иванов А. Продвижение сайта в поисковых системах. – М.: 

Вильямс, 2007. 

3. Дейнекин Т.В. Интернет-маркетинг –М.: МЭСИ, 2005 

4. Каталано Фр., Смит Б. Интернет-маркетинг для чайников. – М.: Диалектика, 

2007. 

5. Роберт Басыров, Открываем интернет-магазин с помощью 1С, Издательство: 

Эксмо, 2009 г. 

6. Павел Алашкин, Все о рекламе и продвижении в Интернете, Издательство: 

Альпина Бизнес Букс, 2009 г. 

7. Сухов Сергей, Долгов Владимир, Овчинников Роман, Рыжиков Сергей, 

Ворошилова Ирина, Андросов Никита, Замарацкая Светлана, Носова Елена, 

Интернет-маркетинг на 100%, Издательство: Питер, 2009 г. 

8. Контекстная реклама в Интернете. Настольная книга рекламиста, Издательство: 

Питер, 2009 г. 

9. Попов А.А., Блоги. Новая сфера влияния, Издательство: Манн, Иванов и 

Фербер, 2008 г. 

10. Шэри Тероу, Видимость в Интернете. Поисковая оптимизация сайтов (2-е 

издание), Search Engine Visibility, Издательство: Символ-Плюс, 2009 г. 

11. Нэнси Флин, Корпоративные блоги, Blog Rules, A Business Guide to Managing 

Policy, Public Relations, and Legal Issues, Издательство: Манн, Иванов и Фербер, 2008 

г. 
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12. Уилсон Р. Планирование стратегии интернете-маркетинга – М.: ИД 

Гребенникова, 2003. 

13. Холмогоров В. Интернет-маркетинг. Краткий курс. 2-е изд. – СПб.: Питер, 

2002. 

 

6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы 

1. Келлер К. Л. Стратегический бренд-менеджмент. Создание, оценка и управление 

марочным капиталом : перевод с английского. — 2-е изд. — Москва : Вильямс, 

2016. — 704 с. 

2. Рожков, И. Я. Брендинг : учебник для бакалавров / И. Я. Рожков, В. Г. 

Кисмерешкин. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 331 с. 

3. Старое, С. А. Управление брендами / С. А. Старов // Высшая школа менеджмента 

СПбГУ. — 3-е изд., испр. — Санкт-Петербург : Изд-во «Высшая школа 

менеджмента», 2015. — 500 с. 

4. Чернатони, Л. Брендинг. Как создать мощный бренд : перевод с английского : 

учебник / Л. Чернатони, М. МакДональд. — Москва : ЮНИТИ-ДАНА, 2006. — 559 

с. 

5. Чернышева, А. М. Брендинг : учебник для бакалавров / А. М. Чернышева, Т. Н. 

Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 504 с. 

 

6.4. Нормативные правовые документы 

1. Гражданский кодекс Российской Федерации (часть четвертая) № 230-ФЗ. 

2. Налоговый кодекс Российской Федерации (часть вторая) № 117-ФЗ. 

3. Федеральный закон № 135-ФЗ «Об оценочной деятельности в Российской 

Федерации». 

4. Федеральный закон № 38-ФЗ «О рекламе». 

5. Федеральный закон № 135-ФЗ «О защите конкуренции». 

6. Федеральный закон № 402-ФЗ «О бухгалтерском учете». 

7. Федеральный стандарт оценки № 1 «Общие понятия оценки, 

подходы и требования к проведению оценки» (утвержден Минэкономразвития 

России от 20 мая 2015 г.). 

8. Федеральный стандарт оценки № 2 «Цель оценки и виды стоимости» (утвержден 

Минэкономразвития России от 20 мая 2015 г.). 

9. Федеральный стандарт оценки № 3 «Требования к отчету об оценке» (утвержден 

Минэкономразвития России от 20 мая 2015 г.). 

10. Федеральный стандарт оценки № 5 «Порядок проведения экспертизы, 

требования к экспертному заключению и порядку его утверждения» (утвержден 

Минэкономразвития России от 4 июня 2011 г.). 

11. Федеральный стандарт оценки № 6 «Требования к уровню знаний эксперта 

саморегулируемой организации оценщиков» (утвержден Минэкономразвития 

России от 7 ноября 2011 г.). 

12. Федеральный стандарт оценки № 8 «Оценка бизнеса» (утвержден 

Минэкономразвития России от 1 июня 2015 г.). 
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6.5. Интернет-ресурсы 

1. Ассоциация брендинговых компаний России. — URL: http:// 

www.russianbranding.ru, свободный. 

2. Бесплатный поиск и продажа торговых марок и товарных знаков в России // 

FindTM. RU. — URL: http://www.findtm.ru, свободный. 

3. Гильдия Маркетологов. — URL: http://www.marketologi.ru, свободный. 

4. Группа компаний «Интегрум». — URL: http://www.integrum.ru, свободный. 

5. Консультант Плюс: законодательство РФ. — URL: http://www.consultant.ru, 

свободный 

 

6.6. Иные источники 

1. Маркетинг от потребителя, Книги Стокгольмской школы экономики, Роджер 

Бест, Манн, Иванов и Фербер, 2019 

2. Стратегия голубого океана. Как найти или создать рынок, свободный от других 

игроков, Манн, Иванов и Фербер, 2008 

3. Александр Остервальдер. Построение бизнес-моделей: Настольная книга 

стратега и новатора. – М.: Альпина Паблишер, 2016. – 288 с. 

4. От хорошего к великому, Jim Collins, GOOD TO GREAT, Перевод на русский 

язык, издание на русском языке, оформление. ООО «Манн, Иванов и Фербер», 2017 

5. Спроси маму : Как общаться с клиентами и подтвердить правоту своей бизнес-

идеи, если все кругом врут?, Издательские решения, 2015. — 156 с. 

6. Клиенты на всю жизнь / Карл Сьюэлл, Пол Браун ; пер. с англ. М. Иванова и М. 

Фербера. – 7-е изд.: Издательство «Манн, Иванов и Фербер» ; Москва; 2010 

7. iМаркетинг. Работаем по системе, Виталий Мышляев, Издательство: Литагент 

«СилаУма», 2014 

8. От кликов к продажам. Как повысить продажи через оптимизацию конверсии 

Бенджи Рэбхэн, Манн, Иванов и Фербер, 2015 

9. Повышение конверсии веб-сайта, Халид Салех и Айят Шукайри, Манн, Иванов 

и Фербер, 2015 

10. Маркетинг. Кондратенко Н.М., Балашова М.В., Бурыкин Е.С., Ведров Е.С., 

Аверин А.В., Овсянникова Т.С., Дохолян С.Б., Петухов Д.В., Кашехлебов 

А.О.Учебник и практикум / М.:Юрайт. 2016.- 408с.  

11. Аакер Д.; Йохилештайтлер Э., Бренд-лидерство: новая концепция брендинга - 

М.: Издательский Дом Гребенщикова, 2003.- 380-с 

12. Акимов Д.И. Социальный маркетинг- Киев: Наук. Думка, 2008.- 144-с 

13. Анурин В.; Муромкина И.; Евтушенко Е., Маркетинговые иследования 

потребительского рынка - СПб.: Питер, 2006.- 270-с) 

14. Багиев Г.Л.; Тарасевич В.М.; Анн Х., Маркетинг, Учебник для вузов 3-е изд.- 

СПб.: Питер, 2007.- 736-с) 

15. Беляев В.И., Маркетинг: основы теории и практики, Учебник 2-е изд., стер.-М.: 

КНОРУС, 2007.- 672-с 

16. Боб Стоун; Рон Джейкобс, Директ-маркетинг: эффективные приемы - М.: 

Издательский Дом Гребенщикова, 2005.- 616-с 

http://www.marketologi.ru/
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17. Волкогонова О.Д.; Зуб А.Т., Управленческая психология", Учебник- М.: 

ФОРУМ: ИНФРА-М, 2005.- 352-с 

18. Данько и др. Электронный маркетинг, Учеб. пособие- М.: ИНФРА-М, 2003.- 

377-с) 

19. Мхитарян С.В., Отраслевой маркетинг - М.: Эксмо, 2006.- 368-с 

20. Кеворков В.В., Практикум по маркетингу, Учеб. пособие- М.: КНОРУС, 2005.- 

416-с) 

21. Кеворков В.В.; Кеворков Д.В., Маркетинг. Регламент бизнес-процесса - М.: 

РИП-холдинг, 2004.- 292-с) 

22. Котлер Ф.; Триас де Без Ф., Новые маркетинговые технологии. Методики 

создания гениальных идей, Пер. с англ. под. ред. Т.Б. Тэор - СПб.: Издательский 

Дом "Нева", 2004.- 192-с) 

23. Котлер Ф.; В. Вонг; Дж. Сандерс; Г. Армстронг, Основы маркетинга", 4-е 

европейское изд. Пер. с англ.- М.: ООО И.Д. Вильямс", 2008.- 1200-с 

24. Котлер Ф., Маркетинг менеджмент, 11-е изд.- СПб.: Питер, 2004.- 800-с 

25. Кибанов А.Я., сновы управления персоналом, Учебник- М.: ИНФРА-М, 2006.- 

304-с 

26. Крылова Г.Д.; Соколова М.И., Маркетинг. Теория и 86 ситуаций", Учеб. 

пособие для вузов- М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2001.- 519-с 

27. Овсянникова Т.С. Маркетинг. Учебно-методические материалы. – М.: МИЭМП, 

2007. 

28. Панкрухин А.П., Маркетинг, Учеб. пособие для студентов, обуч. по 

специальности (061500) "Маркетинг"; 4-е изд., стер.- М.: Омега-Л, 2006.- 656-с 

29. Постма П., Новая эра маркетинга", Пер. с англ. Под ред. Т.Р.Тэор- СПб.: Питер, 

2002.- 208-с 

30. Соловьев Б.А., Маркетинг, Учебник- М.: ИНФРА-М, 2006.- 383-с 

31. Рычкова Н.В., Особенности маркетинговых инноваций, Учеб. пособие- М.: 

КНОРУС, 2005.- 240-с 

32. Уилсон Р.Ф. Планирование стратегии интернет-маркетинга - М.: Издательский 

Дом Гребенщикова, 2003.- 264-с) 

33. Уитмор Дж., Coaching - новый стиль менеджмента и управления персоналом, 

Практическое пособие: Пер. с англ.- М.: Финансы и статистика, 2001.- 160-с 

34. Филтенштейн Т., Убойный маркетинг 401 способ увеличить продажи, 

максимизировать прибыль и победить конкурентов - М.: Издательский Дом 

Гребенщикова, 2006.- 360-с 

35. Ходеев Ф.П., Маркетинг для студентов средних средних специальных учебных 

заведений - Ростов-н/Д.: "Феникс", 2003.- 224-с 

36. Черчилль Г.А., Маркетинговые исследования - СПб.: Питер, 2003.- 752-с 

37. Шив Ч. Д., Курс МВА по маркетингу - М.: Альпина Паблишер, 2003.- 717-с 
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7. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКАЯ БАЗА, ИНФОРМАЦИОННЫЕ  

ТЕХНОЛОГИИ, ПРОГРАММНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ  

И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ СИСТЕМЫ 

 

Для проведения занятий по дисциплине необходимо материально-техническое 

обеспечение учебных аудиторий (наглядными материалами, экраном, 

мультимедийным проектором с ноутбуками (ПК) для презентации учебного 

материала, выходом в сеть Интернет, программными продуктами Microsoft Office 

(Excel, Word, PowerPoint)) в зависимости от типа занятий: семинарского и 

лекционного типов, групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля 

и промежуточной аттестации. 

Для самостоятельной работы обучающимся необходим доступ в читальные 

залы библиотеки и/или помещение, оснащенное компьютерной техникой с 

возможностью подключения к сети «Интернет», доступ в электронную 

информационно-образовательную среду организации и ЭБС. 

Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа и 

промежуточной аттестации. 

Оборудование: 

Рабочие места студентов: парты, стулья; 

Рабочее место преподавателя: стол, стул; 

Доска для рисования маркерами; 

Мультимедийный проектор. 

 

Учебная аудитория для проведения практических занятий. 

Оборудование: 

Рабочие места студентов: столы, стулья; 

Рабочее место преподавателя: стол, стул; 

Доска для рисования маркерами, 

Доска интерактивная; 

Мультимедийный проектор; 

Персональные компьютеры: Core i7 / 8Gb / 2000Gb -15 шт. 

Программное обеспечение: 

Microsoft Windows 10 Corporate 1909 (контракт с продавцом АО «Ланит» от 

18.10.2019 №117/08-19); 

Microsoft Office 2019 (контракт с продавцом АО «Ланит» от 18.10.2019 

№117/08-19); 

Google Chrome 76.0.3809.100 (свободная лицензия); 

Консультант (контракт с продавцом ЗАО «КонсультантПлюс» от 18.06.2009 

№ б/н). 

Библиотека (абонемент, читальный и компьютерный залы) 

 

Учебная аудитория для самостоятельной работы студента. 

Оборудование: 

Рабочие места студентов: столы, стулья; Персональные компьютеры. 
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Программное обеспечение: 

Microsoft Windows 10 Corporate 1909 (контракт с продавцом АО «Ланит» от 

18.10.2019 №117/08-19); 

Microsoft Office 2019 (контракт с продавцом АО «Ланит» от 18.10.2019 

№117/08-19); 

Google Chrome 76.0.3809.100 (свободная лицензия); 

Deductor Academic 5.3.0.88 (свободная лицензия); 

Microsoft Project Professional 2019 (контракт с продавцом АО «Ланит» от 

18.10.2019 №117/08-19). 

Project Expert 7 Tutorial (60 уч. мест, сеть) (контракт с продавцом SoftLine от 

14.11.2013 №Tr060872); 

Vmware Horizon Client 4.3.0.4209 (свободная лицензия); 

CA AllFusion R7.2 (контракт с продавцом ООО «Интерфейс ПРОФ» от 

27.10.2008 №227/07-08-ИОП, бессрочный);  

Oracle VM VirtualBox 6.0.10 (свободная лицензия); 

ArgoUML 0.34 (свободная лицензия); 

ARIS Express 2.4d (свободная лицензия); 

Stata/SE Educational Network Edition Renewal (Stata) (контракт с продавцом АО 

«СОФТЛАЙН ТРЕЙД» от 25.06.2019 №373100037619000000); 

PostgreSQL Database 10.9-2 (свободная лицензия); 

EViews Academic Base License+ Unlimited Lab License (Eviews) (контракт с 

продавцом АО «Ланит» от 18.10.2019 №117/08-19); 

Weka 3.8.3 (свободная лицензия); 

Консультант (контракт с продавцом ЗАО «КонсультантПлюс» от 18.06.2009 

№ б/н). 

 

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы 

1. www.biblio-online.ru –Электронно-библиотечная система [ЭБС] Юрайт; 

2. http://www.iprbookshop.ru – Электронно-библиотечная система [ЭБС] 

«Iprbooks» 

3. https://e.lanbook.com - Электронно-библиотечная система [ЭБС] «Лань». 

4. http://elibrary.ru/ - Научная электронная библиотека Elibrary.ru. 

5. https://new.znanium.com Электронно-библиотечная система [ЭБС] 

«Znanium.com». 

6. https://dlib.eastview.com – Информационный сервис «East View». 

7. https://www.jstor.org - Jstor. Полные тексты научных журналов и книг 

зарубежных издательств. 

8. https://elibrary.worldbank.org - Электронная библиотека Всемирного Банка. 

9. https://link.springer.com - Полнотекстовые политематические базы 

академических журналов и книг издательства Springer. 

10. https://ebookcentral.proquest.com - Ebook Central. Полные тексты книг 

зарубежных научных издательств. 

11. https://www.oxfordhandbooks.com - Доступ к полным текстам справочников 

Handbooks издательства Oxford по предметным областям: экономика и финансы, 
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право, бизнес и управление. 

12. https://journals.sagepub.com - Полнотекстовая база научных журналов 

академического издательства Sage. 

13. Справочно-правовая система «Консультант». 

14. Электронный периодический справочник «Гарант». 
 


