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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине , соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения программы 

 

1.1. Дисциплина Б1.В.07 «Интегрированный маркетинг» обеспечивает овладение 

следующими компетенциями: 

Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код 

этапа освоения 

компетенции 

Наименование этапа 

освоения компетенции 

ПКс-3 Способен оказывать 

консультационные услуги и 

разрабатывать стратегию 

финансового поведения, 

используя современные 

инновационные технологии  

Пкс-3.2.  Способен 

разрабатывать 

стратегию финансового 

поведения с 

использованием 

современных 

инновационных 

технологий. 

ПКc-4 Способен анализировать, 

интерпретировать и обобщать 

информацию, выступать в 

качестве эксперта в масштабах 

всего спектра финансовых 

услуг 

ПКc-4.2.   Способен 

анализировать, 

интерпретировать и 

обобщать информацию 

в масштабах всего 

спектра финансовых 

услуг. 
 

 

 

1.2.  В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
  

ОТФ/ТФ 

(при наличии 

профстандарта) 

Код этапа 

освоения 

компетенции 

Результаты обучения 

ПС СПЕЦИАЛИСТ ПО 

ФИНАНСОВОМУ 

КОНСУЛЬТИРОВАНИЮ 

 

ОТФ 

Управление процессом 

финансового 

консультирования в 

организации 

(подразделении) 

 

ТФ 

Разработка методологии и 

стандартизация процесса 

финансового 

консультирования и 

финансового 

Пкс-3.2 

ПКc-4.2 

 На уровне знаний: 

Знать: 

1. Основы стратегического менеджмента и 

маркетинга. 

2. Ключевые и обеспечивающие бизнес-

процессы организации. 

3. Корпоративные акты, определяющие 

общую стратегию развития организации 

4. Ключевые и обеспечивающие бизнес-

процессы организации 

 

На уровне умений: 

Уметь: 

1. Пользоваться лучшими мировыми 

практиками по финансовому 

консультированию 
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планирования С/01.7 

 

ОТФ Управление 

процессом финансового 

консультирования в 

организации 

(подразделении) 

 

ТФ 

Разработка методологии и 

стандартизация процесса 

финансового 

консультирования и 

финансового 

планирования 

 

На уровне навыков: 

Владеть навыками: 

1. Формирование требований к закупкам и 

объемов закупки услуг внешних поставщиков 

для обеспечения процесса финансового 

консультирования в организации (базы 

данных, информационные системы, 

специализированные средства, 

консультационные услуги) 

 

 

2. Объем и место дисциплины в структуре ОП ВО 

Объем дисциплины 

Дисциплина Б1.В.07 «Интегрированный маркетинг» составляет 3 зачетные единицы, 

т.е. 108 академических часов. 

Для студентов очной и очно-заочной формы обучения на контактную работу с 

преподавателем выделено 24 часа из них 8 часов лекций и 16 часов практических занятий, 

на самостоятельную работу обучающихся выделено 80 часов. Для студентов заочной 

формы обучения на контактную работу с преподавателем выделено 12 часов, из них 4 часа 

лекций и 8 часов практических занятий, на самостоятельную работу обучающихся 

выделено 94 часа. 

Место дисциплины в структуре ОП ВО 

Дисциплина Б1.В.07 «Интегрированный маркетинг» изучается студентами на 2 

курсе, в 3 семестре по очной форме и очно-заочной форме обучения и на 2 курсе, в 4 

семестре;  студентами заочной формы обучения изучается на 1 курсе. 

Дисциплина Б1.В.07 «Интегрированный маркетинг» реализуется после изучения 

дисциплин: Б1.В.04 «Корпоративное управление», Б1.В.06 «Цифровые финансовые 

экосистемы и экономика платформ». 

Форма промежуточной аттестации в соответствии с учебным планом - зачет. 
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3. Содержание и структура дисциплины  
 

Очная форма обучения 

 

№ 

п/п 

Наименование тем 

(разделов) 

Объем дисциплины, час. Форма 

текущег

о  

контроля 

успеваем

ости**, 

промежу

точной 

аттестац

ии*** 

Всего 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных занятий 

 

СР 

Л ЛР ПЗ КСР 

1.  Интегрированный 

маркетинг в системе 

управления 

Маркетинговой 

функцией Банка. 

26 2  4  20  

2.  Интегрированные 

маркетинговые 

коммуникации. Их 

разработка, 

реализация и 

трансформация. 

26 2  4  20  

3.  Методы разработки 

мероприятий в 

области 

интегрированных 

маркетинговых 

коммуникаций в 

рамках 

интегрированного 

маркетинга. 

26 2  4  20  

4.  Оценка 

эффективности 

интегрированного 

маркетинга и его 

отдельных 

компонент. 

26 2  4  20  

Промежуточная аттестация 4      За 

Всего: 108 8  16  80  
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Очно-заочная форма обучения 

 

№ 

п/п 

Наименование тем 

(разделов) 

Объем дисциплины, час. Форма 

текущег

о  

контроля 

успеваем

ости**, 

промежу

точной 

аттестац

ии*** 

Всего 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных занятий 

 

СР 

Л ЛР ПЗ КСР 

1.  Интегрированный 

маркетинг в системе 

управления 

Маркетинговой 

функцией Банка. 

26 2  4  20  

2.  Интегрированные 

маркетинговые 

коммуникации. Их 

разработка, 

реализация и 

трансформация. 

26 2  4  20  

3.  Методы разработки 

мероприятий в 

области 

интегрированных 

маркетинговых 

коммуникаций в 

рамках 

интегрированного 

маркетинга. 

26 2  4  20  

4.  Оценка 

эффективности 

интегрированного 

маркетинга и его 

отдельных 

компонент. 

26 2  4  20  

Промежуточная аттестация 4      За 

Всего: 108 8  16  80  
 

Заочная форма обучения 

 

№ 

п/п 

Наименование тем 

(разделов) 

Объем дисциплины, час. Форма 

текущег

о  

контроля 

успеваем

ости**, 

промежу

точной 

аттестац

ии*** 

Всего 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем 

по видам учебных занятий 

 

СР 

Л ЛР ПЗ КСР 
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1.  Интегрированный 

маркетинг в системе 

управления 

Маркетинговой 

функцией Банка. 

26 2  2  22  

2.  Интегрированные 

маркетинговые 

коммуникации. Их 

разработка, 

реализация и 

трансформация. 

26 2  2  22  

3.  Методы разработки 

мероприятий в 

области 

интегрированных 

маркетинговых 

коммуникаций в 

рамках 

интегрированного 

маркетинга. 

26 2  2  24  

4.  Оценка 

эффективности 

интегрированного 

маркетинга и его 

отдельных 

компонент. 

26 2  2  26  

Промежуточная аттестация 4      За 

Всего: 108 4  8  94  
 

Примечание: ** – формы текущего контроля успеваемости: дискуссия (Дис), круглый стол (Кр. стол) и 

др. 

*** - формы промежуточной аттестации: зачет (За). 

 

Содержание дисциплины  
 

Тема 1. Интегрированный маркетинг в системе управления Маркетинговой 

функцией Банка.  

Архитектура маркетинговой функции в Банке. Роль и место интегрированного 

маркетинга в Банке.  Ключевые принципы интегрированного маркетинга. Основные 

отличия интегрированного маркетинга от классической концепции маркетинга. Составные 

элементы интегрированного маркетинга. Построение эффективной взаимосвязи между 

клиентом-продуктом-каналом. Участники и роли в ИМ. Траектории развития ИМ в связи с 

цифровой трансформацией банков и маркетинговой функции. 

  

Тема 2. Интегрированные маркетинговые коммуникации. Их разработка, реализация 

и трансформация. 

Комплекс маркетинговых коммуникаций и цели его применения. Виды 
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коммуникаций: общественные, политические, корпоративные, массовые, социальные и 

другие. Эволюция коммуникационных моделей. Определение целевой контактной 

аудитории. Анализ стереотипных представлений аудитории о компании, ее продукции и 

конкурентах. Основные причины развития ИМК. Взаимосвязь ИМК и продвижения 

продуктов и услуг Банков. Влияние ИМК на ключевые показатели эффективности 

маркетинга в Банках. Омниканальные коммуникации и их особенности. 

 

Тема 3. Методы разработки мероприятий в области интегрированных маркетинговых 

коммуникаций в рамках интегрированного маркетинга. 

Методы разработки мероприятий в области интегрированных маркетинговых 

коммуникаций, деятельности в области связей с общественностью, прямых продаж, 

демонстрационной деятельности организации, проведения ивентов. Роль и функции 

внутренних коммуникаций в банковском секторе. Сущность, значение и принципы 

формирования стимулирующих коммуникаций. Эффективные приемы рекламных 

коммуникаций в рамках комплекса ИМК. 

 

Тема 4. Оценка эффективности интегрированного маркетинга и его отдельных 

компонент. 

Подходы к оценке эффективности маркетинга. КПЭ в банковском маркетинге. Взаимосвязь 

КПЭ и ССП в рамках оценки эффективности ИМ. Разработка и внедрение бизнес и 

маркетинговых метрик. Метрики, основанные на элементах юнит-экономики. Метрики 

эффективности ИМК и иных элементов ИМ. 

 

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд 

оценочных средств промежуточной аттестации по дисциплине 

4.1. Текущий контроль успеваемости 

4.1.1. Формы текущего контроля успеваемости 

Тема (раздел) Методы текущего контроля 

успеваемости 

Тема 1. Интегрированный маркетинг в системе 

управления маркетинговой функцией Банка. 

 

Дискуссия 

Тема 2. Интегрированные маркетинговые 

коммуникации. Их разработка, реализация и 

трансформация. 

Дискуссия 

Тема 3. Методы разработки мероприятий в 

области интегрированных маркетинговых 

коммуникаций в рамках интегрированного 

Дискуссия 
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маркетинга. 

Тема 4. Оценка эффективности 

интегрированного маркетинга и его отдельных 

компонент. 

Дискуссия 

 

4.1.2. Материалы текущего контроля успеваемости. 

Типовые оценочные материалы по теме 1:  

Темы для дискуссий 

▪ Значение ИМ для современного банка.  

▪ Архитектура ИМ и его тенденции развития. 

▪ Сильные и слабые стороны принципов интегрированного маркетинга. 

▪ Направления развития взаимосвязи между клиентом-продуктом-каналом. 

▪ Направления цифровой трансформации ИМ. 

▪ Ролевая модель в ИМ и ее участники. 

Типовые оценочные материалы по теме 2: 

▪ Особенности комплекса маркетинговых коммуникаций. 

▪ Виды коммуникаций.  

▪ Эволюция коммуникационных моделей.  

▪ Целевая аудитория и коммуникации с ней. 

▪ Причины развития ИМК.  

▪ Продвижение продуктов и услуг через ИМК.  

▪ Влияние ИМК на ключевые показатели эффективности маркетинга.  

▪ Особенности омниканальных коммуникаций. 

Типовые оценочные материалы по теме 3:  

▪ Этапы и методы разработки мероприятий в области ИМК. 

▪ Роль и функции ВК в банковском секторе.  

▪ Принципы формирования стимулирующих коммуникаций. 

▪ Эффективные приемы рекламных коммуникаций. 

Типовые оценочные материалы по теме 4:  

▪ Понятие экономической эффективности маркетинговых коммуникаций.  

▪ Экономическая эффективность рекламных мероприятий.  

▪ Расчет экономического эффекта ИМК.  

▪ Рентабельность рекламы и продвижения.  

▪ Психологическая эффективность применения средств ИМК.  

▪ Методы определения эффективности ИМ-мероприятий. Эффект синергии в ИМК. 
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4.2. Промежуточная аттестация 

4.2.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе 

освоения образовательной программы. Показатели и критерии оценивания 

компетенций с учетом этапа их формирования 

Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код 

этапа 

освоения 

компетенции 

Наименование этапа 

освоения компетенции 

ПКс-3 Способен оказывать 

консультационные услуги и 

разрабатывать стратегию 

финансового поведения, 

используя современные 

инновационные технологии  

Пкс-3.2.  Способен разрабатывать 

стратегию финансового 

поведения с 

использованием 

современных 

инновационных 

технологий. 

ПКc-4 Способен анализировать, 

интерпретировать и обобщать 

информацию, выступать в 

качестве эксперта в масштабах 

всего спектра финансовых 

услуг 

ПКc-4.2.   Способен анализировать, 

интерпретировать и 

обобщать информацию в 

масштабах всего спектра 

финансовых услуг. 

 

 

Этап освоения 

компетенции  

Индикаторы компетенции  Критерий оценивания  

Пкс-3.2.  Способен 

разрабатывать 

стратегию финансового 

поведения с 

использованием 

современных 

инновационных 

технологий. 

Применяет интегрированный 

маркетинг в управлении бизнес-

процессами предприятия, 

прогнозировании риска 

банкротства, и оценке причинно-

следственных связей. 

Применяет интегрированный 

маркетинг в управлении 

бизнес-процессами 

предприятия, прогнозировании 

риска банкротства, и оценке 

причинно-следственных 

связей. 

ПКc-4.2.   Способен 

анализировать, 

интерпретировать и 

обобщать информацию 

в масштабах всего 

спектра финансовых 

услуг. 

Анализирует, интерпретирует 

профессиональную 

информацию, отображает 

выявленные тренды и тенденции, 

корректно строит прогнозы. 

 

Анализирует, интерпретирует 

профессиональную 

информацию, отображает 

выявленные тренды и 

тенденции, строит прогнозы. 

 

4.2.2. Форма и средства (методы) проведения промежуточной аттестации 

Зачет проводится с применением следующих методов (средств): опрос. 

 

4.2.3. Типовые оценочные средства 

Список вопросов для подготовки к зачету: 
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1. Определение ИМ, его основных участников.  

2. Коммуникационная модель маркетинга. 

3. Концепция интегрированной маркетинговой коммуникации (ИМК). 

4. Средства информации в маркетинговых коммуникациях. 

5. Комплекс маркетинга и его составляющие. 

6. Общие и специфические черты элементов комплекса коммуникаций. 

7.  Упаковка как перспективный элемент коммуникационной политики банка. 

8. Выставочная деятельность как форма маркетинговой коммуникации. 

9. Оценка качества и эффективности маркетинговых коммуникаций. 

10. Комплексная модель оценки эффективности интегрированных коммуникаций. 

11. Оценочный метод определения экономической эффективности рекламы. 

12. Расчет экономической эффективности стимулирования продажи товаров. 

13. Определение социально-психологической (коммуникативной) эффективности 

рекламы. 

14. Определение социально-психологической эффективности мероприятий паблик 

рилейшнз. 

15. Коммуникации в цифровых пространствах. 

16. Омниканальные коммуникации и их принципы функционирования. 

Шкала оценивания 

Критерий оценивания оценка 

Применяет Интегрированный маркетинг в управлении бизнес-

процессами предприятия, прогнозировании риска банкротства, и 

оценке причинно-следственных связей. 

Анализирует, интерпретирует профессиональную информацию, 

отображает выявленные тренды и тенденции, строит прогнозы. 

Зачет 

Не применяет Интегрированный маркетинг в управлении бизнес-

процессами предприятия, прогнозировании риска банкротства, и 

оценке причинно-следственных связей. 

Не применяет методы цифрового маркетинга, не отображает 

выявленные тренды, тенденции, не строит прогнозы. 

Студент не демонстрирует способность использовать 

количественные и качественные методы оценки стратегических 

решений в управлении бизнес-процессами предприятия, 

прогнозирование риска банкротства, не оценивает причинно-

следственные связи, не снабжает научное исследование в 

финансово-экономической сфере графическим отображением 

выявленных трендов, тенденций. 

Незачет 
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4.3 Методические материалы 

Методические материалы, позволяющие оценивать знания и умения 

обучающихся при проведения промежуточной аттестации 

Процедура проведения зачета 

Промежуточная аттестация определяет степень достижения учебных целей и проводится в 

форме зачета. Зачёт проводится устно по контрольным вопросам. При выведении 

аттестационной отметки обязательно учитываются результаты текущего контроля 

самостоятельной работы обучающегося. Текущий контроль успеваемости осуществляется 

во время проведения семинаров посредством проведения устных опросов обучающихся и 

практических заданий по разделам 4 и 5. Содержание оценочного средства- вопросы к 

зачету. Время, отведенное на процедуру – 20 минут. Результаты оглашаются по окончании 

опроса. Каждому студенту выдается свой собственный вопрос. Ответ должен быть четким. 

Ответ должен демонстрировать способность к абстрактному мышлению, для современного 

менеджмента. При ответе обучающийся должен продемонстрировать способность 

анализировать, интерпретировать, оценивать приемы анализа и обобщения экономической 

информации для выявления тенденций в развитии менеджмента. 

 

5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины  

Методические рекомендации студентам по изучению дисциплины 

Самостоятельная работа – крайне важный элемент подготовки студентов в процессе 

обучения. Получить всесторонние знания, ограничиваясь при этом только прослушиванием 

лекций и посещением семинарских занятий, невозможно. 

Кроме того, понятийный аппарат курса разнообразен, объемен, что требует 

специальной работы для их усвоения. Важным условием успешной самостоятельной 

работы студентов являются консультации преподавателя и тщательная подготовка к 

практическим занятиям. 

Цель самостоятельной работы студента по изучению учебного материала – 

формирование навыков самостоятельного отбора и изучения учебной литературы, 

интернет-источников, материалов периодических изданий, их анализа и осмысления. В 

результате этой работы студенты должны научиться понимать логику научного 

исследования, критически анализировать существующие в научной литературе точки 

зрения и на этой основе формировать собственную позицию по рассматриваемому вопросу. 
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Методические рекомендации по подготовке к дискуссии (научным обсуждениям) 

Дискуссия представляет собой обсуждение заданной темы. Требуется проявить 

логику изложения материала, представить аргументацию, ответить на вопросы 

участников дискуссии. 

Участвуя в дискуссии студентам следует высказываться свободно и открыто, не 

оглядываясь на авторитеты и устоявшиеся мнения, критично оценивать рассматриваемый 

материал, указывать на нечетко или непонятно сформулированные позиции, противоречия, 

замеченные при ознакомлении с тем или иным источником информации. При этом критика 

должна быть аргументированной и конструктивной. Студенту необходимо высказать 

именно собственную точку зрения, свое согласие или несогласие с имеющимися позициями 

и высказываниями по данному вопросу. Дискуссия не предполагает простого изложения 

полученных сведений. Участие в дискуссии быть должно быть основано на 

предварительном изучении обсуждаемого вопроса.  

При подготовке к дискуссии необходимо внимательно прочитать вопрос и  подготовить 

аргументированные суждения.   

 

Самоподготовка к практическим занятиям 

При подготовке к практическому занятию необходимо помнить, что та или иная 

дисциплина тесно связана с ранее изучаемыми курсами. Более того, именно синтез 

полученных ранее знаний и текущего материала по курсу делает подготовку 

результативной и всесторонней. 

На семинарских занятиях студент должен уметь последовательно излагать свои 

мысли и аргументированно их отстаивать. 

Для достижения этой цели необходимо: 

1) ознакомиться с соответствующей темой программы дисциплины; 

2) осмыслить круг изучаемых вопросов и логику их рассмотрения; 

3) изучить рекомендованную литературу по данной теме; 

4) тщательно изучить лекционный материал; 

5) ознакомиться с вопросами очередного семинарского занятия; 

6) подготовить краткое выступление по каждому из вынесенных на семинарское занятие 

вопросу. 

Изучение вопросов очередной темы требует глубокого усвоения теоретических 

основ дисциплины, раскрытия сущности основных экономических категорий, проблемных 

аспектов темы и анализа фактического материала. 

При презентации материала на семинарском занятии можно воспользоваться 
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следующим алгоритмом изложения темы: определение и характеристика основных 

категорий, эволюция предмета исследования, оценка его современного состояния, 

существующие проблемы, перспективы развития. 

              Методические рекомендации по подготовке к промежуточной аттестации 

При подготовке к промежуточной аттестации ознакомьтесь со списком 

представленных вопросов. Формулируйте ответ с точки зрения применения различных 

методов анализа данных. Необходимо дать аргументированный ответ, подтверждающий 

уровень освоения компетенции.  

6. Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет", включая перечень учебно-методического обеспечения для 

самостоятельной работы обучающихся по дисциплине  

6.1. Основная литература 

1. Интегрированные маркетинговые коммуникации: учебник для студентов вузов, 

обучающихся по специальностям «Маркетинг», «Рекламное дело», «Связи с 

общественностью» / И. М. Синяева, В. М. Маслова, О. Н. Романенкова, В. В. Синяев ; под 

редакцией И. М. Синяева. — Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 504 c. — ISBN 978-5-238-

02309-0. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. 

— URL: https://www.iprbookshop.ru/71238.html  

6.2. Дополнительная литература. 

Бердников, И. П. PR-коммуникации: практическое пособие / И. П. Бердников, А. Ф. 

Стрижова. — 4-е изд. — Москва : Дашков и К, Ай Пи Эр Медиа, 2021. — 208 c. — ISBN 

978-5-394-04002-3. — Текст : электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS : [сайт]. — URL: https://www.iprbookshop.ru/99362.html  

6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы. 

Не предусмотрено. 

6.4. Нормативные правовые документы. 

Не предусмотрено. 

6.5. Интернет ресурсы 

Не предусмотрено. 

6.6 Иные источники. 

1. Романов, А. А. Маркетинговые коммуникации: учебник / А.А. Романов, И.М. Синяева, 

В.А. Поляков. - М.: Вузовский учебник: ИНФРА-М, 2018. - 384 с. - ISBN 978-5-9558-

0194-0. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/914319  

2. Архангельская, И. Б. Интегрированные маркетинговые коммуникации : учеб. пособие / 

И.Б. Архангельская, Л.Г. Мезина, А.С. Архангельская. — М. : РИОР : ИНФРА-М, 2018. 

https://www.iprbookshop.ru/71238.html
https://www.iprbookshop.ru/99362.html
https://znanium.com/catalog/product/914319
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— 171 с.— (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI:https://doi.org/10.12737/5722. - 

ISBN 978-5-369-01485-1. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/938058  

3. Красюк И.Н Маркетинговые коммуникации: Учебник / Под ред. И.Н. Красюк. - М.: 

ИНФРА-М, 2012. - 272 с.: 60x90 1/16. - (Высшее образование). (переплет) ISBN 978-5-

16-004956-4 

4. Маркетинг: Учебное пособие / Е.Н. Кнышова. - М.: ИД ФОРУМ: НИЦ Инфра-М, 2012. 

- 282 с.: 60x90 1/16. - (Профессиональное образование). (переплет) ISBN 978-5-8199-

0068-0 

5. Музыкант В. Л. Интегрированные маркетинговые коммуникации: Учебное пособие / 

В.Л. Музыкант. - М.: ИЦ РИОР: НИЦ Инфра-М, 2013. - 216 с.: 60x90 1/16. - (Высшее 

образование: Бакалавриат). ISBN 978-5-369-01121-8 

 

7. Материально-техническая база, информационные технологии, программное 

обеспечение и информационные справочные системы 

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы 

1. www.biblio-online.ru –Электронно-библиотечная система [ЭБС] Юрайт; 

2. http://www.iprbookshop.ru  – Электронно-библиотечная система [ЭБС] «Iprbooks» 

3. https://e.lanbook.com  - Электронно-библиотечная система [ЭБС] «Лань». 

4. http://elibrary.ru/ - Научная электронная библиотека Elibrary.ru. 

5. https://new.znanium.com Электронно-библиотечная система [ЭБС] «Znanium.com».   

6. https://dlib.eastview.com – Информационный сервис «East View». 

7. https://www.jstor.org -  Jstor. Полные тексты научных журналов и книг зарубежных 

издательств. 

8. https://elibrary.worldbank.org  - Электронная библиотека Всемирного Банка. 

9. https://link.springer.com - Полнотекстовые политематические базы академических 

журналов и книг издательства Springer. 

10. https://ebookcentral.proquest.com  - Ebook Central. Полные тексты книг зарубежных 

научных издательств. 

11. https://www.oxfordhandbooks.com - Доступ к полным текстам справочников 

Handbooks издательства Oxford по предметным областям: экономика и финансы, 

право, бизнес и управление. 

12. https://journals.sagepub.com - Полнотекстовая база научных журналов 

академического издательства Sage. 

13. Справочно-правовая система «КонсультантПлюс». 

https://znanium.com/catalog/product/938058
http://www.biblio-online.ru/
http://www.iprbookshop.ru/
https://e.lanbook.com/
http://elibrary.ru/
https://new.znanium.com/
https://dlib.eastview.com/
https://www.jstor.org/
https://elibrary.worldbank.org/
https://link.springer.com/
https://ebookcentral.proquest.com/
https://www.oxfordhandbooks.com/
https://journals.sagepub.com/
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14. Электронный периодический справочник «Гарант». 

Программные, технические и электронные средства обучения и контроля знаний. 

Аудитории оснащены компьютером с выходом в интернет. 
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