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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, 

соотнесенных с планируемыми результатами освоения программы 

1.1. Дисциплина «Маркетинг в цифровой экономике» обеспечивает овладение 

следующими компетенциями: 
Код  

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код этапа освоения 

компетенции 

Наименование этапа освоения 

компетенции 

ПК-2 Способность 

разрабатывать 

корпоративную 

стратегию, программы 

организационного 

развития и изменений и 

обеспечивать их 

реализацию 

ПК-2.2 Способен применяя 

инструменты маркетинга 

сформировать маркетинговые 

стратегии и создавать новые 

продукты 

 

 

1.2.  В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
ОТФ/ТФ 

профессиональные действия 

Код этапа освоения 

компетенции 

Результаты обучения 

организация и руководство 

подразделений/команд в 

организациях разных форм 

собственности, органов 

государственной и 

муниципальной власти для 

решения организационно-

управленческих задач 

ПК-2.2 на уровне знаний: 

    сущность и значение маркетинга в 

деятельности предприятий; 

    систему маркетинговой деятельности 

предприятия; 

    элементы комплекса маркетинга предприятия 

на уровне умений:  

    выявлять, формировать и удовлетворять 

потребности потребителей; 

    проводить маркетинговые исследования по 

различным направлениям; 

    разрабатывать стратегии маркетинговой 

деятельности предприятия; 

на уровне навыков: 

    приемами и методами проведения 

маркетинговых исследований; 

     умениями и навыками организации 

маркетинговой деятельности и оценки ее 

эффективности. 

 

2. Объем и место дисциплины в структуре ОП ВО 

Объем дисциплины  
2 ЗЕ/ 72 ак. часа/54 астр. часа, количество академических часов, выделенных на 

контактную работу с преподавателем – 40/30 часа, на самостоятельную работу 

обучающихся – 24/18 часов.  

Место дисциплины в структуре ОП ВО 

Б1.В.06. «Маркетинг в цифровой экономике», 2 курс, 3 семестр. 

дисциплина реализуется после изучения дисциплин:  

 Введение в анализ данных 

 Эконометрика  

 форма промежуточной аттестации – зачёт с оценкой.   

  



3. Содержание и структура дисциплины  

 

№ п/п 

Наименование тем (разделов) Объем дисциплины, час. /астр. часы Форма 

текущего  

контроля 

успеваемости
4
, 

промежуточной 

аттестации 
 

 

Всего 

Контактная работа 

обучающихся с 

преподавателем по видам 

учебных занятий 

СР 

 

 

 

Л ЛР ПЗ КСР   

Очная форма обучения 

Тема 1 Основы маркетинга 8 2  4  2 ДЗ 

Тема 2 Посадочные страницы 8 1  4  3 ДЗ 

Тема 3 Контент-маркетинг и SMM 8 1  4  3 ДЗ 

Тема 4 Email-маркетинг 8 1  4  3 ДЗ 

Тема 5 SEO и контекстная реклама 8 1  4  3 ДЗ 

Тема 6 Таргетированная реклама 8 1  4  3 ДЗ 

Тема 7 Медийная (баннерная) реклама 8 1  6  1 ДЗ 

Тема 8 Assignment 8   2  6 Эссе 

Промежуточная аттестация 8      Зачет с оценкой 

Всего: 72/54 8/6  32/24  24/18  

Примечание: 4 – формы текущего контроля успеваемости: тест, домашнее задание (ДЗ) , эссе 

 

 

Содержание дисциплины  

Тема 1. Основы маркетинга 
1. Определение и цели маркетинга (стратегические и тактические). 

2. Изменения маркетинга в эпоху digital. 

3. Анализ и определение ЦА - методология и инструмента. 

4. Анализ конкурентов - методология и инструменты. 

Тема 2. Посадочные страницы 
1. Определение и цели посадочной страницы (лендинга) 

2. Типовые задачи, которые решает лендинг 

3. Правильная структура лендинга 

4. Инструменты создания лендингов 

Тема 3. Контент-маркетинг и SMM 
1. Правила копирайтинга - учимся писать “продающие” тексты 

2. Комплекс контент-маркетинга - коммуникационная стратегия, редполитика, контент-план 

3. Выполнение контент-плана через соцсети - обзор возможностей Facebook, Instagram, VK 

для целей бизнеса 

4. Influencer marketing - продвижение через блогеров 

5. Инструменты анализа данных из соцсетей 

Тема 4. Email-маркетинг 
1. Возможности email-маркетинга для бизнеса - удержание клиентов, а не спам! 

2. Сбор контактов для рассылок. 

3. Автоматизация рассылок и создание триггерных рассылок с помощью сервисов. 

4. Анализ эффективности email-маркетинга 

 

 

 



Тема 5. SEO и контекстная реклама 
1. Факторы, влияющие на выдачу сайта в поисковых системах. 

2. Введение в SEO-аудит - инструменты, выводы. 

3. Понятие семантического ядра - зачем и с помощью чего собирать. 

4. Анализ конкурентов для разработки стратегии продвижения - по каким показателям и с 

помощью каких инструментов сравнивать сайты. 

5. Обзор возможностей Яндекс и Google для бизнеса, принципы контекстной рекламы. 

Тема 6. Таргетированная реклама 
1. Сегментирование и сбор ЦА - обзор сервиса “Церебро”. 

2. Планирование и оптимизация кампаний в соцсетях. 

3. Настройка и запуск рекламы в соцсетях - ценообразование, форматы размещения, виды 

таргетинга и ремаркетинг. 

Тема 7. Медийная (баннерная) реклама 
6. Основы медиарекламы. 

7. Имиджевая и продуктовая реклама. 

8. Медиапланирование. 

9. Выбор рекламных площадок. 

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд 

оценочных средств промежуточной аттестации по дисциплине 
4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости. 

4.1.1. В ходе реализации дисциплины  Б1.В.ОД.5. «Маркетинг» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

Тема (раздел) Методы текущего контроля успеваемости 

Тема 1 Домашнее задание 1 

Тема 2 Домашнее задание 2 

Тема 3 Домашнее задание 3 

Тема 4 Домашнее задание 4 

Тема 5 Домашнее задание 5 

Тема 6 Домашнее задание 6 

Тема 7 Домашнее задание 7 

Тема 8 Эссе 

4.1.2. Зачёт проводится с применением следующих методов (средств): в виде теста из 

20 вопросов по пройденному материалу. 

4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 

В качестве итогового задания студенты готовят эссе. Основная цель этого задания – на 

практике показать умение использовать инструменты цифрового продвижения. Студенты 

должны подготовить маркетинговую стратегию для продвижения сервиса на рынке 

финансовых технологий.  

Содержание эссе соответствует пройденным темам и выполненным домашним заданиям. 

1. Разработка позиционирования проекта на основе анализа ЦА и конкурентов. 

2. Создание лендинга проекта. 

3. Стратегия присутствия в соцсетях – цели, задачи, KPI. 

4. Разработка структуры e-mail рассылки. 

5. Составление стратегии SEO-продвижения и контекстной рекламы. 

6. Составление бюджета продвижения в соцсетях. 



7. Составление медиаплана. 

 

4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 

4.3.1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе 

освоения образовательной программы. Показатели и критерии оценивания 

компетенций с учетом этапа их формирования 

 
Код  

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код этапа освоения 

компетенции 

Наименование этапа освоения 

компетенции 

ПК-2 Способность 

разрабатывать 

корпоративную 

стратегию, программы 

организационного 

развития и изменений и 

обеспечивать их 

реализацию 

ПК-2.2 Способен применяя 

инструменты маркетинга 

сформировать маркетинговые 

стратегии и создавать новые 

продукты 

 
Этап освоения 

компетенции 

Показатель оценивания Критерий оценивания 

      ПК-2.2 Применять инструменты маркетинга Качества и глубина проектов по разработке 

маркетинговой стратегии. 

 

4.3.2. Типовые оценочные средства. 

Примеры вопросов к тесту. 

 

1. Показатель, используемый для указания стоимости такой формы рекламы, при которой 

рекламодатель оплачивает каждую тысячу показов рекламных объявлений (баннеров). Чаще 

всего используется в имиджевых рекламных кампаниях. 

 CPV 

 CPM 

 LTV 

 UPS 

2. Как называется вся совокупность интерфейсов взаимодействия бренда и потребителя 

(оффлайн + онлайн)? 

 Этапы продажи 

 Этапы воронки 

 Точки контакта 

3. Что не относится к стратегическим маркетинговым целям проекта (компании). 

 Увеличение числа комментариев на страницах компании в соц.сетях 

 Рост объемов продаж 

 Создание и улучшение имиджа, известности предприятия и его продукции 

 Увеличение доли рынка 

 

 

4. Во ВКонтакте закрытой может быть: 

 Группа 

 Страница 

 И группа, и страница 



5. В классической модели 4P отсутствует 

 Price 

 Place 

 Profit 

 Product 

7. Welcome-сценарий в e-mail рассылке 

 рассказывает о продукте и выгодах работе с вами 

 Призывает посетить мероприятие, посвященное продукту 

 Подписаться на рассылку о продукте 

 

Шкала оценивания 

 

10-

бальная 

шкала 

Традиционн

ая шкала 

«Зачтено»/ 

«Не 

зачтено» 

Определение 

10 Отлично Зачтено Полные, глубокие и систематические знания 

применения инструментов маркетинга, полный 

и правильный ответ на теоретический вопрос, 

полное и правильное решение задачи. 

9 Отлично Зачтено Глубокие и систематические знания 

применения инструментов маркетинга, 

правильный ответ на теоретический вопрос, 

правильное решение задачи. 

8 Отлично Зачтено Систематические знания применения 

инструментов маркетинга, правильный ответ 

на теоретический вопрос, правильное решение 

задачи. 

7 Хорошо Зачтено Систематические знания применения 

инструментов маркетинга, правильный ответ 

на теоретический вопрос с незначительными 

не точностями, правильное решение задачи. 

6 Хорошо Зачтено Систематические знания применения 

инструментов маркетинга, правильный ответ 

на теоретический вопрос с незначительными 

не точностями, правильное решение задачи с 

незначительными неточностями. 

5 Удовлетвори

тельно 

Зачтено Ответ на теоретический вопрос о применении 

инструментов маркетинга неполный, 

правильное решение задачи с 

незначительными неточностями. 

4 Удовлетвори

тельно 

Зачтено Ответ на теоретический вопрос о применении 

инструментов маркетинга неполный, решение 

задачи содержит арифметические ошибки, не 

влияющие на правильность хода решения 

задачи. 

3 Неудовлетво

рительно 

Не зачтено Ответ на теоретический вопрос о применении 

инструментов маркетинга неполный, решение 

задачи содержит идеологические ошибки. 



10-

бальная 

шкала 

Традиционн

ая шкала 

«Зачтено»/ 

«Не 

зачтено» 

Определение 

2 Неудовлетво

рительно 

Не зачтено Ответ на теоретический вопрос о применении 

инструментов маркетинга неверный и/или 

решение задачи содержит идеологические 

ошибки. 

1 Неудовлетво

рительно 

Не зачтено Ответ на теоретический вопрос о применении 

инструментов маркетинга неверный и решение 

задачи отсутствует. 

0 Неудовлетво

рительно 

Не зачтено Ответ на теоретический вопрос о применении 

инструментов маркетинга отсутствует и 

решение задачи отсутствует. 

 

4.4. Методические материалы по проведению промежуточной аттестации 

Экзамен проводится в аудитории. Отсчет времени, отведенного на письменную 

работу, идет по завершении процедуры размещения студентов и раздачи заданий. 

Студент обязан являться на письменный контроль в указанное в расписании время. В 

случае опоздания время, отведенное на письменный контроль знаний, не продлевается. 

Мобильные телефоны должны быть выключены и убраны со столов, допускается 

использование калькуляторов, выполняющих только простые арифметические 

вычисления.  

Во время проведения письменного контроля знаний студентам не разрешается 

пользоваться учебными программами, справочниками и прочими источниками 

информации. 

Использование материалов, а также попытка общения с другими студентами или 

иными лицами, в том числе с применением электронных средств связи, 

несанкционированные перемещения и т.п. являются основанием для удаления студента из 

аудитории и последующего проставления в ведомость оценки «неудовлетворительно». 

Во время проведения письменного контроля знаний студентам разрешается покинуть 

аудиторию только при условии сдачи работы в объеме, выполненном к моменту выхода 

из аудитории. Дальнейшее продолжение работы запрещается. 

5. Методические указания для обучающихся 

по освоению дисциплины  

Все выступления, как преподавателя, так и студентов, могут сопровождаться 

наглядным материалом в виде презентаций, выполненных на компьютере, отрывками из 

документальных или художественных фильмов, иллюстрациями, прочим раздаточным 

материалом, что способствует более полному и глубокому освещению материала и 

легкости его усвоения слушателями. Развивается способность находить и выделять 

нужный информационный материал из разных видов источников, проводить его анализ и 

правильную подачу аудитории.  

Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет», включая перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной 

работы обучающихся по дисциплине. 

 

 

6. Учебная литература и ресурсы информационно-

телекоммуникационной сети «Интернет», учебно-методическое 

обеспечение самостоятельной работы обучающихся по 

дисциплине 



 

6.1. Основная литература. 

 

1. Данченок Л.А Основы маркетинга [Электронный ресурс] : учебное пособие / Л.А 

Данченок. — Электрон. текстовые данные. — М. : Евразийский открытый институт, 

2008. — 260 c. — 978-5-374-00131-0. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/11037.html  

2. Вирин Ф. Интернет-маркетинг [Электронный ресурс] : полный сборник 

практических инструментов / Ф. Вирин. — Электрон. текстовые данные. — М. : Манн, 

Иванов и Фербер, Эксмо, 2012. — 288 c. — 978-5-699-54355-7. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/39654.html  

 

6.2. Дополнительная литература 

 

1. «Креативные стратегии в рекламе» А.Джером Джулер, Бонни Л.Дрюниани 

2. «Построение бизнес-моделей: Настольная книга стратега и новатора» Александр 

Остервальдер, Ив Пинье 

3. «Позиционирование. Битва за узнаваемость» Джек Траут 

4. «Zag: манифест другого маркетинга» Марти Ньюмейер 

6.3. Интернет-ресурсы. 
1. https://support.google.com/adwords/?hl=ru#topic=3119071 

2. https://yandex.ru/adv/products/context 

3. https://blog.ingate.ru/books/psychology/  

4. https://blog.ingate.ru/books/strategy/ 

 

 

7. Материально-техническая база, информационные технологии, программное 

обеспечение и информационные справочные системы 

 

Освоение дисциплины «Маркетинг в цифровой экономике» предполагает использование 

следующего материально-технического обеспечения: 

 оборудованные аудитории; 

 различные технические средства обучения; 

 учебники, учебные пособия и другие книги; 

 научные журналы; 

 доступ в интернет; 

 аудио-видео аппаратура. 

https://blog.ingate.ru/books/psychology/
https://blog.ingate.ru/books/strategy/

