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1. Цель и задачи дисциплины (модуля)
Основной целью курса является формирование знаний основных категорий, понятий и терминов, закономерностей и принципов развития взаимоотношений государственной власти и масс-медиа.

    Основными задачами дисциплины являются: 
- изучение основных подходов к управлению СМИ, 
- ознакомление с историей становления  медийных средств в России, 
- анализ эффективности различных стратегий и тактик взаимодействия с масс-медиа,

- изучение особенностей  формирования паблисити, 
- ознакомление с правилами проведения мероприятий для прессы, 
- изучение наиболее востребованных в современной практике технологий осуществления медиаполитики органов государственной власти и органов муниципального управления.

2. Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю)

Таблица 1.

Планируемые результаты обучения по дисциплине (модулю)
	Код компетенции
	Содержание компетенции
	Планируемые результаты обучения 
по дисциплине (модулю)

	ОК- 2

	готовность действовать в нестандартных ситуациях, нести социальную и этическую ответственность за принятые решения
	Знать:

З1 – основы коммуникации в кризисных ситуациях

	
	
	Уметь:

У1 – принимать решения в условиях меняющейся социально-экономической ситуации

	
	
	Владеть:

В1 – технологиями нестандартного решения управленческих проблем

	ПК-2

	владение организационными способностями, умением находить и принимать организационные управленческие решения, в том числе и в кризисных ситуациях 
	Знать:

З1 - основы управления в кризисных ситуациях 

	
	
	Уметь:

У1 - находить и принимать организационные управленческие решения 

	
	
	Владеть:

В1 - организационными способностями 

	ПК-11

	способность осуществлять верификацию и структуризацию информации, получаемой из разных источников
	Знать:

З1 – принципы аналитической работы

	
	
	Уметь:

У1 - осуществлять верификацию и структуризацию информации 

	
	
	Владеть:

В1 – навыками информационной эвристики

	ПК-12

	способность использовать информационные технологии для решения различных исследовательских и административных задач
	Знать:

З1 - решения различных управленческих задач

	
	
	Уметь:

У1 - использовать информационные технологии для решения различных исследовательских и административных задач 

	
	
	Владеть:

В1 – навыками исследовательской работы

	ПК-13

	способность критически оценивать информацию и конструктивно принимать решение на основе анализа и синтеза
	Знать:

З1 – принципы информационной деятельности

	
	
	Уметь:

У1 - принимать решение на основе анализа и синтеза

	
	
	Владеть:

В1 – навыками критической оценки информации

	СК-4

	понимание специфики и владением навыками межличностной, институциональной и межкультурной коммуникации
	Знать:

З1 – основы коммуникативистики

	
	
	Уметь:

У1 – понимать специфику межличностной, институциональной и межкультурной коммуникации

	
	
	Владеть:

В1 - навыками межличностной, институциональной и межкультурной коммуникации 

	СК-5

	способность выявлять и устранять причины коммуникативных неудач и конфликтных ситуаций в институциональной и межкультурной коммуникации
	Знать:

З1 – основы конфликтологии

	
	
	Уметь:

У1 - выявлять и устранять причины коммуникативных неудач и конфликтных ситуаций

	
	
	Владеть:

В1 – навыками предотвращения конфликтных ситуаций в институциональной и межкультурной коммуникации

	СК-6
	обладать глубокими знаниями в области управления коммуникационными процессами, стратегий и тактик межличностной, институциональной и массовой коммуникации
	Знать:

З1 - стратегии и тактики межличностной, институциональной и массовой коммуникации

	
	
	Уметь:

У1 – применять технологии стратегического управления в межличностной, институциональной и массовой коммуникации 

	
	
	Владеть:

В1 – технологиями управления коммуникационными процессами

	СК-7

	владение навыками формирования и реализации коммуникационной политики, организации эффективного взаимодействия с массмедиа, технологиями персонального и корпоративного позиционирования
	Знать:

З1 - технологии персонального и корпоративного позиционирования

	
	
	Уметь:

У1 – организовать эффективное взаимодействие с массмедиа

	
	
	Владеть:

В1 - навыками формирования и реализации коммуникационной политики 


3. Место дисциплины (модуля) в структуре ОП ВО

Дисциплина Б1.В.ДВ.4.1 «Медиаполитика» является одной из завершающих дисциплин по выбору в программе «Репутационные технологии в государственном и муниципальном управлении», читается на 3 курсе в 5 семестре.

 Дисциплина «Медиаполитика» связана со следующими дисциплинами специализированной магистерской подготовки по программе «Репутационные технологии в государственном и муниципальном управлении» по направлению 38.04.04 «Государственное и муниципальное управление»:

Б1.В.ОД.3
Коммуникационный менеджмент (1, 2 курс);
Б1.В.ОД.7
Репутационный менеджмент (3 курс);
Б1.В.ДВ.1.1
Спичрайтинг (2 курс);
Б1.В.ДВ.1.2
Взаимодействие государственных и общественных институтов (2 курс);
Б1.В.ДВ.2.1
Международные связи с общественностью (2 курс);
Б1.В.ДВ.42
Информационная политика (2 курс); 
Б1.В.ДВ.62
Имидж государственных и муниципальных структур (2 курс);
Б1.В.ДВ.7.2
GR-менеджмент (2 курс).
4. Объем дисциплины (модуля)

Таблица 2.
Объем дисциплины (модуля)

	Вид учебных занятий

и самостоятельная работа
	Объем дисциплины (модуля), час.

	
	Всего
	Семестр

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	
	

	Заочная форма обучения

	Контактная работа обучающихся с преподавателем, в том числе:
	12
	
	
	
	
	12
	

	лекционного типа (Л)
	4
	
	
	
	
	4
	

	лабораторные работы (практикумы) (ЛР)
	
	
	
	
	
	
	

	практического (семинарского) типа (ПЗ)
	8
	
	
	
	
	8
	

	контролируемая самостоятельная работа обучающихся (КСР)
	
	
	
	
	
	
	

	Самостоятельная работа обучающихся (СР)
	92
	
	
	
	
	92
	

	Промежуточная аттестация
	форма
	
	
	
	
	
	Зач. 
	

	
	час.
	4
	
	
	
	
	4
	

	Общая трудоемкость (час. / з.е.)
	108 / 3
	16
	128
	72
	
	
	


5. Содержание и структура дисциплины (модуля)

Таблица 3.
Содержание дисциплины (модуля)

	№ п/п
	Наименование тем (разделов)
	Содержание тем (разделов)
	Коды компетенций
	Коды ЗУН 

(в соответствии с табл. 1)

	
	
	
	
	

	Тема 1
	Взаимодействие органов государственного и муниципального управления со средствами массовой информации
	Взаимодействие власти и средств массовой информации. Медиалогика. Медиаповестка. Медиатизация политики. Формирование новостной повестки дня органами государственного и муниципального управления.
	ОК-2, ПК-11, ПК-12, ПК-13, СК-4, СК-5, СК-6, СК-7


	З1, У1, В1
З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

	Тема 2
	Ценности и цели медиаполитики органов государственного и муниципального управления
	Когнитивные и аксиологические механизмы медиаполитики органов государственного и муниципального управления. Политический дискурс vs медийный дискурс. Фрейминг и менеджмент новостей. Факторы, определяющие степень влияния СМИ на политическую повестку. Задачи политического менеджмента в медийной сфере.
	ОК-2, ПК-11, ПК-12, ПК-13, СК-4, СК-5, СК-6, СК-7


	З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

	Тема 3
	Планирования медиакампании органов государственного и муниципального управления
	Информационное пространство. Государственная информационная политика. Коммуникативная деятельность органа власти. Характеристика каналов коммуникации. Выбор тем, событий и действий. 
Проблемная ситуация и ситуативные целевые группы. Цель и идея медиакампании. Аудит медиакампаний оппонентов. Институциональные процедуры принятия решения. 
Оперативная и регулярная рассылка органами государственного и муниципального управления пресс-релизов, профилей и пресс-пакетов в редакции СМИ. Проведение совместных с представителями СМИ мероприятий (интервью, краткие комментарии, пресс-конференции, брифинги, презентации). Постановка инсценированных событий.
	ОК-2, ПК-11, ПК-12, ПК-13, СК-4, СК-5, СК-6, СК-7


	З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1

З1, У1, В1


Таблица 4.

Структура дисциплины (модуля)

	№ п/п
	Наименование тем (разделов)
	Объем дисциплины (модуля), час.
	Форма
текущего 
контроля успеваемости4, промежуточной аттестации

	
	
	Всего
	Контактная работа обучающихся с преподавателем
по видам учебных занятий
	СР
	

	
	
	
	Л
	ЛР
	ПЗ
	КСР
	
	

	Заочная форма обучения

	Тема 1
	Взаимодействие органов государственного и муниципального управления со средствами массовой информации
	32
	2
	
	
	
	30
	О

	Тема 2
	Ценности и цели медиаполитики органов государственного и муниципального управления
	32
	2
	
	
	
	30
	О

	Тема 3
	Планирования медиакампании органов государственного и муниципального управления
	40
	
	
	8
	
	32
	К, Э, Р, О

	Промежуточная аттестация
	4
	4
	
	8
	
	92
	

	Всего:
	108
	
	
	
	
	
	


Примечание: 4 – формы текущего контроля успеваемости: опрос (О), тестирование (Т), контрольная работа (КР), коллоквиум (К), эссе (Э), реферат (Р), диспут (Д) и др.

6. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся
по дисциплине (модулю)

На самостоятельную работу студента по курсу «Медиаполитика» отводится 92 часа.

Требования к самостоятельной работе по дисциплине включают: указание трудоемкости; виды самостоятельной работы студентов; методические рекомендации по выполнению заданий для самостоятельной работы. 

Вопросы для самостоятельного изучения

	№

раздела
	Вопросы, выносимые на самостоятельное изучение
	Кол-во часов

	1
	Информационные ресурсы. Организационные структуры, обеспечивающие функционирование и развитие информационного пространства (сбор, обработку, хранение, распространение, поиск и передачу информации). Средства информационного взаимодействия.

Многоярусная организация медийных средств и технологий: общенациональная, региональная, районная и т.п.
	20

	2
	Государственное регулирование распространения информации и деятельности средств массовой информации. Административное и судебное регулирование СМИ. Государственная поддержка печатных СМИ. Экономическое измерение медиаполитики.
	20

	3
	СМИ как инструмент политической PR-деятельности. Особенности использования СМИ в политической PR-деятельности. Принципы работы со СМИ. Особенности российских СМИ для политического PR. Использование СМИ как инструмента PR на примере деятельности партии "Единая Россия". Данные партии. Обзор политической ситуации накануне предвыборных компаний. Создание информационной волны. Создание проблемы. Создание угрозы. Интернет-СМИ как часть медиасистемы. Механизмы воздействия СМИ на людей. Факторы, влияющие на истолкование событий. Советский режим и СМИ. СМИ как «Четвертая власть». Манипуляция общественным мнением посредством СМИ. «Независимые СМИ». Карта свободы СМИ в странах мира. Влияние СМИ на население. Характер информации распространяемой СМИ. Главная проблема доверие. Влияние глобализации на российские СМИ.
	20

	
	Итого:
	60


.Вопросы для самопроверки и литература
	№

раздела
	Вопросы для самопроверки
	Список литературы

	1
	1. Взаимодействие власти и средств массовой информации. 

2. Медиалогика. 

3. Медиаповестка. 

4. Медиатизация политики. 

5. Формирование новостной повестки дня органами государственного и муниципального управления.

6. Информационное пространство. 
7. Государственная информационная политика. 

8. Коммуникативная деятельность органа власти. 
9. Характеристика каналов коммуникации. 
	Основная литература: №№ 1, 2, 5

Дополнительная литература: №№ 1, 3, 7, 9.

Интернет ресурсы, справочные системы: 

http://www.au-journal.ru/ - Арбитражный управляющий

http://www.e-c-m.ru/ -  Эффективное антикризисное управление

http://vestnik.uapa.ru/en/issue/2012/01/38/ -  Вопросы управления

www.nnir.ru / - Российская национальная библиотека
www.nns.ru / -Национальная электронная библиотека
www.rsi.ru / - Российская государственная библиотека
www.biznes-karta.ru / -Агентство деловой информации «Бизнес-карта»

	2
	1. Необходимость медиаполитики. 
2. Проблематика медиаполитики. 
3. Функции медиаполитики. 
4. Признаки и особенности медиаполитики.

5. Эффективность медиаполитики. 
6. Государственная поддержка печатных СМИ. 

7. Экономическое измерение медиаполитики.
	Основная литература: №№ 1, 2, 5

Дополнительная литература: 

№№ 1, 3, 5, 7, 8, 9.

Интернет ресурсы, справочные системы: 

http://www.uecs.ru/ -  Управление экономическими системами

http://lawfirm.ru/public/ - Корпоративный юрист

http://www.zakon.ru/ – Банкротство

www.biznes-karta.ru / -Агентство деловой информации «Бизнес-карта»
www. rbs.ru / - Информационное агентство «РосБизнесКонсалтинг»
www.aport.ru / - Поисковая система


	3
	1. СМИ как инструмент политической PR-деятельности. 

2. Особенности использования СМИ в политической PR-деятельности. 

3. Принципы работы со СМИ. 

4. Особенности российских СМИ для политического PR. 

5. Обзор политической ситуации накануне предвыборных компаний.

6. Создание информационной волны. 

7. Создание проблемы. 

8. Создание угрозы. 

9. Интернет-СМИ как часть медиасистемы. 

10. Влияние глобализации на российские СМИ.
	Основная литература: №№ 3, 4

Дополнительная литература: 

№№ 4, 5, 7, 8-10.

Интернет ресурсы, справочные системы: 

http://www.arbitr-praktika.ru/ - Арбитражная практика
http://www.bankrot.org/threads/pravovye-pozicii-prezidiuma-vas-rf-bankrotstvo-i-ne-tolko.7665/ - Банкротство

www.yandex.ru / - Поисковая система
www.busineslearning.ru / - Система дистанционного бизнес образования




Виды самостоятельной работы:
- составления компендиума; 

- подготовка  дискуссии (круглого стола) по заданной теме; 

- разработка групповых проектов; 

- написание эссе;

- обзор интернет-сайтов и разработка каталога интернет-ресурсов по заданной теме;

- обзор периодической литературы.

7. Методические указания для обучающихся по освоению 
дисциплины (модуля)

Методические рекомендации по выполнению заданий самостоятельной работы и КИМ выполненных самостоятельных  работ
1. Составление компендиума 
  Компендиум (compendium) – краткое руководство, конспект.  Компендиум по дисциплине представляет собой самостоятельно подобранный студентом из периодической литературы, интернет-ресурсов материал, кратко законспектированный, иллюстрирующий научный\практический взгляд на исследуемую проблему. Для составления компендиума необходимо:

- осуществить анализ периодической литературы и интернет-ресурсов;

- выбрать наиболее интересную для студента тему (возможно по согласованию с преподавателем);
- отобрать наиболее соответствующие проблеме материалы, характеризующие различные подходы и авторские позиции;

- законспектировать (сделать «выжимки») из источника, раскрывающие замысел автора, его позицию;

- интегрировать собранные материалы в единый содержательный блок.

КИМ компендиума  

	Параметр 
	Оценка 

(по 5 шкале)

	 В компендиуме представлено более 10 проанализированных источников, все содержательно связаны, интегрированы логично, представляют авторскую позицию  
	5

	  В компендиуме представлено менее 10, но более 5 проанализированных источников, все содержательно связаны, интегрированы логично, представляют авторскую позицию  
	4

	  В компендиуме представлено менее 10, но более 5 проанализированных источников,  содержательно не связаны между собой, частично соответствуют заданной теме, частично интегрированы.   
	3

	  В компендиуме представлено менее 10, но более 5 проанализированных источников,  содержательно не связаны между собой,  не соответствуют заданной теме,   в компендиуме выстроены нелогично.    
	2 


2. Подготовка  дискуссии (круглого стола) 
Подготовка дискуссии (круглого стола) представляет собой проектирование студентом обсуждения в группе в форме дискуссии. В этих целях студенту необходимо: 
- самостоятельно выбрать тему (проблему) дискуссии;

- разработать вопросы, продумать проблемные ситуации (с использованием периодической, научной литературы, а также интернет-сайтов); 
- разработать план-конспект обсуждения с указанием времени обсуждения, вопросов, вариантов ответов. 

КИМ подготовки дискуссии   

	Параметр 
	Оценка 

(по 5 шкале)

	 Выбранная студентом тема (проблема) актуальна на современном этапе развития, представлен подробный план-конспект в котором отражены вопросы для дискуссии, временной регламент обсуждения, даны возможные варианты ответов, использованы примеры из науки и практики   
	5

	 Выбранная студентом тема (проблема) актуальна на современном этапе развития, представлен  содержательно сжатый план-конспект в котором отражены вопросы для дискуссии, временной регламент обсуждения,  отсутствуют возможные варианты ответов,  приведен один пример из практики    
	4

	 Выбранная студентом тема (проблема)  не актуальна на современном этапе развития, представлен  содержательно сжатый план-конспект в котором отражены вопросы для дискуссии, отсутствует временной регламент обсуждения,  отсутствуют возможные варианты ответов,   отсутствуют  примеры из практики       
	3

	Выбранная студентом тема (проблема)  не актуальна на современном этапе развития, представлен  содержательно сжатый план-конспект в котором частично (не более 5) отражены вопросы для дискуссии, отсутствует временной регламент обсуждения,  отсутствуют возможные варианты ответов,   отсутствуют  примеры из практики         
	2 


3. Работа студента в разработке групповых проектов

Работа студента в разработке проекта предполагает активное участие каждого, выполнение им переданных группой работ, направленных на достижение поставленной преподавателем цели. 

Работа студента в групповой работе предполагает: 

- определение студентом зоны (сферы) работ в рамках группового проекта;
- разработку технического задания на проведение работы;
- постоянную взаимосвязь с другими участниками группы в целях достижения согласия и выполнения работы.

КИМ работы студента в разработке группового проекта 

	Параметр 
	Оценка 

(по 5 шкале)

	 Вклад в достижение поставленной цели значителен, активно участвовал в работе, содействовал благоприятному климату в группе, постоянно поддерживал связь с другими участниками группы    
	5

	 Вклад в достижение поставленной цели  важен,   участвовал в работе по мере обращения, содействовал благоприятному климату в группе,  частично поддерживал связь с другими участниками группы              
	4

	   Вклад в достижение поставленной цели  не важен,   участвовал в работе по мере обращения, не содействовал благоприятному климату в группе,  частично поддерживал связь с другими участниками группы                                 
	3

	 В работе группы практически не участвовал, создавал видимость работы, вклад в достижение цели не внес                                        
	2 


8. Фонд оценочных средств промежуточной аттестации
по дисциплине (модулю)

8.1.Оценочные средства текущего контроля успеваемости 

В соответствии с требованиями ФГОС ВО и рекомендациями Примерной ООП ВО (сайт Минобразования РФ) для проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации дисциплины «Медиаполитика»  разработан «Фонд оценочных средств», в котором представлены оценочные средства, сформированные объявленными в п. 2 компетенциями. Фонд оценочных средств включает: 

а) паспорт фонда оценочных средств;
б) процесс формирования компетенции;
в) структуру компетенций;
г) фонд промежуточной аттестации:

· карту оценочных средств промежуточной аттестации;

· вопросы к зачету;
· критерии оценки компетенций;

д) фонд текущего контроля знаний:

· карту оценочных средств текущего контроля знаний;

· тематика эссе, критерии оценки эссе;

· вопросы к диспуту;

· вопросы к коллоквиуму, критерии оценки ответов на диспуте и коллоквиуме;

· тестовые задания, критерии оценки тестовых заданий.
Вопросы к зачету
по дисциплине «Медиаполитика»  
1. Взаимодействие власти и средств массовой информации. 
2. Медиалогика. 
3. Медиаповестка. 
4. Медиатизация политики. 
5. Формирование новостной повестки дня органами государственного и муниципального управления.

6. Когнитивные и аксиологические механизмы медиаполитики органов государственного и муниципального управления. 
7. Политический дискурс vs медийный дискурс. 
8. Фрейминг и менеджмент новостей.
9. Факторы, определяющие степень влияния СМИ на политическую повестку. 
10. Задачи политического менеджмента в медийной сфере.
11. Информационное пространство. 
12. Государственная информационная политика. 
13. Коммуникативная деятельность органа власти. 
14. Характеристика каналов коммуникации. 
15. Выбор тем, событий и действий. 

16. Проблемная ситуация и ситуативные целевые группы. 
17. Цель и идея медиакампании. 
18. Аудит медиакампаний оппонентов. 
19. Институциональные процедуры принятия решения. 

20. Оперативная и регулярная рассылка органами государственного и муниципального управления пресс-релизов, профилей и пресс-пакетов в редакции СМИ. 
21. Проведение совместных с представителями СМИ мероприятий (интервью, краткие комментарии, пресс-конференции, брифинги, презентации). 
22. Постановка инсценированных медиасобытий.
23. Многоярусная организация медийных средств.
24. Административное и судебное регулирование СМИ. 
25. Государственная поддержка печатных СМИ. 
26. Экономическое измерение медиаполитики.
Таблица 5.

Показатели, критерии и оценивание компетенций по этапам их формирования

	Наименование темы
(раздела)
	Код
компетенции
	Код
ЗУН
	Показатели оценивания
	Критерии
оценивания
	Оценка
(баллы)

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


Занятия по дисциплине «Медиаполитика»  представлены следующими видами работ: лекциями, практическими занятиями, самостоятельной работой студентов. 

На практических занятиях студенты выполняют задания, связанные с основами осуществления медиаполитики, обсуждением отдельных вопросов, выступлением и участием в дискуссиях, диспутах, круглых столах, решением задач, анализом эффективности различных стратегий и тактик взаимодействия с масс-медиа.

В рамках самостоятельной работы студенты готовят самостоятельно вопросы, объявленные в п. 6.1, готовятся к практическим занятиям: проводят обзор интернет-сайтов, периодической литературы и профессиональных изданий,  разрабатывают каталог интернет-ресурсов, составляют компендиум, осуществляют подготовку к  дискуссии (круглому столу), к разработке групповых проектов по заданной теме, осуществляют написание эссе, подготовку к зачету.

Текущий контроль знаний студентов. Текущий контроль знаний студентов по дисциплине «Медиаполитика»  проводится в соответствии с Уставом Академии, Положением о текущей аттестации студентов по программам ВО и является обязательной.
Текущий контроль знаний по дисциплине «Медиаполитика»  проводится в форме опроса и контрольных мероприятий (эссе, тестирования, прочее) по оцениванию фактических результатов обучения студентов и осуществляется ведущим преподавателем. 

Объектами оценивания выступают:

· учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения различных видов заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой дисциплине);

· степень усвоения теоретических знаний;

· уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной работы;

· результаты самостоятельной работы.

Активность студента на занятиях оценивается по его выступлениям по вопросам практических занятий, лабораторных работ, на дискуссиях, диспутах, круглых столах, кейс-методах, проектах.
Кроме того, оценивание студента проводится на контрольной неделе в соответствии с распоряжением проректора по учебной работе. Оценивание студента на контрольной неделе проводится преподавателем независимо от наличия или отсутствия студента (по уважительной или неуважительной причине) на занятии. Оценка носит комплексный характер и учитывает достижения студента по основным компонентам учебного процесса за текущий период.

Оценивание студента на занятиях осуществляется с использованием балльно-рейтинговой системы в соответствии с технологической картой дисциплины. Оценивание студента на контрольной неделе также осуществляется по балльно-рейтинговой системе с выставлением оценок в ведомости и указанием количества пропущенных занятий.
Промежуточная аттестация студентов. 
Промежуточная аттестация студентов по дисциплине «Медиаполитика» проводится в соответствии с Уставом Академии, Положением о промежуточной аттестации студентов по программам ВПО. Промежуточная аттестация по дисциплине «Медиаполитика» проводится в соответствии с Учебным планом в 4 семестре в форме зачета. Студент допускается к зачету по дисциплине в случае выполнения им учебного плана по дисциплине: выполнения всех заданий и мероприятий, предусмотренных программой дисциплины п.5.1 (по формам текущего контроля) и технологической картой учебной дисциплины.

В случае наличия учебной задолженности студент отрабатывает пропущенные занятия в соответствии с требованиями, указанными в п. 8.3. Зачет принимает лектор. Оценка знаний студента на зачете носит комплексный характер и определяется его: 

· ответом на зачете;
· учебными достижениями в семестровый период.

9. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины (модуля)

9.1. Основная литература.

1. Сулейманов Ш.С. Медиаполитика в современном российском обществе. – М.: Международный издательский центр «Этносоциум», 2013. – 142 с.
2. Система средств массовой информации России: Учебное пособие для вузов. Под ред. Я.Н. Засурского. – М.: Аспект Пресс, 2012. – 242 с.
3. Рихтер А.Г. Правовые основы журналистики: Учебник. – М.: Издательство Московского университета, 2013. – 340 с.
4. Конецкая В.П. Социология коммуникации. Учебник. – М.: ИНФРА, 2012. – 416 с.
5. Почепцов Г.Г. Коммуникативные технологии двадцатого века: учебное пособие. – М.: ИНФРА – М, 2013. – 544 с.

9.2. Дополнительная литература.

6. Багиров Э.Г Место телевидения в системе СМИП: Учебное пособие. -М: Изд-во МГУ, 1976 
7. Буданцев Ю.П. Системность в изучении массовых информационных процессов. -М: Изд-во Ун-та дружбы народов, 1986 
8. Грабельников А.А. СМИ постсоветской России. -М: Изд-во Российского Ун-та дружбы народов, 1996 
9. Основы телевизионной журналистики. -М: Изд-во МГУ, 1987 
10. Поваляев С.А. Научная информация: деятельность, потребности, мотивы. -Минск: Университетское, 1985 
11. Доброхотов Р.А. Политика в информационном обществе // Полит. исслед. - 2004. - №3. - С. 154-161. 
12. Забузов О.Н. Связи с общественностью - средства массовой коммуникации: системный фактор политического управления обществом. // Вестник ВГУ. Серия: Филология. Журналистика. 2007, №1 
13. Засурский И. Масс-медиа второй республики. - М., 1999. - 272 с.
9.3. Нормативные правовые документы.

14. www.nnir.ru / - Российская национальная библиотека
15. www.nns.ru / -Национальная электронная библиотека
16. www.rsi.ru / - Российская государственная библиотека
17. www.biznes-karta.ru / -Агентство деловой информации «Бизнес-карта»
18. www. rbs.ru / - Информационное агентство «РосБизнесКонсалтинг»
19. www.aport.ru / - Поисковая система
20. www.rambler.ru / - Поисковая система
21. www.yandex.ru / - Поисковая система
22. www.busineslearning.ru / - Система дистанционного бизнес образования

23. http://www.consultant.ru/ - Консультант плюс

24. http://www.garant.ru/ - Гарант
9.4. Интернет-ресурсы, справочные системы.

25. http://mc-ma.narod.ru/portal.htm Портал «Русский менеджмент», на котором много конкретных примеров и иллюстраций из жизни современных российских организаций, полезных для выполнения контрольной и курсовой работ.

26. http://superidea.ru  Идеи (и суперидеи) в сфере бизнеса.

27. http://www.auditorium.ru Сайт «Социально-гуманитарное и политическое образование»

28. http://www.aup.ru  Административно-управленческий портал - публикации по экономике, финансам, менеджменту и маркетингу.

29. http://www.consulting.ru  Консалтинговый сайт. Материалы анализа и исследований компаний, рекомендации по структурам, формированию культуры и т.д.

30. http://www.econline.h1.ru – экономикс он-лайн. Сборник разнообразных ресурсов по экономике и менеджменту, в том числе электронные версии классических трудов.

31. http://www.edu.ru  Федеральный портал «Российское образование».

32. http://www.emd.ru Сайт компании «Евроменеджмент». Обзоры зарубежного и российского опыта управления современными компаниями.

33. http://www.i-u.ru Сайт Русского гуманитарного Интернет-университета

34. http://www.profy.ru  Публикации, статьи и методические материалы по менеджменту.

10. Материально-техническое и программное обеспечение дисциплины (модуля)

Для преподавания дисциплины «Государственный язык Российской Федерации» используется учебная аудитория Р 1 - 3326 (32) П: 32 посадочных места, ноутбук, мультимедиа проектор Sanyo PLC-XU48, система беспроводной связи Wi-Fi на базе компании Сisco, подключение к локальной сети ETHERNET 100Mb, флип-чарт, модульная мебель.
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