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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю),
соотнесенных с планируемыми результатами освоения программы

1.1.  Дисциплина  «Особенности  правового  регулирования  рекламы»  обеспечивает
овладение следующими компетенциями с учетом этапов:

Код
компетен

ции

Наименование
компетенции

Код этапа
освоения

компетенции

Наименование этапа освоения
компетенции

ПК-5 способность  осуществлять
предупреждение
правонарушений,  выявлять
и  устранять  причины  и
условия,  способствующие
их совершению

ПК-5.1.2  способность  применять  знания  о
законодательстве,  предупреждающем
правонарушения  в  инвестиционной
деятельности  с  участием
иностранных  граждан,  в  рекламной
деятельности

ПК-10 способность  воспринимать,
анализировать  и
реализовывать
управленческие  инновации
в  профессиональной
деятельности

ПК-10.1.1 способность  применять  знания  об
управленческих  инновациях  в
коммерческой сфере

1.2. В результате освоения дисциплины у обучающихся должны быть сформированы:
Код этапа
освоения

компетенции
Результаты обучения

ПК-5.1.2. на уровне знаний:
  о  понятии  и  системе  предпринимательского
законодательства, предупреждающего правонарушения;
 о  способах  и  механизмах  разработки
нормативных  правовых  актах,  предупреждающих
правонарушения

на уровне умений:
 применять  установленные  законодательством
положения  и  конструкции  в  сфере
предпринимательских  правоотношений, исключающих
правонарушения;
 вычленять  противоречия  действующего
законодательства  с  целью  предупреждения
правонарушений

ПК-10.1.1 на уровне знаний:
 о понятии и системе способах принятия 
управленческих инноваций, о правовом статусе 
транснациональных корпорациях;
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на уровне умений: 
 применять  установленные  законодательством
положения  и  конструкции  в  сфере  принятия
управленческих инноваций;
 вычленять  противоречия  действующего
законодательства  с  целью  принятия  оптимальной
системы управленческих инноваций;

2. Объем и место дисциплины (модуля) в структуре ОП ВО

Объем дисциплины
Общая трудоемкость дисциплины составляет 36 а.ч. (1 з.е.)
Количество  академических  часов,  выделенных  на  контактную  работу  с

преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу обучающихся:
-  Очная  форма  обучения:  лекции  –  2  а.ч.,  практические  занятия  –  12  а.ч.,

самостоятельная работа – 20 а. ч., контроль 4 а.ч.  
-  заочная  форма  обучения:  лекции  –  2  а.ч.,  практические  занятия  –  12  а.ч.,

самостоятельная работа – 20 а. ч., контроль 4 а.ч.  

Место дисциплины в структуре ОП ВО
Дисциплина  «Особенности  правового  регулирования  рекламы»  относится  к

дисциплинам по выбору профессионального цикла. Изучается студентами в 3 семестре на
2 курсе.

Для  освоения  дисциплины  «Особенности  правового  регулирования  рекламы»
обучающиеся  используют знания,  умения,  навыки,  способы  деятельности  и  установки,
сформированные  в  ходе  одновременного  изучения  предметов:  «Философия  права»,
«История  политических  и  правовых  учений»,  «История  и  методология  юридической
науки», «Сравнительное правоведение», «Актуальные проблемы предпринимательского и
инновационного права»,  «Актуальные проблемы корпоративного права»,  «Иностранный
язык в сфере профессиональной коммуникации», а также в ходе обучения по направлению
40.03.01 «Юриспруденция» квалификации «Бакалавр» по предметам «Теория государства
и  права»,  «Конституционное  право»,  «Гражданское  право»,  «Предпринимательское
право». 

Форма промежуточной аттестации в соответствии с учебным планом – зачет.

3. Содержание и структура дисциплины (модуля)
Структура дисциплины

Таблица 1.

№ п/п
Наименование тем

(разделов)

Объем дисциплины (модуля), час. Форма
текущего
контроля

успеваемост
и

промежуточ
ной

аттестации

Всего

Контактная работа
обучающихся с

преподавателем по
видам учебных занятий

СРЛ ЛР ПЗ КСР

Очная форма обучения

Тема 1
Государственное 
регулирование 
рекламной деятельности

2 2 5 УО

Тема 2 Правое регулирование 
отдельных видов 

2 2 5 УО, Т
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№ п/п
Наименование тем

(разделов)

Объем дисциплины (модуля), час. Форма
текущего
контроля

успеваемост
и

промежуточ
ной

Всего

Контактная работа
обучающихся с

преподавателем по
видам учебных занятий

СРЛ ЛР ПЗ КСР
Очная форма обучения

рекламы

Тема 3
Участники  рекламной
деятельности  и  их
правовое положение

2
2

УО

Тема 4
Договоры в рекламной 
деятельности

2 5 УО

Тема 5

Государственный 
контроль и 
саморегулирование в 
рекламной деятельности

2 УО

Тема 6 
Ответственность за 
правонарушения в 
рекламной деятельности

2 5

Промежуточная аттестация зачет
Всего: 36 2 12 20
Примечание: 1 – формы текущего контроля успеваемости: кейсы задания (КЗ), ситуационные задачи  (СЗ), 
тесты (Т), устный опрос (УО)

Таблица 2

№ п/п
Наименование тем

(разделов)

Объем дисциплины (модуля), час. Форма
текущего
контроля

успеваемост
и

промежуточ
ной

аттестации

Всего

Контактная работа
обучающихся с

преподавателем по
видам учебных занятий

СРЛ ЛР ПЗ КСР

Заочная форма обучения

Тема 1
Государственное 
регулирование 
рекламной деятельности

2 2 5 УО

Тема 2
Правое регулирование 
отдельных видов 
рекламы

2
2

5 УО, Т

Тема 3
Участники  рекламной
деятельности  и  их
правовое положение

2
2

УО

Тема 4
Договоры в рекламной 
деятельности

2 5 УО

Тема 5

Государственный 
контроль и 
саморегулирование в 
рекламной деятельности

2 УО
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№ п/п
Наименование тем

(разделов)

Объем дисциплины (модуля), час. Форма
текущего
контроля

успеваемост
и

промежуточ
ной

Всего

Контактная работа
обучающихся с

преподавателем по
видам учебных занятий

СРЛ ЛР ПЗ КСР
Заочная форма обучения

Тема 6 
Ответственность за 
правонарушения в 
рекламной деятельности

2 5

Промежуточная аттестация зачет
Всего: 36 2 12 20
Примечание: 1 – формы текущего контроля успеваемости: кейсы задания (КЗ), ситуационные задачи  (СЗ), 
тесты (Т), устный опрос (УО)

Содержание дисциплины (модуля)

Тема № 1. Государственное регулирование рекламной деятельности. 
Задачи  и  основные  принципы  государственного  регулирования  рекламной

деятельности.  Механизм  государственного  регулирования  рекламной  деятельности:
понятие, состав, методы регулирования  - правовые, экономические, административные. 

Тема № 2. Правое регулирование отдельных видов рекламы. 
Особенности  отдельных  видов  рекламы:  в  радио  и  телепрограммах,  рекламы  в

периодических  печатных  изданиях,  наружной  рекламы,  рекламы  на  транспортных
средствах,  рекламы  отдельных  видов  товаров,  рекламы  финансовых,  страховых,
инвестиционных  услуг  и  ценных  бумаг,  социальной  рекламы  и  их  правовое
регулирование.  Защита  несовершеннолетних  при  производстве,  размещении  и
распространении рекламы. 

Тема № 3. Участники рекламной деятельности и их правовое положение. 
Понятие  и  виды  субъектов  рекламной  деятельности,  их  классификация.

Законодательство, регулирующее правовое положение субъектов рекламной деятельности.
Организационно  –  правовые  формы  юридических  лиц  в  рекламной  деятельности,  их
правовой статус, правовая защита их интересов. 

Тема № 4. Договоры в рекламной деятельности. 
Понятие  и  виды  договоров,  применяемых  в  рекламной  деятельности.  Свобода

договора.  Порядок  заключения,  изменения  и  расторжения  договоров.  Страховое
регулирование  рекламной  деятельности.  Стороны  договоров:  рекламодатели,
рекламопроизводители и  ораспространители, их права и обязанности, ответственность за
неисполнение и ненадлежащее исполнение обязательств. 

Тема  №  5.  Государственный контроль и саморегулирование в рекламной
деятельности.

Антимонопольный орган и его полномочия по государственному контролю в области
рекламной деятельности. Полномочия государственных органов по контролю за рекламой.

Тема № 6. Ответственность за правонарушения в рекламной деятельности. 
Основные  виды  ответственности  за  правонарушения  в  рекламной  деятельности.

Гражданско-правовая  ответственность  за  нарушения  обязательств  по  договорам,
регулирующим  рекламную  деятельность.  Основания  ответственности  за



8

административные  правонарушения  в  сфере  рекламы.  Административные  санкции  и
порядок их наложения. 

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и
фонд оценочных средств промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

4.1.  Формы  и  методы  текущего  контроля  успеваемости  обучающихся  и
промежуточной аттестации.

4.1.1. В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ. 04.01 «Государственно-частное
партнерство»  используются  следующие  методы  текущего  контроля  успеваемости
обучающихся:

Тема (раздел) Методы текущего контроля успеваемости

Тема  1.  Государственное  регулирование
рекламной деятельности

Устный опрос

Тема 2.  Правое регулирование отдельных
видов рекламы.

Устный опрос

Тема  3.  Участники  рекламной
деятельности и их правовое положение

Устный опрос

Тема  4.  Договоры  в  рекламной
деятельности.

Устный опрос

Тема  5.  Государственный  контроль  и
саморегулирование  в  рекламной
деятельности.

Устный опрос

Тема  6.  Ответственность  за
правонарушения  в  рекламной
деятельности

Устный опрос

4.1.2.  Зачет  проводится  с  применением  следующих методов (средств):  метод
устного ответа  на вопросы билета и дальнейшей беседы по правовым нормам, а также
устное решение ситуационных задач.

4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся

Типовые  оценочные  материалы  по  теме  1.  Государственное  регулирование
рекламной деятельности.

Вопросы для устного опроса:
1.  Задачи  и  основные  принципы  государственного  регулирования  рекламной
деятельности. 
2. Механизм государственного регулирования рекламной деятельности: понятие, состав,
методы регулирования  - правовые, экономические, административные. 

Типовые оценочные материалы по теме 2. Правое регулирование отдельных
видов рекламы. 

Вопросы для устного опроса:
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1. Особенности  отдельных  видов  рекламы:  в  радио  и  телепрограммах,  рекламы  в
периодических  печатных  изданиях,  наружной  рекламы,  рекламы  на  транспортных
средствах,  рекламы  отдельных  видов  товаров,  рекламы  финансовых,  страховых,
инвестиционных  услуг  и  ценных  бумаг,  социальной  рекламы  и  их  правовое
регулирование.
2. Защита  несовершеннолетних  при  производстве,  размещении  и  распространении
рекламы.

Типовые оценочные материалы по теме 3. Участники рекламной деятельности
и их правовое положение. 

Вопросы для устного опроса:
1. Понятие и виды субъектов рекламной деятельности, их классификация.
2. Законодательство,  регулирующее  правовое  положение  субъектов  рекламной
деятельности.
3. Организационно – правовые формы юридических лиц в рекламной деятельности,
их правовой статус, правовая защита их интересов.

Типовые оценочные материалы по теме 4. Договоры в рекламной деятельности.

Вопросы для устного опроса:
1. Понятие и виды договоров, применяемых в рекламной деятельности.
2. Свобода договора. Порядок заключения, изменения и расторжения договоров.
3. Страховое регулирование рекламной деятельности.
4. Стороны  договоров:  рекламодатели,  рекламопроизводители  и
рекламораспространители,  их права и обязанности,  ответственность  за  неисполнение  и
ненадлежащее исполнение обязательств.

Типовые  оценочные  материалы  по  теме  5.  Государственный контроль и
саморегулирование в рекламной деятельности.

Вопросы для устного опроса:
1. Антимонопольный  орган  и  его  полномочия  по  государственному  контролю  в
области рекламной деятельности.
2. Полномочия государственных органов по контролю за рекламой.

Типовые оценочные материалы по теме 6.  Ответственность за правонарушения в
рекламной деятельности.

1. Основные виды ответственности за правонарушения в рекламной деятельности.
2. Гражданско-правовая  ответственность  за  нарушения  обязательств  по  договорам,
регулирующим рекламную деятельность.
3. Основания  ответственности  за  административные  правонарушения  в  сфере
рекламы.

4. Административные санкции и порядок их наложения.

4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации.

4.3.1. Формируемые компетенции

Код
компетен

Наименование
компетенции

Код этапа
освоения

Наименование этапа освоения
компетенции
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ции компетенции
ПК-5 способность  осуществлять

предупреждение
правонарушений,  выявлять
и  устранять  причины  и
условия,  способствующие
их совершению

ПК-5.1.2 способность  применять  знания  о
законодательстве,  предупреждающем
правонарушения  в  инвестиционной
деятельности  с  участием
иностранных  граждан,  в  рекламной
деятельности

ПК-10 способность  воспринимать,
анализировать  и
реализовывать
управленческие  инновации
в  профессиональной
деятельности

ПК-10.1.1 способность  применять  знания  об
управленческих  инновациях  в
коммерческой сфере

4.3.2 Типовые оценочные средства

Вопросы для зачета по дисциплине «Особенности правового регулирования
рекламы»

1. Понятие рекламного права.
2. Рекламное право как самостоятельная отрасль российского права. 
3. Современные тенденции развития рекламного права в России. 
4. Место законодательства о рекламе в правовой системе России.
5. Источники законодательства о рекламе: иерархия и проблемы гармонизации.
6. Общая  характеристика  федерального  закона  «О  рекламе»  как  базового

нормативного правового акта.
7. Международно-правовые акты как источники законодательства о рекламе.
8. Становление правового регулирования рекламной деятельности в США.
9. Развитие  правового  регулирования  рекламной  деятельности  в  странах  западной

Европы.
10. Правовая регламентация рекламы в странах ближнего зарубежья. 
11. Понятие рекламы по законодательству России.
12. Понятие рекламы в зарубежных странах.
13. Отличие рекламы от смежных правовых понятий.
14. Субъекты рекламной деятельности.
15. Функции рекламы.
16. Позитивные и негативные функции рекламы.
17. Социальные функции рекламы.
18. Специальные функции рекламы.
19. Специфика подходов к делению рекламы на виды.
20. Общеправовая классификация рекламной информации.
21. Виды рекламы по направленности на аудиторию.
22. Виды рекламы по территории распространения.
23. Виды рекламы по средствам распространения.
24. Виды рекламы по содержанию.
25. Гражданско-правовая классификация рекламной информации.
26. Реклама – публичная оферта.
27. Реклама – приглашение делать оферты.
28. Правовые особенности рекламы отдельных видов товаров.
29. Юридическая специфика рекламы отдельных видов услуг.
30. Правовая регламентация рекламы направленной на несовершеннолетних.
31. Правовая регламентация телевизионной рекламы.
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32. Правовая регламентация радиорекламы.
33. Специфика правовой регламентации рекламы в периодических печатных изданиях,

сетях электросвязи и почтовых отправлениях
34. Правовая регламентация наружной рекламы.
35. Правовая регламентация рекламы на транспортных средствах.
36. Правовая регламентация рекламы алкогольной продукции и пива.
37. Специфика правовой регламентации рекламы табака.
38. Специфика  правовой  регламентации  рекламы  лекарственных  средств,

биологически активных добавок и детского питания
39. Правовая регламентация рекламы продукции военного назначения и оружия.
40. Правовая регламентация  рекламы основанных на риске игр и пари.
41. Специфика правовой регламентации рекламы финансовых услуг и ценных бумаг.
42. Специфика правовой регламентации рекламы привлечения денежных средств  для

строительства жилья.
43. Специфика  правовой  регламентации  рекламы  услуг  по  заключению  договора

ренты.
44. Понятие и особенности  некоммерческой рекламы.
45. Виды и функции некоммерческой рекламы.
46. Понятие  и  особенности  социальной  рекламы  по  действующему  российскому

законодательству.
47. Понятие и особенности политической рекламы по действующему законодательству

России.
48. Конфессиональная реклама. Понятие и функции.
49. Направления использования некоммерческой рекламы в деятельности юристов.
50. Специфика использование рекламы в деятельности ОВД.
51. Понятие правонарушения  по рекламному законодательству РФ.
52. Ненадлежащая реклама. Понятие и виды.  
53. Недобросовестная реклама.
54. Недостоверная реклама.
55. Скрытая реклама. Понятие, социальная опасность.
56. Требования этического характера в базовом законе «О рекламе».
57. Проблема  защиты  чести,  достоинства  и  деловой  репутации  в  рекламном

законодательстве РФ.
58. Специфика правовой регламентации рекламы «зонтичных  брэндов». 
59. Комплексный институт юридической ответственности за правонарушения в сфере

рекламы.
60. Понятие юридической ответственности по рекламному законодательству РФ.  

Шкала оценивания.
Этап освоения
компетенции

Показатель оценивания Критерий оценивания Средства (методы)
оценивания

ПК-5.1.2.:  способность
применять  знания  о
законодательстве,
предупреждающем
правонарушения  в
инвестиционной
деятельности  с
участием  иностранных

-  раскрыта  система
законодательства,
предупреждающее
правонарушения  в
инвестиционной
деятельности  с  участием
иностранных  граждан,  в
рекламной деятельности 

 четко
представляет  систему
законодательства,
предупреждающего
правонарушения  в
инвестиционной
деятельности с участием

Устный опрос
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граждан,  в  рекламной
деятельности

иностранных граждан,  в
рекламной деятельности


ПК-10.1.1:  способность
применять  знания  об
управленческих
инновациях  в
коммерческой сфере

 раскрыта  система
правовых средств и методов
внедрения   инноваций  в
коммерческой сфере

 демонстрирует
знания  о  правовых
средств  и  методов
внедрения  инноваций в
коммерческой сфере

Устный опрос

4.4. Методические материалы

Оценивание  обучающихся  в  процессе  поэтапного  освоения  ими  компетенций,
формируемых данной дисциплиной осуществляется в форме зачета, который предполагает
оценивание  знаний с  помощью устного собеседования по узловым вопросам.  Знания и
умения обучающегося на зачете оцениваются как «зачтено», «незачтено».

Оценивание обучающегося на зачете по дисциплине
Оценка Критерии оценки Результаты обучения

«зачтено» - четко  представляет  систему
законодательства, предупреждающего
правонарушения  в  инвестиционной
деятельности  с  участием
иностранных  граждан,  в  рекламной
деятельности;
- демонстрирует  знания  о
правовых  средств  и  методов
внедрения   инноваций  в
коммерческой сфере
-

ПК-5.1.2
на уровне знаний:
-  о  понятии  и  системе
предпринимательского
законодательства,
предупреждающего
правонарушения;
- о  способах  и  механизмах
разработки  нормативных  правовых
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актах,  предупреждающих
правонарушения;

на уровне умений:
- применять  установленные
законодательством  положения  и
конструкции  в  сфере
предпринимательских
правоотношений,  исключающих
правонарушения;

-  вычленять  противоречия
действующего  законодательства  с
целью  предупреждения
правонарушений
ПК-10.1.1:
на уровне знаний:
о  понятии  и  системе  способах
принятия  управленческих
инноваций,  о  правовом  статусе
транснациональных корпорациях;
на уровне умений: 
- применять  установленные
законодательством  положения  и
конструкции  в  сфере  принятия
управленческих инноваций;
- вычленять  противоречия
действующего  законодательства  с
целью  принятия  оптимальной
системы  управленческих
инноваций;

«незачтено» - не  представляет  систему
законодательства, предупреждающего
правонарушения  в  инвестиционной
деятельности  с  участием
иностранных  граждан,  в  рекламной
деятельности;
- не  демонстрирует  знания  о
правовых  средств  и  методов
внедрения   инноваций  в
коммерческой сфере
-

5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины
К  зачету  по  дисциплине  «Особенности  правового  регулирования  рекламы»

необходимо  готовится  целенаправленно,  регулярно,  систематически  и  с  первых  дней
обучения  по  данной  дисциплине.  Попытки  освоить  дисциплину  в  период  зачётно-
экзаменационной  сессии,  как  правило,  показывают  не  слишком  удовлетворительные
результаты.

В  самом  начале  освоения  дисциплины  познакомьтесь  со  следующей  учебно-
методической документацией:

 рабочей  программой  дисциплины  «Особенности  правового  регулирования
рекламы»; 

 перечнем знаний, умений которыми обучающийся должен овладеть, 
 тематическими планами занятий,
 контрольными мероприятиями,
 учебником, учебными пособиями, а также электронными ресурсами,
 перечнем экзаменационных вопросов и заданий.

После  этого  у  вас  должно  сформироваться  четкое  представление  об  объеме  и
характере  знаний,  умений,  которыми  надо  будет  овладеть  по  дисциплине.
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Систематическое  выполнение  заданий  учебной  работы  на  лекциях  и  семинарских
занятиях позволит успешно освоить дисциплину и создать хорошую базу для сдачи зачета.

Промежуточная аттестация по дисциплине «Особенности правового регулирования
рекламы» проводится в соответствии с Учебным планом по семестрам – в 3 семестре для
очной формы обучения в виде зачета.

Обучающийся  допускается  к  зачету  по  дисциплине  в  случае  выполнения  им
учебного  плана  по  дисциплине:  выполненных  работ.  В  случае  наличия  учебной
задолженности обучающийся отрабатывает пропущенные занятия в форме, предложенной
преподавателем.

Обучение  по  дисциплине  «Особенности  правового  регулирования  рекламы»
предполагает  контактную  форму  работы  (лекционные,  семинарские  занятия,  а  также
консультации) и самостоятельную работу обучающихся. 

5.1.  Методические  рекомендации  по  подготовке  к  лекционным  и  семинарским
занятиям

Дисциплина «Особенности правового регулирования рекламы» ориентирована на
формирование  у  обучающихся  представлений  об  организационных,  научных  и
методических основах системы правового регулирования рекламы в России 

В  связи,  с  чем  предполагается  следующая  последовательность  в  подготовке
обучающихся к лекции:

- ознакомление с материалом предыдущей лекции;
- знакомство  с  тематикой  предстоящей  лекции  (по  тематическому  плану,

представленному в настоящей рабочей программе дисциплины);
- прочтение  и  анализ  учебных  пособий,  учебников,  научных  статей  по  теме

предстоящего лекционного занятия;
- подготовить  вопросы,  которые  вы  предполагаете  задать  лектору  по  проблеме

предстоящей лекции.
Цель  семинарских  занятий  заключается  в  ознакомлении  обучающихся  с  новыми

подходами  к  исследованию  проблемных  вопросов  предпринимательского  права.
Подготовка  к  практическим  занятиям  предполагает  проработку  ответов  на  вопросы,
предложенные  в  каждой  теме  каждого  раздела  настоящей  рабочей  программы
дисциплины, а также выработку навыков работы с научной юридической литературой и
библиографией, справочниками, справочно-правовыми базами. 

Вопросы для самостоятельной подготовки к семинарским занятиям

Тема № 1 Государственное регулирование рекламной деятельности.
Семинар 1. 
1. Задачи  и  основные  принципы  государственного  регулирования  рекламной
деятельности.
2. Механизм  государственного  регулирования  рекламной  деятельности:  понятие,
состав, методы регулирования  - правовые, экономические, административные.

Тема № 2. Правое регулирование отдельных видов рекламы.
Семинар 2. 
1.  Особенности  отдельных  видов  рекламы:  в  радио  и  телепрограммах,  рекламы  в
периодических  печатных  изданиях,  наружной  рекламы,  рекламы  на  транспортных
средствах,  рекламы  отдельных  видов  товаров,  рекламы  финансовых,  страховых,
инвестиционных  услуг  и  ценных  бумаг,  социальной  рекламы  и  их  правовое
регулирование. 
2.  Защита  несовершеннолетних  при  производстве,  размещении  и  распространении
рекламы.
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Тема № 3. Участники рекламной деятельности и их правовое положение.
Семинар 3. 
1. Понятие и виды субъектов рекламной деятельности, их классификация.
2. Законодательство,  регулирующее  правовое  положение  субъектов  рекламной
деятельности.
3. Организационно – правовые формы юридических лиц в рекламной деятельности,
их правовой статус, правовая защита их интересов.

Тема № 4. Договоры в рекламной деятельности.
Семинар 4. 
1. Понятие  и  виды  договоров,  применяемых  в  рекламной  деятельности.  Свобода
договора. 
2. Порядок заключения, изменения и расторжения договоров.
3. Стороны  договоров:  рекламодатели,  рекламопроизводители  и
рекламораспространители,  их права и обязанности,  ответственность  за  неисполнение  и
ненадлежащее исполнение обязательств

Тема  №  5.  Государственный контроль и саморегулирование в рекламной
деятельности.
Семинар 5.
1. Антимонопольный  орган  и  его  полномочия  по  государственному  контролю  в
области рекламной деятельности.
2. Полномочия государственных органов по контролю за рекламой.

Тема  №  6.  Правовое  регулирование  государственно-частного  партнёрства  в
зарубежных странах. 
Семинар 6. 
1. Основные виды ответственности за правонарушения в рекламной деятельности. 
2. Гражданско-правовая  ответственность  за  нарушения  обязательств  по  договорам,
регулирующим рекламную деятельность.
3. Основания  ответственности  за  административные  правонарушения  в  сфере
рекламы.
4. Административные санкции и порядок их наложения.

5.2. Методические рекомендации к самостоятельной работе 
Самостоятельная работа обучающихся направлена на решение следующих задач:

1. Выработка знаний о правовом регулировании рекламы;
2. Формирование  навыков  критического,  исследовательского  отношения  к

предъявляемой  аргументации,  развитие  умений  схватывания  и  понимания  проблемных
вопросов, связанных с правовым регулированием рекламы;

3. Развитие  и  совершенствование  способностей  к  диалогу,  к  дискуссии,  к
формированию и логически аргументированному обоснованию собственной позиции по
тому  или  иному  вопросу  в  разрешении  методологических  проблем  в  правового
регулирования рекламы;

4. Развитие и совершенствование практических навыков при самостоятельном
составлении юридических документов.

Для  решения  первой  задачи  обучающимся  предлагаются  аналитический  отчет  по
основным  темам  дисциплины  «Правовое  регулирование  рекламы».  Результаты  работы
обсуждаются на практических занятиях.
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Для  решения  второй  задачи  –  формирование  навыков  критического,
исследовательского  отношения  к  предъявляемой  аргументации,  развитие  умений
схватывания  и  понимания  проблемных  вопросов  правового  регулирования  рекламы
необходимо  подготовить  презентацию  по  предлагаемым  научным  статьям/текстам
относительно  методологических  вопросов,  связанных  с  рассматриваемыми  аспектами
саморегулирования  предпринимательских  отношений.  Проверка  выполнения  заданий
осуществляется  как  на  практических  занятиях  с  помощью  устных  выступлений
обучающихся  (при  опросе)  и  их  коллективного  обсуждения  (в  форме  групповых
дискуссий).

Для  решения  третьей  задачи  –  развитие  и  совершенствование  способностей  к
диалогу, к  дискуссии,  к формированию и логически аргументированному обоснованию
собственной  позиции по  тому или  иному вопросу организуются  специальные  учебные
занятия в виде «свободно плавающей дискуссии» или мозгового штурма, при подготовке к
которым обучающиеся заранее распределяются по группам, отстаивающим ту или иную
точку зрения по обсуждаемой проблеме.

Для  решения  четвёртой  задачи  –  развитие  и  совершенствование  практических
навыков  при  самостоятельном  составлении  юридических  документов  необходимо
предоставить проект того или иного документа. 

6. Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной сети
"Интернет", включая перечень учебно-методического обеспечения для

самостоятельной работы обучающихся по дисциплине (модулю)
6.1. Основная литература
1. Минбалеев А.В. Правовое регулирование рекламной деятельности [Электронный

ресурс]:  учебное  пособие/  Минбалеев  А.В.—  Электрон.  текстовые  данные.—  М.:
Юриспруденция, 2012.— 223 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8056.html.—
ЭБС «IPRbooks»

6.2. Дополнительная литература.
1. Богацкая  С.Г.  Правовое  регулирование  рекламной  деятельности

[Электронный ресурс]: учебное пособие/ Богацкая С.Г.— Электрон. текстовые данные.—
М.:  Университетская  книга,  2007.—  368  c.—  Режим  доступа:
http://www.iprbookshop.ru/9059.html.— ЭБС «IPRbooks».

2.  Правовое  регулирование  рекламной  деятельности  [Электронный ресурс]:
учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности «Юриспруденция»/
Н.Д. Эриашвили [и др.].— Электрон. текстовые данные.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2017.—
240 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/81824.html.— ЭБС «IPRbooks»

6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы.
1.  Минбалеев  А.В.  Правовое  регулирование  рекламной  деятельности

[Электронный ресурс]: учебное пособие/ Минбалеев А.В.— Электрон. текстовые данные.
—  М.:  Юриспруденция,  2012.—  223  c.—  Режим  доступа:
http://www.iprbookshop.ru/8056.html.— ЭБС «IPRbooks».

2  Богацкая С.Г. Правовое регулирование рекламной деятельности [Электронный
ресурс]:  учебное  пособие/  Богацкая  С.Г.—  Электрон.  текстовые  данные.—  М.:
Университетская  книга,  2007.—  368  c.—  Режим  доступа:
http://www.iprbookshop.ru/9059.html.— ЭБС «IPRbooks».

6.4. Нормативные правовые документы 
1. Конституция  Российской  Федерации  (принята  всенародным  голосованием  12
декабря 1993 года). – М., 1998.
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2. Европейская  культурная  конвенция  от  19  декабря  1954  года  //  Бюллетень
международных договоров. – 2000. – № 1. – С. 5–8.
3. Уголовный кодекс Российской Федерации. – М., 1996. – Ст. 182: «Заведомо ложная
реклама».
4. Федеральный  закон  Российской  Федерации  от  2  марта  1998  года  «О  внесении
изменений  и  дополнений  в  отдельные  законодательные  акты  Российской  Федерации  в
связи с принятием Федерального закона «О рекламе»»//  Российская  газета.  – 1998. – 5
марта.
5. Федеральный  закон  от  28  декабря  2001  года  №  179  «О  внесении  изменений  и
дополнений в статьи 149 и 164 части второй Налогового кодекса Российской Федерации» //
Собрание законодательства Российской Федерации. – 2001. – № 53. – Ст. 5015.
6. Федеральный  закон  Российской  Федерации  №  73  от  25  июня  2002  года  «Об
объектах  культурного  наследия  (памятниках  истории  и  культуры)  народов  Российской
Федерации» // Парламентская газета. – 2002. – 29 июня.
7. Федеральный  закон  Российской  Федерации  от  11  декабря  2002  года  № 166  «О
внесении изменений и дополнений в Закон Российской Федерации «О товарных знаках,
знаках обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров»» // Парламентская
газета. – 2002. – 16 декабря.
8. Федеральный закон Российской Федерации от 10 января 2003 года № 14-ФЗ «О
внесении  изменений  и  дополнений  в  Федеральный  закон  Российской  Федерации  «О
негосударственных  пенсионных  фондах»»  //  Собрание  законодательства  Российской
Федерации. – 2003. – № 2. – Ст. 166.
9. Федеральный закон Российской Федерации от 7 февраля 2003 года № 22-ФЗ «О
внесении  изменений  и  дополнений  в  Патентный  закон  Российской  Федерации»  //
Парламентская газета. – 2003. – 11 февраля.
10. Федеральный  закон  от  13  марта  2006  года  №  38-ФЗ  «О  рекламе»  //  Собрание
законодательства Российской Федерации. – 2006. – № 12. – Ст. 1232; Российская газета. –
2006. – 15 марта.
11. Патентный  закон  Российской  Федерации  от  23  сентября  1992  года  №  3517-I  //
Ведомости  Съезда  народных  депутатов  Российской  Федерации  и  Верховного  Совета
Российской Федерации. – 1992. – № 42. – Ст. 2319.
12. Указ Президента Российской Федерации от 10 июня 1994 года № 1183 «О защите
потребителей от недобросовестной рекламы»//Закон.– 1996.– №12.
13. Указ Президента Российской Федерации от 7 июля 1994 года № 1473 «О программе
«Становление»» // Российская газета. – 1994. – 12 июля.
14. Указ  Президента  Российской  Федерации  от  15  февраля  1995  года  №  161  «О
гарантиях прав граждан на охрану здоровья при распространении рекламы» // Собрание
законодательства Российской Федерации. – 1995. – № 8. – Ст. 659.
15. Постановление Совета Федерации от 13 июля 1994 года «О заявлении участников
конференции  лидеров  женских  общественных  организаций  Российской  Федерации  по
социальным проблемам  о  предотвращении  распространения  на  территории Российской
Федерации  рекламы,  производства  и  сбыта  любых  видов  продукции,  наносящих  вред
духовному и физическому здоровью нации» // Закон. – 1996. – № 12.
16. Постановление  Конституционного  Суда  Российской  Федерации  от  4  марта  1997
года № 4-П «По делу о проверке конституционности статьи 3 Федерального закона от 18
июля  1995  года  «О рекламе»»  //  Собрание  законодательства  Российской  Федерации.  –
1997. – № 11. – Ст. 1372; Российская газета. – 1997. – 18 марта.
17. Постановление  Государственной  Думы  Федерального  Собрания  Российской
Федерации  «О проекте  федерального  закона  № 97072645-2  «О внесении  изменений  и
дополнений  в  Федеральный  закон  «О  рекламе»»»  //  Собрание  законодательства
Российской Федерации. – 2002. – № 5. – Ст. 465.
18. Постановление Правительства Российской Федерации от 26 апреля 2002 года №
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270 «О размере и видах затрат на организацию и проведение приватизации федерального
имущества» // Российская газета. – 2002. 7 мая.
19. Определение Конституционного Суда Российской Федерации от 10 декабря 2002
года по жалобе граждан В.И. Беломытцевой,  К.Н. Бережного, А.П. Бобрус и других на
нарушение их конституционных прав положением статьи 4 Закона Российской Федерации
«О  приватизации  жилищного  фонда  в  Российской  Федерации»  //  Российская  газета.  –
2003. – 8 февраля.
20. Определение Конституционного Суда Российской Федерации от 10 декабря 2002
года  по  запросу  Правительства  Российской  Федерации  о  проверк  конституционности
постановления  Правительства  Российской  Федерации  от  14  января  2002  года  № 8  «О
внесении  изменений  и  дополнений  в  Положение  о  пошлинах  за  патентование
изобретений, полезных моделей, промышленных образцов, регистрацию товарных знаков,
знаков обслуживания, наименований мест происхождения товаров, предоставление права
пользования наименованиями мест происхождения товаров» // Российская газета. – 2002. –
25 декабря.
21. Письмо МВД России от 14 сентября 1995 года «О реализации Закона Российской
Федерации «О рекламе»» // Закон. – 1996. – № 12.

6.5. Интернет-ресурсы.
1. www  .  kremlin  .  ru Президент Российской Федерации
2. www  .  gov  .  ru Сервер органов государственной власти Российской Федерации
3. http  ://  www  .  gov  .  ru  /  main  /  page  7.  html Федеральное собрание РФ
4. http  ://  www  .  duma  .  gov  .  ru  / Государственная Дума ФС РФ
5. www  .  vsrf  .  ru Верховный Суд Российской Федерации
6. www  .  ksrf  .  ru Конституционный Суд Российской Федерации
7. http  ://  www  .  cikrf  .  ru Центральная избирательная комиссия РФ

Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы
1 www  .  consultant  .  ru Справочная правовая система «КонсультантПлюс»
2 СПС Гарант v.7 - Справочно-Правовая Система
1 Электронная  Библиотека  Диссертаций  Российской  государственной  библиотеки  ЭБД
РГБ. Включает полнотекстовые базы данных диссертаций. http://diss.rsl.ru
3 www  .  iqlib  .  ru Электронная библиотека образовательных и научных изданий Iqlib.

5 http  ://  www  .  cir  .  ru Университетская  информационная  система  Россия.  УИС
РОССИЯ.

6. www  .  public  .  ru Интернет-библиотека СМИ Public  .  ru

7. Материально-техническая база, информационные технологии, программное
обеспечение и информационные справочные системы 

1.  Специализированные  залы  для  проведения  лекций  и  аудитории  для  проведения
семинарских и практических занятий с использованием мультимедийного оборудования и
возможностью прямого выхода в сеть Интернет.
2.  Специализированная  мебель  и  оргсредства:  аудитории  и  компьютерные  классы,
оборудованные посадочными местами.
3. Технические средства обучения: Персональные компьютеры; компьютерные проекторы;
звуковые  динамики;  программные  средства,  обеспечивающие  просмотр  видеофайлов  в
форматах AVI, MPEG-4, DivX, RMVB, WMV.
4.  Лицензионные электронные ресурсы:  Windows,  Microsoft  Office  (Excel,  InfoPath,
PowerPoint, Publisher, Word).
5. Информационные справочные и поисковые системы «Консультант Плюс», «Гарант».

http://Public.ru/
http://www.public.ru/
http://www.cir.ru/
http://www.iqlib.ru/
http://diss.rsl.ru/
http://www.consultant.ru/
http://www.cikrf.ru/
http://www.ksrf.ru/
http://www.vsrf.ru/
http://www.duma.gov.ru/
http://www.gov.ru/main/page7.html
http://www.gov.ru/
http://www.kremlin.ru/

	Тема № 1. Государственное регулирование рекламной деятельности.
	Тема № 1 Государственное регулирование рекламной деятельности.
	Тема № 2. Правое регулирование отдельных видов рекламы.

