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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 
планируемыми результатами освоения программы 

1.1. Дисциплина Б1.Б.3 «Интернет-маркетинг и  PR» обеспечивает овладение 
следующими компетенциями: 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОК-1 Способность к 
абстрактному 
мышлению, анализу, 
синтезу 

ОК-1.1 Формирование знаний в 
областях применения и 
использования 
информационно-
коммуникационных 
методов в организации, 
рекламе и взаимодействиях 

ОК-2 Готовность 
действовать в 
нестандартных 
ситуациях, нести 
социальную и 
этическую 
ответственность за 
принятые решения 

ОК-2.1 Формирование знаний в 
области интернет-
маркетинга и РR и 
социальных методов 
ответственного принятия 
решений 

ОПК-1 Способность 
руководить 
осуществлением 
профессиональных 
функций в области 
рекламы и связей с 
общественностью в 
государственных, 
общественных, 
коммерческих 
структурах, средствах 
массовой 
информации, в 
социальной сфере, 
сфере политики, 
экономики, 
производства, 
торговли, науки, 
культуры, спорта 

ОПК-1.1 Способность осуществлять 
поиск и сортировку 
информации в интернет  

ОПК-7 Способность 
самостоятельно 
приобретать с 
помощью 
информационных 
технологий и 
использовать в 
практической 
деятельности новые 
знания и умения, в том 
числе в новых 

ОПК-7.1 Владение инструментарием 

информационных 

технологий 
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областях знаний, 
непосредственно не 
связанных со сферой 
деятельности 

 
1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
 

ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 ОК-1.1 

 

на уровне знаний: 
основные мыслительные операции, 
сущность постановки и выбора цели;  
принципы, методы, технологии 
мониторинга внешнего окружения;  
- принципы, методы, технологии 
мониторинга внешнего окружения;  
- основы научной методологии; основные 
научные понятия и теории. 
 
на уровне умений: 
комментировать получаемую информацию; 
ставить цели и формулировать финансовые 
задачи, связанные с реализацией 
профессиональных функций;  
- давать оценку значимости различных 
проблем.  
- анализировать социально и личностно 
значимые научные проблемы 
 
на уровне навыков: 
владения методами и технологиями 
получения, систематизации, использования 
и обновления гуманитарных, социальных и 
экономических знаний из различных 
источников.  
- применения методов анализа в 
практической деятельности;  
- реализации основных общенаучных и 
логических методов получения и 
использования гуманитарных, социальных 
и экономических знаний 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 ОК-2.1 

 

на уровне знаний:  
понятия организационно-управленческих 
решений, их систематизации и типологии; 
общий процесс принятия организационно-
управленческих решений;  
- принципы и методы принятия 
организационно-управленческих решений;  
системный комплекс компетенций субъекта, 
принимающего организационно-
управленческие решения;  
- способы принятия организационно-
управленческих решений в стандартных и 
нестандартных ситуациях, какая 
ответственность наступает при их принятии 
 
на уровне умений:  
анализировать стандартные и 
нестандартные ситуации при принятии 
организационно-управленческих решений и 
свою ответственность;  
- понимать и обосновывать этическую 
норму; 
- действовать в нестандартных ситуациях и 
нести социальную и этическую 
ответственность за принятые решения; 
 
на уровне навыков:  
владеть приемами анализа факторов и 
предпосылок, влияющих на принятие 
организационно-управленческих решений;  
- навыками принятия организационно-
управленческих решений; приемами 
самоорганизации и самомотивации к 
принятию организационно-управленческих 
решений;  
- основами исторического, социально-
политического и экологического мышления 
для понимания последствий управленческих 
решений;. 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

В - Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов / B/01.5 
Поиск информации по 
тематике сайта 

ОПК-1.1 на уровне знаний:  
Осуществлять навигацию по различным 
веб-ресурсам, регистрироваться на сайтах 
Различных методов поиска информации в 
интернет 
Технологии агрегаторов новостей, 
подписок, соцсетей, форумов 
 
на уровне умений:  
Использовать механизмы поисковых 
систем, возможности веб-сервисов 
Применять законодательство РФ в области 
интеллектуальной собственности, правила 
использования информационных 
материалов в интернет 
 
на уровне навыков:  
поиск и извлечение графической и 
текстовой информации 
поиск информации о новых товарах и 
услугах, других материалов для 
актуализации сайта новыми сведениями. 
Владеть пакетом прикладных программ 
обработки текстовой и графической 
информации 

С Управление 
(менеджмент) 
информационными 
ресурсами / С/06.6 
Подготовка 
отчетности по сайту 

ОПК-7.1 на уровне знаний:  
Методов анализа и обобщения информации 
Пакетов прикладных программ офисного 
назначения 
 
на уровне умений:  
применять орфографию, пунктуацию и 
стилистику в русском языке 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов 
 
на уровне навыков:  
документировать работы по управлению 
информационными ресурсами сайта 
фиксирование результатов выполнения 
заданий, проектной информации 
обрабатывать результаты аналитической 
деятельности 
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2. Объем и место дисциплины в структуре ОП ВО 
Объем дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 ZET (72 ак.ч /54 астр.ч, в том числе 
лекции – 6 ак.ч /4,5 астр.ч, практические занятия – 22 ак.ч/16,5 астр.ч, КСР – 20 ак.ч/15 
астр.ч , самостоятельная работа студента – 24 ак.ч /18 астр.ч). 

Место дисциплины в структуре ОП ВО 
Дисциплина относится к дисциплинам базовой части блока Б1.Б.3. 
Усвоение материала обеспечивается сочетанием аудиторных занятий и 

самостоятельной работы студентов с литературой и нормативными документами. 
Основным видом учебных занятий по данной дисциплине являются лекционные занятия и 
лабораторные работы. Лекционные занятия проводятся в виде дискуссий, семинаров, 
группового проектного обучения, лабораторные – практика по применению методов 
системного анализа к решению прикладных задач. Изучение дисциплины осуществляется 
в течение одного семестра: для студентов очной формы обучения – в 1 семестре. По 
дисциплине осуществляется текущий контроль самостоятельной работы на дневном 
обучении и итоговый контроль в форме зачета с оценкой. 
 

3. Содержание и структура дисциплины 
Содержание дисциплины должно соотноситься с планируемыми результатами 

обучения по дисциплине через задачи, формируемые компетенции и их компоненты 
(знания, умения, навыки) (Табл. 1). 

Таблица 1. 
Очная форма обучения 

 

Наименование тем 

Виды учебной деятельности, включая 
самостоятельную работу (в часах) Форма 

ТКУ1 
Форма ПА2 

Л
ек

ци
и

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 р
аб

от
а Активные и интерактивные 

занятия 

С
ем

ин
ар

ы
 

М
ас

те
р-

кл
ас

с 

С
ит

уа
ци

он
ны

й 
(

)
П

ра
кт

ик
ум

по

Л
аб

ор
ат

ор
ны

й
тр

ен
ин

г

Д
ид

ак
ти

че
ск

ая
 и

гр
а 

 

Очная форма 

Тема 1. Интернет-маркетинг 
в современных условиях 

 6 4           

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 2. Средства 
маркетинговых 
коммуникаций в сети 
Интернет 

 6 4           

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

                                                 
1 ТКУ – текущий контроль успеваемости 
2 ПА – промежуточная аттестация 
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Тема 3. Контекстная реклама 

 6 4           

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 4. Поисковое 
продвижение сайта (SEO) 

 6 4         

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 5. Социальные сети. 
Порталы и блоги 

 6 4          

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 6. Стратегия, 
планирование в интернет-
маркетинге 

 6 4          

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 7. Оценка 
эффективности мероприятий 
интернет-маркетинга  8 4          

Работа на 
семинаре, 

контрольное 
задание / 22 

бал. 

Всего:  44 28          
100 бал.  

/ 100 баллов 

Общая трудоемкость 
дисциплины (в часах) 

72 

Зачет с 
оценкой Общая трудоемкость 

дисциплины (в зачетных 
единицах) 

2 

Примечание: 
 – формы текущего контроля успеваемости: опрос (О), тестирование (Т),  защита ЛР. 

 
Содержание дисциплины  

Тема 1. Интернет маркетинг в современных условиях 

Понятие Интернет маркетинга. Цели, задачи и основные подходы Интернет 

маркетинга. Создание рекламной кампании в сети Интернет. Специфика мероприятий 

интернет-маркетинга в России. Место и роль мероприятий интернет-маркетинга в 

рекламной деятельности российских и иностранных предприятий. 

Тема 2. Средства маркетинговых коммуникаций в сети Интернет 

Средства Интернет коммуникации: Web сайт компании: контент и структура сайта, 

usability, SEO, SMO, контекстная реклама, баннерная реклама, вирусный маркетинг, 

почтовая интернет-рассылка, тематические форумы, Википедия. Понятие, сущность и 
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основные отличия средств маркетинговых коммуникаций от традиционных. PR-кампания 

в Интернете. Принципы и новые способы формирования коммуникационной политики 

предприятия в сети Интернет. Мобильный интернет. Интерактивный Интернет маркетинг: 

приложения и игры, ролики. 

Тема 3. Контекстная реклама 

Понятие, сущность и преимущества контекстной рекламы. История возникновения 

и развития контекстной рекламы. Рынок контекстной рекламы. Сервисы контекстной 

рекламы. Стратегии ведения контекстной рекламной кампании. Правила подбора слов, 

составления текстов объявлений, выбора целевых страниц, показа объявлений. Примеры 

правильных и неправильных объявлений. Расчет эффективности контекстной рекламной 

кампании. 

Тема 4. Поисковое продвижение сайта (SEO) 

Понятие, сущность и преимущества поискового продвижения сайта. Индексация 

сайта ПС. Внутренние факторы, влияющие на продвижение сайта. Поисковая оптимизация. 

Методика подбора ключевых запросов. Апдейты и скорость продвижения сайта. Штрафные 

санкции поисковых систем в отношении сайтов. 

Тема 5. Социальные сети. Порталы и блоги 

Понятие и сущность социальной сети. Обзор основных социальных сетей: Twitter. 

Вконтакте. Facebook. Однокласники. Понятие и сущность блога и портала. Разновидности 

блога: Livejournal, Liveinternet, корпоративный блог. Инструменты продвижения в 

социальных сетях. Стратегия продвижения в социальных сетях. Интеграция сайта с 

социальными сетями. 

Тема 6. Стратегия, планирование в Интернет маркетинге 

Разработка маркетинговой стратегии в сети Интернет: анализ спроса, анализ 

конкурентной среды, изучение web аналитики. Стратегическое планирование кампании и 

оценка трафика. Выбор вида коммуникации. Составление прогноза бюджета мероприятий 

интернет-маркетинга. 

Тема 7. Оценка эффективности мероприятий Интернет маркетинга 

Понятие эффективности мероприятий Интернет маркетинга. Аналитический отчет 

как элемент оценки: виды, требования. Пост-клик анализ рекламной кампании. Статистика 

посещений сайтов: Яндекс метрика, Liveinternet, Google analytics. Особенности оценки 

эффективности контекстной рекламы и поисковой оптимизации сайтов. 

 
4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд оценочных 

средств промежуточной аттестации по дисциплине 
4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости обучающихся и промежуточной 
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аттестации. 
4.1.1. В ходе реализации дисциплины Б1.Б.3 «Интернет-маркетинг и  PR» используются 
следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
 
– при проведении занятий лекционного типа: 
опрос (О) 
– при проведении практических занятий: 
опрос (О), тестирование (Т) 
– при проведении лабораторных занятий: 
опрос (О), защита ЛР 
при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 
опрос (О), тестирование (Т) 

 
4.1.2. Зачет проводится с применением следующих методов:  
Защита собственного проекта по самостоятельно выбранной тематике.  
Защита включает: 

 Обзор рынка 

 Описание идеи 

 Расчеты 
 

 
Для решения воспитательных и учебных задач в дисциплине Б1.Б.3 «Интернет-

маркетинг и  PR» в рамках преподавания используются следующие интерактивные формы 
при построении моделей: 

- дискуссия/ дебаты; 
- разбор конкретных рыночных событий; 

 
4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 
 
Типовые оценочные материалы по теме 1 
Типовые вопросы опроса 

1. Кто основные участники рынка медиа? 
2. Какие сегменты растут? 
3. Что такое технологическая революция в медиа? 

 
Типовые вопросы к диспуту по дисциплине  

1. Что первично – аудитория или реклама? 
2. Почему рынок СМИ можно отнести в биполярному? 
3. Как рынок рекламы связан с потребительским рынком?  

 
Типовые оценочные материалы по теме 2 
Типовые вопросы опроса 

1. Каковы основные тенденции развития рынка масс-медиа? 
2. Каковы особенности рынка в России? 
3. Как влияет на рынок развитие технологий? 
4. Что такое кросс-платформенные решения? 

 
Типовые оценочные материалы по теме 3 
Типовые вопросы опроса 

1. Каковы необходимые условия возникновения рынка? 
2. Какова природа конкуренции? 
3. Как формируется спрос? 



12 
 

4. Применение рыночного подхода к рынку СМИ. 
 

Типовые оценочные материалы по теме 4 
Типовые вопросы 

1. Кем и зачем создаются медиа?  
2. В чем разница между коммерческими и некоммерческими СМИ?  
3. Что такое «общественная польза» применительно к СМИ?  
4. Приведите ребрендинга и перезапуска телеканалов и сайтов. Зачем они 

проведены? 
 
Типовые оценочные материалы по теме 5 
Типовые вопросы опроса 

1. Как формируется спрос?  
2. Каковы индикаторы?  
3. Как ее анализируют и зачем? 
4. Расскажите, какова  связь между аудиторией и продажами рекламы на 

конкретных примерах. 
 

Типовые оценочные материалы по теме 6 
Типовые вопросы 

1. Кто основные участники рынков? 
2. Как рассчитать объем одного из участников рынка?  
3. По каким критериям можно определить тренд развитие отрасли? 

 
 
Типовые оценочные материалы по теме 7 
Типовые вопросы 

1. Что такое CPT, CPM, CPA? 
2. Как рассчитать долю компании на рынке? 
3. Как рассчитать стоимость одного рекламного контакта? 
4. Какова роль СМИ при формировании маркетинговой стратегии компаний? 

 
4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 
4.3.1. Формируемые компетенции 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОК-1 Способность к 
абстрактному 
мышлению, анализу, 
синтезу 

ОК-1.1 Формирование знаний в 
областях применения и 
использования 
информационно-
коммуникационных 
методов в организации, 
рекламе и взаимодействиях 

ОК-2 Готовность 
действовать в 
нестандартных 
ситуациях, нести 
социальную и 
этическую 

ОК-2.1 Формирование знаний в 
области интернет-
маркетинга и РR и 
социальных методов 
ответственного принятия 
решений 
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ответственность за 
принятые решения 

ОПК-1 Способность 
руководить 
осуществлением 
профессиональных 
функций в области 
рекламы и связей с 
общественностью в 
государственных, 
общественных, 
коммерческих 
структурах, средствах 
массовой 
информации, в 
социальной сфере, 
сфере политики, 
экономики, 
производства, 
торговли, науки, 
культуры, спорта 

ОПК-1.1 Способность осуществлять 
поиск и сортировку 
информации в интернет  

ОПК-7 Способность 
самостоятельно 
приобретать с 
помощью 
информационных 
технологий и 
использовать в 
практической 
деятельности новые 
знания и умения, в том 
числе в новых 
областях знаний, 
непосредственно не 
связанных со сферой 
деятельности 

ОПК-7.1 Владение инструментарием 

информационных 

технологий 

 
Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

ОК-1.1  

Формирование 
знаний в областях 
применения и 
использования 
информационно-
коммуникационных 
методов в 

- решать задачи, 
иллюстрирующие 
основные понятия и 
методы, включенные в 
программу дисциплины 
Интернет-маркетинг и 
PR; 

Знание различных инструментов и 
методов получения и оценки 
информации 
По умению формулирования цели 
поиска 
По выявлению и описанию 
элементов системы и ее 
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Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

организации, 
рекламе и 
взаимодействиях;  
 

применять знания, 
полученные в ходе 
изучения курса, для 
принятия практических 
решений в 
профессиональной сфере 
и повседневной жизни. 
 
Владений:  
методиками маркетинга 
и PR; 

методиками 
сетевого анализа и 
моделирования проектов 
PR. 

взаимосвязей; организации 
взаимодействия факторов; 
По выбору оптимального 
управления, методы опроса и их 
согласованности, методы поиска 
информации 
По анализу полученных 
результатов; 

 
 

ОК-2.1  

Формирование 
знаний в области 
интернет-маркетинга 
и РR и социальных 
методов 
ответственного 
принятия решений; 
 

Объектами оценивания 
выступают: 
 учебная дисциплина 
(активность на занятиях, 
своевременность 
выполнения различных 
видов заданий, 
посещаемость всех видов 
занятий по аттестуемой 
дисциплине); 
 степень усвоения 
теоретических знаний; 
 уровень овладения 
практическими 
умениями и навыками по 
всем видам учебной 
работы; 
результаты 
самостоятельной 
работы.. 

основные методы в области 
принятия управленческих решений; 
основные виды услуг на рынке в 
рамках ВТО; 
основные методы оценки 
последствий управленческих 
решений и действий с позиции 
социальной ответственности; 
Умение анализировать показатели, 
проводить анализ данных о 
состоянии рынка и организации для 
принятия решений, для разработки 
стратегии развития организации.  

ОПК-1.1  

Способность 

осуществлять поиск и 

сортировку 

информации в 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
Не допускает технических ошибок 
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Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

интернет  коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 
Проводит поиск информации на 
сайтах 

ОПК-7.1  

Владение 

инструментарием 

информационных 

технологий 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
Не допускает технических ошибок 
Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 
Проводит поиск информации на 
сайтах 

 
 
4.3.2 Типовые оценочные средства 
 

Вопросы к зачету по дисциплине «Интернет-маркетинг и  PR» 
Вариант итоговых тестовых вопросов 

 
1. SEO  - оптимизация. Преимущества и недостатки использования.  
2. Лидогенерация. Основные принципы и методы привлечения клиентов в 
виртуальной среде. 
3. Новые виды Интернет-маркетинга и лидогенерации.  
4. Основные принципы и методы поддержки сайтов.  
5. Способы монетизации интернет-проектов. 
6. Электронная коммерция.  Виды электронной коммерции.  
7. Особенности выбора и типы целевых аудиторий в Интернете. 
8. Внутренняя и внешняя оптимизация сайтов в Интернете.  
9. Конкурс как инструмент лидогенерации. 
10. Медийная и контекстная реклама. Сущность, цели, применение.  
11. Электронный журнал. Сущность, цели, виды, применение. 
12. Электронный журнал. Структура электронного журнала.  
13. Правило «золотого сечения»  в построении контента в виртуальном пространстве. 
14. Фронтенд. Сущность, цели, виды, применение. 
15. Подписная страница. Сущность, цели, виды, применение. 
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16. Формы продаж в Интернете. 
17. Основные виды рекламных носителей в Интернете. 
18. Отзывы как инструмент продвижения компании в Интернете. 
19. Социальные сети в лидогенерации. Определение, цели, применение. 
20. Конференции, семинары, тематические форумы. 
21. Партнерский маркетинг. Сущность, цели, применение. 
22. Управление мнением сообществ в социальных сетях. 
23. Интернет-магазины. Сущность, цели, типы, применение.  
24. Электронные платежные системы. Сущность, цели, виды, применение. 
25. Современные технологии в электронном бизнесе. 
26. Показатели эффективности деятельности компании в SMM.  

 
Шкала оценивания. 

 
Структура формирования баллов 

 
Сумма баллов Вид оцениваемой работы Максимальный балл 

100 баллов 

Посещаемость и работа на 
занятиях (презентации) 

25 

Самостоятельные работы 25 
 

Финальная работа (проект) или 
зачет (ответ на теоретический 

вопрос) 

50 

 
Перевод набранных баллов в пятибалльную систему осуществляется по следующей 

шкале: 
Соответствие набранных баллов оценке 

Набранные баллы Оценка 
85-100 баллов Отлично 
70-84 баллов Хорошо 
60-69 баллов Удовлетворительно 

49 баллов и ниже Неудовлетворительно 
 

4.4. Методические материалы 
Текущая аттестация по дисциплине «Интернет-маркетинг и  PR» проводится в форме 

контрольных мероприятий (опрос, диспут, лабораторная работа) по оцениванию 
фактических результатов обучения студентов и осуществляется ведущим преподавателем.  

Учитываются: 
 учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения 

различных видов заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой 
дисциплине); 

 степень усвоения теоретических знаний; 
 уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной 

работы; 
 результаты самостоятельной работы. 
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Активность студента на занятиях оценивается по его ответам на контрольные 
вопросы,  самостоятельному анализу модели и комментированию результатов расчетов. 

Кроме того, оценивание студента проводится на контрольной неделе в соответствии 
с распоряжением проректора по учебной работе. Оценивание студента на контрольной 
неделе проводится преподавателем независимо от наличия или отсутствия студента (по 
уважительной или неуважительной причине) на занятии. Оценка носит комплексный 
характер и учитывает достижения студента по основным компонентам учебного процесса 
за текущий период 

Виды и формы отработки пропущенных занятий 
Студент, пропустивший два занятия подряд, допускается до последующих занятий 

на основании допуска.  
           Студент, пропустивший семинарские занятия (одно и более), отрабатывает каждое 
из них, сдавая пропущенное расчетное задание.  

 
5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

Методические рекомендации по выполнению заданий самостоятельной работы 
 

Образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях 
При реализации дисциплины «Интернет-маркетинг и  PR» используются 

образовательные технологии, наиболее полно отражающие специфику дисциплины, а 
именно активных форм проведения занятий, кроме пассивных методов (опрос и прочее). 

Активные методы обучения, используемые на семинарских занятиях дисциплины. 
Неимитационные Имитационные 

Неигровые Игровые 
Проблемное обучение. 
Эвристическая лекция, 
семинар. 
Тематическая дискуссия. 

Анализ конкретных 
ситуаций. 
Творческое задание 

Ролевые игры 

 
Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях 

При реализации дисциплины «Интернет-маркетинг и  PR» направления «Цифровые 
коммуникации и новые медиа» магистратуры используются интерактивные формы 
проведения занятий. 

Поскольку интерактивное обучение – это, прежде всего, диалоговое обучение, в ходе 
которого осуществляется взаимодействие между студентом и преподавателем, между 
самими студентами, в том числе с использованием информационных технологий и 
технических средств. Для решения воспитательных и учебных задач в дисциплине 
«Интернет-маркетинг и  PR» в рамках коллоквиумов используются следующие 
интерактивные формы: 

- дискуссия; 
- кейс-метод (разбор конкретных событий или явлений их рыночной практики); 
Кроме того, в процессе обучения задействована такая форма диалогового обучения, 

как компьютерное рубежное тестирование студентов по разделам дисциплины. 
В рамках развития интерактивных форм обучения на дисциплине «Интернет-

маркетинг и  PR» разработаны презентации с возможностью использования различных 
вспомогательных средств: интерактивной доски, книг, видео, слайдов, компьютеров и т.п. 
Удельный вес занятий, проводимых в интерактивных формах по дисциплине, представлен 
таблицей ниже. 

Интерактивные методы обучения, используемые на семинарских занятиях 
дисциплины «Интернет-маркетинг и  PR». 
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Семестр 
Вид  

занятия 
 

Используемые интерактивные  
образовательные технологии 

Кол-во 
часов 

1 С Презентации, круглый стол, ролевые игры, 
кейс-метод, метод проектов, работа в малых 
группах 

2 

С Использование Web-сайтов. 2 

С Построение сложных систем 4 

С Анализ полученных результатов 4 
ИТОГО: 12 

Общее количество часов, используемых в аудиторных занятиях дисциплины в 
интерактивной форме, составляет 12 часов или 35% от 32 часов аудиторных. 

 
Самостоятельная работа обучаемого, изучающего дисциплину «Интернет-

маркетинг и  PR» направлена на формирование следующих умений и навыков:  
Изучение методов и методологии  теории систем и системного анализа.  
Изучение основных методов построения сложных когнитивных систем, 

проанализировать основные типы и структуры данных. 
Освоение новых форм и методов математического моделирования, 

предопределяемых требованиями рыночной экономики. 
Изучение применения подходов системного анализа для решения задач 

профессионального направления. 
 

Вопросы и задания для самостоятельной подготовки 
1. Опишите элементы маркетинговой стратегии одной из крупных компаний-

производителей, работающей на российском рынке. 
2. Сделайте расчет вывода на рынок какого-либо продукта с заданными 

характеристиками. 
3. Расскажите об особенностях маркетингового продвижения в сети одного их 

крупных брендов (топ 10 по поисковым запросам). 
4. Разработайте стратегию продвижения с социальных сетях нового бренда. 

 
6. Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной  
сети "Интернет", включая перечень учебно-методического обеспечения для 
самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 

 
6.1. Основная литература: 
 

1. Митч Мейерсон Основы интернет-маркетинга [Электронный ресурс]: все, что 
нужно знать, чтобы открыть свой магазин в интернете/ Мейерсон Митч, Скарборо 
Мэри— Электрон. текстовые данные.— М.: Манн, Иванов и Фербер, 2014.— 310 
c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/39313.html. — ЭБС «IPRbooks» 

2. Альтшулер И.Г. Стратегия и маркетинг. Две стороны одной медали, или Просто о 
сложном [Электронный ресурс]/ И.Г. Альтшулер— Электрон. текстовые данные.— 
М.: Дело, 2011.— 288 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/51102.html. — 
ЭБС «IPRbooks». 

3. Портер, М. Конкурентная стратегия: Методика анализа отраслей и конкурентов. [Электронный 
ресурс] — Электрон. дан. — М. : Альпина Паблишер, 2016. — 453 с. — Режим доступа: 
http://e.lanbook.com/book/87853 

4. Огилви Д. «Огилви о рекламе». — М.: Изд-во Эксмо, 2006. 
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6.2. Дополнительная литература 
5. Айзенберг Брайан, Джон Кварто вон Тивадар и Дэвис Лайза Т. Тестирование и 

оптимизация веб-сайтов. Руководство по Google Website Optimizer, Издательство: 
Вильямс, Диалектика, 2009 г. 

6. Ашманов И., Иванов А. Оптимизация и продвижение сайтов в поисковых системах - 
СПб: Питер, 2011г. 

7. Бабаев А., Евдокимов Н., Иванов А. Контекстная реклама. - СПб: Питер. 2011 г. 
8. Басов А. Контекстная реклама. - СПб: Питер, 2011г. 
9. Гитомер Дж. Бизнес в социальных сетях. Как продавать, лидировать и побеждать, 

Издательство Питер, 2012г. 
10. Гусев В. С. Аналитика вебсайтов. Использование аналитических инструментов для 

продвижения в Интернет. Серия: Практика реального бизнеса Издательство: 
Вильямс, 2008 г. 

11. Довжиков А., Яковлев А. Контекстная реклама. Основы. Секрет. Трюки. 
Издательство: БХВ-Петербург, 2012г. 10 

12. Лавдей Л., Нихаус С. Проектирование прибыльных веб-сайтов. Издательство: Манн, 
Иванов и Фербер, 2011г. 

13. Ледфорд Джерри, Мэри Тайлер. Google Analytics 2.0. Анализ веб-сайтов, 
Издательство Диалектика, 2008г. 
 
6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы. 

Положение об организации самостоятельной работы студентов федерального 
государственного бюджетного образовательного учреждения высшего образования 
«Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте 
Российской Федерации» (в ред. приказа РАНХиГС от 11.05.2016 г. № 01-2211). 
http://www.ranepa.ru/images/docs/prikazy-ranhigs/Pologenie_o_samostoyatelnoi_rabote.pdf 

 
6.4. Нормативные правовые документы. 

1. Конституция Российской Федерации http://www.constitution.ru/ 
2. Закон РФ от 27.12.1991 N 2124-1 (ред. от 05.04.2016) "О средствах массовой 

информации" http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/ 
 
6.5. Интернет-ресурсы. 

№ Наименование портала 
(издания, курса, документа) 

ссылка 

Сайты, статьи 

1 Автоматизированная рекламная система http://www.seopult.ru 

2 Анализ видимости в поисковых системах http://www.site-auditor.ru 

3 Аналитическая программа Рунетология http://runetologia.podfm.ru 

4 Руформатор - ежедневное электронное издание http://ruformator.ru 

5 Энциклопедия поисковых систем http://searchengines.ru 

 
7. Материально-техническая база, информационные технологии, программное 
обеспечение и информационные справочные системы 
 
Специализированного оснащения для выполнения практических занятий и заданий не 
требуется.  
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Для реализации дисциплины необходимо следующее материально-техническое и 
программное обеспечение, включающее аудитории, программное обеспечение, 
технические средства:  
• Аудитории со столами по количеству студентов, оборудованные экраном и 
проектором (допускается использование переносной/мобильной техники); 
• Программное обеспечение Microsoft Word или аналог; 
• MS PowerPoint или аналогичный редактор презентаций (допускается наличие в 
компьютерных классах при предоставлении доступа студентам по предварительному 
запросу). 
 
 


