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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 
планируемыми результатами освоения программы 

1.1. Дисциплина Б1.Б.2 «Интернет СМИ и современный медиарынок» 
обеспечивает овладение следующими компетенциями: 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОК-4 Способностью к 
самостоятельному 
обучению новым 
методам 
исследования, к 
изменению научного и 
научно-
производственного 
профиля своей 
профессиональной 
деятельности 

ОК-4.1 формирование знаний о 
современных медиарынках 

ОПК-2 Способность 
планировать и 
осуществлять 
коммуникационные 
кампании и 
мероприятия 

ОПК-2.1 Способность осуществлять 
поиск и сортировку 
информации в интернет  

ОПК-6 Владением методами 
делового общения в 
интернациональной 
среде, способностью 
использовать 
особенности местной 
деловой культуры 
зарубежных стран 

ОПК-6.1 Владение методами 
делового общения в 
интернациональной среде 

ОПК-9 Способностью нести 
персональную 
ответственность за 
результаты своей 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-9.1 Владение законодательной 
базой и руководящих 
документов в 
профессиональной сфере 

 
1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 ОК-4.1 на уровне знаний: 
методы познания, обучения и самоконтроля; 
методики самостоятельной работы по 
обучению новым методам исследования; 
- принципы научной работы с информацией.
- основные научные понятия и проблемы, 
существующие в своей профессиональной 
деятельности; основные результаты 
новейших исследований по проблемам 
рекламы и PR;  
- влияние общественно-политических, 
экономических, социокультурных и 
социальных условий на профессиональную 
деятельность. 
 
на уровне умений: 
собирать, анализировать, адекватно 
воспринимать и обобщать научную 
информацию; самостоятельно 
анализировать научные проблемы в своей 
профессиональной деятельности; 
- выбирать новые методы исследования, 
изучать их, определяя их возможное 
применение в профессиональной 
деятельности;  
-  выявлять перспективные направления 
научных исследований, обосновывать 
актуальность, теоретическую и 
практическую значимость исследуемой 
проблемы, формулировать гипотезы; 
 
на уровне навыков: 
владеет стандартными методиками поиска и 
обработки материалов исследования; 
методиками анализа своей научной 
деятельности; культурой научного 
мышления; 
- методологией и методикой проведения 
научных исследований; методиками 
осуществления проектной деятельности в 
профессиональной сфере на основе 
научного подхода; навыками 
самостоятельной научной и 
исследовательской работы. 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

В - Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов / B/04.5 
Ведение новостных 
лент и 
представительств в 
социальных сетях 

ОПК-2.1 

 

на уровне знаний:  
Технологий работы с большими объемами 
информации 
Подготовки аннотаций к событиям и 
новостям 
 
на уровне умений:  
Использовать механизмы поисковых 
систем, возможности веб-сервисов 
Применять законодательство РФ в области 
интеллектуальной собственности, правила 
использования информационных 
материалов в интернет 
 
на уровне навыков:  
выявление потенциальных источников 
информации 
поиск и извлечение графической и 
текстовой информации 
поиск информации о новых товарах и 
услугах, других материалов для 
актуализации сайта новыми сведениями. 

С Управление 
(менеджмент) 
информационными 
ресурсами / С/05.6 
Анализ 
информационных 
потребностей 
посетителей сайта 

ОПК-6.1 на уровне знаний: Технологий работы с 
большими объемами информации 
Программного обеспечения и технических 
средств для регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в интернет 
 
на уровне умений: применять основные 
методы оценки ключевых параметров веб-
статистики 
собирать статистические данные 
посещаемости веб-сайтов 
использовать сервисы для сбора веб-
статистики 
 
на уровне навыков: анализировать 
посещаемость сайтов 
выявлять наиболее популярные веб-
страницы 
определять обобщенные характеристики 
аудитории сайта 
анализировать оценки, замечания, жалобы и 
предложения посетителей сайта 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
 
на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 

 
 

2. Объем и место дисциплины в структуре ОП ВО 
Объем дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 ZET (72 ак.ч /54 астр.ч, в том числе 
лекции – 6 ак.ч /4,5 астр.ч, практические занятия – 22 ак.ч/16,5 астр.ч, КСР – 20 ак.ч/15 
астр.ч , самостоятельная работа студента – 24 ак.ч /18 астр.ч)  
 
Место дисциплины в структуре ОП ВО 

Дисциплина относится к дисциплинам базовой части блока Б1.Б.2. 
Глубокое усвоение материала обеспечивается сочетанием аудиторных занятий и 

самостоятельной работы студентов с литературой и нормативными документами. 
Основным видом учебных занятий по данной дисциплине являются лекционные занятия и 
лабораторные работы. Лекционные занятия проводятся в виде дискуссий, семинаров, 
группового проектного обучения, лабораторные – практика по применению методов 
системного анализа к решению прикладных задач. Изучение дисциплины осуществляется 
в течение одного семестра: для студентов очной формы обучения – в 1 семестре. По 
дисциплине осуществляется текущий контроль самостоятельной работы на дневном 
обучении и итоговый контроль в форме зачета с оценкой. 
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3. Содержание и структура дисциплины 
Содержание дисциплины должно соотноситься с планируемыми результатами 

обучения по дисциплине через задачи, формируемые компетенции и их компоненты 
(знания, умения, навыки) (Табл. 1). 

Таблица 1. 
Очная форма обучения 

 

№ п/п 
Наименование тем 

(разделов) 

Объем дисциплины (модуля), час. 
Форма 

текущего 
контроля 

успеваемос
ти4, 

промежуто
чной 

аттестации 

Всего

Контактная работа 
обучающихся с 
преподавателем 

по видам учебных 
занятий 

СР 

Л ЛР ПЗ 
КС
Р 

Очная форма обучения 

Тема 1 
Что такое медиа-
экономика 7 1 

 
2 

2 
2 О,Д  

Тема 2 
Тенденции развития 
СМИ  

7 1  2 
2 

2 О 

Тема 3 
Цели и способы 
создания медиа  

7 1  2 
2 

2 О 

Тема 4 
Рынок, конкуренция, 
потребление 

6 1  2 
2 

3 О 

Тема 5 
Аудитория и рынок 
рекламы  

6 1  2 
2 

3 О 

Тема 6 
Телевидение и радио 
 

6   2 
2 

2 Т 

Тема 7 Пресса 7 1  2 2 2 О 

Тема 8 
Интернет СМИ и 
распределенные медиа 

6   2 
2 

2 О,Д 

Тема 9 Как тут все устроено? 5   2 1 2 О,Д 
Тема 

10 
Маркетинг, СМИ и 
продажи рекламы. 

5 
 

  2 
1 

2 О,Д 

Тема 
11 

Public Relations и СМИ. 
3   1 

1 
1 О,Д 

Тема 
12 

Первые лица: 
основатели, владельцы, 
менеджеры масс-медиа. 

3   1 
1 

2 О,Д 

Промежуточная аттестация 0  
 

 
 

0 
Зачет с 

оценкой 
Всего: 72 6  22 20 24  

 
 

Примечание: 
 – формы текущего контроля успеваемости: опрос (О), тестирование (Т),  защита ЛР. 

 
Содержание дисциплины  

Тема 1. Что такое медиа-экономика. 
Основные понятия раздела.  Движущие силы, участники, состояние рынка масс-медиа. 
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Тема 2. Тенденции развития СМИ. 
Направления развития индустрии. Технологическая революция. Глобализация.  
 
Тема 3. Рынок, конкуренция, потребление. 
Понятие рынка. Природа конкуренции, силы, порождающие ее. Развитие 
потребительского рынка и его связь с масс-медиа. 
 
Тема 4. Цели и способы создания медиа. 
Кем и зачем создаются медиа. В чем разница между коммерческими и некоммерческими 
СМИ. Что такое «общественная польза» применительно к СМИ. Примеры ребрендинга и 
перезапуска телеканалов и сайтов. 
 
Тема 5. Аудитория и рынок рекламы. 
Как формируется аудитория СМИ. Кто ее измеряет. Как ее анализируют и зачем. Связь 
между аудиторией и продажами рекламы на конкретных примерах. 
 
Тема 6.  Телевидение и радио.  
Основные участники рынка: аудитория, продажи, тренды. Почему падает телесмотрение. 
Новое телевидение. 
 
Тема 7. Пресса. 
Основные участники рынка: тиражи, продажи рекламы, тренды в России и в мире. 
Падение рынка. Трансформация традиционных газет. 
 
Тема 8.  Интернет СМИ и распределенные медиа. 
Как формировалась сеть. Основные участники рынка: аудитория, тренды. Что изменилось 
с приходом интернета больше всего. Новая технологическая модель создания медиа. 
Новая бумага и привычки потребления информации.  
 
Тема 9.  Как тут все устроено? Внутреннее устройство СМИ. 
Структура компаний. Цели и задачи, критерии оценки, методы управления. 
 
Тема 10. Маркетинг, СМИ и продажи рекламы. 
Терминология, основные понятия рекламного рынка. Роль СМИ в формировании 
маркетинговой стратегии компаний.  
 
Тема 11. Public Relations и СМИ. 
Восприятие аудитории: как оно устроено. Понятие информационного поля и раота с ним. 
Рынок PR услуг. 
 
Тема 12. Первые лица: основатели, владельцы, менеджеры масс-медиа. 
Портреты людей, создавших СМИ в России и в мире. Как и когда они сделали это. 
. 

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд оценочных 
средств промежуточной аттестации по дисциплине 

4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости обучающихся и промежуточной 
аттестации. 
4.1.1. В ходе реализации дисциплины Б1.Б.2 «Интернет СМИ и современный медиарынок» 
используются следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
 
– при проведении занятий лекционного типа: 
опрос (О) 
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– при проведении практических занятий: 
опрос (О), тестирование (Т) 
– при проведении лабораторных занятий: 
опрос (О), защита ЛР 
при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 
опрос (О), тестирование (Т) 

 
4.1.2. Зачет проводится с применением следующих методов:  
Защита собственного проекта по самостоятельно выбранной тематике.  
Защита включает: 

 Обзор рынка 

 Описание идеи 

 Расчеты 
 

Для решения воспитательных и учебных задач в дисциплине «Интернет СМИ и 
современный медиарынок» в рамках преподавания используются следующие 
интерактивные формы при построении моделей: 

- дискуссия/ дебаты; 
- разбор конкретных рыночных событий; 

 
4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 
 
Типовые оценочные материалы по теме 1 
Типовые вопросы опроса 

1. Кто основные участники рынка медиа? 
2. Какие сегменты растут? 
3. Что такое технологическая революция в медиа? 

 
Типовые вопросы к диспуту по дисциплине  

1. Что первично – аудитория или реклама? 
2. Почему рынок СМИ можно отнести в биполярному? 
3. Как рынок рекламы связан с потребительским рынком?  

 
Типовые оценочные материалы по теме 2 
Типовые вопросы опроса 

1. Каковы основные тенденции развития рынка масс-медиа? 
2. Каковы особенности рынка в России? 
3. Как влияет на рынок развитие технологий? 
4. Что такое кросс-платформенные решения? 

 
Типовые оценочные материалы по теме 3 
Типовые вопросы опроса 

1. Каковы необходимые условия возникновения рынка? 
2. Какова природа конкуренции? 
3. Как формируется спрос? 
4. Применение рыночного подхода к рынку СМИ. 
 

Типовые оценочные материалы по теме 4 
Типовые вопросы 

1. Кем и зачем создаются медиа?  
2. В чем разница между коммерческими и некоммерческими СМИ?  
3. Что такое «общественная польза» применительно к СМИ?  
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4. Приведите ребрендинга и перезапуска телеканалов и сайтов. Зачем они 
проведены? 
 
Типовые оценочные материалы по теме 5 
Типовые вопросы опроса 

1. Как формируется аудитория СМИ?  
2. Кто ее измеряет?  
3. Как ее анализируют и зачем? 
4. Расскажите, какова  связь между аудиторией и продажами рекламы на 

конкретных примерах. 
 

Типовые оценочные материалы по теме 6 
Типовые вопросы 

1. Кто основные участники телевизионного рынка? 
2. Какова их аудитория, продажи,  
3. В чем тренды развития отрасли? 
4. Объясните, почему падает телесмотрение? 

 
Типовые оценочные материалы по теме 7 
Типовые вопросы 

5. Кем и зачем создаются медиа?  
6. В чем разница между коммерческими и некоммерческими СМИ?  
7. Что такое «общественная польза» применительно к СМИ?  
8. Приведите ребрендинга и перезапуска телеканалов и сайтов. Зачем они 

проведены? 
 
Типовые оценочные материалы по теме 8 
Типовые вопросы 

1. Как формировалась сеть?  
2. Кто основные участники интернет-рынка?  
3. Что изменилось с приходом интернета больше всего?  
4. Какова новая технологическая модель создания медиа? 

 
Типовые оценочные материалы по теме 9 
Типовые вопросы 

1. Какова структура медиа-компаний?  
2. Каковы цели и задачи компаний?  
3. Каковы критерии оценки?  
4. Какие методы управления вы знаете? 

 
Типовые оценочные материалы по теме 10 
Типовые вопросы 

1. Что такое CPT, CPM, CPA? 
2. Как рассчитать долю компании на рынке? 
3. Как рассчитать стоимость одного рекламного контакта? 
4. Какова роль СМИ при формировании маркетинговой стратегии компаний? 

 
4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 
4.3.1. Формируемые компетенции 
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Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОК-4 Способностью к 
самостоятельному 
обучению новым 
методам 
исследования, к 
изменению научного и 
научно-
производственного 
профиля своей 
профессиональной 
деятельности 

ОК-4.1 формирование знаний о 
современных медиарынках 

ОПК-2 Способность 
планировать и 
осуществлять 
коммуникационные 
кампании и 
мероприятия 

ОПК-2.1 Способность осуществлять 
поиск и сортировку 
информации в интернет  

ОПК-6 Владением методами 
делового общения в 
интернациональной 
среде, способностью 
использовать 
особенности местной 
деловой культуры 
зарубежных стран 

ОПК-6.1 Владение методами 
делового общения в 
интернациональной среде 

ОПК-9 Способностью нести 
персональную 
ответственность за 
результаты своей 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-9.1 Владение законодательной 
базой и руководящих 
документов в 
профессиональной сфере 

 
Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

ОК-4.1  

формирование 
знаний о 
современных 
медиарынках и 
сетевых средствах 
информационного 
вещания 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
знаниями о современных 
медиарынках и сетевых 
средствах 
информационного 
вещания; 
 уровень качества их 
использования в 

Не испытывает затруднений в 
выборе коммуникационных средств 
Речь грамотная, свободная 
Слышит собеседника адекватно, 
реагирует на его аргументацию 
Не допускает речевых ошибок 

Владеет специфической 
лексикой, распространённой в 
культурной сфере.  
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Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

профессиональной 
деятельности; 

коммуникативные 
навыки культурного 
общения 

ОПК-2.1  

Способность 

осуществлять поиск и 

сортировку 

информации в 

интернет 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
Не допускает технических ошибок 
Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 
Проводит поиск информации на 
сайтах 

ОПК-6.1  

Владение методами 

делового общения в 

интернациональной 

среде 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
Не допускает технических ошибок 
Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 
Проводит поиск информации на 
сайтах 

ОПК-9.1  

Владение 

законодательной 

базой и руководящих 

документов в 

профессиональной 

сфере 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
Не допускает технических ошибок 
Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 
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Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

Проводит поиск информации на 
сайтах 

 
 
4.3.2 Типовые оценочные средства 
 

Вопросы к зачету по дисциплине «Интернет СМИ и современный медиарынок» 
Вариант итоговых тестовых вопросов 

 Назовите основных участников рынка медиа 
 Каковы рынки, на которых работает медиа? 
 Какова структура рекламного рынка России? Каковы основные тенденции этого 

рынка? 
 Какова связь между аудиторией медиа и рекламой? 
 Как рассчитать стоимость рекламного контакта (сайт, газета, телеканал)? 
 Что такое рекламный инвентарь и как его рассчитать на примере (сайт, журнал, 

телеканал)? 
 Каковы основные технологические тенденции рынка СМИ? 
 В чем отличие новых медиа от старых? 

 
Шкала оценивания. 

 
Структура формирования баллов 

 
Сумма баллов Вид оцениваемой работы Максимальный балл 

100 баллов 

Посещаемость и работа на 
занятиях (презентации) 

25 

Самостоятельные работы 25 
 

Финальная работа (проект) или 
зачет (ответ на теоретический 

вопрос) 

50 

 
Перевод набранных баллов в пятибалльную систему осуществляется по следующей 

шкале: 
Соответствие набранных баллов оценке 

Набранные баллы Оценка 
85-100 баллов Отлично 
70-84 баллов Хорошо 
50-69 баллов Удовлетворительно 

49 баллов и ниже Неудовлетворительно 
 

4.4. Методические материалы 
Текущая аттестация по дисциплине «Интернет СМИ и современный медиарынок» 

проводится в форме контрольных мероприятий (опрос, диспут, лабораторная работа) по 
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оцениванию фактических результатов обучения студентов и осуществляется ведущим 
преподавателем.  

Учитываются: 
 учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения 

различных видов заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой 
дисциплине); 

 степень усвоения теоретических знаний; 
 уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной 

работы; 
 результаты самостоятельной работы. 
Активность студента на занятиях оценивается по его ответам на контрольные 

вопросы,  самостоятельному анализу модели и комментированию результатов расчетов. 
Кроме того, оценивание студента проводится на контрольной неделе в соответствии 

с распоряжением проректора по учебной работе. Оценивание студента на контрольной 
неделе проводится преподавателем независимо от наличия или отсутствия студента (по 
уважительной или неуважительной причине) на занятии. Оценка носит комплексный 
характер и учитывает достижения студента по основным компонентам учебного процесса 
за текущий период 

 
5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

Методические рекомендации по выполнению заданий самостоятельной работы 
 

Образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях 
При реализации дисциплины ««Интернет СМИ и современный медиарынок» 

используются образовательные технологии, наиболее полно отражающие специфику 
дисциплины, а именно активных форм проведения занятий, кроме пассивных методов 
(опрос и прочее). 

Активные методы обучения, используемые на семинарских занятиях дисциплины 
««Интернет СМИ и современный медиарынок» 

Неимитационные Имитационные 
Неигровые Игровые 

Проблемное обучение. 
Эвристическая лекция, 
семинар. 
Тематическая дискуссия. 

Анализ конкретных 
ситуаций. 
Творческое задание 

Ролевые игры 

 
Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях 

При реализации дисциплины «Интернет СМИ и современный медиарынок» 
направления «Цифровые коммуникации и новые медиа» магистратуры используются 
интерактивные формы проведения занятий. 

Поскольку интерактивное обучение – это, прежде всего, диалоговое обучение, в ходе 
которого осуществляется взаимодействие между студентом и преподавателем, между 
самими студентами, в том числе с использованием информационных технологий и 
технических средств. Для решения воспитательных и учебных задач в дисциплине 
«Интернет СМИ и современный медиарынок» в рамках коллоквиумов используются 
следующие интерактивные формы: 

- дискуссия; 
- кейс-метод (разбор конкретных событий или явлений их рыночной практики); 
Кроме того, в процессе обучения задействована такая форма диалогового обучения, 

как компьютерное рубежное тестирование студентов по разделам дисциплины. 
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В рамках развития интерактивных форм обучения на дисциплине «Интернет СМИ и 
современный медиарынок» разработаны презентации с возможностью использования 
различных вспомогательных средств: интерактивной доски, книг, видео, слайдов, 
компьютеров и т.п. Удельный вес занятий, проводимых в интерактивных формах по 
дисциплине, представлен таблицей ниже. 

 
Общее количество часов, используемых в аудиторных занятиях дисциплины в 

интерактивной форме, составляет 15часов или 35% от 42 часов аудиторных. 
  
Самостоятельная работа обучаемого, изучающего дисциплину «Интернет СМИ и 

современный медиарынок» направлена на формирование следующих умений и навыков:  
Изучение методов и методологии медиа экономики и систем анализа СМИ.  
Изучение основных методов построения сложных прогнозных систем, 

проанализировать основные типы аудитории и доходов и расходов. 
Освоение новых форм и методов рыночного моделирования, предопределяемых 

требованиями экономики. 
Изучение применения подходов системного анализа для решения задач 

профессионального направления. 
Для выполнения самостоятельной работы рекомендуется использовать учебную 

литературу из п.6.3.  
 

Вопросы и задания для самостоятельной подготовки 
1. Описание целей и задач какого-либо медиа на выбор в развернутой 

аргументацией. 
2. Расчет стоимости одного контакта в различных СМИ 
3. Особенности развития цифрового преобразования одного из традиционных 

СМИ. 
4. Обзор одного из СМИ с точки зрения общей идеи, бизнес модели, 

финансовых результатов и возможного развития в ближайшее время. 
 

6.  Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной  
сети "Интернет", включая перечень учебно-методического обеспечения для 
самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 

 
6.1.Основная литература: 

1. Маклюэн М. Галактика Гутенберга. Становление человека печатающего 
[Электронный ресурс]/ М. Маклюэн— Электрон. текстовые данные.— М.: 
Академический Проект, 2013.— 496 c.— Режим доступа: 
http://www.iprbookshop.ru/36298.html. — ЭБС «IPRbooks» 

2. Митч Мейерсон Основы интернет-маркетинга [Электронный ресурс]: все, что 
нужно знать, чтобы открыть свой магазин в интернете/ Мейерсон Митч, Скарборо 
Мэри— Электрон. текстовые данные.— М.: Манн, Иванов и Фербер, 2014.— 310 
c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/39313.html. — ЭБС «IPRbooks» 

3. Альтшулер И.Г. Стратегия и маркетинг. Две стороны одной медали, или Просто о 
сложном [Электронный ресурс]/ И.Г. Альтшулер— Электрон. текстовые данные.— 
М.: Дело, 2011.— 288 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/51102.html. — 
ЭБС «IPRbooks». 

4. Портер, М. Конкурентная стратегия: Методика анализа отраслей и конкурентов. [Электронный 
ресурс] — Электрон. дан. — М. : Альпина Паблишер, 2016. — 453 с. — Режим доступа: 
http://e.lanbook.com/book/87853 

5. История российских медиа. Версия Афиши, 2011, 
https://www.afisha.ru/article/mediahistory/ 
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6. Основы медиабизнеса. Под редакцией Е.Л.Вартановой, 2014, Аспект пресс, Москва.  

6.2.Дополнительная литература. 
7. Огилви Д. «Огилви о рекламе». — М.: Изд-во Эксмо, 2006. 

8. Айрис, А., Бюген, Ж., Управление медаикомпаниями. -Издательский дом 
«Университетская книга», Москва, 2010. 

9. Николай Кононов. Код Дурова. Реальная история "ВКонтакте" и ее создателя,  – 
М.: Москва, 2013. – 220 с. – Режим доступа: http://www.ciob.ru/files/7e8d386c-fb58-
43df-b6ee-b459587f2ab5/Kod_Durova.pdf 

 
6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы. 

Положение об организации самостоятельной работы студентов федерального 
государственного бюджетного образовательного учреждения высшего образования 
«Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте 
Российской Федерации» (в ред. приказа РАНХиГС от 11.05.2016 г. № 01-2211). 
http://www.ranepa.ru/images/docs/prikazy-ranhigs/Pologenie_o_samostoyatelnoi_rabote.pdf 

 
6.4. Нормативные правовые документы. 

1. Конституция Российской Федерации http://www.constitution.ru/ 
2. Закон РФ от 27.12.1991 N 2124-1 (ред. от 05.04.2016) "О средствах массовой 

информации" http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/ 
 
6.5. Интернет-ресурсы. 

Электронный журнал http://sostav.ru 
Электронный журнал http://roem.ru 
Электронный журнал http:// http://www.niemanlab.org/ 
Электронный журнал «Медиаскоп». Раздел «Экономика СМИ» 
http://www.mediascope.ru/?q=taxonomy/term/6 

 
7. Материально-техническая база, информационные технологии, программное 
обеспечение и информационные справочные системы 
 
Специализированного оснащения для выполнения практических занятий и заданий не 
требуется.  
Для реализации дисциплины необходимо следующее материально-техническое и 
программное обеспечение, включающее аудитории, программное обеспечение, 
технические средства:  
• Аудитории со столами по количеству студентов, оборудованные экраном и 
проектором (допускается использование переносной/мобильной техники); 
• Программное обеспечение Microsoft Word или аналог; 
• MS PowerPoint или аналогичный редактор презентаций (допускается наличие в 
компьютерных классах при предоставлении доступа студентам по предварительному 
запросу). 
 


