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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения программы 
 

1.1.  Дисциплина Б1.Б.6 «Медиапланирование» обеспечивает овладение следующими 
компетенциями: 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОК-1 Способность к 
абстрактному 
мышлению, анализу, 
синтезу 

ОК-1.1 Формирование знаний в 
областях применения и 
использования 
информационно-
коммуникационных 
методов в организации, 
рекламе и взаимодействиях 

ОК-6 способностью 
воспринимать 
различия этнических 
особенностей, 
традиций и культур, 
самостоятельно 
работать в кросс-
культурном 
пространстве и на 
международном 
уровне 

ОК-6.2 Способность работать в 
кросс-культурном 
пространстве и на 
международном уровне 

ОПК-2 Способность 
планировать и 
осуществлять 
коммуникационные 
кампании и 
мероприятия 

ОПК-2.1 Способность осуществлять 
поиск и сортировку 
информации в интернет  

ОПК-9 Способностью нести 
персональную 
ответственность за 
результаты своей 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-9.1 Владение законодательной 
базой и руководящих 
документов в 
профессиональной сфере 

 
1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 



 
ОТФ/ТФ 

(при наличии 
профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 ОК-1.1 

 

на уровне знаний: 
основные мыслительные операции, 
сущность постановки и выбора цели;  
принципы, методы, технологии 
мониторинга внешнего окружения;  
- принципы, методы, технологии 
мониторинга внешнего окружения;  
- основы научной методологии; основные 
научные понятия и теории. 
 
на уровне умений: 
комментировать получаемую информацию; 
ставить цели и формулировать финансовые 
задачи, связанные с реализацией 
профессиональных функций;  
- давать оценку значимости различных 
проблем.  
- анализировать социально и личностно 
значимые научные проблемы 
 
на уровне навыков: 
владения методами и технологиями 
получения, систематизации, использования 
и обновления гуманитарных, социальных и 
экономических знаний из различных 
источников.  
- применения методов анализа в 
практической деятельности;  
- реализации основных общенаучных и 
логических методов получения и 
использования гуманитарных, социальных 
и экономических знаний 

 ОК-6.2 на уровне знаний: - понятия 
«сотрудничество», «работа в команде», 
«дисциплинированность», «кооперация с 
коллегами в коллективе»;  
- социально-психологические особенности 
коллективного взаимодействия; методы 
диагностики внутриколлективной 
сплоченности и способы ее повышения;  
-дефиницию понятий «этнос», «нация», 
сущность национализма; соотношение 
национализма, шовинизма, тоталитаризма; 
 
на уровне умений: использовать 
инструментальные средства, методы и 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

современные технологии межличностной и 
межгрупповой коммуникации, владеть 
международными нормами межличностного 
и коллективного общения; 
- анализировать и координировать 
деятельность трудового коллектива; 
устанавливать конструктивные отношения в 
коллективе, работать в команде на общий 
результат 
 
на уровне навыков: навыками толерантного 
и политкорректного поведения в кросс-
культурном пространстве, в том числе на 
международном уровне; 
- методологией конфликторазрешения, 
способами разрешения противоречий и 
конфликтных ситуаций 

  

 

В - Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов / B/04.5 
Ведение новостных 
лент и 
представительств в 
социальных сетях 

ОПК-2.1 

 

на уровне знаний:  
Технологий работы с большими объемами 
информации 
Подготовки аннотаций к событиям и 
новостям 
 
на уровне умений:  
Использовать механизмы поисковых 
систем, возможности веб-сервисов 
Применять законодательство РФ в области 
интеллектуальной собственности, правила 
использования информационных 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

материалов в интернет 
 
на уровне навыков:  
выявление потенциальных источников 
информации 
поиск и извлечение графической и 
текстовой информации 
поиск информации о новых товарах и 
услугах, других материалов для 
актуализации сайта новыми сведениями. 

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
 
на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 

 
 

2. Объем и место дисциплины в структуре ОП ВО 
 

Объем дисциплины 
Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 ZET (72 ак.ч /54 астр.ч, в том числе 

лекции – 6 ак.ч /4,5 астр.ч, практические занятия – 22 ак.ч/16,5 астр.ч, КСР – 20 ак.ч/15 
астр.ч , самостоятельная работа студента – 24 ак.ч /18 астр.ч)  



 
Место дисциплины в структуре ОП ВО 

Дисциплина Б1.Б.6 «Медиапланирование» относится к дисциплинам базовой части 

учебного плана. Изучение дисциплины осуществляется в третьем семестре второго курса.  

 
3. Содержание и структура дисциплины 

 
Содержание дисциплины должно соотноситься с планируемыми результатами 

обучения по дисциплине через задачи, формируемые компетенции и их компоненты 
(знания, умения, навыки) (Табл. 1). 

Таблица 1. 
Очная форма обучения 

№ п/п 
Наименование тем 

(разделов) 

Объем дисциплины (модуля), час. Форма
текущего 
контроля 
успеваемо

сти4, 
промежут

очной 
аттестаци

и 

Всего

Контактная работа 
обучающихся с 
преподавателем 

по видам учебных 
занятий 

СР 

Л ЛР ПЗ КСР 
Очная форма обучения 

Тема 1 

Медиапланирование  
как  управленческая  
технология  в  средствах  
мас- 
совой коммуникации 

6 1 1 1 3 3 КР, О 

Тема 2 

Исследования в области 
продвижения как основа 
медиапланирования:   
исследования поведения 
потребителей 

6 1 1 1 3 3 Д 

Тема 3 

Инициация и 
планирование проекта. 
Управление предметной 
областью проекта 

6 1 1 1 3 3 
КР, О, 
Д, Э 

Тема 4 

Тема 4. Показатели  
медиапланирования  в  
разработке 
медиаграфика размеще-
ния рекламы: анализ 
аудиторий различных 
СМИ  и отбор 
медиаканалов 

6 1 1 1 3 3 КР, О, Э

Тема 5 

Показатели  
медиапланирования  в  
разработке 
медиаграфика размеще-
ния рекламы: 
показатели 
медиапланирования 
рекламы в Интернет 

6 1 1 1 3 3 Д 



№ п/п 
Наименование тем 

(разделов) 

Объем дисциплины (модуля), час. Форма
текущего 
контроля 
успеваемо

сти4, 
промежут

очной 
аттестаци

и 

Всего

Контактная работа 
обучающихся с 
преподавателем 

по видам учебных 
занятий 

СР 

Л ЛР ПЗ КСР 
Очная форма обучения 

Тема 6 

Показатели  
медиапланирования  в  
разработке 
медиаграфика размеще-
ния рекламы: 
социальные медиа.  

6 1 1 1 3 3 
КР, О, 
Д, Э 

Тема 7 

Показатели  
медиапланирования  в  
разработке 
медиаграфика размеще-
ния рекламы: 
медиапланирование в 
социальных сетях.    

6 1 1 1 3 3 КР, О 

Промежуточная аттестация       Экзамен
Всего: 72/2 6 6 6 20 34  

Примечание: 4 – формы текущего контроля успеваемости: опрос (О), контрольная работа (КР), эссе 

(Э), диспут (Д). 

 
Содержание дисциплины 

 
Тема  1. Медиапланирование  как  управленческая  технология  в  средствах  мас- 
совой коммуникации.  
Понятийный  аппарат  дисциплины:  история  медиапланирования,  определения,  два  
подхода к трактовке медиапланирования («математический» и «элементарный»). Процесс  
медиапланирования,  включающий  формирование  медиастратегии  и  медиатактики.  Тре- 
угольник  параметров  медиатактики и  параметры  медиаплана. Основные  понятия  медиа- 
планирования: частота  показов,  охват    (reach) и  др. Стандартный  набор  показателей  для  
планирования и итоговые показатели медиапланирования.  
  
Тема 2. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:   
исследования поведения потребителей.     
Основные  направления исследований  в  области  продвижения  и  их  содержание.  
Влияние моделей  поведения  индивидуальных  и  корпоративных  потребителей  на  медиа- 
планирование  (рациональное  и  иррациональное  поведение).  Направления  и  показатели  
исследования  медиапредпочтений  целевой  аудитории  фирмы  на  региональном  рынке  
и  рынке стран  АТР. Планирование маркетинговых исследований, программа исследований  
и ее элементы. Примеры моделирования анкет и вопросам по медиапредпочтениям в Ин- 
тернет, прессе,  на телевидении и т.д. 
 
Тема 3. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  
исследование рынка коммуникационных исследований.   
Содержание этапа «Исследование рекламного рынка» в  процессе планирования ре- 
кламной  деятельности.  Объем,  структура, тенденции  и  особенности  рекламного  рынка  
страны. Статистики, применяемые при замере аудиторий СМИ (на телевидении, радио в  



прессе).  Содержание исследований аудиторий СМИ, on-line  и off-line технологии количе- 
ственных и качественных исследований. Основные игроки рынка исследований в области  
продвижения страны: компании Gallup Media, Synovate Comcon, ВЦИОМ (Всероссийский  
центр изучения общественного мнения), Ромир (бывший НИСПИ - Национальный инсти- 
тут социально-психологических исследований), Фонд «Общественное мнение», V-Ratio и  
д.р. Услуги панельных провайдеров: Tiburon  (собственные панели, обслуживаемые кли- 
ентскими порталами    InternetOpros.ru – общая  B2C  панель,  OprosMam.ru – панель  мам  
с маленькими детьми) и  OMI (общая потребительская панель, автовладельцев, B2B панель  
IT-директоров и специалистов, панель врачей и медицинских работников). 
 
Тема 4. Показатели  медиапланирования  в  разработке медиаграфика размещения 
рекламы: анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов.  
Выбор медиаканала, как ключевой этап разработки   медиастратегии. Критерии выбора 
медиаканала, взвешивание рекламной кампании (GRP, GRPср, TRP, 1 GRP). Учет пе-
ресечения  аудиторий:  аккумулированная  аудитория,  внутренне  и  внешнее  пересечение. 
Представление данных по пересечению аудиторий. Методы расчета охвата с учетом пере-
сечений аудиторий: охват однократного  размещения  рекламы  в  двух  носителях,  расчет 
охвата для многих носителей, расчет охвата аудитории в одном носителе при нескольких 
выходах рекламы. 
 
Тема 5. Показатели  медиапланирования  в  разработке медиаграфика размеще-ния 
рекламы: показатели медиапланирования рекламы в Интернет. 
    Виды продвижения  в  Интернет  и  тенденция  перехода  SEO на  качественно  новый 
уровень SEM.  Основы контекстной рекламы, ее история. Форматы контекстной рекламы и 
ее принципы. Популярные сервисы контекстной рекламы: Яндекс.Директ, Бегун, Google 
Adsense, Google Adwords, Yahoo! Search Marketing. Внешний вид контекстной рекламы и 
анатомия рекламного объявления. 
 
Тема 6. Показатели  медиапланирования  в  разработке медиаграфика размеще-ния 
рекламы: социальные медиа.  
  История  создания  YouTube. Разработка стратегии  компании для   YouTube и  разра-ботка 
видео.  Управление видео рекламодателя на YouTube: загрузка роликов, аннотиро-вание 
ролика и снабжение его ссылками, управление комментариями, управление каналом на  
YouTube,  формирование  YouTube-сообщества,  встраивание  роликов  YouTube на  сайт 
рекламодателя. Продвижение в  YouTube: отслеживание эффективности, маркетинг роли-
ков на YouTube, оптимизация роликов для поиска, рекламирование видео на YouTube, ис-
пользование YouTube для маркетинга В2В. 
 
Тема 7. Показатели  медиапланирования  в  разработке медиаграфика размеще-ния 
рекламы: медиапланирование в социальных сетях.    
Социальные сети: принципы, функции и потенциал. Основные игроки, лидеры наци-
онального  рейтинга  социальных  сетей  и  рейтингов  стран АТР: история  появления,  осо-
бенности аудиторий и форм продвижения. Особенности продвижения в соцсетях. 
 

 
4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд оценочных 

средств промежуточной аттестации по дисциплине 
 

4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости обучающихся и промежуточной 
аттестации. 

 
4.1.1. В ходе реализации дисциплины «Медиапланирование» используются следующие 



методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
 
– при проведении занятий лекционного типа: 
 опрос (О), эссе (Э), диспут (Д). 
 
– при проведении лабораторных и практических занятий (практикумов): 
 опрос (О), тестирование (Т), контрольная работа (КР), коллоквиум (К), эссе (Э). 
 
4.1.2. Промежуточная аттестация проводится в форме:  
экзамена. 
 
4.2. Материалы текущего контроля успеваемости. 
 
Практикум 1. Медиапланирование как управленческая технология в средствах 
массовой коммуникации (4 часа).  
Содержание занятия.  Практикум включает бланковое тестирование по теме, решение задач 
с условием.    
 
Практикум 2. Исследования в области продвижения как основа медиапланиро-вания:  
исследования поведения потребителей (4 часа). 
Содержание занятия.  Практикум включает бланковое тестирование по теме и ситуа-
ционное задание в форме кейс-стади.  Кейс-стади 2. Разработка программы исследования 
медиапредпочтений потребите-лей на примере компании рекламодателя…и 
моделирование анкеты. Ситуационное зада-ние выдается временному  творческому 
коллективу из 3-4 человек, результаты коллектив-но  докладываются  и  обсуждаются.   
Цель  –  определение  структуры  медиапотребления  и медиапредпочтений в каждом типе 
медиа. Основные элементы отчета в форме презентации:  
1.  Программа исследования.  
2.  Анкета для опроса.  
3.  Результаты тестирования анкеты.   
 
Практикум  3. Исследования  в  области продвижения как  основа  медиапланиро-
вания: исследование рынка коммуникационных исследований (4 часа).  
Содержание занятия.   
Практикум включает бланковое тестирование по теме  и ситуа-ционное задание в форме 
кейс-стади.   
Кейс-стади  3.  Сравнительная  характеристика  предложения  субъектов  рекламного рынка. 
Ситуационное задание предполагает исследование заявленной проблемы в Internet  и 
выдается группе слушателей (3-4 человека). Защиту задания рекомендуется проводить в 
форме коллективной презентации и обсуждения на практическом занятии. В качестве 
субъектов рекламного рынка выступают: телевизионные кампании, радио-станции,  
глянцевые  издания,  пресса, производители  полиграфической  продукции,  широ-
коформатная печать и др. Основные элементы отчета в форме презентации для СМИ: - 
выбирается  2-3  крупнейших  игрока  регионального  рекламного  рынка  и  2-3  игрока 
национального рынка и приводится краткая характеристика деятельности компаний; - 
представляются последние исследования аудиторий СМИ; - в табличной форме 
сравнительный анализ  характеристик и медиапоказателей (обя-зательно наличие форм 
рекламы и цен на рекламные услуги).  Основные элементы отчета в форме презентации для 
подрядчиков: выбирается  2-3  крупнейших  игрока  регионального  рекламного  рынка  и  
2-3  игрока национального рынка и приводится краткая характеристика деятельности 
компаний; -  характеристика производственных возможностей и оборудования; - в 
табличной форме сравнительный анализ  услуг и цен.    
 



Комплексный практикум 4. Контекстная реклама в Internet (8 часов)  
Содержание  занятия. Практикум  включает  бланковое  тестирование  по  теме  и 
ситуационное задание.   

Кейс-стади 6. Разработка рекламных объявлений для контекстной рекламы на основе 
опроса.  Ситуационное  задание  предполагает  исследование  заявленной  проблемы  в 
internet. Группа студентов (2-3 человека) собирает информацию по спектру предлагаемых  
услуг  Internet-рекламы    в  Рунет  и  ценам  на  них.  Разработка  не  менее  3-х  рекламных 
объявлений с совокупностью не менее 100 ключевых фраз. Задание выдается творческому 
коллективу из 2-3 студентов. Коллективу определяется объект продвижения.   

Каждому участнику творческого коллектива провести опрос не ме-нее чем 5-ти 
респондентов на тему «Какие ключевые  фразы вы использовали бы для по-иска 
информации о  продукте…». Построить рейтинг ответов, изучить  статистику по  ли-дерам 
рейтинга.  Совокупность  ключевых  (поисковых)  фраз  разбить на логические  груп-пы, 
каждой группе присвоить значащие названия, разработать рекламное объявление для 
каждой группы поисковых фраз.  

Результаты оформить в виде презентации и представить на практическом занятии.    
 
Шкала оценивания проекта. 
 
4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 
 
4.3.1. Формируемые компетенции. 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОК-1 Способность к 
абстрактному 
мышлению, анализу, 
синтезу 

ОК-1.1 Формирование знаний в 
областях применения и 
использования 
информационно-
коммуникационных 
методов в организации, 
рекламе и взаимодействиях 

ОК-6 способностью 
воспринимать 
различия этнических 
особенностей, 
традиций и культур, 
самостоятельно 
работать в кросс-
культурном 
пространстве и на 
международном 
уровне 

ОК-6.2 Способность работать в 
кросс-культурном 
пространстве и на 
международном уровне 



ОПК-2 Способность 
планировать и 
осуществлять 
коммуникационные 
кампании и 
мероприятия 

ОПК-2.1 Способность осуществлять 
поиск и сортировку 
информации в интернет  

ОПК-9 Способностью нести 
персональную 
ответственность за 
результаты своей 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-9.1 Владение законодательной 
базой и руководящих 
документов в 
профессиональной сфере 

 
Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

ОК-1.1  

Формирование знаний 

в  областях 

применения  и 

использования 

информационно‐

коммуникационных 

методов  в 

организации,  рекламе 

и взаимодействиях;  

 

- решать задачи, 
иллюстрирующие 
основные понятия и 
методы, включенные в 
программу дисциплины 
Интернет-маркетинг и 
PR; 
применять знания, 
полученные в ходе 
изучения курса, для 
принятия практических 
решений в 
профессиональной сфере 
и повседневной жизни. 
 
Владений:  
методиками маркетинга 
и PR; 

методиками 
сетевого анализа и 

Знание различных инструментов и 
методов получения и оценки 
информации 
По умению формулирования цели 
поиска 
По выявлению и описанию 
элементов системы и ее 
взаимосвязей; организации 
взаимодействия факторов; 
По выбору оптимального 
управления, методы опроса и их 
согласованности, методы поиска 
информации 
По анализу полученных результатов;

 
 



Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

моделирования проектов 
PR. 

ОК-6.2  

Способность 

работать в кросс-

культурном 

пространстве и на 

международном 

уровне.  

1.Контрольные задания 
по медиа-
планированию; 
2.Учебно-методические 
документы (материалы) 
подготовленные 
магистрантом в ходе 
изучения дисциплины; 
3.Результаты практик; 
 

В тексте не допущено ошибок 
Выполнены требования по 
оформлению документа 
Содержание документа логически 
выстроено в соответствии с 
выбранной формой  
Использована специфическая 
лексика, применяемая в культурной 
сфере 

ОПК-2.1  

Способность 

осуществлять поиск и 

сортировку 

информации в 

интернет 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
Не допускает технических ошибок 
Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 
Проводит поиск информации на 
сайтах 

ОПК-9.1  

Владение 

законодательной 

базой и руководящих 

документов в 

профессиональной 

сфере 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
Не допускает технических ошибок 
Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 
Проводит поиск информации на 
сайтах 

 
 
4.3.2 Типовые оценочные средства 
 
Перечень и тематика самостоятельных работ студентов по дисциплине  
 



Ниже  приведены  примерные  темы  индивидуальных  и  /  или  групповых  докладов  и 
презентаций.  Магистры  могут  подготовить  работу  по  предложенной  ими  теме, 
предварительно  согласовав  ее  с  преподавателем.  На  аудиторных  занятиях  студенты 
представляют результаты своей работы по теме занятия в форме презентации.   
 
1.  Основные модели массовой коммуникации.  
2.  Социологические источники медиапланирования.  
3.  Восприятие и запоминание рекламных сообщений – основа медиапсихологии.  
4.  Структура рекламного рынка и типология средств массовой информации.  
5.  Планирование рекламных кампаний. Основные модели.  
6.  Показатели эффективности медиапланов.  
7.  Методы измерения размера аудитории для различных СМИ.  
8.  Стратегии медиапланирования.  
9.  Теории эффективной частоты.  
10.  Особенности продвижения в социальных медиа.  
11.  Информационно-аналитические  сервисы  для  мониторинга  эффективности рекламных 
кампаний в Интернет.  
12.  Сервисы контекстной рекламы.  
13.  Модели расчета охвата.  
14.  Основные этапы эволюции медиапланирования.  
15.  Направления исследований для медиапланирования.  
16.  Процесс медиапланирования.  
17.  Взвешивание рекламных кампаний.  
18.  Рынок медиаисследований, его структура и участники.  
19.  Панельные провайдеры и их роль в процессе медиапланирования.  
20.  Основные медиапоказатели Интернет-рекламы.   
 

Текущая аттестация студентов. Текущая аттестация студентов по дисциплине 

«Медиапланирование» проводится в соответствии с Уставом Академии, Положением о 

текущей аттестации студентов по программам ВПО и является обязательной. 

Текущая аттестация по дисциплине «Управление цифровыми проектами» проводится 

в форме опроса и контрольных мероприятий по оцениванию фактических результатов 

обучения студентов и осуществляется ведущим преподавателем.  

Объектами оценивания выступают: 

 учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения 

различных видов заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой дисциплине); 

 степень усвоения теоретических знаний; 

 уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной 

работы; 

 результаты самостоятельной работы. 

Активность студента на занятиях оценивается по его выступлениям по вопросам 

практических занятий. 

Кроме того, оценивание студента проводится на контрольной неделе в соответствии с 

распоряжением проректора по учебной работе. Оценивание студента на контрольной 



неделе проводится преподавателем независимо от наличия или отсутствия студента (по 

уважительной или неуважительной причине) на занятии. Оценка носит комплексный 

характер и учитывает достижения студента по основным компонентам учебного процесса 

за текущий период. 

Оценивание студента на занятиях осуществляется с использованием балльно-

рейтинговой системы в соответствии с технологической картой дисциплины. Оценивание 

студента на контрольной неделе также осуществляется по балльно-рейтинговой системе с 

выставлением оценок в ведомости и указанием количества пропущенных занятий. 

 

Промежуточная аттестация студентов.  

Промежуточная аттестация студентов по дисциплине «Медиапланирование»  

проводится в соответствии с Уставом Академии, Положением о промежуточной аттестации 

студентов по программам ВО. Студенты допускаются к экзамену по дисциплине в случае 

выполнения им учебного плана по дисциплине: выполнения всех заданий и мероприятий, 

предусмотренных программой дисциплины п.5.2. (по формам текущего контроля). В случае 

наличия учебной задолженности студент отрабатывает пропущенные занятия в 

соответствии с требованиями, указанными в п. 8.3. Экзамен принимает лектор. Оценка 

знаний студента на экзамене носит комплексный характер, является балльной и 

определяется его:  

 ответом на экзамене; 

 учебными достижениями в семестровый период. 

Знания, умения, навыки студента на экзамене оцениваются оценками: «отлично» – 5, 

«хорошо» – 4 , «удовлетворительно» – 3, «неудовлетворительно» – 2, а на зачете – 

«зачтено» и «незачет». Кроме того, студенту выставляется оценка в соответствии с 

балльно-рейтинговой системой. Основой для определения оценки служит уровень усвоения 

студентами материала, предусмотренного данной рабочей программой.  

 

Оценивание студента на экзамене по дисциплине «Методы управления проектами»: 

 

Баллы 
(рейтинговой 

оценки) 

Оценка 
 Требования к знаниям 

81-100 5, «отлично» 

Оценка «отлично» выставляется студенту, 
если он глубоко и прочно усвоил программный 
материал, исчерпывающе, последовательно, 
четко и логически стройно его излагает его на 
экзамене, умеет тесно увязывать теорию с 
практикой, свободно справляется с задачами, 



вопросами и другими видами применения 
знаний, причем не затрудняется с ответом при 
видоизменении заданий, правильно 
обосновывает принятое решение.  
Учебные достижения в семестровый период и 
результатами рубежного контроля 
демонстрируют высокую степень овладения 
программным материалом. 

61-80 4, «хорошо» 

Оценка «хорошо» выставляется студенту, если 
он твердо знает материал, грамотно и по 
существу излагает его, не допуская 
существенных неточностей в ответе на вопрос, 
правильно применяет теоретические 
положения при решении практических 
вопросов и задач, владеет необходимыми 
навыками и приемами их выполнения. 
Учебные достижения в семестровый период и 
результатами рубежного контроля 
демонстрируют хорошую степень овладения 
программным материалом. 

41-60 
3, 
«удовлетворительно» 

Оценка «удовлетворительно» выставляется 
студенту, если он имеет знания только 
основного материала, но не усвоил его деталей, 
допускает неточности, недостаточно 
правильные формулировки, нарушения 
логической последовательности в изложении 
программного материала, испытывает 
затруднения при выполнении практических 
работ. 
Учебные достижения в семестровый период и 
результатами рубежного контроля 
демонстрируют достаточную 
(удовлетворительную) степень овладения 
программным материалом. 

0-40 
2, 
«неудовлетворительно»

Оценка «неудовлетворительно» выставляется 
студенту, который не знает значительной части 
программного материала, допускает 
существенные ошибки, неуверенно, с 
большими затруднениями выполняет 
практические работы. Как правило, оценка 
«неудовлетворительно» ставится студентам, 
которые не могут продолжить обучение без 
дополнительных занятий по соответствующей 
дисциплине. 
Учебные достижения в семестровый период и 
результатами рубежного контроля 
демонстрировали невысокую степень 
овладения программным материалом по 
минимальной планке. 

 

Виды и формы отработки пропущенных занятий 



 

Студент, пропустивший два занятия подряд, допускается до последующих занятий на 

основании допуска.  

Студент, пропустивший лекционное занятие, обязан предоставить конспект 

соответствующего раздела учебной и монографической литературы (основной и 

дополнительной) или конспект видеолекции  по пропущенной теме в соответствии с 

программой дисциплины. 

Студент, пропустивший практическое занятие, отрабатывает его в форме 

дополнительных домашних заданий соответствующего раздела учебной и 

монографической литературы (основной и дополнительной) по рассматриваемым на 

практическом занятии вопросам в соответствии с программой дисциплины или в форме, 

предложенной преподавателем. 

 
4.4. Методические материалы 
 

Обучение по дисциплине «Медиапланирование» предполагает изучение курса на 

аудиторных занятиях (лекции, практические занятия) и самостоятельной работы студентов. 

Семинарские занятия дисциплины «Управление цифровыми проектами» предполагают их 

проведение в различных формах с целью выявления полученных знаний, умений, навыков 

и компетенций с проведением контрольных мероприятий, описанных в п.5.1. С целью 

обеспечения успешного обучения студент должен готовиться к лекции, поскольку она 

является важнейшей формой организации учебного процесса, поскольку: 

 знакомит с новым учебным материалом;  

 разъясняет учебные элементы, трудные для понимания; 

 систематизирует учебный материал; 

 ориентирует в учебном процессе.  

Подготовка к лекции заключается в следующем: 
 внимательно прочитайте материал предыдущей лекции; 

 узнайте тему предстоящей лекции (по тематическому плану, по информации 

лектора); 

 ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику и учебным пособиям; 

 постарайтесь уяснить место изучаемой темы в своей профессиональной 

подготовке; 

 запишите возможные вопросы, которые вы зададите лектору на лекции. 

Подготовка к семинарским занятиям: 



 внимательно прочитайте материал лекций относящихся к данному 

семинарскому занятию, ознакомьтесь с учебным материалом по учебнику и учебным 

пособиям; 

 выпишите основные термины; 

 ответьте на контрольные вопросы по семинарским занятиям, готовьтесь дать 

развернутый ответ на каждый из вопросов; 

 уясните, какие учебные элементы остались для вас неясными и постарайтесь 

получить на них ответ заранее (до семинарского занятия) во время текущих консультаций 

преподавателя; 

 готовиться можно индивидуально, парами или в составе малой группы,  

последние являются эффективными формами работы; 

 рабочая программа дисциплины в части целей, перечню знаний, умений, 

терминов и учебных вопросов может быть использована вами в качестве ориентира в 

организации обучения. 

Подготовка к экзамену и зачету. К экзамену и зачету необходимо готовится 

целенаправленно, регулярно, систематически и с первых дней обучения по данной 

дисциплине. Попытки освоить дисциплину в период зачётно-экзаменационной сессии, как 

правило, показывают не слишком удовлетворительные результаты. В самом начале 

учебного курса познакомьтесь со следующей учебно-методической документацией: 

 программой дисциплины;  

 перечнем знаний и умений, которыми студент должен владеть; 

 тематическими планами лекций, семинарских занятий; 

 контрольными мероприятиями; 

 учебником, учебными пособиями по дисциплине, а также электронными 

ресурсами; 

 перечнем экзаменационных вопросов. 

После этого у вас должно сформироваться четкое представление об объеме и 

характере знаний и умений, которыми надо будет овладеть по дисциплине. 

Систематическое выполнение учебной работы на лекциях и семинарских занятиях позволит 

успешно освоить дисциплину и создать хорошую базу для сдачи экзамена. 

 
5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

Методические рекомендации по выполнению заданий самостоятельной работы 
 

 Студентам предлагается написать эссе на тему, предложенную преподавателем 

(студентом). Примерные темы эссе: 



1.  Сущность  медиапланирования,  элементарный  и  математический  подход,  процесс 
медиапланирования и содержание этапов процесса.  
2.  Элементы медиа-плана, содержание медиастратегии и медиатактики.  
3.  Основные  направления  исследований  в  области  продвижения  и  их  содержание  и 
методология.  
4.  Данные для стратегического медиа-планирования и методология их получения.  
5.  Содержание показателя охват и его вариации в медиапланировании.  
6.  Элементы модели поведения индивидуальных потребителей и ее роль в медиапла-
нировании.  
7.  Элементы  модели  поведения  корпоративных  потребителей  и  ее  роль  в  медиапла-
нировании.  
8.  Содержание подэтапа исследования рекламного рынка и методология. 
 

Содержание практических занятий 

Технологии  продвижения  в  социальных  медиа 
Кейс-стади.  Разработка рекомендаций  по  совершенствованию  представленности 

вуза в YouTube. Задание выдается творческому коллективу из 2-3 студентов. Провести ис-
следование представленности ВГУЭС и ряда других вузов в  YouTube. В качестве «других 
вузов»  предлагается  выбрать  один  региональный  вуз  и  один  вуз,  занимающий  высокие 
позиции в международных рейтингах (крупный национальный или всемирно известный). 
Предлагается  сформулировать  совокупность  качественных  и  количественных  харак-
теристик,  по  которым  в  табличной  форме  оценить  представленность  вузов  в  YouTube. 
Выявить  достоинства  и  недостатки  каналов  и  разработать  рекомендации  по  совершен-
ствованию канала РАНХиГС в в YouTube.  

Результаты оформить в виде презентации и представить на практическом занятии.  
Кейс-стади.  Разработка  рекомендаций  по  совершенствованию  представленности 

вуза  в  социальной  сети….  Задание  выдается  творческому  коллективу  из  2-3  студентов. 
Провести исследование представленности РАНХиГС и ряда других вузов в  социальных 
ме-диа. В качестве «других вузов» предлагается выбрать один региональный вуз и один вуз, 
занимающий высокие позиции в международных рейтингах (крупный национальный или 
всемирно  известный),  а  в  качестве  социальных  медиа  –  социальную  сеть,  входящую  
в ТОР-10 социальных сетей РФ. Предлагается  сформулировать  совокупность  
качественных  и  количественных  харак-теристик,  по  которым  в  табличной  форме  
оценить  представленность  вузов  в  выбранной социальной сети в форме групп и 
сообществ. Выявить достоинства и недостатки групп и сообществ, разработать 
рекомендации по совершенствованию представленности  РАНХиГС в социальной сети. 

Результаты оформить в виде презентации и представить на практическом занятии. 
 

Требования к самостоятельной работе по дисциплине включают: указание 

трудоемкости и перечень вопросов по дисциплине, выносимых на самостоятельное 

изучение; компетенции, формируемые в ходе самостоятельной работы; виды 

самостоятельной работы студентов; технологическую карту самостоятельной работы; 

методические рекомендации по выполнению заданий для самостоятельной работы.  

Трудоемкость самостоятельной работы студентов по дисциплине «Методы 

управления проектами» составляет 4,89 зачетных единицы или 176 час.  

 
6. Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной  



сети "Интернет", включая перечень учебно-методического обеспечения для 
самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 

 
6.1. Основная литература 

1. Бузин В.Н. Медиапланирование. Теория и практика: учеб пособие/ В.Н.Бузин, Т.С. 
Бузина. –М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2010. – 495 с.  

2. Васильев Г.А., Романов А.А., Поляков В.А. Медиапланирование: учеб. пособие. – 
М. : Вузовский учебник, 2011. – 268 с.  

3. Дэвид  А.  Аакер.  Как  обойти  конкурентов,  Создаем  сильный  бренд  (се-
рия:Маркетинг для профессионалов). – СПб.: Питер, 2012. – 352 с.  

4. Назайкин А.Н. Медиапланирование : учеб. пособие/ А.Н. Назайкин.  – М. : Эксмо. 
2010. – 400 с. – (Академия рекламы).  

5. Уэллс.У.,  Мориарти  С.,  Бернетт  Дж.  Реклама.  Принципы  и  практика  
(Advertising. Priciples & Practice). Пер.Богомоловой Л. – СПБ.: Питер. 2008. - 738 с. 
(Серия: Маркетинг для профессионалов) для профессионалов)  

 
6.2.Дополнительная литература 

6. 1, Ефремова  А.А.,  Ваннер  М.А.,  Расходы  на  рекламу.  –  М.:  Налоговый  
вестник, 2012. – 288 с.  

7. Яковлев А., Довжиков А. Контекстная реклама. Основы. Секреты. Трюки. – СПБ.:  
8. БХВ-Петербург, 2012. 248 с.  
9. Паничкина Г.Г., Носова Н.С. Как провести успешную рекламную кампанию. – М.:  
10. Дашков и К, Либро, 2011. - 160 с.  
11. Рогожин  М.Ю.  Теория  и  практика  рекламной  деятельности.  – М.:  Альфа-

Пресс,  2010. – 208 с.  
12. Малышева М.Ф. Попова А.В. Правовое регулирование рекламной деятельности. – 

2012 

6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы. 
Положение об организации самостоятельной работы студентов федерального 
государственного бюджетного образовательного учреждения высшего образования 
«Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте 
Российской Федерации» (в ред. приказа РАНХиГС от 11.05.2016 г. № 01-2211). 
http://www.ranepa.ru/images/docs/prikazy-ranhigs/Pologenie_o_samostoyatelnoi_rabote.pdf 

 
6.4. Нормативные правовые документы. 

1. Конституция Российской Федерации http://www.constitution.ru/ 
2. Закон РФ от 27.12.1991 N 2124‐1 (ред. от 05.04.2016) "О средствах массовой информации" 

http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/ 

 
 

6.5. Интернет ресурсы 

http://www.GRP.ru  

2.  http://www.mediaplan.ru  

3.  http://www.media-planning.ru  



4.  http://www.tns-global.ru  

5.  http://www.comcon-2.ru  

6.  http://rmh.ru  

7.  http://www.mediakomitet.ru  

8.  http://www.gipp.ru  

9.  http://www.radioportal.ru  

10.  http://www.radiostation.ru  

11.  http://www.promosite.ru  

12.  http://outdoor-ad.rus.net  

13.  http://www.outdoormedia.ru  

14.       http://www.sostav.ru  

15.       http://www.rwr.ru  

16.       http://www.advertology.ru  

 

7. Материально-техническая база, информационные технологии,  
программное обеспечение и информационные справочные системы 

 

Для обеспечения обучения студентов по дисциплине  Академия располагает 

следующей материально-технической базой:  

- лекционными аудиториями, оборудованными видеопроекционным оборудованием 

для презентаций, средствами звуковоспроизведения, экраном и имеющие выход в сеть 

Интернет; 

- помещениями для проведения семинарских и практических занятий, 

оборудованными учебной мебелью; 

- библиотеку, имеющую рабочие места для студентов, оснащенные компьютерами с 

доступом к базам данных и сети Интернет; 

- компьютерными классами. 


