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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с планируемыми результатами освоения программы 

 
1.1. Дисциплина Б1.Б.5 Индустрия новых медиа обеспечивает овладение следующими 

компетенциями с учетом этапа 
 

Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОК-4 Способностью к 
самостоятельному 
обучению новым 
методам 
исследования, к 
изменению научного и 
научно-
производственного 
профиля своей 
профессиональной 
деятельности 

ОК-4.1 формирование знаний о 
современных медиарынках 

ОПК-6 Владением методами 
делового общения в 
интернациональной 
среде, способностью 
использовать 
особенности местной 
деловой культуры 
зарубежных стран 

ОПК-6.1 Владение методами 
делового общения в 
интернациональной среде 

ОПК-9 Способностью нести 
персональную 
ответственность за 
результаты своей 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-9.1 Владение законодательной 
базой и руководящих 
документов в 
профессиональной сфере 

 
 

1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
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ОТФ/ТФ 

(при наличии 
профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции Планируемые результаты обучения  

при прохождении  практик*  

 ОК-4.1 на уровне знаний: 

методы познания, обучения и самоконтроля; 
методики самостоятельной работы по 
обучению новым методам исследования; 

- принципы научной работы с информацией.

- основные научные понятия и проблемы, 
существующие в своей профессиональной 
деятельности; основные результаты 
новейших исследований по проблемам 
рекламы и PR;  

- влияние общественно-политических, 
экономических, социокультурных и 
социальных условий на профессиональную 
деятельность. 

 

на уровне умений: 

собирать, анализировать, адекватно 
воспринимать и обобщать научную 
информацию; самостоятельно 
анализировать научные проблемы в своей 
профессиональной деятельности; 

- выбирать новые методы исследования, 
изучать их, определяя их возможное 
применение в профессиональной 
деятельности;  

-  выявлять перспективные направления 
научных исследований, обосновывать 
актуальность, теоретическую и 
практическую значимость исследуемой 
проблемы, формулировать гипотезы; 

 

на уровне навыков: 

владеет стандартными методиками поиска и 
обработки материалов исследования; 

методиками анализа своей научной 
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ОТФ/ТФ 

(при наличии 
профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции Планируемые результаты обучения  

при прохождении  практик*  

деятельности; культурой научного 
мышления; 

- методологией и методикой проведения 
научных исследований; методиками 
осуществления проектной деятельности в 
профессиональной сфере на основе 
научного подхода; навыками 
самостоятельной научной и 
исследовательской работы. 

С Управление 
(менеджмент) 
информационными 
ресурсами / С/05.6 
Анализ 
информационных 
потребностей 
посетителей сайта 

ОПК-6.1 на уровне знаний: Технологий работы с 
большими объемами информации 

Программного обеспечения и технических 
средств для регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в интернет 

 

на уровне умений: применять основные 
методы оценки ключевых параметров веб-
статистики 

собирать статистические данные 
посещаемости веб-сайтов 

использовать сервисы для сбора веб-
статистики 

 

на уровне навыков: анализировать 
посещаемость сайтов 

выявлять наиболее популярные веб-
страницы 

определять обобщенные характеристики 
аудитории сайта 

анализировать оценки, замечания, жалобы и 
предложения посетителей сайта 
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ОТФ/ТФ 

(при наличии 
профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции Планируемые результаты обучения  

при прохождении  практик*  

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 

Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 

Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 

 

на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 

реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 

разрабатывать планы издания СМИ 

 

на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 

формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 

подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 

применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 

контроль качества и сроков выполнения 
работ 

 
2. Объем и место дисциплины (модуля) в структуре ОП ВО 

 
Дисциплина Б1.Б.5 «Индустрия новых медиа» относится к Б1.Б5. «Базовая часть » 

учебного плана. Код дисциплины Б1.Б5. Дисциплина изучается на 2 курсе, в 1 семестре. 
Общая трудоемкость дисциплины 108/81 (3 ЗЕТ).  

Количество академических часов, выделяемых на контактную работу с 
преподавателем составляет  
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 48 часов, из них 18/14 – на лекционные занятия, 30/32– на практические занятия, на 
самостоятельную работу обучающихся отводится 24 часов.  

Формой промежуточной аттестации в соответствии с учебным планом является 
экзамен. 

 
3. Содержание и структура дисциплины (модуля) 

 
Таблица 1 

 

Наименование тем 

Виды учебной деятельности, включая 
самостоятельную работу (в часах) 

Форма ТКУ1 
Форма ПА2 

Л
ек

ци
и 

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 р
аб

от
а Активные и интерактивные 

занятия 

С
ем

ин
ар

ы
 

М
ас

те
р-

кл
ас

с 

С
ит

уа
ци

он
ны

й 
(к

ей
с-

П
ра

кт
ик

ум
 п

о 
ре

ш
ен

ию
за

да
ч

Л
аб

ор
ат

ор
ны

й 

тр
ен

ин
г

Д
ид

ак
ти

че
ск

ая
 и

гр
а 

Очная форма 

Тема 1. Введение: 
технологии,  new media, 
тренды 
 

 8 4            
Работа на 
семинаре, 

доклад/3 бал. 

Тема 2. Google и поисковые 
системы   8 4           

Работа на 
семинаре, 

доклад/3 бал. 

Тема 3. Facebook и 
социальные сети  2 6           

Работа на 
семинаре, 

доклад/ 3 бал. 

Тема 4. Краудсорсинг. 
Wikipedia и контент, 
созданный пользователями. 

 2 6         
Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

Тема 5. Виртуальная 
реальность 
 

  6       

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

Тема 6. Журналистика в 
новой среде. Нарративные 
техники в цифровых медиа. 
. 

 2 6       

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

                                                            
1 ТКУ – текущий контроль успеваемости 
2 ПА – промежуточная аттестация 
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Тема 7. Geek культура и 
рынок развлечений 
 

  
4 
 

      

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

Тема 8. Смартфоны и 
мобильные приложения. 
ITunes и Google Play 
 

  6       

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

Тема 9. Программирование и 
его взаимосвязь с 
потребителем  

 2 6       

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

Тема 10. Управление 
цифровыми проектами  6 6       

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

Тема 11.Web дизайн и 
интерфейсы  6 8       

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

Тема 12. Искусственный 
интеллект и машинное 
обучение 

 4 6       

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 

Тема 13. Инновации. 
Трансформация экономики и 
общества  4 4       

Работа на 
семинаре, 

доклад / 3 бал. 
/ итоговое 

тестирование 
8 баллов 

Тема 14. Презентация итогов 
собственных исследований. 
Защита проектов. 

 4 4       

Проект / 
Доклад с 

презентацией 
/20 баллов 

Всего:  36 72       100 бал.  

Общая трудоемкость 
дисциплины (в часах) 

108 
Зачёт с 

оценкой Общая трудоемкость 
дисциплины (в зачетных 
единицах) 

3 

 
 

Примечание: 
* – формы текущего контроля успеваемости: опрос (О), тестирование (Т), контрольная работа (КР), 

реферат (Р) 
форма промежуточной аттестации: экзамен (Экз). 
 

Содержание дисциплины (модуля) 
 

Тема 1. Введение: технологии,  new media, тренды 
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Традиционные медиа и«новые» медиа: основные тренды. Технологии, современные 
модели создания и потребления. Мобильные устройства и экраны как «новая бумага».  

 
Тема 2. Google и поисковые системы  
Предпосылки возникновения поисковых систем. История создания. Поисковые 

алгоритмы. Устройство компаний. Основные сервисы. Экономические и аудиторные 
показатели. 

 
Тема 3. Facebook и социальные сети. 
История создания крупнейших сетей. Предпосылки возникновения. Рыночные 

показатели. Основные сервисы. Экономические и аудиторные показатели. Прогноз 
развития. 

 
Тема 4. Краудсорсинг. Wikipedia и контент, созданный пользователями. 
Феномен виртуальной толпы. Как привлечь пользователей к участию в создании 

контента. Лучшие примеры. Как устроена Википедия и как финансируется. 
  
Тема 5. Виртуальная реальность. 
Технические решения и платформы, создающие виртуальную реальность. 

Тенденции развития, примеры. 
 
Тема 6. Журналистика в новой среде.  
Нарративные техники в цифровых медиа. Как писать для сети. Как журналист 

взаимодействует с новыми технологиями. Лонгриды, мультимедиа, тесты, сценарии игр. 
. 
Тема 7. Geek культура и рынок развлечений  
Почему комиксы у подростков популярнее детективов, а «Игра престолов» 

превратилась в предмет поклонения. Во что играют kidalts? Почему гики стали 
влиятельными участниками цифровой революции.  
 

Тема 8. Смартфоны и мобильные приложения. ITunes и Google Play 
Mobile first. Создание и распространение приложений для смартфонов. Рынок 

приложений. Лучшие из них. Новые привычки чтения. 
. 
Тема 9. Программирование и его взаимосвязь с потребителем 
Языки программирования, применяемые для создания новых медиа. Самое важное, 

что чайникам нужно знать об этом. 
 
Тема 10. Управление цифровыми проектами 
Как придумать цифровой проект. Лучшие примеры. Гибкие методы управления. 

SCRUM. 
 

Тема 11. Web дизайн и интерфейсы 
Что такое «выглядеть современно» в цифровой среде. Тренды времени, примеры и 
дизайнеры. Понятие «юзабилити» и его связь с рынком. 

Тема 12. Искусственный интеллект и машинное обучение 
Как устроен искусственный интеллект и каковы его возможности. Как работает 

нейро-сеть. Кто и как его разрабатывает. Примеры его использования в медиа. Возможные 
сценарии развития AI. 

 
Тема 13. Инновации. Трансформация медиаиндустрии, экономики и общества 
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Что такое инновации и как они создаются. Примеры инновационных решений. 
Новые бизнес-модели в больших медиа и нишевых СМИ, тенденции в потреблении 
контента. Новые общественные связи. Цифровая экономика. 

 
Тема 14. Презентация итогов собственных исследований. Защита проектов. 
 

Планы семинарских занятий 
 

1. Понятие о сетевом обществе 
Вопросы семинарского занятия: 
1. Информационное общество – сетевое общество: новая инфраструктура. 

Характеристика современного общества, его ресурсов, его приоритетов.  
 

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд 
оценочных средств промежуточной аттестации по дисциплине  

 
4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости и промежуточной 

аттестации. 
Тематика презентаций: 

 

 Twitter 
 Snapchats 
 Baidu 
 Telegram channels 
 Youtube - история создания. Youtube for business. 
 Oxford Anatitica case at US President election 2017 
 Цифровая стратегия крупной корпорации 
 Appstore. Как продвинуть свое приложение на этом прилавке 
 Vox media (US) 
 Fake news 2016-2017 
 Now This channel  

 

 
4.1.1. В ходе реализации дисциплины ««Индустрия новых медиа» используются 

следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся: 
 

– при проведении занятий лекционного типа: опрос (О), тестирование (Т), представление 
проекта в аудитории. 
– при проведении занятий семинарского типа: тестирование (Т), финальная проектная 
контрольная работа (КР) 

 
4.1.2. Экзамен проводится с применением следующих методов (средств) – 

тестирования.  
 

Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 
 
Вопросы для тестирования (Т): 

1. Объем и границы понятия «новые медиа». 

2. Теории существования медиа. 
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3. История социальных сетей. Основные этапы развития в ХХ веке.  

4. Технологические предпосылки возникновения социальных сетей. 

5. Функции цифровых медиа в культуре глобального информационного общества. 

6. Сетевой принцип социальной организации. 

7. Сетевые сообщества. Социально-психологические характеристики. 

8. Принципы культуры WEB 2.0. 

9. Социальный капитал и феномен доверия. 

10. Особенности межличностной коммуникации. 

11. Маркетинг в социальных сетях. 

12. Предпринимательство и инновации в социальных сетях. 

13. Рекрутинг в социальных сетях. 

14. Социальные продажи. 

15. Социальный бизнес.  

16. Социальные медиа. 

17. Блоггинг и традиционная журналистика. 

18. Особенности текстов в цифровых медиа. 

19. Культурные и лингвистические особенности коммуникации в Твиттере. 

20. Анализ особенностей крупнейших социальных сетей. 

 
4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 

4.3.1. Формируемые компетенции 

 

Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОК-4 Способностью к 
самостоятельному 
обучению новым 
методам 
исследования, к 
изменению научного и 
научно-
производственного 
профиля своей 
профессиональной 
деятельности 

ОК-4.1 формирование знаний о 
современных медиарынках 

ОПК-6 Владением методами 
делового общения в 
интернациональной 

ОПК-6.1 Владение методами 
делового общения в 
интернациональной среде 
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среде, способностью 
использовать 
особенности местной 
деловой культуры 
зарубежных стран 

ОПК-9 Способностью нести 
персональную 
ответственность за 
результаты своей 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-9.1 Владение законодательной 
базой и руководящих 
документов в 
профессиональной сфере 

 

Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 

оценивания 

Что делает 
обучающийся (какие 
действия способен 

выполнить), 
подтверждая этап 
освоения компетенции 

Критерий оценивания 

Как (с каким качеством) 
выполняется действие. 
Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в 
РПД. 

 

ОК-4.1  

формирование 
знаний о 
современных 
медиарынках и 
сетевых средствах 
информационного 
вещания 

Объектами оценивания 
выступают: 

 уровень владения 
знаниями о современных 
медиарынках и сетевых 
средствах 
информационного 
вещания; 
 уровень качества их 
использования в 
профессиональной 
деятельности; 

коммуникативные 
навыки культурного 
общения  

Не испытывает затруднений в 
выборе коммуникационных средств 

Речь грамотная, свободная 

Слышит собеседника адекватно, 
реагирует на его аргументацию 

Не допускает речевых ошибок 

Владеет специфической 
лексикой, распространённой в 
культурной сфере.  

ОПК-6.1  

Владение методами 

делового общения в 

интернациональной 

среде 

Объектами оценивания 
выступают: 

 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 

Владение средствами и сервисами 
интернет 

Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
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Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 

оценивания 

Что делает 
обучающийся (какие 
действия способен 

выполнить), 
подтверждая этап 
освоения компетенции 

Критерий оценивания 

Как (с каким качеством) 
выполняется действие. 
Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в 
РПД. 

 

 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не допускает технических ошибок 

Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 

Проводит поиск информации на 
сайтах 

ОПК-9.1  

Владение 

законодательной 

базой и руководящих 

документов в 

профессиональной 

сфере 

Объектами оценивания 
выступают: 

 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 

Владение средствами и сервисами 
интернет 

Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 

Не допускает технических ошибок 

Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 

Проводит поиск информации на 
сайтах 

 

 

4.3.2 Типовые оценочные средства 
 

Список вопросов для подготовки к экзамену: 

1. В чем суть технологической революции 21 века? 
 
2. Каковы отличия цифровых медиа от традиционных? 
 
3. Назовите основные тенденции  развития новых медиа 
 
4. Какие инструменты интернет-маркетинга вы знаете? Как они работают? 
 
5. Каковы основные показатели работы цифрового медиа? 
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6. Как рассчитывается рекламный инвентарь сайта? Какие показатели валяют на его 
продажу. 
 
7. Что такое User Generated Content и как его привлечь? 
 
8. Каковы основные виды дохода цифровых медиа? Кто является лидерами? 
 
9. Какие типы новых медиа вы знаете?  
 
10. Как работают поисковые системы? Какие способы улучшить поисковые результаты 
для какого-либо сайта вы знаете? 
 
11. В чем идея и как устроена социальная сеть на примере Facebook? Назовите 
программное обеспечение, использованное при ее создании. 
 
12. Каково влияние технологий на журналистику и создание контента? 
 

Шкала оценивания. 

 

Структура формирования баллов 

 

Сумма баллов Вид оцениваемой работы Максимальный балл 

100 баллов 

Посещаемость и работа на 
занятиях (презентации) 

25 

Самостоятельные работы 25 
 

Финальная работа (проект) или 
зачет (ответ на теоретический 

вопрос) 

50 

 

Перевод набранных баллов в пятибалльную систему осуществляется по следующей шкале: 

Соответствие набранных баллов оценке 

Набранные баллы Оценка 

85-100 баллов Отлично 
70-84 баллов Хорошо 
50-69 баллов Удовлетворительно 

49 баллов и ниже Неудовлетворительно 
 

Шкала оценивания 
    

Наименование темы (раздела) Показатели 
оценивания 

Критерии оценивания Оценка 
(баллы) 

 Тесты Сумма правильных ответов 8 
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 Тесты Сумма правильных ответов 8 
 Тесты Сумма правильных ответов 8 
 Тесты Сумма правильных ответов 8 
Все темы Активность 

на занятиях 
Высокая степень 
активности 

20 

Все темы Зачет Ответы на все вопросы 40 
 

Шкала перевода оценки знаний по 100-балльной системе в эквивалент пятибалльной 
системы приведена в таблице 5. 

Шкала перевода оценок 
Баллы по 100-балльной системе Пятибалльная система оценки 

85-100 баллов Отлично 
70-84 баллов Хорошо 
50-69 баллов Удовлетворительно 
49 балл и ниже Неудовлетворительно 

 
5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

 
Требования к организации самостоятельной работы студентов при подготовке 

к аудиторным занятиям 
1. Подготовка к лекциям 
Главное в период подготовки к лекционным занятиям – научиться методам 

самостоятельного умственного труда, сознательно развивать свои творческие способности 
и овладевать навыками творческой работы. Для этого необходимо строго соблюдать 
дисциплину учебы и поведения. Четкое планирование своего рабочего времени и отдыха 
является необходимым условием для успешной самостоятельной работы. В основу его 
нужно положить рабочие программы изучаемых в семестре дисциплин. Ежедневной 
учебной работе студенту следует уделять 9–10 часов своего времени, т.е. при шести часах 
аудиторных занятий самостоятельной работе необходимо отводить 3–4 часа. Каждому 
студенту следует составлять еженедельный и семестровый планы работы, а также план на 
каждый рабочий день. С вечера всегда надо распределять работу на завтрашний день. В 
конце каждого дня целесообразно подводить итог работы: тщательно проверить, все ли 
выполнено по намеченному плану, не было ли каких-либо отступлений, а если были, по 
какой причине это произошло. Нужно осуществлять самоконтроль, который является 
необходимым условием успешной учебы. Если что-то осталось невыполненным, 
необходимо изыскать время для завершения этой части работы, не уменьшая объема 
недельного плана.  

2. Самостоятельная работа на лекции 
Слушание и запись лекций – сложный вид вузовской аудиторной работы. 

Внимательное слушание и конспектирование лекций предполагает интенсивную 
умственную деятельность студента. Краткие записи лекций, их конспектирование помогает 
усвоить учебный материал. Конспект является полезным тогда, когда записано самое 
существенное, основное и сделано это самим студентом. Не надо стремиться записать 
дословно всю лекцию. Такое «конспектирование» приносит больше вреда, чем пользы. 
Запись лекций рекомендуется вести по возможности собственными формулировками. 
Желательно запись осуществлять на одной странице, а следующую оставлять для 
проработки учебного материала самостоятельно в домашних условиях. Конспект лекции 
лучше подразделять на пункты, параграфы, соблюдая красную строку. Этому в большой 
степени будут способствовать пункты плана лекции, предложенные преподавателям. 
Принципиальные места, определения, формулы и другое следует сопровождать 
замечаниями «важно», «особо важно», «хорошо запомнить» и т.п. Можно делать это и с 
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помощью разноцветных маркеров или ручек. Лучше если они будут собственными, чтобы 
не приходилось просить их у однокурсников и тем самым не отвлекать их во время лекции. 
Целесообразно разработать собственную «маркографию» (значки, символы), сокращения 
слов. Не лишним будет и изучение основ стенографии. Работая над конспектом лекций, 
всегда необходимо использовать не только учебник, но и ту литературу, которую 
дополнительно рекомендовал лектор. Именно такая серьезная, кропотливая работа с 
лекционным материалом позволит глубоко овладеть знаниями.  

3. Подготовка к семинарским занятиям 
Подготовку к каждому семинарскому занятию каждый студент должен начать с 

ознакомления с планом семинарского занятия, который отражает содержание 
предложенной темы. Тщательное продумывание и изучение вопросов плана основывается 
на проработке текущего материала лекции, а затем изучения обязательной и 
дополнительной литературы, рекомендованную к данной теме. На основе индивидуальных 
предпочтений студенту необходимо самостоятельно выбрать тему доклада по проблеме 
семинара и по возможности подготовить по нему презентацию. Если программой 
дисциплины предусмотрено выполнение практического задания, то его необходимо 
выполнить с учетом предложенной инструкции (устно или 10 письменно). Все новые 
понятия по изучаемой теме необходимо выучить наизусть и внести в глоссарий, который 
целесообразно вести с самого начала изучения курса. Результат такой работы должен 
проявиться в способности студента свободно ответить на теоретические вопросы семинара, 
его выступлении и участии в коллективном обсуждении вопросов изучаемой темы, 
правильном выполнении практических заданий и контрольных работ. Структура семинара 
В зависимости от содержания и количества отведенного времени на изучение каждой темы 
семинарское занятие может состоять из четырех-пяти частей:  

1. Обсуждение теоретических вопросов, определенных программой дисциплины.  
2. Доклад и/ или выступление с презентациями по проблеме семинара.  
3. Обсуждение выступлений по теме – дискуссия. 
4. Выполнение практического задания с последующим разбором полученных 

результатов или обсуждение практического задания, выполненного дома, если это 
предусмотрено программой.  

5. Подведение итогов занятия.  
Первая часть – обсуждение теоретических вопросов - проводится в виде 

фронтальной беседы со всей группой и включает выборочную проверку преподавателем 
теоретических знаний студентов. Примерная продолжительность — до 15 минут. Вторая 
часть — выступление студентов с докладами, которые должны сопровождаться 
презентациями с целью усиления наглядности восприятия, по одному из вопросов 
семинарского занятия. Обязательный элемент доклада – представление и анализ 
статистических данных, обоснование социальных последствий любого экономического 
факта, явления или процесса. Примерная продолжительность — 20-25 минут. После 
докладов следует их обсуждение – дискуссия. В ходе этого этапа семинарского занятия 
могут быть заданы уточняющие вопросы к докладчикам. Примерная продолжительность – 
до 15-20 минут. Если программой предусмотрено выполнение практического задания в 
рамках конкретной темы, то преподавателями определяется его содержание и дается время 
на его выполнение, а замет идет обсуждение результатов. Если практическое задание 
должно было быть выполнено дома, то на семинарском занятии преподаватель проверяет 
его выполнение (устно или письменно). Примерная продолжительность – 15-20 минут. 
Подведением итогов заканчивается семинарское занятие. Студентам должны быть 
объявлены оценки за работу и даны их четкие обоснования. Примерная продолжительность 
— 5 минут.  

4. Работа с литературными источниками 
В процессе подготовки к семинарским занятиям, студентам необходимо обратить 

особое внимание на самостоятельное изучение рекомендованной учебно-методической (а 
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также научной и популярной) литературы. Самостоятельная работа с учебниками, 
учебными пособиями, научной, справочной и популярной литературой, материалами 
периодических изданий и Интернета, статистическими данными является наиболее 
эффективным методом получения знаний, позволяет значительно активизировать процесс 
овладения информацией, способствует более глубокому усвоению изучаемого материала, 
формирует у студентов свое отношение к конкретной проблеме. Более глубокому 
раскрытию вопросов способствует знакомство с дополнительной литературой, 
рекомендованной преподавателем по каждой теме семинарского или практического 
занятия, что позволяет студентам проявить свою индивидуальность в рамках выступления 
на данных занятиях, выявить широкий спектр мнений по изучаемой проблеме. 

 
6. Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет", включая перечень учебно-методического обеспечения для 
самостоятельной работы обучающихся по дисциплине (модулю) 

 
6.1. Основная литература: 
Базовый учебник: 

1. Маклюэн М. Галактика Гутенберга. Становление человека печатающего [Электронный 
ресурс]/ М. Маклюэн— Электрон. текстовые данные.— М.: Академический Проект, 2013.— 
496 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/36298.html.— ЭБС «IPRbooks» 

2. Митч Мейерсон Основы интернет-маркетинга [Электронный ресурс]: все, что нужно знать, 
чтобы открыть свой магазин в интернете/ Мейерсон Митч, Скарборо Мэри— Электрон. 
текстовые данные.— М.: Манн, Иванов и Фербер, 2014.— 310 c.— Режим доступа: 
http://www.iprbookshop.ru/39313.html.— ЭБС «IPRbooks» 

3. Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 
Москва: ЭКСМО, 2010. 

4. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 
социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного 
контакта с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

5. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 
информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 
ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

Адам Гринфилд «Радикальные технологии. Устройство повседневной жизни». 
Издательство «Дело» 

2018 

Эрик Шмидт, Как работает Google. Издательство «Э» 2017 

Брэд Фелд, Дэвид Коэн, Стартап в Сети. Мастер-классы успешных 
предпринимателей. Альпина Паблишер 
 

2016 

Клаус Шваб, «Четвёртая промышленная революция». Издательство: 
Издательство Эксмо 

2018 

Брэд Фелд, Дэвид Коэн, Стартап в Сети. Мастер-классы успешных 
предпринимателей. Альпина Паблишер 

2013 

Бен Мезрич, «Миллиардеры поневоле. Альтернативная история создания 
FACEBOOK» 

2014 
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Бретт Кинг. Эпоха дополненной реальности, Издательство Олимп-бизнес 2018 

 
  
6.2. Дополнительная литература: 

6. Албитов А. Facebook. Как найти 100 000 друзей для вашего бизнеса бесплатно. 
Москва: Манн, Иванов и Фербер, 2011. 

7. Бен МакКоннелл, Джеки Хуба. Эпидемия контента. Маркетинг в социальных сетях 
и блогосфере. Москва: Вершина, 2008. 

8. Бендас Т. В. Психология лидерства. Санкт-Петербург: Питер, 2009. 
9. Бет Новек. Wiki-правительство. Как технологии могут сделать власть лучше, 

демократию - сильнее, а граждан - влиятельнее. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 
10.  

 
6.3. Интернет ресурсы: 

№ Наименование портала 
(издания, курса, документа) 

ссылка 

Сайты, статьи 

1 Управление бизнесом в интернете http://www.facebook.com/medianation 

2 Theories/Practices 
of Blogging // Reconstruction Vol. 6, No. 4, 
2006.  

 http://reconstruction.eserver.org/064/content
s.shtml 

3 Скобкин А. Составлен рейтинг социальных 
сетей в России //. LibyMax.ru (7.IX.10) 

http://libymax.ru/?p=14253 

4 Nieman Lab is a project to try to help figure 
out where the news is headed in the Internet 
age.  

www.niemanlab.org/ 
 

 
7. Материально-техническая база, информационные технологии, программное 

обеспечение и информационные справочные системы 
 

В учебном процессе используется компьютерное и мультимедийное оборудование 
для демонстрации слайдов по темам лекций с использованием программ Microsoft Office 
2010 Professional (Word, Excel, Access, PowerPoint).  

Аудитория должна быть укомплектована: 
 необходимым количеством столов и стульев с расчетом на каждого слушателя группы, 
белой доской для написания маркерами или флипчартом для бумаги большого формата, 
маркерами (красный, черный, зеленый, синий),  
губкой для досок, оборудованием для показа презентаций и слайдов (компьютер, проектор, 
экран). 
 


