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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине (модулю), 
соотнесенных с планируемыми результатами освоения программы 

 
1.1. Дисциплина Б1.В.ОД.2 «Интернет-видео и визуальная культура» обеспечивает 

овладение следующими компетенциями с учетом этапа: 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции

Код этапа освоения 
компетенции

Наименование этапа 
освоения компетенции

ОПК-9 Способностью нести 
персональную 
ответственность за 
результаты своей 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-9.1 Владение законодательной 
базой и руководящих 
документов в 
профессиональной сфере 

ПК-15  Способность 
оценивать качество и 
эффективность 
проектов с учетом 
возможностей 
использования 
современных методов 
их реализации, 
контроля и 
корректировки 

ПК-15.1  Формирование знаний и 
умений о принципах 
организационно-
управленческой работы с 
коллективами и проектами  

 
1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 

 
ОТФ/ТФ 

(при наличии 
профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 

Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 

Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 

 

на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 

реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 

разрабатывать планы издания СМИ 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 

формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 

подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 

применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 

контроль качества и сроков выполнения 
работ 

А Предметная 
реализация 
требований к 
художественно-
техническому 
оформлению сетевого 
издания/сайта 
информационного 
агентств / A/01.7 
Разработка макета 
ресурса 
A/02.7 Отбор 
иллюстративных 
материалов 
 

ПК-15.1 
 

на уровне знаний:  
Методов составления планов и графиков 
работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
Оценку качества выполненной работы 
Методов принятия решений 
 
на уровне умений:  
применять технологии редакционно-
издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
применять стандарты, технические условия 
и другие нормативные документы 
 
на уровне навыков:  
составлять план-графики выполнения 
корректуры, веб-редактирования, 
публикации материалов на сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

контроль качества и сроков выполнения 
работ 
организация охраны труда 
нести ответственность за результаты 
работы производственного отдела. 

 
 

2. Объем и место дисциплины (модуля) в структуре ОП ВО 
 
Дисциплина «Интернет-видео и визуальная культура» относится к Б1.В 

«Вариативная часть» учебного плана. Код дисциплины Б1.В.ОД.2. Дисциплина изучается 
на 1 курсе, в 1 семестре. Общая трудоемкость дисциплины 108 (3 ЗЕТ).  

Количество академических часов, выделяемых на контактную работу с 
преподавателем составляет 36/27 часов, из них 18/14 – на лекционные занятия, 18/13 – на 
практические занятия, на самостоятельную работу обучающихся отводится 36/27 часов.  

Формой промежуточной аттестации в соответствии с учебным планом является 
зачет. 

 

3. Содержание и структура дисциплины (модуля) 

Наименование тем 

Виды учебной деятельности, включая 
самостоятельную работу (в часах) 

Форма ТКУ1 
Форма ПА2 

Л
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ят
ел
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а Активные и интерактивные 

занятия 
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ци

он
ны

й 
(к

ей
с-

ст
ад

ии
)

П
ра

кт
ик

ум
 п

о 
ре

ш
ен
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 з

ад
ач
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аб
ор

ат
ор

ны
й 

пр
ак

ти
ку

м
тр

ен
ин

г 

Д
ид

ак
ти

че
ск

ая
 и

гр
а 

Очная форма 

Тема 1. Введение в принципы 
управления медиаконтентом 

 
4 4   

 
        

Работа на 
семинаре, 
доклад / 
выполнение 
контрольных 
заданий /5 бал 

Тема 2. Налоговое и правовое 
регулирование   

11 6 
  

        
Работа на 
семинаре, 
доклад / 

                                                            
1 ТКУ – текущий контроль успеваемости 
2 ПА – промежуточная аттестация 
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выполнение 
контрольных 
заданий /5 бал 

Тема 3. Авторское право 

 
6 4 

  
        

Работа на 
семинаре, 
доклад / 
выполнение 
контрольных 
заданий /5 бал 

Тема 4. Структура и система 
управления медиаконтентом 

 
9 4 

  
  

 
  

 

Работа на 
семинаре, 
доклад / 
выполнение 
контрольных 
заданий /5 бал 

Тема 5. Процесс 
производства медиаконтента 

 
4 6 

          

Работа на 
семинаре, 
доклад / 

выполнение 
контрольных 

заданий /5 бал 

Тема 6. Организация 
процесса выхода на 
медиарынок 

 
10 4 

          

Работа на 
семинаре, 
доклад / 

выполнение 
контрольных 

заданий /5 бал 

Зачёт  30 

Всего: 44 28 100 бал.  

Общая трудоемкость 
дисциплины (в часах) 

72 
Зачёт с 

оценкой Общая трудоемкость 
дисциплины (в зачетных 
единицах) 

2 

 
Таблица 1 

Примечание: 
* – формы текущего контроля успеваемости: опрос (О), тестирование (Т), контрольная работа (КР), 

реферат (Р) 
форма промежуточной аттестации: экзамен (Экз). 
 

4. Карта баллов дисциплины 
 
Задания  текущего контроля успеваемости Аудиторные ДОТ 
Работа на семинаре, подготовка докладов, выполнение 
контрольных заданий 70 
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Зачёт  30 
Итого 100 

 
 

 
 

 
5. Содержание программы 

 
Тема 1. Введение в принципы управления производством медиаконтента 

Общее понятие о медиаконтенте в условиях нового сетевого общества. 

Представление о формах, форматах, жанрах современного медиаконтента, о принципах 

его программирования для традиционных медиа и новых формах его существования в 

условиях новых медиа Характеристика современного общества, его ресурсов, его 

приоритетов. Особенности общества потребления: изменение потребителя. 

Трансформации в сфере занятости как ключевой аспект теорий сетевого 

общества.  Политика в эпоху новых медиа. Возможности обращения к аудитории, ведения 

агитации, решения своих задач. «Старые» медиа – новые медиа. Проблема социального 

медийного маркетинга в новых условиях. История создания и распространения сетевых 

технологий: Интернет и альтернативные цифровые сети. 

Специфика и культурные возможности Интернет-технологий. Особенности 

социокультурной структуры Сети. 

Массовая и персонализированная коммуникация. Культура цифровых гаджетов. 

Изучение эффектов средств коммуникации. 

 

Тема 2. Налоговое и правовое регулирование   

Принципы регулирования медиаиндустрии, вопросы свободы слова в мировой и 

российской практике. 

Экономическое и правовое регулирование. Система налогообложения в отношении 

различных медиапроектов.  

Международное и российское законодательство. 

Федеральное законодательство о производстве, хранении и распространении 

информации. Ответственность производителя и распространителя. Интернет-

коммуникации и закон. Новый подход к блогам как к средствам массовой информации. 

Практика контроля интернет-коммуникаций в России и зарубежных странах. Этика и 

самоцензура.  Проблемы сохранения приватности в сети. Новые виды преступлений.  
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Тема 3. Авторское право  

Закон об авторском праве, основные положения. Копирайт в Интернете. Проблема 

авторского права на современном этапе. Понимание роли права в демократическом 

обществе. Управление правами как одна из задач при производстве медиаконтента. 

Некоторые вопросы защиты авторского права в Интернете. 

Авторское право и фото. Авторское право и видео. Авторское право и текст. 

Авторское право и музыка. 

Анализ конкретных ситуаций, судебных разбирательств относительно 

установления и передачи авторских  прав. 

 

Тема 4. Структура и система управления медиаконтентом  

Управление производством медиаконтента как вид производственного 

менеджмнета. Сущность менеджмента как процесса, искусства и науки. Содержание 

понятий «менеджмент», «бизнес» и «предпринимательство». Понятие организации: люди, 

цели, управление. Позиции управления: структура, внутриорганизационные процессы, 

планирование и проектирование работ, технологии, кадры, организационная культура. 

Объекты управления: производство, персонал, финансы, маркетинг, инновации, 

эккаутинг, информационные технологии. 

Внешняя и внутренняя среда организаций. 

Феномен «новых» медиа в информационном обществе. Каналы коммуникации в 

новых медиа. Сравнительные культурные характеристики цифровых и аналоговых 

средств коммуникации. Классификация и рейтинг площадок для размещения 

медиаконтента. 

Целевая аудитория. Составление портрета целевого посетителя.  

Методики проведения мониторинга в блогах и социальных сетях. Уровни развития 

мониторинга. 

Корректировка подходов к кампании, оптимизация соцмедийных действий. 

Реагирование на данные, полученные в ходе мониторинга. Работа с негативными 

высказываниями. Работа с возражениями. Реакция на пользовательские запросы. 

предсказание потребностей аудитории. 

 

Тема 5. Процесс производства медиаконтента 

Производственные вопросы и проблемы при создании медиаконтента разного 

типа. Оценка риска и возможных эффектов. 



10 
 

«Реальность» в современной медиа-культуре. Средства создания «реальности» при 

помощи аналоговых и цифровых СМИ. Теории современного программирования, 

концепции программирования современного телевидения и радио. 

Стратегическое и оперативное планирование производства. Информационное 

обеспечение. Организационное решение как выбор альтернатив. Прогнозирование и 

планирование как основная функция менеджмента. Цели, стратегии бизнеса. Виды 

планов.  

Мотивация деятельности персонала в процессе работы. принципы управления 

персоналом. Мотивационная структура. Систмеа стимулирования.  

Организационная культура и стиль руководства. Должностной и личный авторитет. 

Управление конфликтами. 

 
Тема 6. Организация процесса выхода на медиарынок 

Классификация контента с точки зрения тематики, целей, аудиторной 

направленности. 

Проблема размещения и продвижения контента. Раскрутка сайта. Продвижение 

проекта. Продвижение политических сил и конкретных политиков. Продвижение в 

интернете звёзд шоу-бизнеса.  

Инструментарий продвижения в социальных сетях (размещение уникального 

контента, активная обратная связь, периодичность действий, конкурсы и опросы, 

размещение ссылок, вирусный маркетинг, использование аудио-, фото- и видеоконтента, 

RSS-маркетинг, скрытый маркетинг, работа с лидерами мнений, написание гостевых 

постов, кросспостинг, флэш-мобы, плагины и виджеты, привлечение знаменитостей).  

Правила Рохита Баргавы. 

Особенности российского медиарынка. Краткая история Рунета. 90-е: 

русскоязычный сегмент Интернета как «временная автономная зона». Социальные, 

политические, культурные задачи, возлагаемые на Рунет в постсоветской культуре. 

Социокультурная специфика Рунета. 

Методы оценки эффективности проектов. Ключевые показатели эффективности. 

Анализ ошибок, допущенных при производстве контента. 

 

 
Планы семинарских занятий 

 
1. Введение в принципы управления медиаконтентом  
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Вопросы семинарского занятия: 

1. Общее понятие о медиаконтенте в условиях нового сетевого общества.  

2. Представление о формах, форматах, жанрах современного медиаконтента, о 

принципах его программирования для традиционных медиа и новых формах его 

существования в условиях новых медиа.  

3. Характеристика современного общества, его ресурсов, его приоритетов. 

Особенности общества потребления: изменение потребителя. Трансформации в сфере 

занятости как ключевой аспект теорий сетевого общества.  Политика в эпоху новых 

медиа.  

4. Возможности обращения к аудитории, ведения агитации, решения своих задач.  

5. «Старые» медиа – новые медиа. Проблема социального медийного маркетинга в 

новых условиях. 

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

2. Введение в принципы управления медиаконтентом  

Вопросы семинарского занятия: 

1. История создания и распространения сетевых технологий: Интернет и 

альтернативные цифровые сети. 

2. Специфика и культурные возможности Интернет-технологий. Особенности 

социокультурной структуры Сети. 

3. Массовая и персонализированная коммуникация. Культура цифровых гаджетов. 

4. Изучение эффектов средств коммуникации. 

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  
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1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

3. Налоговое и правовое регулирование   

Вопросы семинарского занятия: 

1. Принципы регулирования медиаиндустрии, вопросы свободы слова в мировой и 

российской практике. 

2. Международное и российское законадательство. 

3.Федеральное законодательство о производстве, хранении и распространении 

информации.  

4.  Ответственность производителя и распространителя.  

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

4. Налоговое и правовое регулирование   

Вопросы семинарского занятия: 

1. Экономическое и правовое регулирование.  

2. Система налогообложения в отношении различных медиапроектов.  

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  
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1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

5. Налоговое и правовое регулирование   

Вопросы семинарского занятия: 

1. Интернет-коммуникации и закон.  

2. Новый подход к блогам как к средствам массовой информации.  

3. Практика контроля интернет-коммуникаций в России и зарубежных странах.  

4. Этика и самоцензура.   

5. Проблемы сохранения приватности в сети.  

6. Новые виды преступлений.  

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

6. Авторское право  

Вопросы семинарского занятия: 

1. Закон об авторском праве, основные положения.  

2.  Проблема авторского права на современном этапе. Понимание роли права в 

демократическом обществе.  

3. Управление правами как одна из задач при производстве медиаконтента. 

4. Авторское право и фото.  

5. Авторское право и видео.  

6. Авторское право и текст.  
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7. Авторское право и музыка. 

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

7. Авторское право 

Вопросы семинарского занятия: 

1. Копирайт в Интернете.  

2. Некоторые вопросы защиты авторского права в Интернете. 

Авторское право и фото. Авторское право и видео. Авторское право и текст. 

Авторское право и музыка. 

3. Анализ конкретных ситуаций, судебных разбирательств относительно 

установления и передачи авторских  прав. 

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

8. Структура и система управления медиаконтентом 

Вопросы семинарского занятия: 

1. Управление производством медиаконтента как вид производственного 

менеджмента.  
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2. Сущность менеджмента как процесса, вида искусства и науки. Содержание 

понятий «менеджмент», «бизнес» и «предпринимательство».  

3. Понятие организации: люди, цели, управление.  

4. Позиции управления: структура, внутриорганизационные процессы, 

планирование и проектирование работ, технологии, кадры, организационная культура.  

5. Объекты управления: производство, персонал, финансы, маркетинг, инновации, 

эккаутинг, информационные технологии. 

6. Внешняя и внутренняя среда организаций. 

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

9. Структура и система управления медиаконтентом 

Вопросы семинарского занятия: 

1. Феномен «новых» медиа в информационном обществе. Каналы коммуникации в 

новых медиа.  

2. Сравнительные культурные характеристики цифровых и аналоговых средств 

коммуникации.  

3. Классификация и рейтинг площадок для размещения медиаконтента. 

4. Целевая аудитория. Составление портрета целевого посетителя.  

5. Методики проведения мониторинга в блогах и социальных сетях. Уровни 

развития мониторинга. 

6. Корректировка подходов к кампании, оптимизация соцмедийных действий. 

7. Реагирование на данные, полученные в ходе мониторинга. Работа с негативными 

высказываниями. Работа с возражениями. Реакция на пользовательские запросы. 

предсказание потребностей аудитории. 

Базовый учебник: 
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Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

10. Процесс производства медиаконтента 

Вопросы семинарского занятия:  

1. Производственные вопросы и проблемы при создании медиаконтента разного 

типа.  

2. Оценка риска и возможных эффектов. 

3. «Реальность» в современной медиа-культуре. Средства создания «реальности» 

при помощи аналоговых и цифровых СМИ.  

4. Теории современного программирования, концепции программирования 

современного телевидения и радио. 

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

11. Процесс производства медиаконтента 

Вопросы семинарского занятия:  
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1. Стратегическое и оперативное планирование производства. 

2. Информационное обеспечение.  

3. Организационное решение как выбор альтернатив.  

4. Прогнозирование и планирование как основная функция менеджмента. Цели, 

стратегии бизнеса.  

5. Виды планов.  

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

12. Процесс производства медиаконтента. Работа с командой 

Вопросы семинарского занятия:  

1. Мотивация деятельности персонала в процессе работы.  

2. Принципы управления персоналом. Мотивационная структура. Система 

стимулирования.  

3. Организационная культура и стиль руководства. Должностной и личный 

авторитет. 

Управление конфликтами 

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 
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2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

13. Организация процесса выхода на медиарынок 

Вопросы семинарского занятия:  

1. Классификация контента с точки зрения тематики, целей, аудиторной 

направленности. 

2. Проблема размещения и продвижения контента. Раскрутка сайта. Продвижение 

проекта.  

3. Продвижение политических сил и конкретных политиков.  

4. Продвижение в интернете звёзд шоу-бизнеса.  

5. Инструментарий продвижения медиаконтента. 

Анализ конкретных ресурсов, определение целей.  

Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

14. Организация процесса выхода на российский медиарынок 

Вопросы семинарского занятия:  

1. Особенности российского медиарынка.  

2. Краткая история Рунета. 90-е: русскоязычный сегмент Интернета как «временная 

автономная зона».  

2. Социальные, политические, культурные задачи, возлагаемые на Рунет в 

постсоветской культуре.  

3. Социокультурная специфика Рунета. 

4. Методы оценки эффективности проектов. Ключевые показатели эффективности. 

Анализ ошибок, допущенных при производстве контента. 
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Базовый учебник: 

Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые инструменты. 

Москва: ЭКСМО, 2010. 

Основная литература:  

1. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. Москва: Альпина Паблишер, 2012. 

2. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. Модели 

информационного влияния, управления и противоборства. Москва: МЦНМО, 

ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

 

4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 

 

4.3.1. Формируемые компетенции. 

 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции

Код этапа освоения 
компетенции

Наименование этапа 
освоения компетенции

ОПК-9 Способностью нести 
персональную 
ответственность за 
результаты своей 
профессиональной 
деятельности 

ОПК-9.1 Владение законодательной 
базой и руководящих 
документов в 
профессиональной сфере 

ПК-15  Способность 
оценивать качество и 
эффективность 
проектов с учетом 
возможностей 
использования 
современных методов 
их реализации, 
контроля и 
корректировки 

ПК-15.1  Формирование знаний и 
умений о принципах 
организационно-
управленческой работы с 
коллективами и проектами  
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Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 

оценивания 

Что делает 
обучающийся (какие 
действия способен 

выполнить), 
подтверждая этап 
освоения компетенции 

Критерий оценивания 

Как (с каким качеством) 
выполняется действие. 
Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в 
РПД. 

 

ОПК-9.1  

Владение 

законодательной 

базой и руководящих 

документов в 

профессиональной 

сфере 

Объектами оценивания 
выступают: 

 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 
использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 

Владение средствами и сервисами 
интернет 

Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 

Не допускает технических ошибок 

Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 

Проводит поиск информации на 
сайтах 

ПК-15.1  
Формирование 

знаний и умений о 

принципах 

организационно-

управленческой 

работы с 

коллективами и 

проектами 

Знание современных 
технологий организации 
коллективных работ;  
Знание технологий 
организации работы 
территориально 
распределенных команд. 
 Знание смыслов, 
принципов, специфики 
формирования и 
управления 
корпоративной 
культурой компании; 
Знанием методов 
проектного 
планирования; 
Знание технологий 
делового 
администрирования; 
Знание внутренних 
коммуникационных 
систем;  

Знание  
моделей программирования, 
особенностей информационных 
технологий, ориентированных на 
интернет;  
инструментария разработки сетевых 
приложений. 
Умение  
использовать информационные 
системы, применять навыки и 
умения в управлении для решения 
прикладных задач;  
использовать программное 
обеспечение и интегрированные 
среды разработки; использовать 
международные и отечественные 
стандарты. 
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5. Оценочные средства для текущего контроля успеваемости и 

промежуточной аттестации 

Контрольные вопросы: 

1. Общее понятие о медиаконтенте в условиях нового сетевого общества. 

2. Представление о формах, форматах, жанрах современного медиаконтента, о 

принципах его программирования для традиционных медиа и новых формах его 

существования в условиях новых медиа 

3. Объем и границы понятия «новые медиа». 

4. Теории существования медиа. 

5. Характеристика современного общества, его ресурсов, его приоритетов. 

6. «Старые» медиа – новые медиа.  

7. Принципы регулирования медиаиндустрии, вопросы свободы слова в мировой и 

российской практике. 

8. Экономическое и правовое регулирование. 

9. Федеральное законодательство о производстве, хранении и распространении 

информации. 

10. Ответственность производителя и распространителя информации. 

11. Практика контроля интернет-коммуникаций в России и зарубежных странах. 

12. Этика и самоцензура.   

13. Закон об авторском праве, основные положения. 

14. Копирайт в Интернете. 

15. Управление правами. 

16. Авторское право и фото.  

17. Авторское право и видео.  

18. Авторское право и текст.  

19. Авторское право и музыка. 

20. Управление производством медиаконтента как вид производственного 

менеджмента. 

21. Понятие организации. 

22. Внешняя и внутренняя среда организаций. 

23. Производственные вопросы и проблемы при создании медиаконтента разного 

типа. Оценка риска и возможных эффектов. 

24. Классификация контента с точки зрения тематики, целей, аудиторной 

направленности. 
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25. Проблема размещения и продвижения контента. 

26. Функции цифровых медиа в культуре глобального информационного общества. 

27. Особенности межличностной коммуникации. 

28. Особенности текстов в цифровых медиа. 

29. Принципы и правила создания контента, работы с авторами контента и 

использования чужого контента 

 

Вопросы текущего контроля в конце занятия: 

 

1. Как ваш собственный опыт соотносится с тем, что вы узнали на занятии? 

2. Какие вопросы, идеи, понятия остались неясными (непонятными) к концу 

занятия? 

3. Что важного вы узнали на занятии? Как то, что мы изучили на занятии, связано с 

другими изучаемыми вами дисциплинами? 

 

6. Учебно-методическое и информационное обеспечение 
 

Основная литература 

1. Дейдра Брекенридж. PR 2.0: Новые медиа, Новые аудитории, Новые 

инструменты. Москва: ЭКСМО, 2010. 

2. Познин В.Ф. ТЕХНИКА И ТЕХНОЛОГИЯ СМИ. РАДИО- И 

ТЕЛЕЖУРНАЛИСТИКА. М.: ЮРАЙТ, 2017 https://www.biblio-online.ru/  

3. Дэвид Мирман Скотт. Новые правила маркетинга и PR. Как 

использовать социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг 

для непосредственного контакта с покупателем. Москва: Альпина 

Паблишер, 2012. 

4. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. 

Модели информационного влияния, управления и противоборства. 

Москва: МЦНМО, ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

5. Албитов А. Facebook. Как найти 100 000 друзей для вашего бизнеса 

бесплатно. Москва: Манн, Иванов и Фербер, 2011. 

6. Бен МакКоннелл, Джеки Хуба. Эпидемия контента. Маркетинг в 

социальных сетях и блогосфере. Москва: Вершина, 2008. 

Дополнительная литература 

7. Бендас Т. В. Психология лидерства. Санкт-Петербург: Питер, 2009. 
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8. Бет Новек. Wiki-правительство. Как технологии могут сделать власть 

лучше, демократию - сильнее, а граждан - влиятельнее. Москва: Альпина 

Паблишер, 2012. 

9. Бодрунова С. Современные стратегии британской политической 

коммуникации. Москва: КМК, 2010. 

10. Брайан Каплан. Миф о рациональном избирателе. Почему демократии 

выбирают плохую политику. Москва: ИРИСЭН, 2012. 

11. Ваэль Гоним. Революция 2.0. Санкт-Петербург: Лениздат, 2012. 

12. Вершинин М.С. Политическая коммуникация в информационном 

обществе. Москва: Издательство Михайлова В. А., 2001. 

13. Викулова Л.Г., Шарунов А.И. Основы теории коммуникации. 

Практикум. Москва: АСТ, Восток-Запад, 2008. 

14. Война по правилам и без… Технологии изготовления предвыборных 

миражей. Составитель Андрей Максимов. Москва: Дело, 2003. 

15. Волков Л., Крашенинников Ф. Облачная демократия. Москва: 

Кабинетный ученый, 2013. 

16. Губанов Д.А., Новиков Д.А., Чхартишвили А.Г. Социальные сети. 

Модели информационного влияния, управления и противоборства. 

Москва: МЦНМО, ФИЗМАТЛИТ, 2010. 

17. Даррен Дж. Лиллекер. Политическая коммуникация. Ключевые 

концепты. Москва: Гуманитарный центр, 2010. 

Интернет-ссылки: 
 

№ Наименование портала 
(издания, курса, документа) 

ссылка 

Сайты, статьи 

1 Theories/Practices 
of Blogging // Reconstruction Vol. 6, No. 4, 
2006.  

 http://reconstruction.eserver.org/064/content
s.shtml 

2 Скобкин А. Составлен рейтинг 
социальных сетей в 
России //. LibyMax.ru (7.IX.10) 

http://libymax.ru/?p=14253 

3 Герчикова И.Н. Менеджмент: учебник http://www.biblioclub.ru/index.php?page=bo
ok&id=114981  

4 учебный портал по экономической теории, 
менеджменту, маркетингу, содержит 
информацию о величайших  

http://www.economicus.ru/ 
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отечественных и зарубежных экономистах 
учетных, электронные  
учебники 

5 Некоторые вопросы авторского права в 
Интернете 

http://www.internet-law.ru/articles/ap-is.htm 

6 Вопросы авторского права на 
современный медиа-контент 

http://www.narugka.ru/voprros-avtorskogo-
prava-na-sovremennij-medio-kontent.aspx 

 

8. Материально-техническая база, информационные технологии,  
программное обеспечение и информационные справочные системы 

Для обеспечения обучения студентов по дисциплине «Интернет-видео и визуальная 
культура»  Академия располагает следующей материально-технической базой:  

- помещениями для проведения семинарских и практических занятий, 
оборудованными учебной мебелью; 

- библиотеку, имеющую рабочие места для студентов, оснащенные компьютерами 
с доступом к базам данных и сети Интернет; 

- компьютерными классами. 
 

Информационные	технологии,	программное	обеспечение	и	справочные	системы	
1. www.nnir.ru / - Российская национальная библиотека 
2. www.nns.ru / -Национальная электронная библиотека 
3. www.rsi.ru / - Российская государственная библиотека 
4. www.biznes-karta.ru / -Агентство деловой информации «Бизнес-карта» 
5. www. rbs.ru / - Информационное агентство «РосБизнесКонсалтинг» 
6. www.aport.ru / - Поисковая система 
7. www.rambler.ru / - Поисковая система 
8. www.yandex.ru / - Поисковая система 
9. www.busineslearning.ru / - Система дистанционного бизнес образования 
10. www.test.specialist.ru / - Центр компьютерного обучения МГТУ им. Н. Э. 

Баумана 
11. http://www.consultant.ru/ - Консультант плюс 
12. http://www.garant.ru/ - Гарант 

 

 


