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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 
планируемыми результатами освоения программы 

1.1. Дисциплина Б1.В.ДВ.3.2 «Поисковая оптимизация» обеспечивает овладение 
следующими компетенциями: 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОПК-8 Готовностью на 
практике защитить 
свои законные права, в 
том числе права 
личности, при 
уважении к 
соответствующим 
правам других в 
многоэтничном и 
интернациональном 
окружении 

ОПК-8.1 Владение законодательной 
базой в сфере ИТ 

ПК-12 Способностью 
определять 
стратегические цели и 
руководить 
проектированием, 
планированием, 
подготовкой и 
реализацией 
коммуникационных 
кампаний и 
мероприятий 

ПК-12.1 Формирование знаний и 
умений о принципах 
организационно-
управленческой работы с 
коллективами и проектами 

 
1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
 

ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/01.7 
Руководство 
производственным 
отделом 

ОПК-8.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
Оценку качества выполненной работы 
Методов принятия решений 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ  
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 
организация охраны труда 

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/01.7 
Руководство 
производственным 
отделом 
B/02.7 Распределение 
материалов между 
отделами 
B/03.7 Прием 
выполненной работы 

ПК-12.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
Оценку качества выполненной работы 
Методов принятия решений 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
применять стандарты, технические условия 
и другие нормативные документы 
 
на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 
организация охраны труда 
нести ответственность за результаты работы 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

производственного отдела 

 
 

2. Объем и место дисциплины в структуре ОП ВО 
Объем дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 ЗЕТ (72 ак.ч /54 астр.ч, в том числе 
лекции – 6 ак.ч /4,5 астр.ч, практические занятия – 20 ак.ч/13,5 астр.ч, КСР – 20 ак.ч/15,5 
астр.ч , самостоятельная работа студента – 24 ак.ч / 18 астр.ч)  
 
Место дисциплины в структуре ОП ВО 

Дисциплина относится к дисциплинам вариативной части базового блока 
дисциплин по выбору Б1.В.ДВ.3. 

Усвоение материала обеспечивается сочетанием аудиторных занятий и 
самостоятельной работы студентов с литературой и нормативными документами. 
Основным видом учебных занятий по данной дисциплине являются лекционные занятия и 
лабораторные работы. Лекционные занятия проводятся в виде дискуссий, семинаров, 
группового проектного обучения, лабораторные – практика по применению методов 
системного анализа к решению прикладных задач. Изучение дисциплины осуществляется 
в течение одного семестра: для студентов очной формы обучения – в 1 семестре. По 
дисциплине осуществляется текущий контроль самостоятельной работы на дневном 
обучении и итоговый контроль в форме зачета с оценкой. 
 

3. Содержание и структура дисциплины 
Содержание дисциплины должно соотноситься с планируемыми результатами 

обучения по дисциплине через задачи, формируемые компетенции и их компоненты 
(знания, умения, навыки) (Табл. 1). 

Таблица 1. 
Очная форма обучения 
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№ п/п 
Наименование тем 

(разделов) 

Объем дисциплины (модуля), час.  

Форма 
текущего  
контроля 

успеваемости4, 
промежуточной 

аттестации 

Всего

Контактная работа 
обучающихся с 
преподавателем 

по видам учебных 
занятий 

СР 

Ко
нт
ро
ль 

Л ЛР ПЗ 
КС
Р 

 Очная форма обучения 

Тема 1 

Принципы работы 
поисковых машин 
 

11 1 

2 2 2 

4 

 

О, ЛР   

Тема 2 

Внутренняя и внешняя 

поисковая оптимизация 

сайта 
11 1 2 4 

4 

4 

 

О, ЛР 

Тема 3 
Инструменты для 
управления индексацией 

11 1 2 4 
4 

4 
 

О, ПЗ 

Тема 4 
Способы мониторинга 
сайта 
 

9 1  2 
2 

4 
 

 
О, ПЗ 

Тема 5 

Эффективное 
управление сайтом. 
Способы продвижения 
сайтов, 

7 1  2 

2 
2 
 

 

О, ПЗ 

Тема 6 

Аналитика 
эффективности работы 
сайта 
 

7 1  2 

2 

2 

 

О, ПЗ 

Тема 7 Анализ аудитории сайта 7 1  2 2 2  О, ПЗ 

Тема 8 
Анализ эффективности 
продаж 

7 1  2 
2 

2 
 

О, ПЗ 

Промежуточная аттестация   
 

 
 

0 
 Зачет 

Всего: 72 8  20 20 24   
 

Примечание: 
 – формы текущего контроля успеваемости: опрос (О), тестирование (Т),  защита ЛР, 

контрольная самостоятельная работа (КСР), практические задания (ПЗ), экзамен (Э)  
 

Содержание дисциплины  
Тема 1. Принципы работы поисковых машин: 
  

 Цели продвижения сайта; 
 Целевая аудитория сайта; 
 Методы и технологии продвижения сайтов; 
 Инструменты интернет-маркетинга; 
 Основные этапы продвижения сайта. 
 Принципы работы поисковых машин; 
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 Индексация сайтов; 
 Поиск и оценка релевантности документов; 
 Поисковые алгоритмы Яндекса; 
 Поисковые алгоритмы Google; 
 Поведенческие факторы; 
 Взаимодействие поисковых машин и сайтов — протокол HTTP; 
 Статус и заголовки ответа сервера; 
 Переадресация и ошибки сервера; 
 Файл .htaccess; 

 
Тема 2 Внутренняя и внешняя поисковая оптимизация сайта: 

 Терминология SEO; 
 Виды запросов пользователей; 
 Прогнозирование количества запросов; 
 Инструменты Google и Яндекс для составления семантического ядра сайта; 
 Лабораторная работа: составление семантического ядра; 
 Правила и особенности написания текстов под SEO; 
 Баден-Баден — алгоритм определения переоптимизированных текстов; 
 Правила написания продающих текстов, примеры создания продающих страниц; 
 Оптимизация структуры сайта и разметка HTML-кода; 
 Приземляющие (посадочные) страницы, юзабилити; 
 Принципы ссылочного ранжирования; 
 Безопасные способы наращивания ссылочной массы; 
 Блоговое и статейное продвижение сайтов; 
 Влияние социальных сетей на SEO; 
 Фильтры Яндекса и Google; 
 Как не попасть и как выйти из-под фильтра. 

 
Тема 3 Инструменты для управления индексацией сайта: 

 Управление индексацией сайта; 
 Как ускорить появление страниц в индексе поисковых машин; 
 Файл robots.txt; 
 Карта сайта XML Sitemap; 
 Инструменты для Web-мастеров — диагностика сайта; 
 Яндекс Web-мастер – настройка и контроль параметров индексации; 
 Google Центр веб-мастеров – Google для веб-мастера; 
 Дополнительные инструменты SEO-оптимизатора; 

 
Тема 4 Способы мониторинга сайта: 

 Способы мониторинга сайта; 
 Параметры контроля: позиции на поисковых машинах, посещаемость сайта, 

параметры сессии, цели и конверсии; 
 Назначение инструментов аналитики — Яндекс.Метрика, Google Analytics и 

другие; 
 Настройка целей аналитики, методы повышения конверсии сайта; 
 Примеры построения аналитических отчетов; 

 
Тема 5 Эффективное управление сайтом: 

 Требования к «движку» сайта – с точки зрения SEO; 
 Заголовки сервера – постановка задачи программисту для доработки программного 

кода CMS; 
 Реакция CMS на несуществующие страницы – настройка страницы 404; 
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 Управление страницами – Sitemap генераторы. 
 Контекстная реклама в поиске: Яндекс.Директ и Google AdWords; 
 Маркетинг в социальных сетях: Vkontakte, Facebook, Twitter и другие; 
 E-mail маркетинг; 
 Контент-менеджмент и продающие тексты — обзор; 
 Эффективность вложений в интернет-проекты, ROI веб-сайтов. 
 Формулы продающих текстов (AIDA, PMPHS). 
 Основные элементы продающего текста. 
 Методики составления уникального торгового предложения(УТП). 
 6 «китов» УТП для продающего текста. 
 Заголовки и подзаголовки 
 Размещение текстов на сайте. Делаем сайт продающим. 
 Продающие тексты для SEO-продвижения. 
 Новости. Пишем новость, которая привлекает клиентов. 

 
Тема 6 Аналитика эффективности работы сайта: 

 Для чего нужна аналитика? 
 Способы анализа работы сайта; 
 Обзор популярных трекеров Google Analytics Яндекс.Метрика; 
 Критерии эффективности работы сайта; 
 Конверсия и показатели конверсии; 
 Целевые страницы и связь с конверсией; 
 Практическая работа: выбор целей сайта; 
 Регистрация и установка Google Analytics; 
 Создание аккаунта Google. Добавление сайта; 
 Настройка аккаунта и сайта; 
 Настройка целевых страниц; 
 Управление пользователями; 
 Регистрация и настройка Яндекс.Метрики; 
 Создание аккаунта Яндекс.Метрики; 
 Добавление сайта; 
 Настройка аккаунта и сайта; 
 Настройка целевых страниц; 
 Управление пользователями; 
 Установка кода отслеживания на сайт; 
 Проверка статуса отслеживания; 
 Практическая работа: установка кода отслеживания на сайт. 

 
Тема 7 Анализ аудитории сайта: 

 Посетители, география, технические возможности; 
 Отчеты по посетителям: оценка текущей аудитории сайта; 
 Формирование произвольных отчетов; 
 Формирование отчетов в различных видах; 
 Демографическая и половозрастная структура аудитории; 
 Когортный анализ; 
 Практическая работа: формирование отчета по городам посетителей; 
 Работа с расширенными сегментами; 
 Формирование произвольных сегментов и фильтров; 
 Мультиканальные последовательности; 
 Модели атрибуции; 
 Практическая работа: формирование сегмента по выбранным правилам. 
 Анализ основных источников трафика; 
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 Анализ конверсии переходов; 
 Анализ поисковых систем и ключевых слов; 
 Анализ эффективности SEO-продвижения; 
 Метки в URL; 
 Почему следует использовать UTM-метки; 
 Инструмент «Компоновщик URL»; 
 Практическая работа: Создание меток для учета эффективности ссылок и рекламы. 
 Анализ содержания сайтов; 
 Выявление предпочтений пользователей; 
 Интеграция с поисковыми системами; 
 Цели и конверсия; 
 Проверки правильности выбранных целей; 
 Формирование целей по произвольным параметрам; 
 Практическая работа: Использование и интеграция с поисковыми системами; 
 Анализ ссылок и дизайна; 
 Карты ссылок и карты кликов WebVisor; 
 Практическая работа: Настройка Яндекс.Метрики на использование WebVisor. 

 
Тема 8. Анализ эффективности продаж на сайте: 

 Переключение аккаунта на режим электронной коммерции; 
 Способы учета транзакций на сайте; 
 Код отслеживания транзакций; 
 Способы встраивания кода отслеживания транзакций на сайт; 
 Встраивание кода отслеживания транзакций; 
 Анализ транзакций на сайте; 
 Методы оценки эффективности рекламы и переходов; 
 ROI: Возврат инвестиций, методики оценки; 
 Практическая работа: Оценка эффективности рекламной кампании. 
 Назначение и использование фильтров; 
 Фильтрация входящего трафика; 
 Использование разных профилей для отслеживания с фильтрами; 
 Пользовательские фильтры; 
 Отслеживание событий, назначение и использование; 
 Код отслеживания событий; 
 Интеграция событий с возможностями сайта; 
 Практическая работа: Интеграция кода отслеживания событий. 
 User-ID Импорт данных в Google Analytics; 
 Регулярные выражения; 
 Импорт данных по рекламным расходам (Анализ расходов); 
 Группы контента; 
 Ремаркетинг; 
 Эксперименты; 
 API Google Analytics; 
 Бенчмаркинг; 
 Enchanced E-commerce; 
 Пользовательские параметры и переменные. 

 
4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд оценочных 

средств промежуточной аттестации по дисциплине 
4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости обучающихся и промежуточной 
аттестации. 
4.1.1. В ходе реализации дисциплины «Поисковая оптимизация» используются следующие 
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методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
 
– при проведении занятий лекционного типа: 
опрос (О) 
– при проведении практических занятий: 
опрос (О), тестирование (Т) 
– при проведении лабораторных занятий: 
опрос (О), защита ЛР 
при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 
опрос (О), тестирование (Т) 

 
4.1.2. Зачет проводится с применением следующих методов:  
Защита собственного проекта по самостоятельно выбранной тематике.  
Защита включает: 

 Обзор рынка 

 Описание идеи 

 Расчеты 
 

Для решения воспитательных и учебных задач в дисциплине «Поисковая 
оптимизация» в рамках преподавания используются следующие интерактивные формы при 
построении моделей: 

- дискуссия/ дебаты; 
- разбор конкретных рыночных событий; 

 
4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 
 
Типовые оценочные материалы 
 

������������ ������ � ���� No 1.  

 Выберите цели сайта и обоснуйте их. 
 

������������ ������ � ���� No 2 

 Проведите анализ запросов пользователей по одну из выбранных вами тем. 
 
������������ ������ � ����  No 5 

 Пишем новость, которая привлекает клиентов.  
 

������������ ������ � ����  No 7 
 Практическая работа: Встраивание кода отслеживания транзакций; 
 

������������ ������ � ����  No 8 
 Практическая работа: Создание дополнительного профиля; 

 
4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 
4.3.1. Формируемые компетенции 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 
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ОПК-8 Готовностью на 
практике защитить 
свои законные права, в 
том числе права 
личности, при 
уважении к 
соответствующим 
правам других в 
многоэтничном и 
интернациональном 
окружении 

ОПК-8.1 Владение законодательной 
базой в сфере ИТ 

ПК-12 Способностью 
определять 
стратегические цели и 
руководить 
проектированием, 
планированием, 
подготовкой и 
реализацией 
коммуникационных 
кампаний и 
мероприятий 

ПК-12.1 Формирование знаний и 
умений о принципах 
организационно-
управленческой работы с 
коллективами и проектами 

 
Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 

выполнить), 
подтверждая этап 
освоения компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

ОПК-8.1  

Владение 
законодательной 
базой в сфере ИТ 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 

использование 
сервисов интернет для 
поиска информации 

Не испытывает затруднений в выборе 
средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный поиск 
информации 
Не допускает технических ошибок 
Владеет спецификой, 
распространённой в информационной 
сфере. 

Проводит поиск информации 
на сайтах

ПК-12.1  

Формирование 

знаний и умений о 

принципах 

организационно-

управленческой 

Знание современных 
технологий 
организации 
коллективных работ;  
Знание технологий 
организации работы 
территориально 
распределенных 

Знание  
моделей программирования, 
особенностей информационных 
технологий, ориентированных на 
интернет;  
инструментария разработки сетевых 
приложений. 
Умение  
использовать информационные 
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Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 

выполнить), 
подтверждая этап 
освоения компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

работы с 

коллективами и 

проектами 

команд. 
 Знание смыслов, 
принципов, специфики 
формирования и 
управления 
корпоративной 
культурой компании; 
Знанием методов 
проектного 
планирования; 
Знание технологий 
делового 
администрирования; 
Знание внутренних 
коммуникационных 
систем;  

системы, применять навыки и умения 
в управлении для решения 
прикладных задач;  
использовать программное 
обеспечение и интегрированные 
среды разработки; использовать 
международные и отечественные 
стандарты. 
 

 
 
 
4.3.2 Типовые оценочные средства 
 

Вопросы к зачету по дисциплине «Поисковая оптимизация» 
Вариант итоговых тестовых вопросов 

1. ������ принципы работы поисковых машин? 
2. Какие способы внутренней поисковой оптимизации сайта вы знаете? 
3. Какие способы внешней поисковой оптимизации сайта вы знаете? 
4.  Назовите основные инструменты для управления индексацией сайта 
5.  Какие существуют способы мониторинга сайта? 
6. Каковы требования к «движку» сайта – с точки зрения SEO 
7. Как работает контекстная реклама в поиске: Яндекс.Директ и Google AdWords? 
8. Как анализировать эффективности работы сайта? 
9. Назовите инструменты для анализа аудитории сайта. 
10. Как провести анализ эффективности продаж на сайте. 

 
Шкала оценивания. 

 
Структура формирования баллов 

 
Сумма баллов Вид оцениваемой работы Максимальный балл 

100 баллов 
Посещаемость и работа на 

занятиях (презентации) 
25 
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Самостоятельные работы 25 
 

Финальная работа (проект) или 
зачет (ответ на теоретический 

вопрос) 

50 

 
Перевод набранных баллов в пятибалльную систему осуществляется по следующей 

шкале: 
Соответствие набранных баллов оценке 

Набранные баллы Оценка 
85-100 баллов Отлично 
70-84 баллов Хорошо 
50-69 баллов Удовлетворительно 

49 баллов и ниже Неудовлетворительно 
 

4.4. Методические материалы 
Текущая аттестация по дисциплине «Поисковая оптимизация» проводится в форме 

контрольных мероприятий (опрос, диспут, лабораторная работа) по оцениванию 
фактических результатов обучения студентов и осуществляется ведущим преподавателем.  

Учитываются: 
 учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения 

различных видов заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой 
дисциплине); 

 степень усвоения теоретических знаний; 
 уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной 

работы; 
 результаты самостоятельной работы. 
Активность студента на занятиях оценивается по его ответам на контрольные 

вопросы,  самостоятельному анализу модели и комментированию результатов расчетов. 
Кроме того, оценивание студента проводится на контрольной неделе в соответствии 

с распоряжением проректора по учебной работе. Оценивание студента на контрольной 
неделе проводится преподавателем независимо от наличия или отсутствия студента (по 
уважительной или неуважительной причине) на занятии. Оценка носит комплексный 
характер и учитывает достижения студента по основным компонентам учебного процесса 
за текущий период 

 
5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

Методические рекомендации по выполнению заданий самостоятельной работы 
 

Образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях 
При реализации дисциплины «Поисковая оптимизация» используются 

образовательные технологии, наиболее полно отражающие специфику дисциплины, а 
именно активных форм проведения занятий, кроме пассивных методов (опрос и прочее). 

 
Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях 

При реализации дисциплины «Поисковая оптимизация» направления «Цифровые 
коммуникации и новые медиа» магистратуры используются интерактивные формы 
проведения занятий. 

Поскольку интерактивное обучение – это, прежде всего, диалоговое обучение, в ходе 
которого осуществляется взаимодействие между студентом и преподавателем, между 
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самими студентами, в том числе с использованием информационных технологий и 
технических средств. Для решения воспитательных и учебных задач в дисциплине 
«Поисковая оптимизация» в рамках коллоквиумов используются следующие 
интерактивные формы: 

- дискуссия; 
- кейс-метод (разбор конкретных событий или явлений их рыночной практики); 
- лабораторная работа в группе: 
Кроме того, в процессе обучения задействована такая форма диалогового обучения, 

как компьютерное рубежное тестирование студентов по разделам дисциплины. 
В рамках развития интерактивных форм обучения на дисциплине «Поисковая 

оптимизация» разработаны презентации с возможностью использования различных 
вспомогательных средств: интерактивной доски, книг, видео, слайдов, компьютеров и т.п. 
Удельный вес занятий, проводимых в интерактивных формах по дисциплине, представлен 
таблицей ниже. 

 
Общее количество часов, используемых в аудиторных занятиях дисциплины в 

интерактивной форме, составляет 36 часов или 50% от 72 часов аудиторных. 
  
Самостоятельная работа обучаемого, изучающего дисциплину «Поисковая 

оптимизация» направлена на формирование следующих умений и навыков:  
Изучение работать с основными графическими пакетами.  
Изучение основных методов выбора графических и изобразительных решений. 
Освоение новых форм и методов графического моделирования объектов. 
Изучение применения подходов системного анализа для решения задач 

профессионального направления. 
Для выполнения самостоятельной работы рекомендуется использовать учебную 

литературу из п.6.3.  
 

Вопросы и задания для самостоятельной подготовки 
1. Создание аккаунта Яндекс. Директ и Google Adwords. 
2. Создание аккаунта Яндекс. Метрика и Google Analitics. 
3,      Написание продающего текста для сайта. 
4.      Анализ наполнения сайта с точки зрения поисковых машин. 
5.      Дизайнерское решение первой страницы сайта с точки зрения юзабилити. 

 
6.  Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной  

сети "Интернет", включая перечень учебно-методического обеспечения для 
самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 

 
6.1.Основная литература: 

 1. Зараменских Е.П. ОСНОВЫ БИЗНЕС-ИНФОРМАТИКИ. Учебник и практикум 
для бакалавриата и магистратуры – М.: ЮРАЙТ, https://www.biblio-online.ru, 2017. 
 2. Гаврилов Л.П. ЭЛЕКТРОННАЯ КОММЕРЦИЯ. Учебник и практикум для 
бакалавриата и магистратуры – М., ЮРАЙТ, https://www.biblio-online.ru, 2017. 

 
6.2Дополнительная литература. 

3. Первая книга SEO-копирайтера [Электронный ресурс]: как написать текст для 
поисковых машин и пользователей/ О.И. Крохина [и др.].— Электрон. текстовые 
данные.— М.: Инфра-Инженерия, 2012.— 216 c.— Режим доступа: 
http://www.iprbookshop.ru/40241.html.— ЭБС «IPRbooks» 

 
6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы. 
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Положение об организации самостоятельной работы студентов федерального 
государственного бюджетного образовательного учреждения высшего образования 
«Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте 
Российской Федерации» (в ред. приказа РАНХиГС от 11.05.2016 г. № 01-2211). 
http://www.ranepa.ru/images/docs/prikazy-ranhigs/Pologenie_o_samostoyatelnoi_rabote.pdf 

 
6.4. Нормативные правовые документы. 

1. Конституция Российской Федерации http://www.constitution.ru/ 
2. Закон РФ от 27.12.1991 N 2124-1 (ред. от 05.04.2016) "О средствах массовой 

информации" http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/ 
 
6.5. Интернет-ресурсы. 

Электронный журнал http://sostav.ru 
Электронный журнал http://roem.ru 
Электронный журнал http:// http://www.niemanlab.org/ 
Электронный журнал «Медиаскоп». Раздел «Экономика СМИ» 
http://www.mediascope.ru/?q=taxonomy/term/6 

 
7. Материально-техническая база, информационные технологии, программное 
обеспечение и информационные справочные системы 
 
Специализированного оснащения для выполнения практических занятий и заданий не 
требуется.  
Для реализации дисциплины необходимо следующее материально-техническое и 
программное обеспечение, включающее аудитории, программное обеспечение, 
технические средства:  
• Аудитории со столами по количеству студентов, оборудованные экраном и 
проектором (допускается использование переносной/мобильной техники); 
• Программное обеспечение Microsoft Word или аналог; 
• MS PowerPoint или аналогичный редактор презентаций (допускается наличие в 
компьютерных классах при предоставлении доступа студентам по предварительному 
запросу). 
 


