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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 
планируемыми результатами освоения программы 

1.1. Дисциплина Б1.В.07 Цифровые продукты и визуальная 
культураобеспечивает овладение следующими компетенциями: 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОПК-7 Способностью 
самостоятельно 
приобретать с 
помощью 
информационных 
технологий и 
использовать в 
практической 
деятельности новые 
знания и умения, в том 
числе в новых 
областях знаний, 
непосредственно не 
связанных со сферой 
деятельности 

ОПК-7.1 Владение инструментарием 
информационных 
технологий 

ПК-16 Способностью 
использовать 
элементы 
экономического 
анализа в 
практической 
деятельности и 
разрабатывать 
технико-
экономические 
обоснования проектов 

ПК-16.1 Формирование знаний и 
умений о принципах 
организационно-
управленческой работы с 
коллективами и проектами 

 
1.2. В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
 

ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

С Управление 
(менеджмент) 
информационными 
ресурсами) / С/06.6 
Подготовка 
отчетности по сайту 

ОПК-7.1 
на уровне знаний: Методов анализа и 
обобщения информации 
 
на уровне умений: применять орфографию, 
пунктуацию и стилистику в русском языке 
 
на уровне навыков: документировать работы 
по управлению информационными 
ресурсами сайта 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

А Предметная 
реализация 
требований к 
художественно-
техническому 
оформлению сетевого 
издания/сайта 
информационного 
агентства / A/01.7 
Разработка макета 
ресурса 
A/02.7 Отбор 
иллюстративных 
материалов 

ПК-16.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
Оценку качества выполненной работы 
Методов принятия решений 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
применять стандарты, технические условия 
и другие нормативные документы 
 
на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 
организация охраны труда 
нести ответственность за результаты работы 
производственного отдел 

 
 

2. Объем и место дисциплины в структуре ОП ВО 
Объем дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 2 зачётных единицы (72 часа)  
Место дисциплины в структуре ОП ВО 

ДисциплинаБ1.В.07 Цифровые продукты и визуальная культура относится к 
дисциплинам вариативной части базового  

Усвоение материала обеспечивается сочетанием аудиторных занятий и 
самостоятельной работы студентов с литературой и нормативными документами. 
Основным видом учебных занятий по данной дисциплине являются лекционные занятия и 
лабораторные работы. Лекционные занятия проводятся в виде дискуссий, семинаров, 
группового проектного обучения, лабораторные – практика по применению методов 



6 
 

системного анализа к решению прикладных задач. Изучение дисциплины осуществляется 
в течение одного семестра: для студентов очной формы обучения – в 1 семестре. По 
дисциплине осуществляется текущий контроль самостоятельной работы на дневном 
обучении и итоговый контроль в форме зачета с оценкой. 
 

3. Содержание и структура дисциплины 
Содержание дисциплины должно соотноситься с планируемыми результатами 

обучения по дисциплине через задачи, формируемые компетенции и их компоненты 
(знания, умения, навыки) (Табл. 1). 

Таблица 1. 
Очная форма обучения 

 

Наименование тем 

Виды учебной деятельности, включая 
самостоятельную работу (в часах) Форма 

ТКУ1 
Форма ПА2 

Л
ек

ци
и

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 р
аб

от
а Активные и интерактивные 

занятия 

С
ем

ин
ар

ы
 

М
ас

те
р-

кл
ас

с 

С
ит

уа
ци

он
ны

й 
(

)
П

ра
кт

ик
ум

по

Л
аб

ор
ат

ор
ны

й
тр

ен
ин

г

Д
ид

ак
ти

че
ск

ая
 и

гр
а 

 

Очная форма 

Тема 1. Электронно-
информационная революция 
и трансформация реальной 
экономики в сетевую, 
электронную и цифровую.  
 

 3 4           

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 2. IТочки 
экономического роста в 
глобальной экономике сквозь 
призму цифровой экономики.  
 

 3 4           

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 3. Домохозяйства в 
цифровой экономике 

 3 4           

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 4. Бизнес- архитектура 
сетевой и виртуальной 
фирмы в цифровой 
экономике 

 3 2         

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

                                                 
1 ТКУ – текущий контроль успеваемост 
2 ПА – промежуточная аттестация 
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Тема 5. Роль и место 
государства в цифровой 
экономике 

 2 2          

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 6. Ресурсы и процессы: 
финансы, персонал, 
логистика и производство 

 3 2          

Работа на 
семинаре, 
доклад / 13 

бал. 

Тема 7. Институционально – 
правовая инфраструктура и 
ее развитие в цифровой 
экономике.  
 

 3 2          

Работа на 
семинаре, 

контрольное 
задание / 22 

бал. 

Тема 8. Облачная 
инфраструктура предприятия.  
 

 2 2            

Тема 9. Общая 
инфраструктура цифровой 
экономики. 

 3 2            

Тема 10. Инфраструктура 
социальных коммуникаций и 
совместной деятельности в 
цифровой экономике 

 3 2            

Тема 11. Методология 
управления проектами в 
цифровой экономике. 

 3 2            

Тема 12. Методика 
моделирования бизнес-
процессов в цифровой 
экономике. 
 
 

 3 2            

Тема 13. Экономика проекта 
создания новых продуктов в 
цифровой экономике.  
 

 3 2            

Тема 14. Границы цифровой 
экономики.  
 

 3 1            

Тема 15. Разработка и защита 
учебного проекта по 
созданию нового продукта 

 3 1            

Всего:  44 28          
100 бал.  

/ 100 баллов 

Общая трудоемкость 
дисциплины (в часах) 

72 
Зачет с 

оценкой 
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Общая трудоемкость 
дисциплины (в зачетных 
единицах) 

2 

Примечание: 
 – формы текущего контроля успеваемости: опрос (О), тестирование (Т),  защита ЛР. 

 
Содержание дисциплины  

Тема 1  

Электронно-информационная революция и трансформация реальной экономики в сетевую, 

электронную и цифровую.  

Тема 2 
IТочки экономического роста в глобальной экономике сквозь призму цифровой 
экономики.  
 
Тема 3  
Домохозяйства в цифровой экономике. 
Трансформация модели человека в цифровой экономике (наноуровень). 3.2. Изменение 
структуры потребления в цифровой экономике. 3.3. Индивидуализация продуктов и услуг 
в цифровой экономике.  
 
Тема 4 
Бизнес- архитектура сетевой и виртуальной фирмы в цифровой экономике (формирование 
и развитие). 
 
Тема 5 
Роль и место государства в цифровой экономике.  
 
Тема 6 
Ресурсы и процессы: финансы, персонал, логистика и производство.  
 
Тема 7 
Институционально – правовая инфраструктура и ее развитие в цифровой экономике.  
 
Тема 8 
Облачная инфраструктура предприятия.  
 
Тема 9  
Общая инфраструктура цифровой экономики.  
Программная и системная инженерия современных информационных систем. Базы 
данных. Прикладное ПО: торговля, фондовый и валютный рынок, машиностроение 
(системы проектирования, 3D-принтинг и др.), сельское хозяйство, транспорт, связь, 
медицина, строительство (BIM-технологии), городская инфраструктура (умный город, 
умный дом и пр.). Облачные технологии и современные способы ее создания. Технологии 
«открытого кода» – OpenSource. Технология BlockChain и инновации. Обзор технической 
инфраструктуры цифровой экономики. Открытое аппаратное обеспечение – OpenSource 
Hardware. 
 
Тема 10 
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Инфраструктура социальных коммуникаций и совместной деятельности в цифровой 
экономике (блоги, микроблоггинг, сообщества, активности, социальная аналитика, 
форумы, социальные сети, wiki, crowd-nтехнологии, коллаборативные технологии).  
 
Тема 11 
Методология управления проектами в цифровой экономике.  
 
Тема 12 
Методика моделирования бизнес-процессов в цифровой экономике. 
 
Тема 13 
Экономика проекта создания новых продуктов в цифровой экономике.  
 
Тема 14 
Границы цифровой экономики.  
 
Тема 15 
Разработка и защита учебного проекта по созданию нового продукта (практическая работа 
по применению полученных знаний и навыков). 
 

4. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся и фонд оценочных 
средств промежуточной аттестации по дисциплине 

4.1. Формы и методы текущего контроля успеваемости обучающихся и промежуточной 
аттестации. 
4.1.1. В ходе реализации дисциплины Б1.В.ОД.8 «Цифровая экономика» используются 
следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
 
– при проведении занятий лекционного типа: 
опрос (О) 
– при проведении практических занятий: 
опрос (О), тестирование (Т) 
– при проведении лабораторных занятий: 
опрос (О), защита ЛР 
при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 
опрос (О), тестирование (Т) 

 
4.1.2. Зачет проводится с применением следующих методов:  
Защита собственного проекта по самостоятельно выбранной тематике.  
Защита включает: 

 Обзор рынка 

 Описание идеи 

 Расчеты 
 

 
Для решения воспитательных и учебных задач в дисциплине Б1.В.ОД.8 «Цифровая 

экономика» в рамках преподавания используются следующие интерактивные формы при 
построении моделей: 

- дискуссия/ дебаты; 
- разбор конкретных рыночных событий; 

 
4.2. Материалы текущего контроля успеваемости обучающихся 
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Типовые оценочные материалы по темам 
Типовые вопросы опроса 
 
4.3. Оценочные средства для промежуточной аттестации. 
4.3.1. Формируемые компетенции 
 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа освоения 
компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ОПК-7 Способностью 
самостоятельно 
приобретать с 
помощью 
информационных 
технологий и 
использовать в 
практической 
деятельности новые 
знания и умения, в том 
числе в новых 
областях знаний, 
непосредственно не 
связанных со сферой 
деятельности 

ОПК-7.1 Владение инструментарием 
информационных 
технологий 

ПК-16 Способностью 
использовать 
элементы 
экономического 
анализа в 
практической 
деятельности и 
разрабатывать 
технико-
экономические 
обоснования проектов 

ПК-16.1 Формирование знаний и 
умений о принципах 
организационно-
управленческой работы с 
коллективами и проектами 

 
Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

ОПК-7.1  

Владение 

инструментарием 

информационных 

технологий 

Объектами оценивания 
выступают: 
 уровень владения 
технологиями веб; 
 уровень качества 
группировки 
информации; 
 коммуникативные 
навыки и знание 
технологий интернет, 

Не испытывает затруднений в 
выборе средств 
Владение средствами и сервисами 
интернет 
Умеет организовать рубрикацию, 
сортировку и ретроспективный 
поиск информации 
Не допускает технических ошибок 
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Этап освоения 
компетенции 

 

Показатель 
оценивания 

Что делает обучающийся 
(какие действия способен 
выполнить), подтверждая 

этап освоения 
компетенции

Критерий оценивания 
Как (с каким качеством) выполняется 
действие. Соответствует оценке 

«отлично» в шкале оценивания в РПД. 
 

использование сервисов 
интернет для поиска 
информации 

Владеет спецификой, 
распространённой в 
информационной сфере. 
Проводит поиск информации на 
сайтах 

ПК-16.1  

Формирование 

знаний и умений о 

принципах 

организационно-

управленческой 

работы с 

коллективами и 

проектами 

Знание современных 
технологий организации 
коллективных работ;  
Знание технологий 
организации работы 
территориально 
распределенных команд. 
 Знание смыслов, 
принципов, специфики 
формирования и 
управления 
корпоративной 
культурой компании; 
Знанием методов 
проектного 
планирования; 
Знание технологий 
делового 
администрирования; 
Знание внутренних 
коммуникационных 
систем;  

Знание  
моделей программирования, 
особенностей информационных 
технологий, ориентированных на 
интернет;  
инструментария разработки сетевых 
приложений. 
Умение  
использовать информационные 
системы, применять навыки и 
умения в управлении для решения 
прикладных задач;  
использовать программное 
обеспечение и интегрированные 
среды разработки; использовать 
международные и отечественные 
стандарты. 
 

 
 
4.3.2 Типовые оценочные средства 
 

Вопросы к зачету по дисциплине Б1.В.ОД.7 «Цифровая экономика» 
Вариант итоговых тестовых вопросов 

 
1. Что представляет собой продукт в цифровую эпоху?  
2. Каково влияние цифровизации на архитектура современного бизнеса: влияние 

цифровизации? 
3. Приведите примеры бизнес-моделей ИКТ фирмы.  
4. Каково поведение фирмы традиционной экономики в цифровую эпоху? 
5. В чем состоит эволюция рыночных структур под действием эффекта 

цифровизации? 
6. Дайте анализ двухстороннего рынка и сетевых взаимосвязей в цифровую эпоху 
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7. Почему сайт компании как ее «информационное лицо»? 
8. Каковы формы конкуренции в цифровом мире? 
9. В чем состоят новые риски и новые вызовы в цифровой экономике? 

 
 
Шкала оценивания. 

 
Структура формирования баллов 

 
Сумма баллов Вид оцениваемой работы Максимальный балл 

100 баллов 

Посещаемость и работа на 
занятиях (презентации) 

25 

Самостоятельные работы 25 
 

Финальная работа (проект) или 
зачет (ответ на теоретический 

вопрос) 

50 

 
Перевод набранных баллов в пятибалльную систему осуществляется по следующей 

шкале: 
Соответствие набранных баллов оценке 

Набранные баллы Оценка 
85-100 баллов Отлично 
70-84 баллов Хорошо 
60-69 баллов Удовлетворительно 

49 баллов и ниже Неудовлетворительно 
 

4.4. Методические материалы 
Текущая аттестация по дисциплине «Цифровая экономика» проводится в форме 

контрольных мероприятий (опрос, диспут, лабораторная работа) по оцениванию 
фактических результатов обучения студентов и осуществляется ведущим преподавателем.  

Учитываются: 
 учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения 

различных видов заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой 
дисциплине); 

 степень усвоения теоретических знаний; 
 уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной 

работы; 
 результаты самостоятельной работы. 
Активность студента на занятиях оценивается по его ответам на контрольные 

вопросы,  самостоятельному анализу модели и комментированию результатов расчетов. 
Кроме того, оценивание студента проводится на контрольной неделе в соответствии 

с распоряжением проректора по учебной работе. Оценивание студента на контрольной 
неделе проводится преподавателем независимо от наличия или отсутствия студента (по 
уважительной или неуважительной причине) на занятии. Оценка носит комплексный 
характер и учитывает достижения студента по основным компонентам учебного процесса 
за текущий период 

Виды и формы отработки пропущенных занятий 
Студент, пропустивший два занятия подряд, допускается до последующих занятий 

на основании допуска.  
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           Студент, пропустивший семинарские занятия (одно и более), отрабатывает каждое 
из них, сдавая пропущенное расчетное задание.  

 
5. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

Методические рекомендации по выполнению заданий самостоятельной работы 
 

Образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях 
При реализации дисциплины «Интернет-маркетинг и  PR» используются 

образовательные технологии, наиболее полно отражающие специфику дисциплины, а 
именно активных форм проведения занятий, кроме пассивных методов (опрос и прочее). 

Активные методы обучения, используемые на семинарских занятиях дисциплины. 
Неимитационные Имитационные 

Неигровые Игровые 
Проблемное обучение. 
Эвристическая лекция, 
семинар. 
Тематическая дискуссия. 

Анализ конкретных 
ситуаций. 
Творческое задание 

Ролевые игры 

 
Интерактивные образовательные технологии, используемые в аудиторных занятиях 

При реализации дисциплины «Цифровая экономика» направления «Цифровые 
коммуникации и новые медиа» магистратуры используются интерактивные формы 
проведения занятий. 

Поскольку интерактивное обучение – это, прежде всего, диалоговое обучение, в ходе 
которого осуществляется взаимодействие между студентом и преподавателем, между 
самими студентами, в том числе с использованием информационных технологий и 
технических средств. Для решения воспитательных и учебных задач в дисциплине 
«Цифровая экономика» в рамках коллоквиумов используются следующие интерактивные 
формы: 

- дискуссия; 
- кейс-метод (разбор конкретных событий или явлений их рыночной практики); 
Кроме того, в процессе обучения задействована такая форма диалогового обучения, 

как компьютерное рубежное тестирование студентов по разделам дисциплины. 
В рамках развития интерактивных форм обучения на дисциплине «Цифровая 

экономика» разработаны презентации с возможностью использования различных 
вспомогательных средств: интерактивной доски, книг, видео, слайдов, компьютеров и т.п. 
Удельный вес занятий, проводимых в интерактивных формах по дисциплине, представлен 
таблицей ниже. 

Интерактивные методы обучения, используемые на семинарских занятиях 
дисциплины «Цифровая экономика». 

Семестр 
Вид  

занятия 
 

Используемые интерактивные  
образовательные технологии 

Кол-во 
часов 

1 С Презентации, круглый стол, ролевые игры, 
кейс-метод, метод проектов, работа в малых 
группах 

2 

С Использование Web-сайтов. 2 

С Построение сложных систем 4 

С Анализ полученных результатов 4 
ИТОГО: 12 
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Общее количество часов, используемых в аудиторных занятиях дисциплины в 
интерактивной форме, составляет 12 часов или 35% от 32 часов аудиторных. 

 
Самостоятельная работа обучаемого, изучающего дисциплину «Цифровая 

экономика» направлена на формирование следующих умений и навыков:  
Изучение методов и методологии  теории систем и системного анализа.  
Изучение основных методов построения сложных когнитивных систем, 

проанализировать основные типы и структуры данных. 
Освоение новых форм и методов математического моделирования, 

предопределяемых требованиями рыночной экономики. 
Изучение применения подходов системного анализа для решения задач 

профессионального направления. 
 

Вопросы и задания для самостоятельной подготовки 
1. Опишите элементы маркетинговой стратегии одной из крупных компаний-

производителей, работающей на российском рынке. 
2. Сделайте расчет вывода на рынок какого-либо продукта с заданными 

характеристиками. 
3. Расскажите об особенностях маркетингового продвижения в сети одного их 

крупных брендов (топ 10 по поисковым запросам). 
4. Разработайте стратегию продвижения с социальных сетях нового бренда. 

 
5. Учебная литература и ресурсы информационно-телекоммуникационной  

сети "Интернет", включая перечень учебно-методического обеспечения для 
самостоятельной работы обучающихся по дисциплине 

 
Основная литература: 

1. Клаус Шваб, Четвертая промышленная революция, -- М,: Эксмо, 2017. – 208 с.  
2. Стивен Левитт Фрикомыслие [Электронный ресурс]: нестандартные подходы к 

решению проблем/ Левитт Стивен, Дабнер Стивен— Электрон. текстовые 
данные.— М.: Альпина Паблишер, 2016.— 199 c.— Режим доступа: 
http://www.iprbookshop.ru/41498.html.— ЭБС «IPRbooks»     

3. Митч Мейерсон Основы интернет-маркетинга [Электронный ресурс]: все, что 
нужно знать, чтобы открыть свой магазин в интернете/ Мейерсон Митч, Скарборо 
Мэри— Электрон. текстовые данные.— М.: Манн, Иванов и Фербер, 2014.— 310 
c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/39313.html. — ЭБС «IPRbooks» 

4. Альтшулер И.Г. Стратегия и маркетинг. Две стороны одной медали, или Просто о 
сложном [Электронный ресурс]/ И.Г. Альтшулер— Электрон. текстовые данные.— 
М.: Дело, 2011.— 288 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/51102.html. — 
ЭБС «IPRbooks». 

5. Портер, М. Конкурентная стратегия: Методика анализа отраслей и конкурентов. 
[Электронный ресурс] — Электрон. дан. — М. : Альпина Паблишер, 2016. — 453 с. 
— Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/87853 

6. Огилви Д. «Огилви о рекламе». — М.: Изд-во Эксмо, 2006. 

Дополнительная литература 
7. 1. Айзенберг Брайан, Джон Кварто вон Тивадар и Дэвис Лайза Т. Тестирование и 

оптимизация веб-сайтов. Руководство по Google Website Optimizer, Издательство: 
Вильямс, Диалектика, 2009 г. 

8. 2. Ашманов И., Иванов А. Оптимизация и продвижение сайтов в поисковых системах 
- СПб: Питер, 2011г. 

9. 3. Бабаев А., Евдокимов Н., Иванов А. Контекстная реклама. - СПб: Питер. 2011 г. 
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10. 4. Басов А. Контекстная реклама. - СПб: Питер, 2011г. 
11. 5. Гитомер Дж. Бизнес в социальных сетях. Как продавать, лидировать и побеждать, 

Издательство Питер, 2012г. 
12. 6. Гусев В. С. Аналитика вебсайтов. Использование аналитических инструментов для 

продвижения в Интернет. Серия: Практика реального бизнеса Издательство: 
Вильямс, 2008 г. 

13. 7. Довжиков А., Яковлев А. Контекстная реклама. Основы. Секрет. Трюки. 
Издательство: БХВ-Петербург, 2012г. 10 

14. 8. Лавдей Л., Нихаус С. Проектирование прибыльных веб-сайтов. Издательство: 
Манн, Иванов и Фербер, 2011г. 

15. 9. Ледфорд Джерри, Мэри Тайлер. Google Analytics 2.0. Анализ веб-сайтов, 
Издательство Диалектика, 2008г. 

 
6.3. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы. 

Положение об организации самостоятельной работы студентов федерального 
государственного бюджетного образовательного учреждения высшего образования 
«Российская академия народного хозяйства и государственной службы при Президенте 
Российской Федерации» (в ред. приказа РАНХиГС от 11.05.2016 г. № 01-2211). 
http://www.ranepa.ru/images/docs/prikazy-ranhigs/Pologenie_o_samostoyatelnoi_rabote.pdf 

 
6.4. Нормативные правовые документы. 

1. Конституция Российской Федерации http://www.constitution.ru/ 
2. Закон РФ от 27.12.1991 N 2124-1 (ред. от 05.04.2016) "О средствах массовой 

информации" http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1511/ 
 
6.5. Интернет-ресурсы. 

№ Наименование портала 
(издания, курса, документа) 

ссылка 

Сайты, статьи 

1 Автоматизированная рекламная система http://www.seopult.ru 

2 Анализ видимости в поисковых системах http://www.site-auditor.ru 

3 Аналитическая программа Рунетология http://runetologia.podfm.ru 

4 Руформатор - ежедневное электронное издание http://ruformator.ru 

5 Энциклопедия поисковых систем http://searchengines.ru 

 
7. Материально-техническая база, информационные технологии, программное 
обеспечение и информационные справочные системы 
 
Специализированного оснащения для выполнения практических занятий и заданий не 
требуется.  
Для реализации дисциплины необходимо следующее материально-техническое и 
программное обеспечение, включающее аудитории, программное обеспечение, 
технические средства:  
• Аудитории со столами по количеству студентов, оборудованные экраном и 
проектором (допускается использование переносной/мобильной техники); 
• Программное обеспечение Microsoft Word или аналог; 
• MS PowerPoint или аналогичный редактор презентаций (допускается наличие в 
компьютерных классах при предоставлении доступа студентам по предварительному 
запросу). 
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