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Цель освоения дисциплины: 

Дисциплина ставит главной целью реализацию требований к освоению про-

фессиональных компетенций ПК-3 и ПК-9 на основе формирования у студентов 

теоритических знаний, а также практических навыков управления маркетинговой 

деятельностью компании.   

Основными задачами дисциплины являются: 

-   сформировать представление студентов об общей теории маркетинга; 

-   освоить задачи, цели и инструменты маркетинга; 

-   овладеть практическими приемами применения маркетинга. 

Код и этап освоения комптенций:  

ПК-3 «Способность выполнять необходимые для составления экономических 

разделов планов расчеты, обосновывать их и представлять результаты работы в со-

ответствии с принятыми в организации стандартами». 

Этап освоения компетенции: ПК-3.1 «Способность выполнять необходимые 

для составления экономических разделов планов расчеты». 

ПК-9 «Способность организовать деятельность малой группы, созданной для 

реализации конкретного экономического проекта». 

Этап освоения компетенции: ПК-9.2 «Способность в рамках разработки про-

екта выбирать оптимальные способы решения задач в рамках поставленной цели, 

исходя из существующих ограничений». 

 

План курса: 

Тема 1. Эволюция концепций маркетинга.  

Тема 2. Этапы целевого маркетинга.  

Тема 3. Маркетинговые исследования.  

Тема 4. Товарная, сбытовая, ценовая и коммуникационная политика фирмы.  

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Формы и методы текущего контроля успеваемости: опрос, тестирование и 

коллоквиум по темам курса, участие в диспутах и деловой игре, контрольная работа. 

Форма промежуточной аттестации – экзамен. 

Планируемые результаты обучения: 

Знания: 

 сущности и значения маркетинга в деятельности предприятия (ПК-3); 

 методов сбора и обработки маркетинговой информации (ПК-3); 



 элементов комплекса маркетинга (ПК-3); 

 сущности и этапов стратегического маркетинга (ПК-9); 

 методов сбора и обработки маркетинговой информации (ПК-9); 

 элементов комплекса маркетинга (ПК-9). 

Умения: 

 проводить маркетинговые исследования (ПК-3); 

 формировать спрос и стимулировать сбыт (ПК-3); 

 сегментировать рынок и позиционировать продукт на целевом рынке       

(ПК-9); 

 разрабатывать стратегию маркетинговой деятельности компании (ПК-9); 

 применять маркетинговый инструментарий (ПК-9); 

 принимать маркетинговые решения в промышленной, сбытовой и торговой 

деятельности предприятия (ПК-9). 

Навыки: 

 владения приемами и методами проведения маркетинговых исследований 

(ПК-3); 

 организации маркетинговой деятельности и оценки ее эффективности    

(ПК-3).  
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