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Цель освоения дисциплины: 

Основной целью учебной дисциплины «Иностранный язык (профессиональ-

ный» является овладение следующей компетенцией:  

УК ОС-4 «Способность осуществлять деловую коммуникацию в устной и 

письменной формах на государственном(ых) и иностранном(ых) языке(ах)».  

Коды этапов освоения компетенции УК ОС-4: 

Коды этапов освоения компетенции: УК ОС-4.3, УК ОС-4.4 «Способность 

провести деловую переписку на иностранном языке». 

 

План курса:  

Тема 1. Торговая марка. 

Тема 2. Путешествия и деловые поездки. 

Тема 3. Работа компании. 

Тема 4. Реорганизации и перемены в бизнесе. 

Тема 5. Деньги. 

Тема 6. Реклама. 

Тема 7. Деловая культура. 

Тема 8. Устройство на работу. 

Тема 9. Глобализация. 

Тема 10. Качество товаров. 

Тема 11. Деловая этика. 

Тема 12. Лидерство в коллективе.  

Тема 13. Инновации. 

Тема 14. Конкуренция. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
Формы и методы текущего контроля успеваемости: опрос, тестирование, уча-

стие в диспутах, написание контрольной работы, реферата и эссе. 

Форма промежуточной аттестации – зачет, экзамен. 

Планируемые результаты обучения: 

Знания: 

 методов и технологий деловой коммуникации на иностранном языке (на 

продвинутом уровне); 



 стилистических особенностей представления результатов деловой (и науч-

ной) деятельности в устной и письменной форме на иностранном языке (на продви-

нутом уровне). 

Умения: 

 следовать основным нормам, принятым в научном и деловом общении на 

иностранном языке (на продвинутом уровне). 

Навыки: 

 анализа текстов на иностранном языке; 

 критической оценки эффективности различных методов и технологий дело-

вой (и научной) коммуникации на иностранном языке; 

 быстро воспринимать и анализировать новую информацию экономической 

направленности на иностранном языке. 
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