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Цель освоения дисциплины:

Способность проводить анализ взаимосвязи между функциональными стратегиями 
компании

План курса:

Содержание дисциплины

Тема 1: Маркетинг: вчера, сегодня, завтра

Историческое  развитие  маркетинга,  школы  маркетинга,  современное  состояние,
тенденции развития

Тема 2. Построение карьеры в маркетинге

1. Что должен знать и уметь современный маркетолог
2. Каковы личностные характеристики успешных маркетологов
3. Как сегодня оцениваются результаты работы маркетологов

Тема 3. Проектный метод: цель, технология

Формирование команд на основе определения  командных ролей с помощью теста 
Р.Белбина

Тема 4. Методы разработки проектных идей

для последующей реализации

Тема 5. Разработка социальных или предпринимательских  проектов

Оценивание соответствия поставленных целей и задач содержанию групповых проектов,
оценка умения аргументировать собственную точку зрения.

Генерация и тестирование проектных идей



Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В  ходе  реализации  дисциплины  Б1.В.ДВ.4.1  «Введение  в  профессию»  используются
следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:

– при проведении занятий лекционного типа:

при  чтении  лекций  используется  объяснительно-иллюстративный  метод  с
элементами  проблемного  изложения  учебной  информации  (монологической,
диалогической или эвристической);

– при проведении занятий семинарского типа:

Эссе

Круглый стол

Творческое задание

Презентация результатов брейншторминга
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 Зачет проводится с применением следующих методов: групповой проект с презентацией
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