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Цель освоения дисциплины:

Сформировать компетенцию в области  анализа рыночных и специфических рисков для
принятия  управленческих  решений,  в  том  числе  при  принятии  решений  об
инвестировании и финансировании.

План курса:

№ п/п
Наименование
тем (разделов)

Содержание тем (разделов)

Тема 1

Товары и 
процесс 
формирования 
ассортимента на 
предприятиях 
розничной 
торговли 

Форматирование места продажи. Категоризация торгового 
предложения. 

Тема 2

Организация 
мест размещения
товаров в 
торговом зале 

Зонирование торгового пространства. Разработка планограммы
торгового зала. 

Тема 3
Организация 
мест выкладки 
товаров в 
торговом зале 

Подбор методов и приемов выкладки товарных групп. 

Тема 4

Окружение 
товаров 
средствами 
стимулирования 
покупок в местах
продажи 

Разработка планограммы POSM. 

Тема 5
Программы 
мерчендайзинга 
в местах продаж 

Разработка программы мерчандайзинга. 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В  ходе  реализации  дисциплины  используются  следующие  методы  текущего  контроля
успеваемости обучающихся:



– при проведении занятий лекционного типа:

при  чтении  лекций  используется  объяснительно-иллюстративный  метод  с  элементами
проблемного  изложения  учебной  информации  (монологической,  диалогической  или
эвристической);

– при проведении занятий семинарского типа:

- эссе 

- диспут

- коллквиум.

Зачет проводится с применением следующих методов: устного опроса.
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http://www.iprbookshop.ru/24796
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