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Цель освоения дисциплины:

Сформировать  компетенцию  в  области  владения  навыками  количественного  и
качественного анализа информации при принятии управленческих решений, построения
экономических,  финансовых  и  организационно-управленческих  моделей  путем  их
адаптации к конкретным задачам управления.

План курса:

№
р

аз
де

л
а Наименование 

раздела
Содержание раздела

1 События  в
комплексе
интегрированных
маркетинговых
коммуникаций.

Постановка  цели  и  задач  события.  Классификация
событий.  Популярные  форматы  событий.  Аудитория.
Барьеры участия в событиях (для участников) и методы их
преодоления. 

2 Принципы
организации  и
проведения
событий

Событие  и  бренд.  Идея  и  концепция  события.  Сценарий.
Модель  «Четыре  скорости  удачного  мероприятия:  интрига,
включение, эмоции, коммуникация». Тестирование форматов.
Креативная и игровая составляющая событий.

3 Разработка события Исследования,  генерация  и  тестирование  идей  события.
Планирование  и  утверждение  проекта  события.  Выбор
подрядчиков  и  определение  бюджета.  Программа  события.
Работа с агентствами и спонсорами. 

4 Проведение
событий Пространство  мероприятия,  площадка,  техническая  часть,

декорации  и  оформление,  производство,  координация  и
логистика, система идентификации на мероприятиях, подарки
и сувениры.

5 Менеджмент
событий

Управление  командой  event-менеджеров.  Нештатные
ситуации  (риск-менеджмент).  Оценка  эффективности.
Продвижение и продажи событий. Финансовое обоснование
события. Работа с документами при подготовке и реализации
событий. 



Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В  ходе  реализации  дисциплины  используются  следующие  методы  текущего  контроля
успеваемости обучающихся:

– при проведении занятий лекционного типа:

при  чтении  лекций  используется  объяснительно-иллюстративный  метод  с  элементами
проблемного  изложения  учебной  информации  (монологической,  диалогической  или
эвристической);

– при проведении занятий семинарского типа:

- диспут

- эссе.

Зачет проводится с применением следующих методов: устного опроса.
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