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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать у студентов способность оценивать конкурентную среду и 

разрабатывать маркетинговую стратегию предприятия, а также выработать способность 

формировать и оценивать коммерческие перспективы бизнес-идеи, разрабатывать бизнес-

планы создания нового бизнеса . 

 

План курса: 

Тема 1. Истоки формирования поведенческой экономической теории. 

Отличительные характеристики поведенческой экономической теории, как 

отдельного научного направления. Отказ от «трех китов» - предпосылки рациональности, 

преследования собственных интересов и равновесия. Первые идеи поведенческой 

экономики (А. Смит, И. Фишер, В. Парето). Разработки Веблена и последующих 

институционалистов. Примеры нерационального поведения индивидов – «дилемма 

генерала». Основные причины нерациональности человеческого поведения. Роль 

эксперимента. Эвристики, используемые при принятии решений - суждение по 

представительности, суждение по встречаемости, суждение по точке отсчета, сверхдоверие, 

стремление к исключению риска. Модель «альтернативного человека» в рамках 

поведенческой теории. Формирование разных подходов к пониманию истоков 

поведенческой экономической теории (1980-е гг.). Развитие поведенческой экономики в 

современных условиях. 

 

Тема 2. Методология поведенческой экономической теории. 

Проблемы экономической теории, решаемые в рамках поведенческой экономики: не 

соответствующая реальности предпосылка об аксиоме независимости для теории 

ожидаемой полезности; предпосылка об однородности всех товаров (эффект начального 

запаса); несовершенство человеческой памяти и вычислительных способностей, чреватое 

недостижением наилучшего возможного результата; проблема дисконтирования. 

Междисциплинарность поведенческой экономики. Связь ее с другими отраслями науки – 

нейроэкономика, дарвиновская теория естественного отбора, компьютерные симуляции, 



проведение экспериментов. Методы исследования поведенческой теории. Методы 

экспериментального исследования. Индуктивные методы, нормативные методы. Основные 

направления исследований поведенческой экономической теории в современных условиях. 

 

Тема 3. Выбор в условиях риска и неопределенности: теория перспектив Д. Канемана 

и А. Тверски. 

Д. Канеман и А. Тверски и их труд «Рациональный выбор, ценности и фреймы». 

Основа теории перспектив – три неотъемлемых свойства функции оценки простых 

рисковых лотерей и шансов: зависимость от исходного положения; уклонение от потерь; 

уменьшающаяся чувствительность. Формула Д. Канемана. Ошибки репрезентативности. 

Особенности принятия решений в условиях неопределенности. Критика теории перспектив. 

Прикладные аспекты и значение теории перспектив.  

 

Тема 4. Поведенческая теория игр. 

Использование математического аппарата теории игр в области экономической 

науки. Содержание и принципы поведенческой теории игр. Равновесие по Нэшу как 

основная концепция решения в теории игр. Стандартная игра с ультиматумом. Эксперимент 

швейцарских ученых С. Гештера и Э. Фера. Эксперимент Дж. Хенрича. Модель М. Рабина. 

Теория бескоалиционных игр. Модели Бертрана и Курно. Модель динамической 

конкуренции. Модель суперигры Грина и Портера. Значение поведенческой теории игр. 

 

 Тема 5. Институт прав собственности в структуре поведенческой экономики. 

Поведенческий аспект института прав собственности. Комбинирование отдельных 

правовых норм собственности, базирующихся на ее отдельных вариациях и формах, 

функционирующих в рамках единого общенационального права. Роль государства. Права 

собственности как критерий сравнительных способов поведения экономических субъектов 

в рамках действующего на данный момент единого правового поля. Количественная 

характеристика критерия – количественная оценка экономическим субъектом «цены» того 

или иного способа поведения на рынке и в общественной жизни. Качественная оценка 

критерия – моральная, нравственная, этическая.  

 

Тема 6. Поведенческая теория фирмы. 

Фирма как объект исследований в рамках различных научных направлений 

(неоклассика, институционализм). Фирма в поведенческой экономической теории. Г. 

Саймон как основоположник поведенческой теории фирмы. Методологическая основа 

поведенческой теории фирмы – модель ограниченной (Г. Саймона) или переменной (Х. 

Лайбенстайна) рациональности агента. Методы поведенческой теории фирмы. 

Трехуровневая модель принятия решений Р. Зельтена. Теория переменной рациональности 

Х. Лайбенстайна. Социально-эволюционная теория спиральной динамики в приложении к 

фирме. 

 

Тема 7. Личность в психологии и экономике. Поведенческая теория личности. 

Основные подходы к изучению личности: психодинамический, психоаналитический, 

гуманистический, когнитивный, поведенческий, деятельностный, диспозиционны й. 

Разработка основ поведенческой экономики Д. Канеманом и А. Тверски. Вклад 

представителей отечественной науки. Поведенческая теория личности или теория 

социального научения. Американские ученые-бихевиористы. Приверженцы рефлекторного 

направления теории социального научения. Защитники социально-когнитивного 

направления. Процесс усвоения паттернов поведения. Понятия «оперантное поведение» и 

«оперантное научение». Теория социального научения. Деятельностная теория личности. 

Теория функциональных систем. Концепция гетерохронности системогенеза психики 

человека. Теория системогенеза деятельности.  



 

Тема 8. Поведенческая теория потребления. 

Теория поведения потребителей как один из классических разделов экономической 

теории. Поведенческая теория потребления и ее междисциплинарность. Анализ 

субъективных факторов в рамках теории поведенческой экономики и их влияние на 

поведение потребителей. Основные психологические эффекты поведения потребителей. 

Эффект владения. Эффект определенности. Признание наличия противоположных сил, 

влияющих на потребительский выбор. Концепции переменной и ранжированной 

рациональности. Влияние институциональных факторов на потребительское поведение. 

Культура потребительского поведения. Основные формы реализации потребительского 

поведения на уровне индивида. Индивидуальные потребительские решения. 

Индивидуальные оценки, психологические реакции, настроения, ожидания потребителей. 

Индекс потребительских настроений и его прогнозный потенциал.   

 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.3.2 «Поведенческая экономика и 

нейромаркетинг»  используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся: 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, тестирование, эссе, практические задания; 

- при проведении промежуточной аттестации: 

ответ на вопросы билета и практическое задание 

  

Экзамен проводится в виде устного опроса. 
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