
 
 
 

Приложение 10 ОП ВО 
 

 

АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  
 

Б1.В.ДВ.5.1 БРЕНД-ЭФФЕКТИВНОСТЬ 
наименование дисциплин (модуля)/практики 

 

 

Авторы:  Клепиков О. Е., Гончарова И.В., к.э.н., доцент 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 38.04.02 – Менеджмент 

направленность (профиль) "Управление предпринимательской деятельностью в 

индустрии гостеприимства" 

 

Квалификация (степень) выпускника: Магистр 

Форма обучения: Очная 

 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать у студентов способность разрабатывать корпоративную стратегию, 

программы организационного развития и изменений и обеспечивать их реализацию. 

 

План курса: 

Тема 1. Маркетинговые коммуникации и их роль в развитии бренда. 

Коммуникационный процесс бренда. Составляющие коммуникационного процесса 

бренда и их функции. Взаимосвязь бренда с экономическими категориями «потребность», 

«спрос» и «предложение». Формирование отношений бренда с потребителем. Факторы, 

воздействующие на механизм взаимоотношений «бренд-потребитель». Требования к 

формированию бренда.  

 

Тема 2. Исследования бренда. 

Социальная информация для бренд-менеджмента. Методы изучения рыночной 

позиции бренда. Исследование рыночных предпочтений. Парадокс "слепого" тестирования. 

Что такое "правильное тестирование бренда". Оценка "одежды" бренда. Тестирование 

имени. 

 

Тема 3. Стратегическое планирование коммуникаций бренда. 

Интегрированные маркетинговые коммуникации: определение ИМК; место ИМК в 

комплексе маркетинга; элементы комплекса продвижения, их достоинства и недостатки; 

эффект синергии для ИМК. Факторы, влияющие на разработку программ коммуникаций: 

тип рынка; стратегические задачи; цели кампании коммуникаций; жизненный цикл 

продукта и бренда. Процесс интегрированных маркетинговых коммуникаций для бренда.  

 

Тема 4. Контроль компании по формированию бренда и оценка ее эффективности. 

Качественные и количественные исследования при разработке бренд коммуникаций: 

тестирование рекламных обращений и мероприятий стимулирования; показатели 

эффективности кампании. Реализация стратегии: разработка плана-графика работ; 

привлечение подрядных организаций. Работа с РА, исследовательскими кампаниями. 



Брифование - виды брифов, заполнение. Проведение тендеров. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.5.1 «Бренд-эффективность» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, тестирование, эссе, практические задания; 

- при проведении промежуточной аттестации: 

ответ на вопросы билета и практическое задание. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного опроса. 
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