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Цель освоения дисциплины: 

Выработать способность оценивать конкурентную среду и разрабатывать 

маркетинговую стратегию предприятия, способность находить и оценивать новые 

рыночные возможности, а также способность формировать и оценивать коммерческие 

перспективы бизнес-идеи, разрабатывать бизнес-планы создания нового бизнеса. 

 

План курса: 

Тема 1. Программа маркетингового исследования. 

Маркетинговые исследования в системе управления маркетингом на 

предприятии. Классификация маркетинговых исследований. Основные 

этапы, организация и планирование маркетинговых исследований. Способы 

проведения и  процедура маркетинговых исследований. Методы сбора 

количественной и качественной информации в маркетинговых 

исследованиях. 

 

Тема 2. Качественные исследования в маркетинге. 

Задачи, решаемые качественными методами исследования в маркетинге. 

Техника качественных исследований в маркетинге. Метод фокус-групп в 

качественных исследованиях маркетинга (сущность, преимущества и 

недостатки). Области применения фокус-групп в качественных 

исследованиях маркетинга. Ключевые требования к модератору фокус-групп 

в качественных исследованиях маркетинга. Организация проведения фокус-

групп в качественных исследованиях маркетинга (подготовка сценария, 

техника проведения, анализ результатов). Глубинное интервью в 

качественных исследованиях (сущность, преимущества, недостатки). 

Организация проведения. Области применения. 

 

Тема 3. Количественные исследования в маркетинге. 

Характеристика методов сбора количественной информации в маркетинговых 

исследованиях. Опрос как метод сбора количественной информации в 



маркетинговых исследованиях (характеристика преимуществ и недостатков). 

Классификация вопросов, применяемых в методе опроса. Характеристика 

структурированных и неструктурированных вопросов. Характеристика 

открытых и закрытых вопросов.  

Наблюдение. Эксперимент. Модели экспериментов. Техника шкалирования 

при формировании ответов на вопросы (виды шкал и рекомендации по их 

эффективному использованию). Этапы разработки анкеты для проведения 

опросов. Формирование выборки. 

 

Тема 4. Экспертные оценки в маркетинговых исследованиях. 

Области применения метода экспертных оценок в маркетинговых 

исследованиях. Классификация методов экспертных оценок в маркетинговых 

исследованиях. Характеристика «Метода Дельфи». Характеристика метода 

«Мозговой штурм». 

 

Тема 5. Бюджетирование маркетинговых исследований. 

Факторы, влияющие на смету маркетинговых исследований. Оценка 

возможных затрат времени на проведение маркетинговых исследований.  

 

Тема 6. Использование цифровых технологий в маркетинговых исследованиях. 

История, развитие, возможности информационных технологий в 

маркетинговых исследованиях.  

Виды исследований с использованием информационных технологий. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ОД.7 «Маркетинговые исследования»   

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, тестирование, эссе, практические задания; 

- при проведении промежуточной аттестации: 

ответ на вопросы билета и практическое задание. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного опроса. 
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