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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать у студентов способность разрабатывать корпоративную стратегию, 

программы организационного развития и изменений и обеспечивать их реализацию. 

 

План курса: 

Тема 1. Исследование бренда. 

Социальная информация для бренд-менеджмента. Методы изучения рыночной 

позиции бренда. Исследование рыночных предпочтений. Парадокс "слепого" тестирования. 

Что такое "правильное тестирование бренда". Оценка "одежды" бренда. Тестирование 

имени. Оценка эффективности маркетинговых программ. 

 

Тема 2. Капитал бренда и имидж бренда. 

Составляющие капитала бренда. Капитал бренда и его место в западной и азиатской 

концепции построения бренда. Капитал бренда в азиатской модели построения бренда. 

Капитал бренда в западной модели.  

 

Тема 3. Критерии оценки капитала бренда. 

Концепция измерения стоимости бренда. Подходы к измерению капитала бренда. 

Метрики капитала бренда. Классификация метрик капитала бренда, их сравнительная 

оценка. Проблемы оценки финансовой стоимости бренда. Способы расчета стоимости 

бренда. Прямые и косвенные методы измерения капитала бренда. Измерение 

нематериальных составляющих рыночной стоимости. Разбиение прибыли. Измерение 

полезности бренда. Изучение ассоциаций с брендом, выявленных с помощью глубинного 

интервью; измерение полезности, воспринимаемого риска и качества торговой марки.  

 

Тема 4. Факторы, влияющие на капитал бренда. 

Понятия «сильный бренд» и «ценный бренд». Оценка способности бренда создавать 

ценность для потребителей.  

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 



В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.4.2 «Бренд-аудит и оценка бренда»  

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, тестирование, эссе, практические задания; 

- при проведении промежуточной аттестации: 

ответ на вопросы билета и практическое задание. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного опроса. 
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