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Цель освоения дисциплины:
Сформировать компетенции ПК-10, ДПК-5, ДПК-6.

План курса:

Тема 1 Theory, History and Practice of Public Relations.

Тема 2 Globalization.

Тема 3 Communication Ethics, Law, and Regulation.

Тема 4 Critical Business Skills for Corporate Communication

Тема 5 Strategic Communication.

Тема 6 Managing Media Relations.

Тема 7 Social Media: Objectives, Strategies, Tactics.

Тема 8 Public Relations Writing.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:
Форма текущего контроля успеваемости: опрос, деловая игра, реферат.
Форма промежуточной аттестации: экзамен.
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