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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность разрабатывать корпоративную стратегию, программы 

организационного развития и изменений и обеспечивать их реализацию. 

 

План курса: 

Тема 1. Понятие брендинга.  

Брендинг как процесс формирования предпочтения тоговой марке или корпорации. 

Понятие товарного и корпоративного брендинга. Понятие бренда в системе терминов 

«клеймо», «торговая марка», «товарный знак», «товар» и «маркетинг».Бренд как 

маркетинговое понятие.  

 

Тема 2. Структура и разновидности бренда.  

Структура бренда. Формальные признаки бренда. Рациональные, ассоциативные, 

эмоциональные и поведенческие элементы в структуре бренда. Сущность бренда на 

различных логических уровнях рассмотрения. Мегабренд и мастербренд. Марочный 

портфель. Архитектура брендов. Каннибализм бренда. Овербрендинг. Мультибренд и 

зонтичный бренд.  

Марочное семейство. Суббренд.  

 

Тема 3. Содержание бренда.  

Содержательные характеристики бренда. Содержание бренда в системе отношений 

«товар - потребитель», «потребитель - товар», «потребитель – товар - тот же потребитель», 

«потребитель -товар -другой потребитель», «потребитель –товар- социальное окружение». 

Зависимость смысла и значения бренда в зависимости от этапа развития отношений между 

товаром и потребителем (до покупки, во время покупки, после покупки, в долгосрочном 

плане).  

 

Тема 4. Атрибуты бренда.  

Функциональные (назначение), индивидуальные (ценность), социальные (уважение) 

и коммуникативные (контакт) качества бренда. Индивидуальность бренда. 



Объективированные признаки бренда (атрибуты): физические характеристики, имя, 

упаковка, реклама, персонажи, фирменный знак, логотип, цветовые сочетания, фирменные 

шрифты, музыка, голос, жесты и т.п. 

 

Тема 5. Коммуникативные аспекты брендинга.  

Содержание бренда как коммуникационный процесс. Особенности маркетинговых 

коммуникаций. Коммуникативные барьеры в отношениях между товаром и потребителем 

(многоканальность коммуникации, расфокусирование сообщений, явные и неявные 

смыслы, транзакционные издержки и т.п.). 

 

Тема 6. Семиотические аспекты брендинга.  

Бренд в контексте семиотики (наука о знаковых системах). Понятие семиотического 

знака. Понятийное содержание товара (сигнификат). Бренд как семиотический треугольник: 

денотат (предмет) – означающее – означаемое. Бренд как социальный миф о товаре.  

 

Тема 7. Социально-психологические аспекты брендинга.  

Социально-психологические аспекты брендинга. Отношения потребителя и бренда 

как межличностные отношения. Ценности, чувства и характер личности бренда. Сила, 

активность, уважение бренда, доверие к нему. Умение вызывать и поддерживать 

доверительные отношения.  

 

Тема 8. Технологии брендинга.  

Брендинг как практика разработки, реализации и развития бренда. Философия 

бренда. Анализ рыночной ситуации и создание пространственной модели бренда. SWOT 

анализ деятельности компании и анализ производимого продукта. Конкурентный анализ и 

сегментирование потребителей. Разработка концепции позиционирования бренда и 

фокусирование маркетинговых коммуникаций. Разработка идентичности бренда (имиджа, 

позиции, внешней перспективы…). Проективные методики разработки индивидуальности, 

ценностей, ассоциаций, мифологии бренда.  

Психологические методы при разработке идентичности бренда.  

 

Тема 9. Модели разработки бренда: «колесо бренда», «ТТВ».  

Разработка атрибутов бренда. Формальные и содержательные требования к имени 

бренда. Способы образования и этапы создания имени бренда. Создание семантического 

поля для имени бренда.  

Фоносемантический, морфологический, лексический анализ и экспертное 

тестирование имен. Упаковка как важнейший атрибут бренда, ее информативная и 

коммуникативная функции. Фирменная символика и др. атрибуты в системе брендинга. 

Способы анализа лояльности бренду. Программа формирования лояльности. Мероприятия 

брендинга для усиления рыночных позиций бренда.  

 

Тема 10. Бренд-менеджмент и стратегии управления брендом.  

Понятие бренд-менеджмента как управление качеством бренда и маркетинговыми 

коммуникациями.  

Стратегические задачи управления брендом. Способы изучения и параметры оценки 

текущего имиджа бренда (свободные ассоциации, метод семантического дифференциала, 

метод репертуарных решеток и т.п.). Марочный контракт и аудит бренда. Методики 

измерения силы бренда и потенциала его развития. Методики измерения восприятия 

потребителями отличий бренда. Характеристики бренда в зависимости от значений 

отличия, актуальности, уважения и понимания. Материальные затраты и капитал бренда, 

способы их оценки и прогнозирования. Восточная и Западная модели брендинга. 

Корпоративный и индивидуальный брендинг. Растяжение и расширение бренда, их 



разновидности и возможности управления. Преимущества и недостатки расширения 

бренда. Совместный брендинг, условия его эффективности. Развитие бренда во времени как 

изменения в его идентичности. Причины устаревания и упадка, условия обновления бренда.  

Перепозиционирование (ребрендинг) в процессе управления брендом. Границы 

бренд-менеджмента.  

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.4.1 «Бренд-технологии и проектирование 

бренда» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся: 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, тестирование, эссе, практические задания; 

- при проведении промежуточной аттестации: 

ответ на вопросы билета и практическое задание. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного опроса. 
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