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Цель освоения дисциплины:

Сформировать  компетенцию  в  области  разработки  и  оценивания  эффективности
инновационных технологий профессиональной деятельности.

План курса:

Тема 1. Глобализация и роль национальной культуры
Глобализация экономики и интернационализация предпринимательства.  Основные понятия и
элементы культуры. Поведение потребителей: кросскультурный аспект.

Тема 2. Международная маркетинговая среда
Глобализация и маркетинговая среда. Маркетинговые исследования в кросс-культурной среде.
Источники вторичной маркетинговой информации в международных исследованиях.

Тема 3. Кросскультурные маркетинговые решения
Решения о товаре: кросскультурный аспект. Решения о цене: кросскультурный аспект.  Решения
о канале распределения: кросскультурный аспект.

Тема 4. Кросскультурные коммуникации

Вербальные коммуникации. Невербальные коммуникации. Кросскультурная реклама

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В ходе реализации дисциплины    Б1.В.ДВ.1.1 «Кросскультурный маркетинг»   используются
следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:

Тема (раздел) Методы текущего контроля
успеваемости

Тема 2. Международная маркетинговая среда Опрос
Тема  3.  Кросскультурные  маркетинговые
решения

Эссе

Тема 4. Кросскультурные коммуникации Кейсы

Экзамен  проводится с применением письменного экзамена. 
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