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Цель освоения дисциплины: 
Целью дисциплины «Инновационные маркетинговые коммуникации» является 

формирование у студентов системы знаний о  современных коммуникационных 
технологиях компаний в рамках осуществления внешнеэкономической деятельности 

Задачами дисциплины является освоение студентами основ теории и практики 
разработки и применения инновационных маркетинговых коммуникаций при проведении 
внешнеторговых операций. На решение этой цели нацелено проведение лекционных и 
семинарских занятий, а также самостоятельная работа студентов. 
 

План курса: 
Тема 1. Понятие, сущность и функции коммуникаций. Иннновационные 

маркетинговые коммуникации, причины и предпосылки развития 
Тема 2. Место инновационных коммуникаций в маркетинге Структура 

инновационных маркетинговых коммуникаций.  
Тема 3. Международный опыт и перспективы использования инновационных 

маркетинговых коммуникациях  
Тема 4. Планирование инновационных маркетинговых коммуникаций и оценка 

эффективности 
 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
Формы текущего контроля успеваемости: опрос, доклад, реферат, курсовой проект. 
Форма промежуточной аттестации, отражающая формирование компетенции на 

уровне данной дисциплине: экзамен. 
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