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Цель освоения дисциплины:  является изучение и анализ традиционных и 

инновационных инструментов продвижения товаров на зарубежных рынках и обоснование 
на основе этого выводов о целесообразности применения их на практике при продвижении 
товара. 

Учебные задачи курса:  
- изучение и анализ теоретических основ продвижения товаров на международном 

рынке; 
- изучение, сравнение и анализ традиционных и инновационных инструментов 

продвижения товара; 
- рассмотрение традиционных и инновационных инструментов продвижения 

товара на конкретном примере; 
- изучение Product Placement как глобальную стратегию продвижения товаров; 
- обоснование выводов на основе исследования о целесообразности 

использования тех или иных инструментах продвижения товара на международном рынке. 
 
План курса: 
Тема 1. Изучение поведения потребителей на зарубежном рынке 
Тема 2.Маркетинговые исследования международного рынка 
Тема 3.Цена как инструмент позиционирования товара в конкурентном 

пространстве. 
 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
Формы текущего контроля успеваемости: опрос, тест, доклад. 
Форма промежуточной аттестации, отражающая формирование компетенции на 

уровне данной дисциплине: экзамен. 
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