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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенцию в области использования современных информационных 

технологий в профессиональной деятельности. 
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Наименование  

раздела 
Содержание раздела 

1 Классификация 

коммуникационн

ых средств 

поддержки 

брендов 

Маркетинговые коммуникации. Классификация 

коммуникаций и их основные виды. 

2 Стимулирование 

сбыта 

Стимулирование сбыта: сущность, основные понятия. 

Основные средства стимулирования сбыта. Подготовка и 

проведение мероприятий по стимулированию сбыта. 

3 Директ-

маркетинг 

Определение директ-маркетинга. Сущность и преимущества 

директ-маркетинга. 

4 Рынок BTL 

поддержки 

брендов в России 

и перспективы 

его развития 

Структура рынка BTL поддержки брендов в России. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля  

– при проведении занятий лабораторного типа: 

лекция-визуализация; 

– при проведении занятий семинарского типа: 

устный и письменный опрос, тестирование, диспут 

– при проведении самостоятельной работы: 

вопросы для самоподготовки. 



Промежуточная аттестация проводится в форме  зачета с оценкой – устная беседа с 

преподавателем по вопросам. 
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