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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенцию в области использования современных информационных 

технологий в профессиональной деятельности. 

План курса: 

№ п/п 
Наименование тем 

(разделов) 
Содержание тем (разделов) 

Тема 1 

История 

социальной 

рекламы 

История социальной рекламы в СССР и России, 

история социальной рекламы в США, история 

социальной рекламы в Европе, история социальной 

рекламы в СНГ, пропаганда, агитация 

Тема 2 

Современное 

состояние 

социальной 

рекламы 

НКО, бизнес, власть, фестивали социальной рекламы, 

телевидение, радио, пресса, наружка 

Тема 3 

Различные аспекты 

функционирования 

социальной 

рекламы 

Законодательство о социальной рекламе, креативная 

составляющая социальной рекламы, шоковая реклама 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

4.1.1. В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего 

контроля успеваемости обучающихся:  

– при проведении занятий лабораторного типа: 

диспуты 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опросы 

– при проведении самостоятельной работы: 

вопросы для самоподготовки 



Промежуточная аттестация проводится в форме зачета с оценкой – беседа с 

преподавателем по вопросам. 
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