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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать следующие компетенции:

Код 
компетенции

Наименование
компетенции

ПК ОС LA-1 Способность  применять  навыки  оперативного
планирования и контроля в работе отделов рекламы и
служб по связям с общественностью, направленных
на повышение имиджа организации, на продвижение
товаров и услуг на рынок и на оценку эффективности
коммуникационных кампаний

ПК ОС LA-7 Способность  под  контролем  принимать  участие
подготовке  и  проведении  коммуникационных
кампаний и мероприятий

План курса:

Тема  1.  Массовые  коммуникации  в  современном  обществе,  история  изучения,
теоретические модели.

Понятие  коммуникации.  Коммуникация  и  информация.  Теория  информации  (К.
Шеннон, Н. Винер). «Цепь Шеннона», ее элементы. Начало применения информационного
подхода к изучению политики (К. Дейч, Д. Истон). Средства массовой коммуникации как
специфический  социальный  институт.  Возникновение  первых  медиа  –газет.  Борьба  за
свободу слова.  Понятие публичной и частной сферы (Ю. Хабермас).  Г. Лассуэл (1902-
1978)  и  начало  научных  исследований  массовой  коммуникации.  Роль  пропаганды  в
обществе.  "Классическая  парадигма"  Г.  Лассуэла  (Five  w's)  и  ее  значение.  Модель
максимального  (прямого)  воздействия  СМК  как  средства  мобилизации  и  убеждения.
Понятие "gate-keeping" и его роль для анализа деятельности СМИ. Основные функции
массовой  коммуникации  в  обществе,  по  Г.  Лассуэлу.  Коммуникативный  аспект
современной власти.

Тема 2. Специфика политической коммуникации в условиях массовой демократии:
типологические  особенности,  основные  уровни  и  акторы.  «Think  Tanks»  и  их  роль  в
политике.

Источники информации и роль официальной точки зрения (А.Сикурел). Экспертное
знание в современной политике: роль «Think Tanks» в принятии решений.



Тема 3. Символический характер политической коммуникации. Знак, символ, код.
Теория речевых актов.

Язык как коммуникативное средство.  Истоки семантики (семиологии):  проблема
значения  и  знака  –  Ф.  де  Соссюр  (1857-1913),  Ч.С.  Пирс  (1839-1914).  Типы  знаков.
"Бинарные  оппозиции"  (binary  oppositions)  и  их  смысл:  К.  Леви-Строс  (1908-2009).
Структурализм  и  основные  этапы  его  эволюции.  Проблема  "организации"  сообщения.
Текст как основа коммуникации. Р. Барт (1915-1980): миф как "вторичная семиологическая
система". Мифологическая символизация. Вербальная коммуникация, ее многозначность.
Текст  и  дискурс.  Понятие  кода  и  его  основные  характеристики.  Процесс
кодирования/декодирования  –  С.  Холл  (1932-).  "Теория  речевых  актов"  -  М.М.  Бахтин
(1895-1975),  Дж.  Остин  (1911-1960),  Дж.  Серль  (1932-).  Рече-вой  акт  как  модель
коммуникативной ситуации, его уровни и структура. «Система языка и "дискурс". Теории
дискурса.

Тема 4. Журналистика – «4 власть»? «Как производить действия при помощи слов»:
истоки и «элементы» власти журналистики. Экспертное знание и публичная экспертиза.

Журналисты  –  «сторожевые  псы»  общества.  Специфика  современной
журналистики  (Р.  Каплан)  Медиатизация  политики  и  символический  характер
политического  принуждения.  «Как  производить  действия  при  помощи  слов»  (Джон
Остин).  Элементы «власти»  медиа,  по  Элиасу Канетти  («Масса  и  власть»).  П.  Бурдье
(1930-2002) о специфике "поля" TV и его соотношении с "полем" политики. Журналистика
–  история  «невозможной  независимости»  (П.  Шампань)  Особенности  современного
медиа-политического  поля:  олигополии  новостей  и  медиакратия.  Власть  демократии  –
власть медиа? Символическая власть.

Тема  5.  Общественное  мнение  –  «последняя  инстанция»  демократической
политики.

Понятие общественного мнения и его значение для современного политического
процесса.  Исторические  формы  существования  общественного  мнение  –  элитарное  и
массовое.  Общественное  мнение  –  основа  публичной  сферы  История  исследований
общественного  мнения:  Г. Тард,  У. Липпман.  Создание  современных  техник  изучения
общественного мнения: идеи и деятельность Дж. Г.Гэллапа. П. Бурдье – «Общественное
мнение  не  существует».  Э.  Ноэль-Нойман  –  «спираль  молчания».  Теория  «порядков
знания»  Г.  Шпинера.  Конституционно-правовой  порядок  –  реализация  основных
когнитивных прав личности в демократических обществах.

Тема  6.  «Производство»  новостей  и  формирование  политической  повестки  дня.
Типы повесток.

Что такое новость. Типология новостей. Принципы фильтрации и отбор сюжетов –
функция «gatekeeping’а».  Теория установления «повестки дня» (agenda-setting  theory)  –
начало эмпирического изучения политических коммуникаций. Исследования Д. Шоу и М.
Маккомса:  «не  что  думать,  а  о  чем  думать».  Типы  повесток  дня  и  их  значение  для
политического  процесса.  Роль  межличностной  повестки.  Процесс  формирования
медиаповестки и  ее  связь с  политической (официальной) повесткой (исследования Дж.
Кингдона). Борьба за повестку дня.

Тема  7.  Эффекты  воздействия.  Когнитивный  поворот  в  изучении  политических
коммуникаций.

Теория  когнитивного  диссонанса  (Л.  Фестингер)  Коммуникация  как  ритуал
(Джеймс  Кэри).  Медиалогика  (Дэвид  Элтейд).  Понятие  формата.  Значе-  ние  формата.
Иммерсивность  экранных  медиа.  Медиаперформанс  –  ток-шоу. Понятие  медиасобытия

2



(media event) – Элия Кац и Даниэль Дайан.

Тема 8. «Виртуализация» политики. Специфика сетевых взаимодействий.
Виртуальная  реальность  и  ее  характеристики.  Гипертекст  и  edutaimtnt.

Виртуализация  как  структурное  изменение  общественности.  Возникновение  новых
сообществ. С кем линкуемся? Сужение пространства дискуссий согласно кривой Парето.
Интернет  и  политические  процессы:  информационные  войны,  протестные  движения,
интернет-  партии.  Особенности  влияния социальных сетей  на  политические процессы.
Социальные сети и протестные движения. Интернет-партии. От трансмиссионной модели
Шеннона-Уивера  к  экспрессивной  модели  коммуникации  Дж.  Кэри.  От  общества  –  к
сообществам?

Тема  9.  Promotion  culture  –  тренд  современного  развития.  Маркетинговые  и
немаркетинговые  способы  политической  коммуникации.  PR  как  коммуникативная
деятельность.

Немаркетинговый методы в политической коммуникации – агитация и пропаганда.
Основные  пропагандистские  техники  в  политической  рекламе.  Суггестия  и  ее  роль.
Значение  сте-  реотипов.  Предпосылки  и  условия  возникновения  политического  PR.
Реклама  –  "нормативная  информация"  массового общества.  Политическая  реклама  как
"лоббизм" политики в «информационном пространстве». Техники создания «уникального
политического продукта».  Формулы AIDA и AIAD. «Негативная» реклама» в политике.
Понятие «spin doctor» и его смысл

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:
при проведении занятий лекционного типа:
занятия лекционного типа не предусматриваются

при проведении занятий семинарского типа: 
опросы, диспуты

при контроле результатов самостоятельной работы студентов:
домашние задания

Промежуточная аттестация проводится в виде зачета с оценкой в форме устного ответа на
вопросы.

Основная литература: 

Шарик
ов

Ф.И.

Интегриро
ванные

коммуника
ции.

Правовое
регулирова

ние в
рекламе,
связях с

обществен
ностью и

Дашков и
К

20
15

http://www.iprbookshop.ru/5247
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Ф.И.
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коммуника
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России
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oxy.ranepa.ru:3561/47267

Шарко
в, Ф.И.

Интегриро
ванные

коммуника
ции:

правовое
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рекламе,
связях с

обществен
ностью и

журналист
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Учебное
пособие.

Дашков и
К

20
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http://e.lanbook.com.ezproxy.ra
nepa.ru:3561/book/56211
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