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Цель освоения дисциплины: 

формирование у обучаемых комплексного представления о массовых 

коммуникациях в целом и системе интегрированных маркетинговых коммуникациях 

(ИМК) в частности, понимания сути и механизма коммуникаций, т.е. передачи и обмена  

информацией; формирование четкого представления об наиболее важных видах ИМК – 

рекламе и связей с общественностью, которые являются основными инструментами 

продвижения и обмена информацией в современном многополярном мире. 

 

План курса: 

Тема 1. Реклама и связи с общественностью: отличительные черты и  особенности 

Тема 2. Реклама. Законодательство о рекламе. Классификация рекламы. Основные 

виды рекламных носителей. 

Тема 3. Рекламодатель и рекламное агентство. Организация рекламной службы 

организации. Основные принципы и практика взаимодействия с рекламным агентством 

Тема 4. Подготовка, организация и проведение рекламных кампаний. Методики 

оценки эффективности рекламных кампаний. 

Тема 5. Связи с общественностью/ Public Relations. Типы PR. Каналы 

коммуникаций с общественностью. 

Тема 6. Media Relations - работа со СМИ. Технологии связей с общественностью.  

Подготовка и проведение PR-кампаний. Оценка эффективности PR-кампаний. 

Тема 7. Интернет-продвижение: реклама и PR в Интернете. Продвижение в 

социальных медиа 
 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Опрос. 

Письменный опрос. 

Эссе. 
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