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Цель освоения дисциплины: сформировать  компетенции для  анализа  и  оценки
стратегии организации с разными масштабами деятельности и режимом налогообложения
и  способности  оценивать  эффективность  бизнес-процессов способность  оценивать
эффективность бизнес-процессов

План курса:
Тема 1. Экономические агенты, принимающие хозяйственные решения в 
зарубежных странах

            Тема 2. Юридические формы  организации деятельности в разных странах 

            Тема 3. Размерные критерии бизнеса в разных странах.

            Тема 4. Эволюционная или адаптационная эффективность фирмы и способы ее 

               повышения.

            Тема 5. Интеграция крупного и малого бизнеса.

            Тема 6. Фирма как сеть контрактов.

            Тема 7. Международные компании и их роль в глобализирующейся экономике

            Тема 8. Регулирование бизнеса в зарубежных странах.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:
Текущий  контроль  осуществляется  посредством  устного  опроса,  результатов

контрольной работы и участия в диспутах.
Промежуточная аттестация осуществляется в форме  устного зачета.
Компетенция ПК – 9.1 (первый этап освоения) формирует
на уровне знаний:

-  знание видов  маркетинговых стратегий, методов  их  анализа при составлении планов и
обосновании закупок, а также  методов организация сбора, систематизации, изучения и
обобщения  информационных  материалов  по  маркетингу  для  анализа   стратегий
организаций, занимающихся внешнеэкономической деятельностью 

           на уровне умений:

-  умение  применять  методы  анализа   маркетинговых  стратегий  организаций   для
составления сбалансированных планов и обоснования закупок; методы организация сбора,
систематизации, изучения и обобщения информационных материалов по маркетингу для
анализа  стратегий организаций, занимающихся внешнеэкономической деятельностью 

на уровне навыков:



-  владеть навыками исследований маркетинговых стратегий для составления сбалансированных
планов  и  обоснования  закупок  и    применения  методов  организации  сбора,  систематизации,
изучения  и  обобщения  информационных  материалов  по  маркетингу  для  анализа   стратегий

организаций, занимающихся внешнеэкономической деятельностью 

Компетенция ПК – 14.2 (второй этап освоения) формирует
на уровне знаний:
-  знание  методов оценки эффективности бизнес-процессов закупочных процедур и

бизнес-процессов  по  разработка  технико-экономического  обоснования  установления
прямых производственных связей,  создания   и  развития  бизнеса  на  основе  договоров,
организации сбора, систематизации, изучения и обобщения информационных материалов
по маркетингу и бизнес-процессов  подготовки товарно-сопроводительной документации
для таможенного оформления экспортно-импортных операций

на уровне умений:
-  умение  адаптировать  и  применять  методы  оценки  эффективности  бизнес-

процессов  по  закупочным  процедурам  и  по  разработке  технико-экономического
обоснования по установлению прямых производственных связей, созданию  и развитию
бизнеса на основе договоров,  бизнес-процессов по организации сбора, систематизации,
изучения и обобщения информационных материалов по маркетингу, подготовки товарно-
сопроводительной  документации  для  таможенного  оформления  экспортно-импортных
операций

- на уровне навыков:
- владение навыками оценки эффективности бизнес-процессов по закупочным процедурам
и  по  разработке  технико-экономического  обоснования  установления  прямых
производственных связей,  созданию  и развитию бизнеса на основе договоров,  бизнес-
процессов  по  .  организации  сбора,  систематизации,  изучения  и  обобщения
информационных  материалов  по  маркетингу,  подготовки  товарно-сопроводительной
документации для таможенного оформления экспортно-импортных операций
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