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Цель освоения дисциплины: 

Целью дисциплины «Медиа-лингвистика (на английском языке)» является 

приобщение магистрантов к одной из новейших отраслей лингвистического знания, 

нацеленной на комплексное изучение современного медиатекста и медиадискурса. 

Достижение данной цели требует решения ряда задач, ключевые из которых: 

 Знакомство со спецификой функционирования языка и текста в медиасфере; 

 Введение в проблематику изучения языка в различных видах СМИ: печати, 

телевидения и радио, Интернета; 

 Знакомство с ключевыми разновидностями медиатекста: журналистского, 

PR и рекламного; 

 Формирование навыков коммуникативно-прагматического анализа текстов 

СМИ различной жанрово-стилистической и субстантивной природы. 

Код и этап освоения компетенций: 

УК ОС-4 «Способность коммуникации в устной и письменной формах на рус-

ском и иностранном языках для решения задач профессиональной деятельности». 

УК ОС-4.3 «Способность осуществлять коммуникацию для решения задач 

профессиональной деятельности в устной и письменной форме на государственном 

и иностранном языке». 

План курса: 

Тема 1. Медиалингвистика как область междисциплинарного знания. 

Тема 2. Массовая коммуникация и информационное общество. 

Тема 3. Медиатекст и его разновидности 

Тема 4. Специфика языка в различных видах СМИ. 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Формы и методы текущего контроля успеваемости: опрос, тестирование по 

темам дисциплины, выполнение практико-ориентированных заданий. 

Форма промежуточной аттестации – экзамен. 

Планируемые результаты обучения: 

Знания: 

- принципов деловой переписки на иностранном языке; 

- требований к языку делового документа страны контрагента. 

 Умения: 

- вести деловую переписку на иностранном языке; 

- выбирать адекватную форму делового документа страны контрагента. 



Навыки: 

- навыками соблюдения требований по оформлению делового документа стра-

ны контрагента; 

- способностью провести деловую переписку на иностранном языке. 
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