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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенции в области определения структуры брендового портфеля, 

основных направлений стратегического развития брендов компании. 

План курса: 

Тема 1. Бренд, брендинг, бренд-менеджмент. 

Понятие и сущность бренда. Стратегическое значение брендинга. Характеристики 

сильного бренда. Бренды и другие знаки качества. Создание бренда: от товара к 

ценностям и наоборот. 

Тема 2. Подготовительный этап брендинга. 

Проведение подготовительных маркетинговых исследований. Источники 

информации. Формальные и неформальные методы исследования. Конкъюнктурный 

анализ. Анализ конкурентов. Анализ целевых аудиторий. 

Тема 3. Технологии проектирования бренда. 

Содержательные признаки бренда: марочный контракт, ценности и 

индивидуальность. История, миссия и философия бренда. Формальные признаки бренда. 

Наименование бренда. Основные элементы фирменного стиля. 

Тема 4. Коммуникационная кампания бренда. 

Реклама; Медиа-рилейшнз; Спонсорство; Клубы и сообщества потребителей; 

Экскурсии на заводы; Участие в выставках; Маркетинг событий; Создание собственных 

сооружений; Благотворительный маркетинг; Высокая ценность за деньги; Видный 

основатель или знаменитость; «Мобильный» маркетинг. Концепция интегрированных 

коммуникаций. Коммуникационная кампания бренда: оборонительная; наступательная; 

фланговая; партизанская. 

Тема 5. Бренд-менеджмент. 

Ключевые принципы конкурентоспособного брендинга. Лицензирование. 

Тема 6. Оценка эффективности брендинга, программы поддержания 

лояльности и проблемы брендинга в условиях глобализации. 

Финансовая оценка и учет брендов. Финансовый капитал бренда. Методов оценки 

бренда. Этапов оценки бренда. Причины глобализации бренда. Выгоды глобального 

имиджа. Барьеры для глобализации. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 



 Тема Методы текущего контроля 

Тема 3 Технологии проектирования бренда. Эссе 

Тема 5 Бренд-менеджмент. Диспут 

 

Зачет проводится с применением следующих методов (средств): зачет в виде устного 

опроса с разбором типовых ситуаций. 
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