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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенции в области использования современных технологий, 

методических приемов и процедур разработки и проведения научных исследований в 

маркетинге. 

План курса: 

№ п/п Этапы практики Виды работ 

1 Подготовительный 

этап 

Уточнение логики научного исследования по главам и 

параграфам. Подробный план проводимого 

исследования. Обзор основных направлений научной 

деятельности по теме магистерской диссертации. 

2 Основной этап Разработка основных направлений теоретической 

концепции научного исследования по теме 

магистерской диссертации. Методический аппарат 

научного исследования в магистерской диссертации. 

Структурированный анализ проблем по теме 

исследования, анализ законодательной базы в таблицах 

или схемах, анализ экспериментальной, проектной, 

эмпирической информации. Характеристика научно-

исследовательского проекта/самостоятельной методики 

исследования. Предложения по решению научной 

проблемы, совершенствованию управленческой 

практики. Информационно-аналитическая база 

научного исследования. Научная и публикационная 

активность студента. 

3 Заключительный 

этап 

Составление отчетности, подготовка иллюстративного 

и презентационного материала. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации практики (научно-исследовательской работы) 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 



руководитель практики регулярно через Интернет получает объективную 

информацию от студентов о ходе выполнения задания на практику и фиксирует 

завершение каждого из этапов практики. 

Промежуточная аттестация проводится в форме доклада с применением 

следующих методов (средств): 
презентация результатов научно-исследовательской работы в электронном виде. 
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