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Цель освоения дисциплины: сформировать компетенцию 

ПК-2 Способность разрабатывать корпоративную стратегию, программы 

организационного развития и изменений и обеспечивать их реализацию 

 

План курса: 
Тема 1. Новые социальные реалии - современные требования к управлению. 

Многомерность и многовариантность общественного развития. Значение инноваций для 

совершенствования государства с рыночной экономикой. Функции государства в 

инновационной деятельности. Значение инновации. 

Тема 2. Особенности внедрения и распространения инноваций. 

Понятие инновационных стратегий, их сущность и содержание. Значение и 

разработка инновационных стратегий. Типы инновационных стратегий. Модели 

инновационной деятельности, их специфика. Принятие и отторжение инноваций в 

обществе. Развитие и регрессия инноваций. 

Тема 3. Инновации и культурные образцы. 

Инновации и культурные образцы: пути развития (присоединяются к 

существующим культурным образцам, обогащая культуру; вытеснение культурных 

образцов, замещая их; вступать в конфликт с существующими культурными образцами; 

принятие инновации, несмотря на конфликт с существующей культурой; принимается и 

происходит скрытая адаптация нового образца, не осознаваемая людьми).  

Тема 4. Инновации как проявление творческой деятельности. 

Характеристика методов творческого мышления. Методики активизации 

инновационного процесса. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
– при проведении практических занятий: контрольная работа (КР), тестирование (Т) 

– экзамен проводится в форме: защиты итоговой практической работы 
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