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Цель освоения дисциплины:

Сформировать компетенцию в области применения  на практике стратегии и тактики 
управления PR и медиапроектами.

План курса:

№ п/п
Наименование тем
(разделов)

Объем дисциплины, час.
Форма
текущего
контроля
успеваемост
и*,
промежуточ
ной
аттестации

Всего

Контактная  работа
обучающихся  с
преподавателем  по
видам учебных занятий

СР

Л/Э
О,
ДОТ

ЛР/
ЭО,
ДО
Т

ПЗ/
ЭО,
ДОТ

КС
Р

Тема 1

Актуальные
представления о  PR
и  медиа.  Понятие
медиа-проекта.
Базовые  принципы
управления  медиа-
проектами

16 2 4 10 Д

Тема 2

Кейс-стади:
управление  медиа-
проектами  в
социальных сетях

16 2 4 10 К

Тема 3

Кейс-стади:
управление
корпоративными
медиа-проектами 16 2 4 10 К



№ п/п
Наименование тем
(разделов)

Объем дисциплины, час. Форма
текущего
контроля
успеваемост
и*,
промежуточ
ной
аттестации

Тема 4

Основные
тенденции
управления  медиа-
проектами

24 4 8 12 Д

Промежуточная аттестация Зачет

Всего: 72 10 20 42

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В  ходе  реализации  дисциплины  Б.1.В.ОД.9  «Управление  PR и  медиа  проектами»
используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:

Тема (раздел) Методы  текущего
контроля

Актуальные представления о  PR и медиа.  Понятие медиа-
проекта. Базовые принципы управления медиа-проектами

Диспут

Кейс-стади: управление медиа-проектами в социальных сетях Кейс

Кейс-стади: управление корпоративными медиа-проектами Кейс 

Основные тенденции управления медиа-проектами Диспут. 

Промежуточная аттестация проводится в форме:  письменного зачета  - разбор кейса

Основная литература:

1. Гринберг  Т. Связи  с  общественностью:  теория,  практика,  коммуникативные  стратегии.
М,2014.

2. Чумиков  А.,  Бочаров  М.,  Самойленко  С.  Реклама  и  связи  с  общественностью:
профессиональные компетенции. М, 2016.


