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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать следующие компетенции: 
ОК-1-Способность к абстрактному мышлению, анализу, синтезу 
ОК-6-способностью воспринимать различия этнических особенностей, традиций и 
культур, самостоятельно работать в кросс-культурном пространстве и на международном 
уровне 
ОПК-2-Способность планировать и осуществлять коммуникационные кампании и 
мероприятия 
ОПК-9-Способностью нести персональную ответственность за результаты своей 
профессиональной деятельности 
 
План курса: 
Тема  1. Медиапланирование  как  управленческая  технология  в  средствах  мас- 
совой коммуникации.  
Понятийный  аппарат дисциплины:  история  медиапланирования,  определения,  два  
подхода к трактовке медиапланирования («математический» и «элементарный»). Процесс  
медиапланирования,  включающий  формирование  медиастратегии  и  медиатактики.  Тре- 
угольник  параметров  медиатактики и  параметры  медиаплана. Основные  понятия  медиа- 
планирования: частота  показов,  охват    (reach) и  др. Стандартный  набор  показателей  для  
планирования и итоговые показатели медиапланирования.  
  
Тема 2. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:   
исследования поведения потребителей.     
Основные  направления исследований  в  области  продвижения  и  их  содержание.  
Влияние моделей  поведения  индивидуальных  и  корпоративных  потребителей  на  медиа- 
планирование  (рациональное  и  иррациональное  поведение).  Направления  и  показатели  
исследования  медиапредпочтений  целевой  аудитории  фирмы  на  региональном  рынке  
и  рынке стран  АТР. Планирование маркетинговых исследований, программа исследований  
и ее элементы. Примеры моделирования анкет и вопросам по медиапредпочтениям в Ин- 
тернет, прессе,  на телевидении и т.д. 
 
Тема 3. Исследования в области продвижения как основа медиапланирования:  
исследование рынка коммуникационных исследований.   
Содержание этапа «Исследование рекламного рынка» в  процессе планирования ре- 
кламной  деятельности.  Объем,  структура, тенденции  и  особенности  рекламного  рынка  
страны. Статистики, применяемые при замере аудиторий СМИ (на телевидении, радио в  
прессе).  Содержание исследований аудиторий СМИ, on-line  и off-line технологии количе- 
ственных и качественных исследований. Основные игроки рынка исследований в области  
продвижения страны: компании Gallup Media, Synovate Comcon, ВЦИОМ (Всероссийский  
центр изучения общественного мнения), Ромир (бывший НИСПИ - Национальный инсти- 
тут социально-психологических исследований), Фонд «Общественное мнение», V-Ratio и  
д.р. Услуги панельных провайдеров: Tiburon  (собственные панели, обслуживаемые кли- 



ентскими порталами    InternetOpros.ru – общая  B2C  панель,  OprosMam.ru – панель  мам  
с маленькими детьми) и  OMI (общая потребительская панель, автовладельцев, B2B панель  
IT-директоров и специалистов, панель врачей и медицинских работников). 
 
Тема 4. Показатели  медиапланирования  в  разработке медиаграфика размещения 
рекламы: анализ аудиторий различных СМИ  и отбор медиаканалов.  
Выбор медиаканала, как ключевой этап разработки   медиастратегии. Критерии выбора 
медиаканала, взвешивание рекламной кампании (GRP, GRPср, TRP, 1 GRP). Учет пе-
ресечения  аудиторий:  аккумулированная  аудитория,  внутренне  и  внешнее  пересечение. 
Представление данных по пересечению аудиторий. Методы расчета охвата с учетом пере-
сечений аудиторий: охват однократного  размещения  рекламы  в  двух  носителях,  расчет 
охвата для многих носителей, расчет охвата аудитории в одном носителе при нескольких 
выходах рекламы. 
 
Тема 5. Показатели  медиапланирования  в  разработке медиаграфика размеще-ния 
рекламы: показатели медиапланирования рекламы в Интернет. 
    Виды продвижения  в  Интернет  и  тенденция  перехода  SEO на  качественно  новый 
уровень SEM.  Основы контекстной рекламы, ее история. Форматы контекстной рекламы и 
ее принципы. Популярные сервисы контекстной рекламы: Яндекс.Директ, Бегун, Google 
Adsense, Google Adwords, Yahoo! Search Marketing. Внешний вид контекстной рекламы и 
анатомия рекламного объявления. 
 
Тема 6. Показатели  медиапланирования  в  разработке медиаграфика размеще-ния 
рекламы: социальные медиа.  
  История  создания  YouTube. Разработка стратегии  компании для   YouTube и  разра-ботка 
видео.  Управление видео рекламодателя на YouTube: загрузка роликов, аннотиро-вание 
ролика и снабжение его ссылками, управление комментариями, управление каналом на  
YouTube,  формирование  YouTube-сообщества,  встраивание  роликов  YouTube на  сайт 
рекламодателя. Продвижение в  YouTube: отслеживание эффективности, маркетинг роли-
ков на YouTube, оптимизация роликов для поиска, рекламирование видео на YouTube, ис-
пользование YouTube для маркетинга В2В. 
 
Тема 7. Показатели  медиапланирования  в  разработке медиаграфика размеще-ния 
рекламы: медиапланирование в социальных сетях.    
Социальные сети: принципы, функции и потенциал. Основные игроки, лидеры наци-
онального  рейтинга  социальных  сетей  и  рейтингов  стран АТР: история  появления,  осо-
бенности аудиторий и форм продвижения. Особенности продвижения в соцсетях. 

 
В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 ОК-1.1 

 

на уровне знаний: 
основные мыслительные операции, 
сущность постановки и выбора цели;  
принципы, методы, технологии 
мониторинга внешнего окружения;  
- принципы, методы, технологии 
мониторинга внешнего окружения;  
- основы научной методологии; основные 
научные понятия и теории. 
 
на уровне умений: 
комментировать получаемую информацию; 
ставить цели и формулировать финансовые 
задачи, связанные с реализацией 
профессиональных функций;  
- давать оценку значимости различных 
проблем.  
- анализировать социально и личностно 
значимые научные проблемы 
 
на уровне навыков: 
владения методами и технологиями 
получения, систематизации, использования 
и обновления гуманитарных, социальных и 
экономических знаний из различных 
источников.  
- применения методов анализа в 
практической деятельности;  
- реализации основных общенаучных и 
логических методов получения и 
использования гуманитарных, социальных 
и экономических знаний 

 ОК-6.2 на уровне знаний: - понятия 
«сотрудничество», «работа в команде», 
«дисциплинированность», «кооперация с 
коллегами в коллективе»;  
- социально-психологические особенности 
коллективного взаимодействия; методы 
диагностики внутриколлективной 
сплоченности и способы ее повышения;  
-дефиницию понятий «этнос», «нация», 
сущность национализма; соотношение 
национализма, шовинизма, тоталитаризма; 
 
на уровне умений: использовать 
инструментальные средства, методы и 
современные технологии межличностной и 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

межгрупповой коммуникации, владеть 
международными нормами межличностного 
и коллективного общения; 
- анализировать и координировать 
деятельность трудового коллектива; 
устанавливать конструктивные отношения в 
коллективе, работать в команде на общий 
результат 
 
на уровне навыков: навыками толерантного 
и политкорректного поведения в кросс-
культурном пространстве, в том числе на 
международном уровне; 
- методологией конфликторазрешения, 
способами разрешения противоречий и 
конфликтных ситуаций 

  

 

В - Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов / B/04.5 
Ведение новостных 
лент и 
представительств в 
социальных сетях 

ОПК-2.1 

 

на уровне знаний:  
Технологий работы с большими объемами 
информации 
Подготовки аннотаций к событиям и 
новостям 
 
на уровне умений:  
Использовать механизмы поисковых 
систем, возможности веб-сервисов 
Применять законодательство РФ в области 
интеллектуальной собственности, правила 
использования информационных 
материалов в интернет 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 
на уровне навыков:  
выявление потенциальных источников 
информации 
поиск и извлечение графической и 
текстовой информации 
поиск информации о новых товарах и 
услугах, других материалов для 
актуализации сайта новыми сведениями. 

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
 
на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 

 
Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
В ходе реализации дисциплины «Медиапланирование» используются следующие методы 
текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
Опрос, тест, практикум, итоговый зачет. 
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