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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать следующие компетенции: 
ОК-4-Способностью к самостоятельному обучению новым методам исследования, к 
изменению научного и научно-производственного профиля своей профессиональной 
деятельности 
ОПК-2-Способность планировать и осуществлять коммуникационные кампании и 
мероприятия 
ОПК-6-Владением методами делового общения в интернациональной среде, способностью 
использовать особенности местной деловой культуры зарубежных стран 
ОПК-9-Способностью нести персональную ответственность за результаты своей 
профессиональной деятельности 
 
План курса: 
Тема 1. Что такое медиа-экономика. 
Основные понятия раздела.  Движущие силы, участники, состояние рынка масс-медиа. 
 
Тема 2. Тенденции развития СМИ. 
Направления развития индустрии. Технологическая революция. Глобализация.  
 
Тема 3. Рынок, конкуренция, потребление. 
Понятие рынка. Природа конкуренции, силы, порождающие ее. Развитие 
потребительского рынка и его связь с масс-медиа. 
 
Тема 4. Цели и способы создания медиа. 
Кем и зачем создаются медиа. В чем разница между коммерческими и некоммерческими 
СМИ. Что такое «общественная польза» применительно к СМИ. Примеры ребрендинга и 
перезапуска телеканалов и сайтов. 
 
Тема 5. Аудитория и рынок рекламы. 
Как формируется аудитория СМИ. Кто ее измеряет. Как ее анализируют и зачем. Связь 
между аудиторией и продажами рекламы на конкретных примерах. 
 
Тема 6.  Телевидение и радио.  
Основные участники рынка: аудитория, продажи, тренды. Почему падает телесмотрение. 
Новое телевидение. 
 
Тема 7. Пресса. 
Основные участники рынка: тиражи, продажи рекламы, тренды в России и в мире. 
Падение рынка. Трансформация традиционных газет. 
 
Тема 8.  Интернет СМИ и распределенные медиа. 



Как формировалась сеть. Основные участники рынка: аудитория, тренды. Что изменилось 
с приходом интернета больше всего. Новая технологическая модель создания медиа. 
Новая бумага и привычки потребления информации.  
 
Тема 9.  Как тут все устроено? Внутреннее устройство СМИ. 
Структура компаний. Цели и задачи, критерии оценки, методы управления. 
 
Тема 10. Маркетинг, СМИ и продажи рекламы. 
Терминология, основные понятия рекламного рынка. Роль СМИ в формировании 
маркетинговой стратегии компаний.  
 
Тема 11. Public Relations и СМИ. 
Восприятие аудитории: как оно устроено. Понятие информационного поля и раота с ним. 
Рынок PR услуг. 
 
Тема 12. Первые лица: основатели, владельцы, менеджеры масс-медиа. 
Портреты людей, создавших СМИ в России и в мире. Как и когда они сделали это. 

 
В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 

ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 ОК-4.1 на уровне знаний: 
методы познания, обучения и самоконтроля; 
методики самостоятельной работы по 
обучению новым методам исследования; 
- принципы научной работы с информацией.
- основные научные понятия и проблемы, 
существующие в своей профессиональной 
деятельности; основные результаты 
новейших исследований по проблемам 
рекламы и PR;  
- влияние общественно-политических, 
экономических, социокультурных и 
социальных условий на профессиональную 
деятельность. 
 
на уровне умений: 
собирать, анализировать, адекватно 
воспринимать и обобщать научную 
информацию; самостоятельно 
анализировать научные проблемы в своей 
профессиональной деятельности; 
- выбирать новые методы исследования, 
изучать их, определяя их возможное 
применение в профессиональной 
деятельности;  
-  выявлять перспективные направления 
научных исследований, обосновывать 
актуальность, теоретическую и 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

практическую значимость исследуемой 
проблемы, формулировать гипотезы; 
 
на уровне навыков: 
владеет стандартными методиками поиска и 
обработки материалов исследования; 
методиками анализа своей научной 
деятельности; культурой научного 
мышления; 
- методологией и методикой проведения 
научных исследований; методиками 
осуществления проектной деятельности в 
профессиональной сфере на основе 
научного подхода; навыками 
самостоятельной научной и 
исследовательской работы. 

В - Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов / B/04.5 
Ведение новостных 
лент и 
представительств в 
социальных сетях 

ОПК-2.1 

 

на уровне знаний:  
Технологий работы с большими объемами 
информации 
Подготовки аннотаций к событиям и 
новостям 
 
на уровне умений:  
Использовать механизмы поисковых 
систем, возможности веб-сервисов 
Применять законодательство РФ в области 
интеллектуальной собственности, правила 
использования информационных 
материалов в интернет 
 
на уровне навыков:  
выявление потенциальных источников 
информации 
поиск и извлечение графической и 
текстовой информации 
поиск информации о новых товарах и 
услугах, других материалов для 
актуализации сайта новыми сведениями. 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

С Управление 
(менеджмент) 
информационными 
ресурсами / С/05.6 
Анализ 
информационных 
потребностей 
посетителей сайта 

ОПК-6.1 на уровне знаний: Технологий работы с 
большими объемами информации 
Программного обеспечения и технических 
средств для регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в интернет 
 
на уровне умений: применять основные 
методы оценки ключевых параметров веб-
статистики 
собирать статистические данные 
посещаемости веб-сайтов 
использовать сервисы для сбора веб-
статистики 
 
на уровне навыков: анализировать 
посещаемость сайтов 
выявлять наиболее популярные веб-
страницы 
определять обобщенные характеристики 
аудитории сайта 
анализировать оценки, замечания, жалобы и 
предложения посетителей сайта 
 

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
 
на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 

 
Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
В ходе реализации дисциплины «Интернет СМИ и современный медиарынок» 
используются следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
Опрос, тест, дискуссия, итоговый зачет. 
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