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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать следующие компетенции: 
ОПК-2-Способность планировать и осуществлять коммуникационные кампании и 
мероприятия 

ПК-14-Способностью разрабатывать стратегические концепции и бизнес-планы проектов, 
задания на их разработку, осуществлять руководство проектной деятельностью 

План курса: 

Целями освоения дисциплины являются:  
- понимание практической стороны работы с онлайн сообществами,  
- какие факторы влияют на успех или неудачу онлайн-сообщества, какие стимулы 

влияют на членов сообщества, успешная регуляция и саморегуляция сообществ,  
- продвижение в социальных сетях, создание контента для социальных сетей, 

инструменты для работы с основными социальными сетями,  
- работа с контентом, сгенерированным пользователями,  
- монетизация и другое коммерческое использование онлайн-сообществ,  
- типы сообществ,  
- модель пользователя, социальный граф, методы, параметры и инструменты для 

анализа социальных сетей и онлайн-сообществ,  
- применение данных, в т.ч. big data, полученных при анализе соцсетей, в 

социологии, лингвистике, психологии и других науках.  
 
В рамках курса преимущественное внимание уделяется социальным сетям, популярным в 
России. 
Курс делится на две части — архитектура онлайн-сообществ и практическая работа с 
ними. В первой части студенты знакомятся с теоретическими основами социальных сетей 
— какие бывают типы сообществ, чем виртуальные сообщества похоже на реальные и чем 
от них отличаются, что такое социальный граф и каковы его свойства, как строится 
модель пользователя и как эта модель применяется интернет-индустрией, какие сведения 
можно извлечь из социальных сетей при помощи различных инструментов, как эти 
сведения анализировать и что с их помощью можно узнать, каковы недостатки 
социальный сетей и риски, связанные с ними, юридические особенности работы с 
социальными сетями (авторское право, законы, ограничивающие свободу и защищающие 
личные данные в соцсетях). Эту часть курса заключает проект, связанный со сбором и 
анализом данных из соцсетей. 
Вторая часть курса — навыки практической работы с социальными сетями. Студенты 
учатся как работать в уже существующих сетях с помощью различных инструментов 



(мониторить лидеров мнений, мониторить и создавать тренды, работать с негативными и 
позитивными репликами в соцсетях, создавать страницы и контент, который был бы 
востребован пользователями различных сетей, правильно выстраивать smm-стратегию, 
собирать статистику и анализировать ее), так и строить новые успешные сообщества. 
В рамках дисциплины студент получает знания о теоретических и практических аспектах 
работы с онлайн-коммьюнити, учится самостоятельно анализировать большие массивы 
данных, доступных в социальных сетях, приобретает навыки работы со специальными 
инструментами для работы в соцсетях. 
 

В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
ОТФ/ТФ	

(при	наличии	
профстандарта)/	
профессиональные	

действия	

Код	 этапа	
освоения	
компетенции	 Планируемые	результаты	обучения	 

при	прохождении		практик*		

В - Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов / B/04.5 
Ведение новостных 
лент и 
представительств в 
социальных сетях	

ОПК-2.1 

	

на уровне знаний:  

Технологий работы с большими объемами 
информации 

Подготовки аннотаций к событиям и 
новостям 

 

на уровне умений:  

Использовать механизмы поисковых 
систем, возможности веб-сервисов 

Применять законодательство РФ в области 
интеллектуальной собственности, правила 
использования информационных 
материалов в интернет 

 

на уровне навыков:  

выявление потенциальных источников 
информации 

поиск и извлечение графической и 
текстовой информации 

поиск информации о новых товарах и 
услугах, других материалов для 
актуализации сайта новыми сведениями.	



ОТФ/ТФ	

(при	наличии	
профстандарта)/	
профессиональные	

действия	

Код	 этапа	
освоения	
компетенции	 Планируемые	результаты	обучения	 

при	прохождении		практик*		

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/01.7 
Руководство 
производственным 
отделом 

B/02.7 Распределение 
материалов между 
отделами 

B/03.7 Прием 
выполненной работы 

 

ПК-14.1 

 

на уровне знаний:  

Методов составления планов и графиков 
работ 

Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 

Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 

Оценку качества выполненной работы 

Методов принятия решений 

 

на уровне умений:  

применять технологии редакционно-
издательского отдела 

реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 

разрабатывать планы издания СМИ 

применять стандарты, технические условия 
и другие нормативные документы 

 

на уровне навыков:  

составлять план-графики выполнения 
корректуры, веб-редактирования, 
публикации материалов на сайте 

формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 

подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 

применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 

контроль качества и сроков выполнения 



ОТФ/ТФ	

(при	наличии	
профстандарта)/	
профессиональные	

действия	

Код	 этапа	
освоения	
компетенции	 Планируемые	результаты	обучения	 

при	прохождении		практик*		

работ 

организация охраны труда 

нести ответственность за результаты 
работы производственного отдела. 

 

Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Сетевые сообщества и блоггинг» используются 
следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
 
Опрос, дискуссия, итоговый зачет. 
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