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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать следующие компетенции: 
ОПК-9-Способностью нести персональную ответственность за результаты своей 
профессиональной деятельности 
ПК-15‐Способность оценивать качество и эффективность проектов с учетом 
возможностей использования современных методов их реализации, контроля и 
корректировки	
 

План курса: 

Тема 1. Введение в принципы управления производством медиаконтента 

Общее понятие о медиаконтенте в условиях нового сетевого общества. Представление о 
формах, форматах, жанрах современного медиаконтента, о принципах его 
программирования для традиционных медиа и новых формах его существования в 
условиях новых медиа Характеристика современного общества, его ресурсов, его 
приоритетов. Особенности общества потребления: изменение потребителя. Специфика и 
культурные возможности Интернет-технологий. Особенности социокультурной 
структуры Сети. 

Тема 2. Налоговое и правовое регулирование   

Принципы регулирования медиаиндустрии, вопросы свободы слова в мировой и 
российской практике. Экономическое и правовое регулирование. Система 
налогообложения в отношении различных медиапроектов.  

Международное и российское законодательство. 

Федеральное законодательство о производстве, хранении и распространении информации. 
Ответственность производителя и распространителя. Интернет-коммуникации и закон. 
Новый подход к блогам как к средствам массовой информации. Практика контроля 
интернет-коммуникаций в России и зарубежных странах. Этика и самоцензура.  
Проблемы сохранения приватности в сети.  

Тема 3. Авторское право  

Закон об авторском праве, основные положения. Копирайт в Интернете. Проблема 
авторского права на современном этапе. Понимание роли права в демократическом 
обществе. Управление правами как одна из задач при производстве медиаконтента. 



Некоторые вопросы защиты авторского права в Интернете. 

Авторское право и видео. Анализ конкретных ситуаций, судебных разбирательств 
относительно установления и передачи авторских  прав. 

Тема 4. Структура и система управления медиаконтентом  

Феномен «новых» медиа в информационном обществе. Каналы коммуникации в новых 
медиа. Сравнительные культурные характеристики цифровых и аналоговых средств 
коммуникации. Классификация и рейтинг площадок для размещения медиаконтента. 

Целевая аудитория. Составление портрета целевого посетителя.  

Тема 5. Процесс производства медиаконтента 

«Реальность» в современной медиа-культуре. Средства создания «реальности» при 
помощи аналоговых и цифровых СМИ. Теории современного программирования, 
концепции программирования современного телевидения и радио. 

Стратегическое и оперативное планирование производства. Информационное 
обеспечение. Организационное решение как выбор альтернатив. Прогнозирование и 
планирование как основная функция менеджмента. Цели, стратегии бизнеса. Виды 
планов.  

Тема 6. Организация процесса выхода на медиарынок 

Классификация контента с точки зрения тематики, целей, аудиторной направленности. 

Проблема размещения и продвижения контента. Продвижение проекта. Продвижение 
политических сил и конкретных политиков. Продвижение в интернете звёзд шоу-бизнеса.  

Инструментарий продвижения в социальных сетях (размещение уникального контента, 
активная обратная связь, периодичность действий, конкурсы и опросы, размещение 
ссылок, вирусный маркетинг, использование аудио-, фото- и видеоконтента, RSS-
маркетинг, скрытый маркетинг, работа с лидерами мнений, написание гостевых постов, 
кросспостинг, флэш-мобы, плагины и виджеты, привлечение знаменитостей).  Правила 
Рохита Баргавы. 

Особенности российского медиарынка. Краткая история Рунета. 90-е: русскоязычный 
сегмент Интернета как «временная автономная зона». Социальные, политические, 
культурные задачи, возлагаемые на Рунет в постсоветской культуре. 
Социокультурная специфика Рунета. Методы оценки эффективности проектов. Ключевые 
показатели эффективности. Анализ ошибок, допущенных при производстве контента. 

В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
ОТФ/ТФ 

(при наличии 
профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 

Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 

Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 

 

на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 

реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 

разрабатывать планы издания СМИ 

 

на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 

формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 

подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 

применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 

контроль качества и сроков выполнения 
работ 

А Предметная 
реализация 
требований к 
художественно-
техническому 
оформлению сетевого 
издания/сайта 
информационного 
агентств / A/01.7 
Разработка макета 
ресурса 

ПК-15.1 
 

на уровне знаний:  
Методов составления планов и графиков 
работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
Оценку качества выполненной работы 
Методов принятия решений 
 
на уровне умений:  



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

A/02.7 Отбор 
иллюстративных 
материалов 
 

применять технологии редакционно-
издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
применять стандарты, технические условия 
и другие нормативные документы 
 
на уровне навыков:  
составлять план-графики выполнения 
корректуры, веб-редактирования, 
публикации материалов на сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 
организация охраны труда 
нести ответственность за результаты 
работы производственного отдела. 

 

Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Интернет-видео и визуальная культура» используются 
следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
 
Опрос, дискуссия, итоговый зачет. 
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