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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать следующие компетенции: 
ОК-1-Способность к абстрактному мышлению, анализу, синтезу 
ОК-2-Готовность действовать в нестандартных ситуациях, нести социальную и этическую 
ответственность за принятые решения 
ОПК-1-Способность руководить осуществлением профессиональных функций в области 
рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих 
структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, 
экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта 
ОПК-7-Способность самостоятельно приобретать с помощью информационных 
технологий и использовать в практической деятельности новые знания и умения, в том 
числе в новых областях знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности 
 
План курса: 

Тема 1. Интернет-маркетинг в современных условиях 

Понятие Интернет маркетинга. Цели, задачи и основные подходы Интернет 

маркетинга. Создание рекламной кампании в сети Интернет. Специфика мероприятий 

интернет-маркетинга в России. Место и роль мероприятий интернет-маркетинга в 

рекламной деятельности российских и иностранных предприятий. 

Тема 2. Средства маркетинговых коммуникаций в сети Интернет 

Средства Интернет коммуникации: Web сайт компании: контент и структура сайта, 

usability, SEO, SMO, контекстная реклама, баннерная реклама, вирусный маркетинг, 

почтовая интернет-рассылка, тематические форумы, Википедия. Понятие, сущность и 

основные отличия средств маркетинговых коммуникаций от традиционных. PR-кампания 

в Интернете. Принципы и новые способы формирования коммуникационной политики 

предприятия в сети Интернет. Мобильный интернет. Интерактивный Интернет маркетинг: 

приложения и игры, ролики. 

Тема 3. Контекстная реклама 

Понятие, сущность и преимущества контекстной рекламы. История возникновения 

и развития контекстной рекламы. Рынок контекстной рекламы. Сервисы контекстной 

рекламы. Стратегии ведения контекстной рекламной кампании. Правила подбора слов, 

составления текстов объявлений, выбора целевых страниц, показа объявлений. Примеры 



правильных и неправильных объявлений. Расчет эффективности контекстной рекламной 

кампании. 

Тема 4. Поисковое продвижение сайта (SEO) 

Понятие, сущность и преимущества поискового продвижения сайта. Индексация 

сайта ПС. Внутренние факторы, влияющие на продвижение сайта. Поисковая оптимизация. 

Методика подбора ключевых запросов. Апдейты и скорость продвижения сайта. Штрафные 

санкции поисковых систем в отношении сайтов. 

Тема 5. Социальные сети. Порталы и блоги 

Понятие и сущность социальной сети. Обзор основных социальных сетей: Twitter. 

Вконтакте. Facebook. Однокласники. Понятие и сущность блога и портала. Разновидности 

блога: Livejournal, Liveinternet, корпоративный блог. Инструменты продвижения в 

социальных сетях. Стратегия продвижения в социальных сетях. Интеграция сайта с 

социальными сетями. 

Тема 6. Стратегия, планирование в Интернет маркетинге 

Разработка маркетинговой стратегии в сети Интернет: анализ спроса, анализ 

конкурентной среды, изучение web аналитики. Стратегическое планирование кампании и 

оценка трафика. Выбор вида коммуникации. Составление прогноза бюджета мероприятий 

интернет-маркетинга. 

Тема 7. Оценка эффективности мероприятий интернет-маркетинга 

Понятие эффективности мероприятий интернет-маркетинга. Аналитический отчет 

как элемент оценки: виды, требования. Пост-клик анализ рекламной кампании. Статистика 

посещений сайтов: Яндекс метрика, Liveinternet, Google analytics. Особенности оценки 

эффективности контекстной рекламы и поисковой оптимизации сайтов. 

 
В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 

ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 ОК-1.1 

 

на уровне знаний: 
основные мыслительные операции, 
сущность постановки и выбора цели;  
принципы, методы, технологии 
мониторинга внешнего окружения;  
- принципы, методы, технологии 
мониторинга внешнего окружения;  
- основы научной методологии; основные 
научные понятия и теории. 
 
на уровне умений: 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

комментировать получаемую информацию; 
ставить цели и формулировать финансовые 
задачи, связанные с реализацией 
профессиональных функций;  
- давать оценку значимости различных 
проблем.  
- анализировать социально и личностно 
значимые научные проблемы 
 
на уровне навыков: 
владения методами и технологиями 
получения, систематизации, использования 
и обновления гуманитарных, социальных и 
экономических знаний из различных 
источников.  
- применения методов анализа в 
практической деятельности;  
- реализации основных общенаучных и 
логических методов получения и 
использования гуманитарных, социальных 
и экономических знаний 

 ОК-2.1 

 

на уровне знаний:  
понятия организационно-управленческих 
решений, их систематизации и типологии; 
общий процесс принятия организационно-
управленческих решений;  
- принципы и методы принятия 
организационно-управленческих решений;  
системный комплекс компетенций субъекта, 
принимающего организационно-
управленческие решения;  
- способы принятия организационно-
управленческих решений в стандартных и 
нестандартных ситуациях, какая 
ответственность наступает при их принятии 
 
на уровне умений:  
анализировать стандартные и 
нестандартные ситуации при принятии 
организационно-управленческих решений и 
свою ответственность;  
- понимать и обосновывать этическую 
норму; 
- действовать в нестандартных ситуациях и 
нести социальную и этическую 
ответственность за принятые решения; 
 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

на уровне навыков:  
владеть приемами анализа факторов и 
предпосылок, влияющих на принятие 
организационно-управленческих решений;  
- навыками принятия организационно-
управленческих решений; приемами 
самоорганизации и самомотивации к 
принятию организационно-управленческих 
решений;  
- основами исторического, социально-
политического и экологического мышления 
для понимания последствий управленческих 
решений;. 

В - Создание и 
редактирование 
информационных 
ресурсов / B/01.5 
Поиск информации по 
тематике сайта 

ОПК-1.1 на уровне знаний:  
Осуществлять навигацию по различным 
веб-ресурсам, регистрироваться на сайтах 
Различных методов поиска информации в 
интернет 
Технологии агрегаторов новостей, 
подписок, соцсетей, форумов 
 
на уровне умений:  
Использовать механизмы поисковых 
систем, возможности веб-сервисов 
Применять законодательство РФ в области 
интеллектуальной собственности, правила 
использования информационных 
материалов в интернет 
 
на уровне навыков:  
поиск и извлечение графической и 
текстовой информации 
поиск информации о новых товарах и 
услугах, других материалов для 
актуализации сайта новыми сведениями. 
Владеть пакетом прикладных программ 
обработки текстовой и графической 
информации 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

С Управление 
(менеджмент) 
информационными 
ресурсами / С/06.6 
Подготовка 
отчетности по сайту 

ОПК-7.1 на уровне знаний:  
Методов анализа и обобщения информации 
Пакетов прикладных программ офисного 
назначения 
 
на уровне умений:  
применять орфографию, пунктуацию и 
стилистику в русском языке 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов 
 
на уровне навыков:  
документировать работы по управлению 
информационными ресурсами сайта 
фиксирование результатов выполнения 
заданий, проектной информации 
обрабатывать результаты аналитической 
деятельности 

 
Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
В ходе реализации дисциплины «Интернет-маркетинг и  PR» используются следующие 
методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
Опрос, тест, дискуссия, итоговый зачет. 
 
Основная литература: 
 

1. Митч Мейерсон Основы интернет-маркетинга [Электронный ресурс]: все, что 
нужно знать, чтобы открыть свой магазин в интернете/ Мейерсон Митч, Скарборо 
Мэри— Электрон. текстовые данные.— М.: Манн, Иванов и Фербер, 2014.— 310 
c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/39313.html. — ЭБС «IPRbooks» 

2. Альтшулер И.Г. Стратегия и маркетинг. Две стороны одной медали, или Просто о 
сложном [Электронный ресурс]/ И.Г. Альтшулер— Электрон. текстовые данные.— 
М.: Дело, 2011.— 288 c.— Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/51102.html. — 
ЭБС «IPRbooks». 

3. Портер, М. Конкурентная стратегия: Методика анализа отраслей и конкурентов. 
[Электронный ресурс] — Электрон. дан. — М. : Альпина Паблишер, 2016. — 453 с. 
— Режим доступа: http://e.lanbook.com/book/87853 

4. Огилви Д. «Огилви о рекламе». — М.: Изд-во Эксмо, 2006. 

 

 

 

 

 


