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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать следующие компетенции: 

Способность планировать и осуществлять коммуникационные кампании и 
мероприятия – ОПК-2; 

способность руководить созданием эффективной коммуникационной 
инфраструктуры организации – ПК-13. 

 
Тематический план: 

Тема 1. История рекламных коммуникаций от Древнего мира до наших дней 
Тема 2. Реклама на разных медийных каналах 
Тема 3. Особенности рекламы в новых медиа 
Тема 4. Модели экономических отношений СМИ с рекламодателями 
Тема 5. Взаимоотношения рекламной службы и творческого коллектива СМИ 
Тема 6. Новые рекламные форматы: smm и нативная реклама 
Тема 7. Основы паблик рилейшенз для журналистов 
  

В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
 

ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные действия 

Код этапа освоения 
компетенции Планируемые результаты обучения  

при прохождении  практик*  

В - Создание и 
редактирование 
информационных ресурсов 
/ B/04.5 Ведение 
новостных лент и 
представительств в 
социальных сетях 

ОПК-2.1 

 

на уровне знаний:  
Технологий работы с большими объемами 
информации 
Подготовки аннотаций к событиям и новостям 
 
на уровне умений:  
Использовать механизмы поисковых систем, 
возможности веб-сервисов 
Применять законодательство РФ в области 
интеллектуальной собственности, правила 
использования информационных материалов в 
интернет 
 
на уровне навыков:  
выявление потенциальных источников информации 
поиск и извлечение графической и текстовой 
информации 
поиск информации о новых товарах и услугах, 
других материалов для актуализации сайта новыми 
сведениями. 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные действия 

Код этапа освоения 
компетенции Планируемые результаты обучения  

при прохождении  практик*  

В Организация и контроль 
выпуска продукции 
сетевого 
издания/информационного 
агентства / B/01.7 
Руководство 
производственным 
отделом 
B/02.7 Распределение 
материалов между 
отделами 
B/03.7 Прием выполненной 
работы 

ПК-13.1 на уровне знаний: Методов составления планов и 
графиков работ 
Оценки временных затрат на все производственные 
процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
Оценку качества выполненной работы 
Методов принятия решений 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
применять стандарты, технические условия и другие 
нормативные документы 
 
на уровне навыков: составлять план-графики 
выполнения корректуры, веб-редактирования, 
публикации материалов на сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам сайта с 
указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой политике в 
отделе 
применение санкций к сотрудникам-нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения работ 
организация охраны труда 
нести ответственность за результаты работы 
производственного отдела 

 
Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Рекламные форматы в современных медиа» 
используются следующие методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
 
Опрос, контрольная работа, итоговый зачет. 
 

Основная литература. 
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