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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать следующие компетенции:  
ОК-4-Способностью к самостоятельному обучению новым методам исследования, к 
изменению научного и научно-производственного профиля своей профессиональной 
деятельности 
ОПК-6-Владением методами делового общения в интернациональной среде, 
способностью использовать особенности местной деловой культуры зарубежных стран 
ОПК-9-Способностью нести персональную ответственность за результаты своей 
профессиональной деятельности 
 
План курса: 

Тема 1. Введение: технологии,  new media, тренды 
Традиционные медиа и«новые» медиа: основные тренды. Технологии, современные 
модели создания и потребления. Мобильные устройства и экраны как «новая бумага».  

Тема 2. Google и поисковые системы  
Предпосылки возникновения поисковых систем. История создания. Поисковые 

алгоритмы. Устройство компаний. Основные сервисы. Экономические и аудиторные 
показатели. 

 
Тема 3. Facebook и социальные сети. 
История создания крупнейших сетей. Предпосылки возникновения. Рыночные 

показатели. Основные сервисы. Экономические и аудиторные показатели. Прогноз 
развития. 

 
Тема 4. Краудсорсинг. Wikipedia и контент, созданный пользователями. 
Феномен виртуальной толпы. Как привлечь пользователей к участию в создании 

контента. Лучшие примеры. Как устроена Википедия и как финансируется. 
  
Тема 5. Виртуальная реальность. 
Технические решения и платформы, создающие виртуальную реальность. 

Тенденции развития, примеры. 
 
Тема 6. Журналистика в новой среде.  
Нарративные техники в цифровых медиа. Как писать для сети. Как журналист 

взаимодействует с новыми технологиями. Лонгриды, мультимедиа, тесты, сценарии игр. 
. 
Тема 7. Geek культура и рынок развлечений  
Почему комиксы у подростков популярнее детективов, а «Игра престолов» 

превратилась в предмет поклонения. Во что играют kidalts? Почему гики стали 
влиятельными участниками цифровой революции.  
 



Тема 8. Смартфоны и мобильные приложения. ITunes и Google Play 
Mobile first. Создание и распространение приложений для смартфонов. Рынок 

приложений. Лучшие из них. Новые привычки чтения. 
. 
Тема 9. Программирование и его взаимосвязь с потребителем 
Языки программирования, применяемые для создания новых медиа. Самое важное, 

что чайникам нужно знать об этом. 
 
Тема 10. Управление цифровыми проектами 
Как придумать цифровой проект. Лучшие примеры. Гибкие методы управления. 

SCRUM. 
 

Тема 11. Web дизайн и интерфейсы 
Что такое «выглядеть современно» в цифровой среде. Тренды времени, примеры и 
дизайнеры. Понятие «юзабилити» и его связь с рынком. 

Тема 12. Искусственный интеллект и машинное обучение 
Как устроен искусственный интеллект и каковы его возможности. Как работает 

нейро-сеть. Кто и как его разрабатывает. Примеры его использования в медиа. Возможные 
сценарии развития AI. 

 
Тема 13. Инновации. Трансформация медиаиндустрии, экономики и общества 
Что такое инновации и как они создаются. Примеры инновационных решений. 

Новые бизнес-модели в больших медиа и нишевых СМИ, тенденции в потреблении 
контента. Новые общественные связи. Цифровая экономика. 

 
Тема 14. Презентация итогов собственных исследований. Защита проектов. 

 
В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 

ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 ОК-4.1 на уровне знаний: 
методы познания, обучения и самоконтроля; 
методики самостоятельной работы по 
обучению новым методам исследования; 
- принципы научной работы с информацией.
- основные научные понятия и проблемы, 
существующие в своей профессиональной 
деятельности; основные результаты 
новейших исследований по проблемам 
рекламы и PR;  
- влияние общественно-политических, 
экономических, социокультурных и 
социальных условий на профессиональную 
деятельность. 
 
на уровне умений: 
собирать, анализировать, адекватно 
воспринимать и обобщать научную 
информацию; самостоятельно 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

анализировать научные проблемы в своей 
профессиональной деятельности; 
- выбирать новые методы исследования, 
изучать их, определяя их возможное 
применение в профессиональной 
деятельности;  
-  выявлять перспективные направления 
научных исследований, обосновывать 
актуальность, теоретическую и 
практическую значимость исследуемой 
проблемы, формулировать гипотезы; 
 
на уровне навыков: 
владеет стандартными методиками поиска и 
обработки материалов исследования; 
методиками анализа своей научной 
деятельности; культурой научного 
мышления; 
- методологией и методикой проведения 
научных исследований; методиками 
осуществления проектной деятельности в 
профессиональной сфере на основе 
научного подхода; навыками 
самостоятельной научной и 
исследовательской работы. 

С Управление 
(менеджмент) 
информационными 
ресурсами / С/05.6 
Анализ 
информационных 
потребностей 
посетителей сайта 

ОПК-6.1 на уровне знаний: Технологий работы с 
большими объемами информации 
Программного обеспечения и технических 
средств для регулярной коммуникации, 
мониторинга информации в интернет 
 
на уровне умений: применять основные 
методы оценки ключевых параметров веб-
статистики 
собирать статистические данные 
посещаемости веб-сайтов 
использовать сервисы для сбора веб-
статистики 
 
на уровне навыков: анализировать 
посещаемость сайтов 
выявлять наиболее популярные веб-
страницы 
определять обобщенные характеристики 
аудитории сайта 
анализировать оценки, замечания, жалобы и 
предложения посетителей сайта 



ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

 

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
 
на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 

 
Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 



В ходе реализации дисциплины «Индустрия новых медиа » используются следующие 
методы текущего контроля и успеваемости обучающихся:  
Опрос, тест, дискуссия, презентация проектов, итоговый зачет. 
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