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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ  
Б1.В.ДВ.2.2 Журналистика и копирайтинг 

 (индекс и наименование дисциплины (модуля), в соответствии с учебным планом) 

 
Автор: Руководитель программы, ст.преподаватель Максим Л. Поляков 
Код и наименование направления подготовки, профиля: 42.04.01 «Цифровые 
коммуникации и новые медиа» 
Квалификация (степень) выпускника: Магистр 
Форма обучения: очная 
 
Цель освоения дисциплины: 
Сформировать следующие компетенции: 
Способность нести персональную ответственность за результаты своей профессиональной 
деятельности (ОПК-9); способность руководить созданием эффективной 
коммуникационной инфраструктуры организации (ПК – 13); 
 
План курса: 
Тема 1. Введение в современную журналистику. 
Цели журналистики. Роль журналиста в медиа. Виды журналистики 
 
Тема 2-3. Язык журналистики,  
Терминология текста, интонация, точка зрения. Информационная журналистики и мнения. 
Инфостиль.  
 
Тема 4. Источники информации. 
Поиск фактуры. Открытые и закрытые источники. Методики работы с базами данных. 
 
Тема 5. Поиск темы и героев. 
Как найти тему и героя. Понятие «актуальности». Дух времени. 
 
Тема 6. Нейтральность, достоверность и непредвзятость  
Что такое баланс мнений. Зачем нужна непредвзятость. Как быть достоверным, когда 
вокруг все врут. 
 
Тема 7.  Лонгриды и другие сложные формы.  
Как писать репортаж. Как искать тему. Как его иллюстрировать. Лучшие примеры. 
 
Тема 8. Оформление текста или видео. 
Заголовок. Дизайн и оформление СМИ. Роль фотографий, иллюстраций. Постпродакшн. 
Инфографика. 
 
Тема 9.  Особенности рекламного текста. 
Как писать продающий текст. Краткость, яркость, новизна. Что такое слоган. Нативная 
реклама, как новый формат журналистики.  
 
Тема 10. Телевизионная журналистика. 
Как пишется текст для ТВ. Специфика работы ТВ-журналиста. Необходимые навыки и 
знания.  

 
 
В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы: 
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/03.7 
Прием выполненной 
работы 

ОПК-9.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
 
на уровне навыков: составлять план-
графики выполнения корректуры, веб-
редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 

В Организация и 
контроль выпуска 
продукции сетевого 
издания/информацион
ного агентства / B/01.7 
Руководство 
производственным 
отделом 
B/02.7 Распределение 
материалов между 
отделами 
B/03.7 Прием 
выполненной работы 

ПК-13.1 на уровне знаний: Методов составления 
планов и графиков работ 
Оценки временных затрат на все 
производственные процессы 
Мотивацию сотрудников к быстрой и 
систематической работе 
Оценку качества выполненной работы 
Методов принятия решений 
 
на уровне умений: применять технологии 
редакционно-издательского отдела 
реализовывать требования к оформлению 
документации, отчетов согласно приказов и 
распоряжений 
разрабатывать планы издания СМИ 
применять стандарты, технические условия 
и другие нормативные документы 
 
на уровне навыков: составлять план-графики 
выполнения корректуры, веб-
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ОТФ/ТФ 
(при наличии 

профстандарта)/ 
профессиональные 

действия 

Код этапа 
освоения 
компетенции 

Планируемые результаты обучения  
при прохождении  практик*  

редактирования, публикации материалов на 
сайте 
формулирование заданий дизайнерам, веб-
редакторам, корректорам, администраторам 
сайта с указанием сроков 
подготовка предложений по кадровой 
политике в отделе 
применение санкций к сотрудникам-
нарушителям 
контроль качества и сроков выполнения 
работ 
организация охраны труда 
нести ответственность за результаты работы 
производственного отдела 

 
Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля и 
успеваемости обучающихся:  
Опрос, тест, практикум, итоговый зачет. 
 
Основная литература: 

1. История российских медиа. Версия Афиши, 2011, 
https://www.afisha.ru/article/mediahistory/ 

2. Нора Галь. Слово живое и мертвое. 

 http://dramafond.ru/wp-content/uploads/2014/12/Nora_Gal_Slovo_zhivoe_i_mertvoe.pdf 

3. Основы медиабизнеса. Под редакцией Е.Л.Вартановой, 2014, Аспект пресс, Москва. 

4. Иван Колпаков. Дорогая редакция. Подлинная история Ленты.ру, рассказанная ее 
создателями. АСТ, 2014. 

5. Леонид Бершидский. Ремесло. Литрес, 2013 (электронная книга) 

6. Огилви Д. «Огилви о рекламе». — М.: Изд-во Эксмо, 2006. 


