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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать компетенции в области сбора, оценки и анализа исходной 

информации для принятия ценовых решений; расчета цены и ее элементов по конкретному 
продукту; корректировки цен с целью их оптимизации; обоснования и тестирования 
ценовых решений: ДПК(П)-1, ДПК(П)-2. 

 
План курса: 
Тема 1. Теоретические основы ценообразования. Становление рыночного 

ценообразования в РФ 
Тема 2. Система цен России. Классификации и виды цен 
Тема 3. Структура цены, ее основные составляющие элементы 
Тема 4. Факторы, определяющие уровень и динамику цен в рыночной экономике 
Тема 5. Методы ценообразования в развитых странах и в России 
Тема 6. Ценовая стратегия фирмы. Оперативная ценовая корректировка 
 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа 
освоения 

компетенции 

Наименование этапа 
освоения компетенции 

ДПК(П)-1 Способность проводить 
анализ и принимать 
решения в области 
эффективности 
деятельности 
предприятия или 
организации 

ДПК(П)-1.2 Способность выявлять 
проблемы экономического 
характера при анализе 
деятельности предприятия 
или организации 

ДПК(П)-2 Способность 
организовывать и 
осуществлять налоговый 
учет и налоговое 
планирование 
организации 

ДПК(П)-2.2 Способность формировать в 
рамках действующего 
налогового законодательства 
документацию, 
обеспечивающую 
надлежащий налоговый учет 
и налоговое планирование 

 
Результат формирования компетенций  на уровне данной дисциплины 

обеспечивается путем формирования у обучающихся: 
На уровне знаний: 
знать содержание основных понятий курса (цена, механизм ценообразования, 

факторы ценообразования, методы ценообразования, ценовая стратегия, ценовая 
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конкуренция и т.д.); основных видов цен, используемых в экономике; структуры цены и 
составляющих ее компонентов (себестоимость, прибыль, косвенные налоги); 

понимать важнейшие факторы, предопределяющие уровень и динамику цен; 
понимать механизма формирования цен и основных методов ценообразования; 
знать ценовые стратегии фирмы. 
На уровне умений: 
находить и анализировать исходную информацию для определения уровня и 

структуры цены; 
рассчитать цену на конкретный продукт, используя различные методы 

ценообразования; 
предложить оптимальную ценовую стратегию; 
применять полученные знания в реальных практических ситуациях. 
На уровне навыков: 
владения экономической и финансовой терминологией, используемой в 

современной финансовой науке и практике; 
владения инструментами сбора, оценки и анализа исходной информации для 

принятия ценовых решений; 
владения методами расчета цены и ее элементов по конкретному продукту; 
владения методами и инструментами корректировки цен с целью их оптимизации; 
владения инструментами и методами обоснования и тестирования ценовых решений 
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