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Цель освоения дисциплины:

Сформировать компетенцию в области оценки воздействия макроэкономической среды на
функционирование  организаций  и  органов  государственного  и  муниципального
управления.

План курса:

№ п/п
Наименование
тем (разделов)

Содержание тем (разделов)

1

Основы
маркетинга
недвижимости

Маркетинг  недвижимости.  Цели  и  задачи  маркетинга
недвижимости.  Рынок  недвижимости.  Структура  рынка
недвижимости.  Маркетинг  как  экономическая  категория.
История развития маркетинга недвижимости и концепции
рыночной экономики.  Принципы и  функции маркетинга.
Объекты недвижимости (сегменты рынка недвижимости).
Субъекты рынка недвижимости .

2

Анализ  рынка
недвижимости

Особенности  рынка  недвижимости.  Общеэкономические
данные.  Спрос  и  предложение  на  рынке  недвижимости.
Источники данных о предложении. Циклы развития рынка
недвижимости. Понятие о стоимости и о категориях цены. 

3

Стратегия
маркетинга

Маркетинг  в  недвижимости:  ключевые  моменты.
Варианты  концепции  объектов  недвижимости.  Офисная
недвижимость  –  типы  и  варианты  концепции.  Торговая
недвижимость – типы и варианты концепции.  Складская
недвижимость – типы и варианты концепции. Особенности
индустриальной недвижимости.



№ п/п
Наименование
тем (разделов)

Содержание тем (разделов)

4

Управление
маркетинговой
деятельностью

Концепция товара в недвижимости. 
Определение уровня рыночной арендной платы. Основные
ценообразующие  факторы.  Инвестиционный  и
сравнительный  подходы.  Приемы  ценообразования  на
рынке  недвижимости.  Наилучшие  средства  продвижения
для разных объектов недвижимости. Бюджет маркетинга.
Стадии маркетинга. Стоимость, цена. Факторы, влияющие
на стоимость объекта.

5

Сервейинг Понятие сервейинга. Функциональные модели сервейинга 
Функциональная матрица сервейинга (прогнозирование, планирование, 
организация, администрирование и др. в недвижимости) 

1. Управление объектом недвижимости (property management). 

2. Управление проектом (project management) 

3. Управление недвижимостью как инвестиционным активом (asset 
management) 

4. Управление технической эксплуатацией объекта (Facility management) 

5. Санитарно-хозяйственное обслуживание объекта (Cleaning) 

6

Региональный
маркетинг  в
исследовании
рынков
недвижимости

Социально-экономическая специализация и 
географическое местоположение региона;

инфраструктура и достопримечательности территории;

потребители и клиенты территории — население и бизнес-
клиенты;

имидж региона — образ его восприятия целевыми 
группами.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В ходе  реализации  дисциплины  «Маркетинг  недвижимости»  используются  следующие
методы текущего контроля успеваемости обучающихся:

- при проведении занятий лекционного типа:
Лекции-визуализация
- при проведении занятий семинарского типа:
опрос, контрольная работа.
- при проведении самостоятельной работы:
- повтор решения задач



Промежуточная аттестация проводится в форме зачета с оценкой с использованием метода
«решение задач».
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