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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенцию в области бренд-менеджмента и управления кластерами для 

осуществления предпринимательской деятельности 

 

План курса. 

 

№ п/п 
Наименование 

тем (разделов) 
Содержание тем (разделов) 

Тема 1 

Ведение в 

дисциплину, 

актуальность, 

исторический и 

социо-

культурный 

аспект. 

Цели и задачи рассматриваемой дисциплины, актуальность 

«брендинга» на примере зарубежного и российского, 

уровень научно-практической разработанности тематики. 

История возникновения и развития «брендинга». 

«Спортивный брендинг» в условиях глобализации. 

Основные современные проблемы и противоречия, 

связанные с использованием глобальных торговых марок в 

спортивной индустрии. Культурное, национальное, 

государственное и социальное значение торговых марок в 

туризме 

Тема 2 

«Брендинг» как 

один из 

разделов 

маркетинга. 

Место «брендинга» в теории  маркетинга. Основные понятия 

дисциплины.  Соотношение с другими дисциплинами. 

«Брендинг» как одно из необходимых условий продвижения 

товара в туристской индустрии. Роль «брендинга» в рекламе 

на рынке туристского продукта. 

Тема 3 

Основы 

правового 

регулирования 

торговыми 

марками 

Основы правового регулирования защиты и коммерческого 

оборота промышленной интеллектуальной собственности, в 

частности, торговых марок. Способы передачи прав на 

торговые марки. Договор коммерческой концессии, 

лицензионное соглашение. Рынок «франшизы» в туризме. 

Тема 4 

Экономическое 

значение 

торговой марки. 

Экономическое значение торговой марки: 

микроэкономический аспект. Торговая марка как 

нематериальный актив. Гуд-вилл, его оценка. Торговая 

марка, как инструмент увеличения капитализации компании. 

Тема 5 

«Брендинг» как 

элемент 

стратегической 

политики 

«Брендинг» как одна из составляющих общей стратегии 

компанию.  Понятие стратегии компании, элементы 

стратегии. Методические подходы к разработке стратегии.  

Основы управления торговыми марками. Управление 
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компании торговыми марками как часть стратегической политики 

компании в сфере туристской индустрии. 

Тема 6 

Организация и 

проведение 

деловой игры. 

Объяснение содержания и правил деловой игры, организация 

процесса симулирования.  Выдача заданий, пояснения. 

Ответы на вопросы студентов. Проведение дискуссий. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Бренд-менеджмент в туризме» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

Тема (раздел) Методы текущего контроля успеваемости 

Ведение в дисциплину, актуальность, 

исторический и социо-культурный аспект. 
Опрос, реферат, Диспут 

«Брендинг» как один из разделов 

маркетинга. 
Опрос, Эссе, Диспут 

Основы правового регулирования 

торговыми марками 
Опрос, реферат, Диспут 

Экономическое значение торговой марки. Опрос, реферат, Эссе 

«Брендинг» как элемент стратегической 

политики компании 
Опрос,  Эссе 

Организация и проведение деловой игры. Опрос, Диспут, Эссе 

 

Промежуточная аттестация проводится в форме: зачета (устно) по билетам. 

 

Основная литература: 

1. Годин А. Брендинг. М.: Изд-во «Дашков и Ко». 2012 г., 184 

с.http://padabum.com/d.php?id=9399 

2. Аакер Д.А. Как обойти конкурентов. Создаем сильный бренд. СПб. Изд-во «Питер». 

2012г., 352 с.https://www.chitai-gorod.ru/catalog/book/265626/ 

3. Старов С. Управление собственными торговыми марками розничных сетей. М.: Изд-во 

«Высшая школа менеджмент». 2013 г., 492 

стр.http://gsom.spbu.ru/files/upload/publishing/books/starov_vvedenie.pdf 

 


