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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенцию в области маркетинга и страхования в туризме для 

продвижения туристского продукта и формирования спроса при сборе необходимой 

информации для расширения внешних связей и обмена опытом при реализации проектов 

. 

План курса. 

 

№ 

п/п 

Наименование тем 

(разделов) 
Содержание тем (разделов) 

1 

Теоретические 

основы маркетинга в 

туризме 

Основные особенности коммерческих и некоммерческих 

организаций в туризме. Механизмы получения прибыли и 

использования ресурсов. Задачи ком. и неком. организаций 

индустрии туризма, решаемые при помощи маркетинга 

2 

Особенности рынка 

спортивной 

индустрии и его 

сегментация 

Сегментация и позиционирование в туризме и их значение. 

Выявление и оценка различных подходов туристских  

организаций к сегментированию рынка. Оценка 

эффективности стратегий позиционирования, 

используемых в спорте 

3 
Исследования 

туристского рынка 

Цели и задачи исследования туристского рынка. Различные 

подходы к исследованиям рынка. Информация, 

необходимая маркетологам 

4 
Брендинг в 

индустрии туризма 

Основные особенности брендов в туризме. Преимущества и 

недостатки строительства и расширения брендов в 

туристском бизнесе. 

5 

Достижения 

конкурентных 

преимуществ и 

стратегических 

изменений в 

туристических 

организациях 

Маркетинговые стратегии, позволяющие организации  

достичь конкурентного преимущества. Особенности 

стратегического планирования в коммерческих и 

некоммерческих туристических организациях.  

Использование инновационных идей для достижения 

конкурентного преимущества 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

 

 В ходе реализации дисциплины «Маркетинг в туризме» используются следующие 

методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

Тема (раздел) Методы текущего контроля успеваемости 



Теоретические основы маркетинга в туризме Опрос, Реферат, Диспут 

Особенности рынка спортивной индустрии и 

его сегментация 
Опрос, Доклад, Диспут 

Исследования туристского рынка Опрос, Реферат,  Диспут, 

Брендинг в индустрии туризма Опрос, Доклад, Диспут 

Достижения конкурентных преимуществ и 

стратегических изменений в туристических 

организациях 

Опрос, Реферат, Диспут 

 

Промежуточная аттестация проводится в форме зачет (устно). 
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