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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенцию в области взаимодействия со СМИ в туризме для 

осуществления коммуникации на государственном (ых) и иностранном (ых) языке (ах), 

фундаментальных и прикладных знаний, практических навыков, в том числе иностранного 

языка, необходимых для решения задач по налаживанию эффективного механизма 

функционирования туристической организации 

 
План курса. 

 

№ 
Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела дисциплины 

1.  

Инфраструктура 

средств массовой 

информации. 

Специфика работы 

спортивной пресс-

службы 

СМИ,  информационные агентства и службы, пресс-службы, пресс-

центры и службы связей с общественностью. Массово-

коммуникационные свойства прессы, радио и телевидения. Сетевые 

СМИ и тенденции их развития. Интернет как новая 

коммуникативная среда и как средство массовой информации. 

Типология информационных и рекламно-информационных агентств, 

их роль в развитии и функционировании информационной системы.  

Пресс-службы, пресс-центры, службы по связям с общественностью. 

Их место и роль в инфраструктуре. 

Информационная деятельность спортивных организаций. Освещение 

спортивных мероприятий. Пресс-поддержка. Паблисити. 

Внутрикорпоративная информационная деятельность. 

Специфика сферы ФКиС, влияющая на работу пресс-службы в сфере 

физической культуры и спорта. Виды спортивных пресс-служб 

(пресс-службы МОК, ОКР, федераций по видам спорта, спортивных 

команд и клубов, фитнес-клубов и клубов здоровья и пр.) и их 

особенности. Специфика контингента, с которым работает 

спортивная пресс-служба: органы власти, спортсмены, тренерский 

состав, общественность, болельщики, фанаты, СМИ и пр. Союз 

журналистов. Федерация спортивных журналистов РФ. 

Международная ассоциация спортивных журналистов (AIPS). 

Международная ассоциация спортивной информации (IASI). 
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2.  

Основные методы и 

формы 

информационной 

деятельности пресс-

службы 

Управление информацией и СМИ, формирование собственного 

информационного потока и конструирование новостей, 

манипулирование информацией, приоритетная поставка 

информации, информационное партнерство. Оперативное 

распространение информации о деятельности организации. 

Структура и принципы организации современной пресс-службы. 

Формы и методы работы современной пресс-службы со СМИ, 

общественностью и различными организациями. 

Конструирование новостей и их распространение. Освещение 

спортивных мероприятий. Привлечение интереса общественности к 

виду спорта (спортсмену, клубу, команде и пр.) Создание имиджа 

организации (интервью и встречи, круглые столы; участие в 

аналитических программах; организация пресс-конференций, 

брифингов и т.д.;  подготовка интервью должностных лиц 

организации для СМИ). Ответы на запросы прессы и предоставление 

комплексных информационных услуг. Пропаганда олимпизма, 

спорта, ЗОЖ. Работа в кризисных ситуациях. 

3.  

Специфика спортивной 

пресс-службы 

Деятельность пресс-

службы в 

физкультурно-

спортивной 

организации. 

Определение функций и структуры пресс-службы, 

координация пресс-службы со структурными подразделениями 

органа государственной власти, с общественными 

организациями. Пресс-служба ОКР, Федерального агентства по 

физической культуре, спорту и туризму, спортивных 

федераций, спортивных клубов и пр. Содержательные и 

организационные аспекты взаимодействия пресс-службы со 

СМИ. Международная ассоциация спортивной информации 

(IASI), Международная ассоциация спортивной прессы (AISP), 

Федерация спортивных журналистов РФ. Критерии 

эффективности взаимодействия спортивной пресс-службы со 

СМИ. 

4.  

Планирование и 

специфика 

информационного 

освещения спортивных 

мероприятий 

Планирование и организация деятельности пресс-центра, 

разработка долгосрочного и краткосрочного планов 

деятельности, координация творческих, аналитических и 

технических ресурсов. Аккредитация журналистов. 
Формы подачи информационно-новостных материалов. Медиа-

карта. 

5.  

Планирование и 

организация 

специальных 

мероприятий 

спортивной пресс-

службой для 

представителей СМИ 

Особенности и правила проведения. Пресс-конференция. 

Планирование и оповещение. Брифинг. Презентация. Пресс-

тур. Участие в журналистских пулах, неформальных 

информационных мероприятиях (круглые столы, пресс-клубы) 

мозговые штурмы и т.п. Неофициальные контакты. 

6.  

Условия работы 

спортивной пресс-

службы в 

экстремальном режиме 

Профилактика кризисных ситуаций. Выход из кризисных 

ситуаций. 

7.  

Здоровый образ жизни и 

здоровье. Работа пресс-

службы в данном 

направлении 

Здоровье как социокультурное понятие. Здоровый образ жизни 

и физическая культура – социокультурный аспект. Здоровье и 

физическое воспитание детей и подростков. 

8.  

Тематические аспекты 

здорового образа жизни 

в СМИ 

Актуальность темы. 

Тематика и проблематика ЗОЖ в СМИ. Освещение темы ЗОЖ 

в универсальных, специальных и профессиональных изданиях. 

Освещение темы в качественной, массовой и «желтой» прессе. 
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Физкультурно-спортивные, медико-биологические, 

финансовые аспекты освещения данной темы в российских 

СМИ. Формирование общественного мнения как основная цель 

работы спортивной пресс-службы. Функции пресс-службы в 

освещении ЗОЖ. Стратегия и тактика пресс-службы в данной 

области. 

9.  

Формирование 

общественного мнения 

в сфере здорового 

образа жизни и его 

реализация 

Социокультурные аспекты пропаганды ЗОЖ, физической 

культуры и олимпизма.  Государственные программы в сфере 

ЗОЖ. 

10.  

Формы и методы 

работы пресс-службы в 

сфере ЗОЖ 

Пропагандирующие аспекты спортивных публикаций. 

Социально-педагогический феномен спортивных зрелищ. Идеи 

олимпизма  в спортивных публикациях. Роль «звездных 

интервью» в области пропаганды ЗОЖ. Культурологические, 

социологические и медицинские аспекты спортивной рекламы. 

Некоммерческая реклама ЗОЖ. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

 В ходе реализации дисциплины «Взаимодействие со СМИ в туризме» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

Тема (раздел) Методы текущего контроля успеваемости 
Инфраструктура средств массовой информации. 

Специфика работы спортивной пресс-службы 
Опрос, Тестирование, Диспут 

 
Основные методы и формы информационной 

деятельности пресс-службы 
Опрос, Доклад. Проектная работа 

 
Специфика спортивной пресс-службы 

Деятельность пресс-службы в физкультурно-

спортивной организации. 

Опрос, Доклад. Проектная работа 

Планирование и специфика информационного 

освещения спортивных мероприятий 
Опрос, Доклад. Проектная работа 

Планирование и организация специальных 

мероприятий спортивной пресс-службой для 

представителей СМИ 

Опрос, Доклад. Проектная работа 

Условия работы спортивной пресс-службы в 

экстремальном режиме 
Опрос, Доклад. Проектная работа 

Здоровый образ жизни и здоровье. Работа 

пресс-службы в данном направлении 
Опрос, Доклад. Проектная работа 

Тематические аспекты здорового образа жизни 

в СМИ 
Опрос, Доклад. Проектная работа 

Формирование общественного мнения в сфере 

здорового образа жизни и его реализация 
Опрос, Доклад. Проектная работа 

Формы и методы работы пресс-службы в сфере 

ЗОЖ 
Опрос, Доклад. Проектная работа 

 

Промежуточная аттестация проводится в форме: экзамена (устно) с использованием 

итоговых практических заданий профессиональной деятельности. 
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