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Цель освоения дисциплины:

Сформировать следующие компетенции:
ДПК-3 Способность к пространственному и дизайн-мышлению

План курса:

Раздел 1 Основы территориального маркетинга и брендинга
Раздел 2 Разработка территориального бренда

Раздел 3 Управление и монетизация территориального бренда.

Формы и методы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В результате освоения дисциплины у студентов должны быть сформированы:
Код этапа
освоения

компетенции

Результаты обучения

ДПК-3.2. на уровне знаний:
- о дизайн подходе в проектировании
на уровне умений:

- формирование дизайн-концепции городских сервисов
на уровне навыков:

- дизайн мышление

В ходе реализации дисциплины «Территориальный маркетинг и брендинг» используются
следующие методы текущего контроля и промежуточной аттестации успеваемости
обучающихся: деловая игра, диспут, зачет.
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