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Цель освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Нейро Маркетинг» является развитие способности управлять 

организациями, подразделениями, группами (командами) сотрудников, проектами и сетями (ПК-1), 

а также формирование системы знаний, умений и практических навыков, необходимых для 

повышения конкурентоспособности, в том числе через поиск способов объективного определения 

предпочтений потребителя без использования субъективных методов получения информации о них, 

а также формирование рекламных сообщений таким образом, чтобы склонить потребителя к 

покупке до того, как он их осознал и выработал свою позицию. 

 
Результаты освоения дисциплины: 

 

на уровне знаний 

˗ методы имплементации полученных данных в бизнес-процессы, маркетинговую, 

коммуникационную, HR и брендинговую стратегии; 

˗ специфики различных знаковых и языковых систем, речевых каналов, сенсорных 

систем, репрезентаций и сред; 

 

на уровне умений 

˗ реализовывать полученные знания в проведении профильных исследований и 

построении архитектуры выбора; 

˗ уметь проводить необходимые исследовательские процедуры с использованием 

инструментальных и неинструментальных методологий; 

 

на уровне навыков 

˗ навыками практической реализации знаний об основных принципах, методах и 

подходах по управлению потребительским опытом; 

˗ инструментами и навыками проведения этнографических исследований и глубинных 

исследовательских интервью; 

 

План курса: 

Раздел 1 Введение в нейромаркетинг. 

Раздел 2 Нейроэкономика. 

Раздел 3 Практика применения нейромаркетинга в бизнесе и государственном 

управлении. 

Раздел 4 Customer Journey. 

Раздел 5 Психографическое профилирование клиентов. 

Раздел 6 Сенсорный маркетинг и брендинг. 

Раздел 7 Коммуникационный сценарий 

Раздел 8 Визуальная коммуникация. 

 

 



Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Экзамен проводится в форме письменного теста. 
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