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Цель освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Создание рынков будущего / New Markets Development» 

является овладение следующими компетенциями: 

ПК - 2 способность разрабатывать корпоративную стратегию, программы организационного 

развития и изменений и обеспечивать их реализацию, 

ПК - 5 владение методами экономического и стратегического анализа поведения 

экономических агентов и рынков в глобальной среде, 

ПК ОС-12 способность оценивать конкурентную среду и разрабатывать маркетинговую 

стратегию предприятия, 

а также приобретение магистрантами знаний теоретических аспектов развития 

инновационных рынков, владение методами для анализа рисков и возможностей новых рынков.  

 
Результаты освоения дисциплины: 

на уровне знаний 

˗ подходы и инструменты современного маркетинга по созданию новых потребительских 

ценностей, новых товаров и новых рынков; 

˗ специфика стратегий выхода на новые рынки; 

на уровне умений 

˗ аргументация выбора стратегии управления инструментами маркетинговой программы; 

на уровне навыков 

˗ Осуществлять выбор оптимальной модели выхода на новый рынок. 

 

План курса: 

Тема 1 Геополитическая турбулентность, изменения потребительских моделей. 

Технологический прорыв. 

Тема 2 Прогнозирование структурных кризисов отраслей. 

Тема 3 Создание новых продуктов, бизнес-моделей и рынков. 

Тема 4 Анализ международных рынков в процессе трансформации: изучение характера 

рынка. 

Тема 5 Анализ международных рынков в процессе трансформации: выявление глобальных 

долгосрочных тенденций. 

Тема 6 Анализ международных рынков в процессе трансформации: понимание новых 

моделей и технологий потребителей. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Формы текущего контроля – контрольная работа, обсуждения кейсов, презентация. 

Зачет по дисциплине проводится в форме тестирования (50 вопросов в каждом варианте). 
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