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Цель освоения дисциплины: 

Целью изучения дисциплины является развитие способности разрабатывать корпоративную 

стратегию, программы организационного развития и изменений и обеспечивать их реализацию (ПК-

2), в том числе овладение студентами навыками проведения стратегического анализа и разработки 

стратегии продукта/услуги, структурного подразделения и организации с учетом требований 

конкурентной среды, а также приобретение студентами способности корректировать методы 

реализации стратегии при изменении ситуации в отрасли. 

 
Результаты освоения дисциплины: 

 

на уровне знаний 

• современные подходы и методики разработки стратегии новых рыночных ниш;   

 

на уровне умений 

• планировать реализацию стратегии и корректировать методы реализации стратегии при 

изменении ситуации в отрасли; 

 

на уровне навыков 

• работа с открытыми источниками информации; 

• выбор методов исследования ситуации в отрасли, адекватных поставленной перед 

компанией задаче; 

• обработка и анализ информации, влияющей на разработку бизнес-модели компании; 

• готовность к адаптации к условиям изменяющейся внешней среды. 

 

План курса: 

Тема 1 Введение. 

Тема 2. Анализ привлекательности сегментов отрасли голубого океана. 

Тема 3 Разработка и выбор целевой бизнес-модели. Планирование реализации стратегии. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Зачет проводится в форме письменного теста. 
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