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Цель освоения дисциплины: 

- овладение компетенцией ПК ОС-12 способность оценивать конкурентную среду и 

разрабатывать маркетинговую стратегию предприятия; 

- ознакомление обучающихся с российским и зарубежным опытом в области анализа 

маркетинговых стратегий организаций, рассматриваются основы стратегического маркетинга в 

глобальном контексте с акцентом на крупные транснациональные корпорации (ТНК). Курс 

включает обзор эволюции дисциплины стратегического маркетинга, помогая менеджерам 

принимать эффективные и успешные решения в современном бизнес окружении с учетом 

систематизированного опыта лучших компаний и предпринимателей. Основы стратегического 

маркетинга, а также конкретные инструменты маркетингового анализа и формирования 

маркетинговых стратегий изучаются с помощью углубленного обсуждения бизнес кейсов. 
 

Результаты освоения дисциплины: 

на уровне знаний 

˗ подходы и инструменты современного международного маркетинга по повышению 

конкурентоспособности компании; 

˗ специфика стратегий выхода на новые международные рынки; 

на уровне умений 

˗ аргументация выбора стратегии управления инструментами международной 

маркетинговой программы; 

на уровне навыков 

˗ осуществлять выбор оптимальной модели выхода на новый рынок. 

 

План курса: 

Тема 1. Понимание сущности Глобального маркетинга. Принятие решения о 

целесообразности интернационализации 

Тема 2. Развитие конкурентоспособности фирмы на международном рынке 

Тема 3. Маркетинговая глобальная информационная система. Маркетинговые исследования 

на глобальном рынке 

Тема 4. Выбор рынка. Стратегии проникновения на рынок 

Тема 5. Разработка программы глобального маркетинга 

Тема 6. Исполнение и согласование элементов программы глобального маркетинга 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Формы текущего контроля – разбор кейсов, опрос, самостоятельная работа. 

Экзамен по дисциплине проводится в форме индивидуального письменного анализа бизнес 

кейса и ответа на один теоретический вопрос. 
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