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Цель освоения дисциплины:

Сформировать способность разрабатывать маркетинговые стратегии для продукции СМИ

План курса:

№
раздела

Наименование тем
(разделов)

Содержание раздела
1 Введение в событийный 

маркетинг
Подходы к определению события. Определение и
изучение событий. Терминология событий.
Перспективы сферы событий.

2 Классификация событий Типология  событий:  религиозные,
корпоративные,  коммерческие/бизнес,
культурные,  музыкальные,  спортивные,
политические/государственные,  личные.
Локальные и массовые события

3 Субъекты Event-
индустрии

Компании,  предоставляющие  услуги  по
организации  и  проведению  событий:  Event-
агентства,  рекламные  агентства,  BTL-агентства,
агентства  интегрированных  маркетинговых
коммуникаций,  рекреационная  индустрия
(HoReCa),  корпоративные  ивент-отделы.
Заказчики Event-услуг:  частные лица,  компании,
государственные учреждения, общественные
организации.  Компании,  субподрядчики,  или
непосредственные исполнители услуг.

4 Инструменты 
событийного маркетинга

Технологии  событийного  маркетинга.  Прямой
маркетинг, телемаркетинг, мобильный маркетинг
на службе у событийного маркетинга.

5 MICE-индустрия Определение  MICE.  Индустрия  деловых  встреч
(meetings). Организация поощрительных поездок,
мероприятий  (incentive).  Организация  и
проведение  конференций  (conference),  выставок
(exhibitions).

6 Планирование события Стадии  процесса  планирования:  идея  и
предложение,  исследование выполнимости,  цели
и  задачи  события,  требования/условия
выполнения,  план  выполнения,  мониторинг  и
оценка,  будущая  практика.  Основные
составляющие  концепции  события.  Программа



события. Паспорт события.
7 Продвижение события Способы  продвижения  события.  Маркетинговая

эффективность  мероприятий.  Цели
маркетинговых  мероприятий  при  организации
события.  Преимущества  применения
событийного маркетинга.

8 Оценка эффективности 
события

Расчет  бюджета  мероприятия.  Определение
потенциальных  спонсоров  и  инвесторов  и
разработка  стратегии  привлечения  их  капитала.
Реализация  целей  события.  Определение
эффектов мероприятия.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В  ходе  реализации  дисциплины  используются  следующие  методы  текущего  контроля
успеваемости обучающихся:

–  при  проведении  занятий  лекционного  типа:  лекция-визуализация,  проблемная
лекция;

– при проведении занятий семинарского типа: опрос, реферат, практическое задание.

Промежуточная аттестация проводится в форме зачета: в виде устного собеседования и
защиты творческого задания.
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