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Тема 1. Классификация элементов медиапространства. 

Литература:  

1. Couldry N., Livingstone S., Markham T. Media consumption and public engagement:

Beyond the presumption of attention. – Springer, 2016.

2. Jenkins H., Ford S., Green J. Spreadable media: Creating value and meaning in a

networked culture. – NYU press, 2013.
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Тема 2. Современный рынок нишевых медиапроектов. 

Семинарское занятие. 

Литература:  

1. Beumers B., Hutchings S., Rulyova N. (ed.). The post-Soviet Russian media: conflicting 

signals. – Routledge, 2008. 
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4. Почепцов Г.Г. Медиа: теория массовых коммуникаций. Учебное пособие для 

студентов и аспирантов. Киев: Альтерпрес, 2008. 403 с. 
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Литература:  
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2. Hayles N. K. How we think: Digital media and contemporary technogenesis. – University 

of Chicago Press, 2012. 
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2015. 

4. Rubin K. S. Essential Scrum: A practical guide to the most popular Agile process. – 

Addison-Wesley, 2012. 

5. Профессия продюсер кино и телевидения. Практические подходы. Под. ред. 

Сидоренко В.И. и Огурчикова П.К. М.: Юнити-Дана, 2010. 

 

Тема 4. Некоторые аспекты функционирования современных медиа. 

Семинарское занятие. 

Литература:  
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managed in a post-series X-Files fandom //Science Fiction Film & Television. 
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Литература:  
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Тема 6. Экономические и юридические аспекты управления в области кино, ТВ и 

Интернет-проектов.  

Семинарское занятие. 

Литература: 

1. Black S. Practice of Public Relations. – Routledge, 2013. 

2. Creech K. C. Electronic media law and regulation. – Routledge, 2013. 
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Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

при проведении занятий семинарского типа:  

решение задач, контрольные работы, эссе, тестирование 

при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

домашнее задание 

Промежуточная аттестация проводится в виде экзамена в форме защиты доклада по 

самостоятельно выбранной тематике. 
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