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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать следующие компетенции: 

Код 

компетенции 

Наименование 

компетенции 

ОК-2 Готовность действовать в нестандартных ситуациях, нести 

социальную и этическую ответственность за принятые решения. 

ОК-3 Готовность к саморазвитию, самореализации, использованию 

творческого потенциал. 

ОК-4 Способность к самостоятельному обучению новым методам 

исследования, к изменению научного и научно-производственного 

профиля своей профессиональной деятельности. 

ОПК-7 Способность самостоятельно приобретать с помощью 

информационных технологий и использовать в практической 

деятельности новые знания и умения, в том числе в новых областях 

знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности. 

План курса: 

Тема 1. Введение в понятие «медиатехнологии». 

Введение в понятие «медиатехнологии». Основы дизайна. Использование 

различных видов и жанров графики в печатной и экранной рекламе. Информационный 

потенциал рекламного продукта: информационные ресурсы, инструментарий разработки, 

структура конечного рекламного продукта и услуг. 

Тема 2. Основы компьютерной графики 



 

Знакомство с видами компьютерной графики. Виды графики. Классификация 

форматов графических файлов и их характеристики. Сжатие графических данных с 

потерями и без потерь. Алгоритмы RLE, LZW, Хаффмана, CCITT. Язык описания страниц 

PostScript, форматы EPS, TIFF, GIF, BMP, JPEG, AI, CDR, EPS, PDF, RAW и др. Понятие 

рекламного документа, создание и использование шаблонов документов в различных 

графических приложениях. Классификация программных средств компьютерной графики: 

редакторы растровой и векторной графики 

Тема 3. Создание рекламных и имиджевых макетов  

Разработка и создание рекламных макетов с помощью графических редакторов 

(Adobe Photoshop, Adobe InDesign, Adobe Illustrator). 

Тема 4. Анимация  

Тонкости графических изображений для применения в сети интернет. Создание 

анимированого баннера для размещения на интернет-ресурсах.  

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

при проведении занятий семинарского типа:  

опрос, контрольная работа 

при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос, эссе 

Промежуточная аттестация проводится в виде зачета с оценкой в форме устного ответа на 

вопросы. 
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