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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать компетенцию в области анализа и интерпретации финансовой, 

бухгалтерской и иной информации, содержащейся в отчетности предприятий и 
организаций, применения методики определения экономической эффективности и 
управления финансовыми потоками предприятий и организаций: ПКс ОС-11. 

 

План курса: 
ТЕМА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ. СТАНОВЛЕНИЕ 

РЫНОЧНОГО ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ В РФ 
Роль цен в микро- и макроэкономике. Цена как важнейший элемент управления 

экономикой. Цены в различных экономических системах (планово-централизованной, и 
рыночной). Становление рыночного ценообразования в России. Эволюция теоретических 
подходов к концептуальной сущности цены. Определение цены. Функции цен. 

ТЕМА 2. СИСТЕМА ЦЕН РОССИИ. КЛАССИФИКАЦИИ И ВИДЫ ЦЕН 
Понятие системы цен. Классификации цен по степени регулируемости: рыночные и 

регулируемые цены. Дифференциация цен по характеру обслуживаемого экономического 
оборота. Виды цен по стадиям формирования конечной цены реализации: цена 
изготовителя, отпускная цена без НДС, отпускная цена с НДС, цена закупки у посредника, 
розничная цена. Виды цен по формам продажи. Виды цен в зависимости от учета 
транспортных расходов. Зональные цены – как инструмент конкуренции. Виды цен по 
сроку их действия.  

ТЕМА 3. СТРУКТУРА ЦЕНЫ, ЕЕ ОСНОВНЫЕ СОСТАВЛЯЮЩИЕ ЭЛЕМЕНТЫ 
Элементы цены: себестоимость, прибыль, косвенные налоги, снабженческо-

сбытовая и торговая надбавки. Экономическое содержание и методы расчета элементов 
цены. Себестоимость продукции: состав затрат, включаемых в себестоимость, виды 
себестоимости. Классификации затрат. Методы калькулирования затрат для 
ценообразования.  

ТЕМА 4. ФАКТОРЫ, ОПРЕДЕЛЯЮЩИЕ УРОВЕНЬ И ДИНАМИКУ ЦЕН В 
РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКЕ 

Факторы ценообразования, не контролируемые фирмой - государственное 
регулирование цен (причины, сферы, формы и методы регулирования), структура 
отраслевого рынка (рынок свободной конкуренции, монополия, олигополия, частичная 
монополия), интенсивность и формы конкуренции на рынке, конъюнктура рынка, 
формирование спроса и предложения на рынке, фазы экономического цикла. 

ТЕМА 5. МЕТОДЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ В РАЗВИТЫХ СТРАНАХ И В РОССИИ 
Методы ценообразования на базе издержек производства: метод полных и метод 

прямых затрат (или на базе полной и сокращенной себестоимости), варианты этих методов 
с использованием усредненных и стандартных (или нормативных) затрат. 
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Методы ценообразования, ориентированные на учет условий конкуренции (метод 
текущей цены, метод следования за лидером, метод запечатанного конверта, аукционное 
ценообразование). 

ТЕМА 6. ЦЕНОВАЯ СТРАТЕГИЯ ФИРМЫ. ОПЕРАТИВНАЯ ЦЕНОВАЯ 
КОРРЕКТИРОВКА 

Корректировка базовых цен с учетом задач, стоящих перед фирмой. Выбор ценовой 
стратегии в зависимости от стадии жизненного цикла товара.  

Стратегии цен в отношении новых товаров. Условия, предопределяющие выбор 
стратегии «снятия сливок» или стратегии «цен проникновения». 

 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Код 
компетенции 

Наименование компетенции Код этапа 
освоения 

компетенции 

Наименование этапа освоения 
компетенции 

ПКс ОС III-9 Способность выполнять 
необходимые для составления 
экономических разделов 
планов расчеты, 
обосновывать их и 
представлять результаты 
работы в соответствии с 
принятыми в организации 
стандартами 

ПКс ОС III-
9.1.1 

Способность осуществлять 
ценообразование на продукцию, 
работы, услуги предприятий и 
организаций 

 
Результат формирования компетенций на уровне данной дисциплины 

обеспечивается путем формирования у обучающихся: 
На уровне знаний: 
знать содержание основных понятий курса (цена, механизм ценообразования, 

факторы ценообразования, методы ценообразования, ценовая стратегия, ценовая 
конкуренция и т.д.); основных видов цен, используемых в экономике; структуры цены и 
составляющих ее компонентов (себестоимость, прибыль, косвенные налоги); 

понимать важнейшие факторы, предопределяющие уровень и динамику цен; 
понимать механизма формирования цен и основных методов ценообразования; 
знать ценовые стратегии фирмы. 
На уровне умений: 
находить и анализировать исходную информацию для определения уровня и 

структуры цены; 
рассчитать цену на конкретный продукт, используя различные методы 

ценообразования; 
предложить оптимальную ценовую стратегию; 
применять полученные знания в реальных практических ситуациях. 
На уровне навыков: 
владения экономической и финансовой терминологией, используемой в 

современной финансовой науке и практике; 
владения инструментами сбора, оценки и анализа исходной информации для 

принятия ценовых решений; 
владения методами расчета цены и ее элементов по конкретному продукту; 
владения методами и инструментами корректировки цен с целью их оптимизации; 
владения инструментами и методами обоснования и тестирования ценовых 

решений. 
 
Основная литература: 
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