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Цель освоения дисциплины: 
сформировать компетенцию в области руководства коммерческой деятельностью 
организации и формирования стратегии организации по продажам (ДПК-1) 
 
План курса: 
Тема 1. Логистика распределения как одна из функциональных областей логистики 
Место логистики распределения в интегрированной логистической системе. Ее задачи, 
цели, принципы функционирования. Распределение и сбыт товара в функциональном 
цикле логистики.  Основные функции и задачи логистики распределения, ее место в 
логистической системе. Особенности функционала для логистики распределения. 
Основные проблемы логистики распределения.  
Тема 2. Логистическая сеть распределения: принципы формирования 
Роль логистики распределения в сбытовой стратегии фирмы. Задачи и функции 
логистической системы распределения.  Структура сети распределения. Зависимость 
структуры сети распределения от стратегии фирмы, ее специализации и ситуации на 
рынке. Основные факторы, влияющие на изменение стратегии распределения. Основные 
правила формирования сети распределения. Основные принципы формирования 
логистической системы распределения. Участники продвижения товаров в логистической 
системе распределения, их роль и задачи: производители, конечные потребители и 
посредники. Взаимодействие участников логистической системы распределения в 
формировании и управлении логистической сетью распределения.  
Тема 3. Оптовая торговля в сети распределения. 
Оптовые предприятия: их функции, задачи и классификация в логистике распределения. 
Современный рынок услуг оптовых предприятий и перспективы их развития. Основные 
направления развития оптовых компаний при выживании на современном рынке. 
Эволюция опта в Российской Федерации: основные этапы, их особенности, функции 
оптовой торговли, перспективы развития. Основные стратегии, реализуемые 
предприятиями оптовой торговли.  
Тема 4. Розничная сеть и сфера услуг как конечный потребитель сети 
распределения.  
Розничная сеть, основные функции и место в логистической системе. Розничная сеть как 
конечный потребитель логистической системы распределения. Ее роль и задачи в сети 
распределения. Типизация предприятий розничной сети. Сетевая розница - как 
современное направление в развитии розничной сети. Особенности ее функционирования 
на российском рынке, основные тенденции развития розничной сети. 
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Тема 5. Логистические посредники в логистической сети распределения.  
Логистические посредники. Роль и их место в логистической системе. Основные функции 
и задачи, реализуемые логистическими посредниками, их виды деятельности и 
особенности функционирования. Организация интегрированного взаимодействия 
посредников в логистике распределения. Кооперация логистических посредников в цепи 
поставок.  
Тема 6. Логистический сервис и его составляющие 
Понятие логистического сервиса и его составляющие. Взаимодействие логистики и 
маркетинга при оказании логистического сервиса клиентам. Уровень обслуживания 
клиентов. Базовый уровень сервиса, уровень с добавленной стоимостью, «совершенный 
заказ». Концепция «ценности для клиента». Влияние логистики на повышение 
преимуществ от приобретения товаров и услуг, и сокращения затрат. Потребительская 
ценность для клиента. 
 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
 
Формы текущего контроля успеваемости: опрос, эссе. 
Формы промежуточной аттестации, отражающие формирование компетенции на уровне 
данной дисциплины: зачет с оценкой. 
Этап освоения компетенции ДПК-1.2 отражает формирование: 
на уровне знаний:  
Методика проведения комплексного маркетингового исследования  
Особенности риск-менеджмента  
Инструменты бренд-менеджмента  
Принципы стратегического и оперативного планирования  
Методы и стратегии ценообразования  
Принципы логистики распределения и сбыта  
Методы управления проектами 
Методы проведения маркетинговых исследований в области распределения (дистрибуции) 
и продаж  
Подходы к формированию сбытовой политики организации  
Законодательство Российской Федерации и международное право в области 
маркетинговой деятельности, стандарты и этические принципы, регулирующие сбытовую 
деятельность организации 
на уровне умений:  
Разрабатывать маркетинговую стратегию организации  
Прогнозировать результаты, планировать и создавать условия для результативной 
маркетинговой деятельности организации  
Выстраивать систему взаимодействия маркетинговой службы с другими подразделениями 
организации  
Реализовывать альтернативные маркетинговые стратегии в организации  
Работать с информацией и базами данных по системе распределения  
Выполнять маркетинговые действия по выбору каналов распределения (дистрибуции) 
Создавать каналы распределения (дистрибуции) в организации  
Оценивать результативность каналов распределения (дистрибуции) 
Проводить оценку сбытовой политики организации  
Управлять продажами товаров и услуг 
на уровне навыков:  
Организация работы маркетинговой службы в рамках стратегии развития организации, 
текущих бизнес-процессов и проектной деятельности организации  
Создание и развитие стратегической системы для выполнения маркетинговых функций в 
организации  
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Руководство работой по системному развитию и оптимизации операционной и 
организационной структур маркетинговой службы организации 
Формирование средств и каналов распределения (дистрибуции) для взаимодействия с 
поставщиками, инвесторами и иными партнерами организации  
Разработка комплексной системы распределения (дистрибуции) в организации  
Разработка сбытовой политики организации  
Совершенствование системы распределения (дистрибуции) в организации 
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