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Цель освоения дисциплины: 
 
сформировать компетенцию в области разработки проектов профессиональной 
деятельности (торгово-технологические, маркетинговые, рекламные и (или) 
логистические процессы) с использованием информационных технологий (ПК-12) 
 
План курса: 
Тема 1. Ключевые характеристики Интернет-маркетинга 

Понятие Интернет-маркетинга и Интернет – реклама. Основные преимущества Интернет-
маркетинга. Цели и задачи Интернет-маркетинга. Что и как ищут пользователи в 
Интернете. Ключевые показатели Интернета в России. Поисковые системы. Специфика 
Интернет-маркетинга в России. 

Тема 2. Взаимодействие пользователя с рекламой в Интернет. Рекламные носители в 
Интернет 

Основные фазы взаимодействия пользователя с рекламой. Ценовые модели размещения 
рекламы. Понятия: баннер, текстовый блок, байрики, interstitials, минисайты, коллажи,  
критерии  выбора рекламного носителя. 

Тема 3. Маркетинговые коммуникации в Интернете 

Виды коммуникаций в Интернете и их ключевые характеристики. Особенности 
маркетинговых коммуникаций в Интернете. Мобильный маркетинг. Вирусная реклама. 
Интерактивный Интернет-маркетинг: приложения и игры. Продвижение с помощью 
блогов. Рекомендации по созданию и размещению баннеров. Создание и раскрутка 
страниц в социальных сетях. Рекомендации по проведению PR-проектов в Интернете. 
Способы установления деловых связей с помощью Интернета. 

Тема 4. Интернет-сайт: разработка, продвижение и оценка эффективности 

Виды сайтов. Этапы разработки Интернет-сайтов. Виды систем управления контентом 
сайта. Поисковое продвижение сайта – внутренние и внешние факторы. Подбор ключевых 
слов. Штрафные санкции поисковых систем. Аналитические системы оценки 
посещаемости сайтов: Яндекс Метрика, Liveinternet, Google Аnalytics. Оценка 
эффективности поисковой оптимизации сайтов. 
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Тема 5. Разработка и реализация маркетинговой стратегии в Интернете 

Стратегическое планирование Интернет-кампаний. Планирование бюджета мероприятий 
Интернет-маркетинга. Реализация маркетинговых кампаний в Интернете. Оценка 
эффективности мероприятий Интернет-маркетинга. 

Тема 6. Оценка эффективности рекламных кампаний. Продажа рекламы в сети 

Возможности по контролю каждой фазы взаимодействия пользователя и рекламы в сети. 
Приводится пример расчета эффективности для рекламного направления. Различные 
формы рекламы на сайте и способы их реализации. Поиск рекламодателей и организация 
продаж рекламного потенциала. 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 
Формы текущего контроля успеваемости: кейс, домашнее задание, диспут, коллоквиум, 
домашнее задание. 
Формы промежуточной аттестации, отражающие формирование компетенции на уровне 
данной дисциплины: зачет с оценкой.  
Этап освоения компетенции ПК-12.1 отражает формирование: 
на уровне знаний:  
Инструменты маркетинговых коммуникаций  
Стандарты, этические нормы и принципы, регулирующие информационно-
коммуникационную и рекламную деятельность организации  
Состав процесса стратегического и оперативного планирования  
Организация рекламного дела  
на уровне умений:  
Проводить внутренние и внешние коммуникационные кампании  
Формировать имидж и деловую репутацию организации  
Продвигать товары (услуги) организации на рынок  
Улучшать бизнес-процессы организации в области коммуникационной политики  
Выстраивать систему коммуникаций в организации на уровне стратегий  
Проводить анализ результативности коммуникационной политики  
Использовать инструменты проектного управления в выработке эффективной 
коммуникационной политики 
на уровне навыков:  
Разработка системы маркетинговых коммуникаций в организации  
Разработка и проведение коммуникационных кампаний в организации  
Формирование каналов коммуникации с потребителями товаров и услуг организации  
Разработка технических заданий и предложений по формированию фирменного стиля и 
рекламной продукции организации  
Формирование имиджа и деловой репутации организации  
Организация и проведение мероприятий по связям с общественностью для формирования 
маркетинговых коммуникаций организации  
Разработка и проведение рекламных акций по стимулированию продаж  
Работа с инструментами прямого маркетинга  
Подготовка рекомендаций по совершенствованию системы маркетинговых коммуникаций 
для принятия управленческих решений 
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