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Цель освоения дисциплины: 
Сформировать компетенцию в области выбора и применения методов продвижения в 
зависимости от стратегии позиционирования товара: ПК-12.3, ДПК-3.3. 

 
План курса: 
Тема 1 Позиционирование как инструмент продвижения товара на рынке. 
Тема 2 Стратегии позиционирования для продвижения товара на рынке. 
Тема 3 Методы оценки эффективности позиционирования и продвижения товара на 

рынке. 
Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Код 
компетенции 

Наименование 
компетенции 

Код этапа 
освоения 

компетенции 

Наименование этапа  
освоения компетенции 

ПК-12 Способность 
разрабатывать 
варианты 
управленческих 
решений и 
обосновывать их 
выбор на основе 
критериев 
социально- 
экономической 
эффективности 

ПК-12.3 Способность разрабатывать 
варианты управленческих 
решений при реализации 
проекта 

ДПК-3 Способность 
анализировать 
состояние медиа-
рынка и рынка 
индустрии 
развлечений на 
микро, макро и 
мезо уровнях 

ДПК-3.3 Способность анализировать 
финансовую отчётность с 
целью прогнозирования 
направлений развития медиа-
рынка и рынка индустрии 
развлечений на микро, макро и 
мезо уровнях 

 
Результат формирования компетенции ПК-12.3 на уровне данной дисциплины 

обеспечивается путем формирования у обучающихся: 
на уровне знаний: 
- понятийный аппарат в области позиционирования и продвижения товара; 
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- виды и направления стратегии позиционирования товара. 
на уровне умений: 
- разрабатывать стратегию позиционирования товара; 
- использовать основной функционал программных средств и сервисов, используемых для 
реализации стратегии позиционирования товара; 
- подготавливать и интерпретировать отчеты об эффективности и результативности 
стратегии позиционирования товара. 
на уровне навыков: 
- навыки выбора стратегии позиционирования товара; 
- навыки разработки стратегии позиционирования товара; 
- навыки выбора и использования программных средств и сервисов, используемых для 
реализации стратегии позиционирования товара; 

- навыки выбора и применения методов продвижения в зависимости от стратегии 
позиционирования товара. 

Результат формирования компетенции ДПК-3.3 на уровне данной дисциплины 
обеспечивается путем формирования у обучающихся: 
на уровне знаний: 
- механизмы оценки и показателей эффективности и результативности стратегии 
позиционирования товара; 

- условия эффективной стратегии позиционирования товара; 

на уровне умений: 
- выбирать методики оценки эффективности использования каналов продвижения с учетом 
стратегии позиционирования товара. 
на уровне навыков: 
- навыки оценки эффективности использования каналов продвижения с учетом стратегии 
позиционирования товара. 
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