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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенцию:  УК ОС-5 способность критически оценивать и 

переосмыслять накопленный опыт в собственной учебно-профессиональной 

деятельности. 

 

План курса: 

Тема 1 Факторы развития городов и регионов.  

Цели и факторы развития городов и регионов. Доиндустриальная, индустриальная и 

постиндустриальная стадии развития стран, регионов и городов. Примеры смены парадигмы 

развития в России и в мире. Факторы развития регионов. Оценка факторов развития стран и 

регионов по методологии Всемирного банка. 

 

Тема 2. Инструменты формирования стратегического плана территории.  

Стратегический план развития региона и города: структура, технология составления. Цикл 

стратегического планирования. Формирование миссии и целей. Характеристики целей развития. 

Основные стратегические показатели развития. Применение инструментов стратегического 

анализа к территориальному планированию – SWOT, STEP и пр. 

 

Тема 3. Использование современных технологий менеджмента при формировании и 

реализации стратегических планов развития.  

Экспертиза стратегических планов развития городов и регионов.  Формирование типовых планов 

и программ действий по стратегическому развитию города. Возможности использования 

государственно-частного партнерства и муниципально-частного партнерства в развитии городов и 

регионов. Дорожная карта городского развития. Формирование институциональной среды, 

способствующей развитию регионов и городов. 

 

Тема 4. Конкуренция и конкурентоспособность регионов.  

Развитие конкурентных преимуществ регионов как фактор повышения уровня жизни 

регионального населения: уровень жизни, качество жизни и благосостояние населения региона. 
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Факторы конкурентоспособности региона как основа разработки стратегии регионального 

развития. Формы и методы стратегического воздействия на развитие конкурентоспособности 

региона. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Методика самостоятельной работы» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

– при проведении занятий лекционного типа: предварительный опрос по теме 

предыдущей лекции; обсуждение выдвинутой проблемы. 

– при проведении занятий семинарского типа:  письменный опрос, тестирование, 

деловая игра. 
 

Промежуточная аттестация проводится в форме:  экзамена. 

Материалы текущего контроля успеваемости. 

Цель и результат самостоятельной работы обучающегося по дисциплине. 

Самостоятельная работа обучающегося, изучающего дисциплину «Стратегия развития и 

конкурентоспособность регионов и городов» направлена на формирование следующих 

умений и навыков обучающегося:  

- выявлять факторы развития региона и города; 

- выполнять оценку эффективности развития регионов; 

- разрабатывать с учётом полученной оценки факторов экономическую 

политику региона; 

- определять механизмы и инструменты, необходимые для повышения 

конкурентоспособности региона. 

владений:  

 управленческого анализа информации, статистических материалов и 

новых идей; 

 оценки региональной эффективности; 

 достижение консенсуса между интересами различных территорий; 

 осуществления лидирующих в аппарате и социальной среде функций, 

инициирования позитивных изменений; 

 прогнозирования и стратегического планирования регионального 

развития на основе выявления и анализа региональных факторов; 

 поиска новых возможностей и дополнительных ресурсов повышения 

конкурентоспособности экономики региона. 

 

Виды самостоятельной работы обучающегося в процессе изучения дисциплины 

следующие:  

- подготовка дискуссии (круглого стола) по заданной теме;  

- разработка групповых проектов;  

- обзор интернет-сайтов и разработка каталога интернет-ресурсов по заданной 

теме; 

- обзор периодической литературы и профессиональных изданий (журналы 

«Вопросы экономики», «Экономист», «Проблемы прогнозирования», «Проблемы теории 

и практики управления», «Региональная экономика: теория и практика» и др.). 
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Вопросы к экзамену 

по дисциплине «Стратегия развития и конкурентоспособность  

регионов и городов»   

 

1. В чем заключаются факторы развития региона. 

2. В чем заключается региональное развитие.  

3. Что такое стратегия? 

4. Назовите теоретические и практические задачи управления региональным 

развитием. 

5. В чем суть адаптационной модели государственного регулирования 

регионального развития? 

6. Охарактеризуйте содержание устойчивого развития региона. 

7. Каковы направления анализа экономики региона? 

8. Назовите и охарактеризуйте инструменты стратегического плана региона. 

9. В чем состоит сущность специализации хозяйства экономических районов? 

10. Назовите ключевые проблемы региональной политики. 

11. В чем состоит формирование и содержание экономической политики региона? 

12. Каковы этапы формирования экономической политики региона? 

13. В чем состоит содержание концепции комплексного социально-экономического 

развития региона?  

14. Какова структура программы социально-экономического развития субъекта 

Российской Федерации? 

15. Каково содержание основных документов краткосрочной социально-

экономической политики региона? 

16. В чем состоит контроль разработки и реализации экономической политики 

региона? 

17. Какие Вы знаете современные технологии менеджмента при формировании 

стратегического плана города? 

18. Что такое конкурентоспособность региона? 

19. Раскройте факторы конкурентоспособности региона. 
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