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Цель освоения дисциплины:
Сформировать  способность  проведения  анализа  поведения  экономических  агентов  и
рынков в глобальной среде для формирования вектора стратегического развития бизнеса,
формулировать ожидаемые результаты собственного исследования

План курса:

Тема 1. Финансовые технологии в цифровом бизнесе.
Цифровые  бизнес  процессы.  Понятие  и  сущность  финансовых  технологий  в

цифровой бизнес среде.

Тема 2. Классификация финансовых технологий и инструментов.
Цифровые  технологии  в  различных  отраслях  и  сферах  деятельности.

Разновидности. Классификация финансовых технологий. Обработка и хранение данных в
облачных системах.

Тема 3. Обоснование выбора финансовой технологии в цифровых бизнес-платформах различных
сфер.

Экосистема  цифрового  ритейла.  Критерии  выбора  финансовых  технологий  в
цифровых экосистемах. Процесс и этапы адаптации финансовой технологии.

Тема 4. Финтех маркетинг и продажи в цифровом бизнесе.
Финтех маркетинг. Понятие, сущность. Особенности применения финтех элементов

в  цифровом маркетинге.  Цифровые продажи.  Финансовые  технологии при  продажах  в
цифровом бизнесе. 

Тема 5. Метрики результативности использования цифровых финансовых технологий.
Категоризация  цифровых  маркетинговых  метрик.  Достижение  результативности

маркетинговых  метрик  при  применении  комплекса  финансовых  технологий  цифрового
бизнеса.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В  ходе  реализации  дисциплины  Б1.В.ДВ.03.02  «Финтех  в  цифровом  бизнесе»
используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:



- при проведении занятий лекционного типа:
при  чтении  лекций  используется  объяснительно-иллюстративный  метод  с  элементами
проблемного  изложения  учебной  информации  (монологической,  диалогической  или
эвристической);

- при проведении занятий семинарского типа:
эссе, коллоквиум;

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов:
вопросы для опроса

Зачет проводится с применением следующих методов (средств): зачет в виде письменного
ответа на вопросы с разбором типовых ситуаций.
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