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Цель освоения дисциплины:
Сформировать  способность  решать  стратегические  задачи,  используя  маркетинговые
исследования и современные методы управления корпоративными финансами

План курса

Тема 1. Понятие и сущность продуктового менеджмента в цифровой среде.
Менеджмент в  цифровой среде.  Продуктовый подход в  менеджменте.  Сущность,  цели,
задачи, принципы продуктового менеджмента. 

Тема 2. Оценка спроса на продукт. 
Количественные платформы оценки потребности в продукте. Wordstat, similarweb.
Качественные методы оценки потребности в продукте. Брейнсторм.

Тема 3. Создание ТЗ на разработку продукта. Иллюстрации, фото, текст.
Понятие  и  сущность  технического  задания  в  продуктовом  менеджменте.  Виды

контента при постановке ТЗ. Оценка эффективности созданного ТЗ.

Тема 4. Создание сайта продукта. Tilda.стратегии продаж в цифровом ритейле.
Разработка  сайта  для  продажи  и  продвижения  продукта.  Контент  сайта.

Используемые платформы для создания сайта.

Тема 5. Бюджетирование продвижения продукта в цифровой среде. Direct, медиа, SMM,
Perfomance.
Постановка целей  и  задач  бюджетирования.  Ограничения  в  бюджете.  Методы
продвижения продукта. Direct, медиа, SMM, Perfomance.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:

В  ходе  реализации  дисциплины  Б1.В.ДВ.04.02  «Product&design менеджмент»
используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:

- при проведении занятий лекционного типа:
при  чтении  лекций  используется  объяснительно-иллюстративный  метод  с  элементами
проблемного  изложения  учебной  информации  (монологической,  диалогической  или
эвристической);

- при проведении занятий семинарского типа:



эссе, коллоквиум;

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов:
вопросы для опроса.

Зачет  проводится  с  применением  следующих  методов  (средств):  зачет в  виде  устного
ответа на вопросы с разбором типовых ситуаций.
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