
 

 

 

п/н 

Дисциплина 

Событийный менеджмент. 16 часов. 

Вариативная часть. Индекс: Б1.В.ДВ.08.02  

Цель освоения дисциплины:. овладение знаниями и навыками 

проведения мероприятий  

 

Перечень тем/разделов 

Аудиторная нагрузка 

(часов) 

Лекции 
Сем. 

/Лаб. 

1 Базовые понятия  событийного менеджмента 2 1 

2 
Стратегические основы событийного менеджмента и 

творческая концепция мероприятия  
 2 

3 Подготовка, исследование и планирование мероприятия 2 2 

4 
Продвижение мероприятия. Маркетинг микс в событийной 

индустрии  
 2 

5 
Кейтеринг, логистика и другие процессы управления 

проектом 
 1 

6. 
Финансовое управление бюджетирование и финансовая 

модель мероприятия 
 2 

7 

Оценка мероприятия и риски в событийном менеджменте.  

Понятие MICE и конгрессно-выставочного направления как 

наибольшей составляющей в структуре событийного-

менеджмента. 

 2 

п/н 
Основная рекомендуемая литература и статьи (автор, 

название, для статей - выходные данные)* 

Тип 

источника 

(учебное 

пособие, 

статья, 

монография) 

Год 

издания 

1 

Романов А.Н. Event-маркетинг: Сущность и 

особенности организации.  

 

Монография. 

М.: 

Издательский 

дом "Дашков 

и К" 

2010 

2 

Event-менеджмент.У. Хальцбаур, Э. Йеттингер, Б. 

Кнаусе, Р. Мозер, М. Целлер.  

 

Монография. 

М.: Изд-во: 

Эксмо-Пресс. 

2007 

3 

Ковальчук А.С. Основы имиджелогии и делового 

общения. Серия: Высшее образование.  

 

Учебное 

пособие. 

Ростов / на 

Дону: 

Издательство: 

Феникс 

2007 

4 

Билоус В.С. Связи с общественностью (паблик 

рилейшнз) в экономической деятельности предприятия:  

 

Учебное 

пособие. М.: 

Издательство: 

НЕУ  

2005 

 

 


