
 

 

п/н 

Дисциплина 

 «Цифровой маркетинг»  24 часа. 

Вариативная часть. Индекс: Б1.В.ДВ.04.02 

Цель освоения дисциплины: ознакомление с 

технологиями и инструментами цифрового 

маркетинга. 

 

 

Перечень тем/разделов 
Аудиторная нагрузка (часов) 

Лекции Сем. /Лаб. 

1 Сущность и значение маркетинга.  2 4 

2 
Маркетинговое планирование и его реализация.  

 
2 4 

3 
Цифровые технологии в маркетинге 

 
4 8 

п/н 

Основная рекомендуемая литература и статьи 

(автор, название, для статей - выходные 

данные)* 

Тип источника (учебное 

пособие, статья, 

монография) 

Год 

издания 

1 

Азарова С. П. Маркетинговые исследования: 

теория и практика: учебник для прикладного 

бакалавриата / С. П. Азарова [и др.] ; под общей 

редакцией О. Н. Жильцовой.  

 

Учебник — М.: 

Издательство Юрайт.  
2019 

2 

Абаев, А.Л., Алексунин, В.А. Международный 

маркетинг. Учебник и практикум для 

бакалавриата и магистратуры / А.Л. Алексунин 

В.А. Абаев.  

 

Учебник и практикум - 

Люберцы: Юрайт. 
2016 

3 

Голубков, Е. П. Маркетинг для профессионалов: 

практический курс: учебник и практикум для 

бакалавриата и магистратуры / Е. П. Голубков.  

 

Учебник и практикум — 

М.: Издательство Юрайт. 
2019 

4 

Молчанов Н. Н. Маркетинг инноваций в 2 ч. 

Часть 1.: учебник и практикум для 

академического бакалавриата / Н. Н. Молчанов [и 

др.]; под общей редакцией Н. Н. Молчанова.  

 

Учебник — М.: 

Издательство Юрайт.  
2019 

5 

Рожков, И.В. Информационные системы и 

технологии в маркетинге  / И.В. Рожков.  

 

 

Учебник - М.: Русайнс. 

 
2014 

 

 

 

 

 


