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Цель освоения дисциплины: сформировать способность (под контролем) решать 

конкретные управленческие задачи в сфере современной спортивной индустрии 

 

План курса: 

 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

Код этапа 

освоения 

компетенции 

Результаты обучения 

СК ОС LA - 

15.2 

на уровне знаний:  

сформированы представления об основных понятиях и специфике 

спортивного маркетинга, о маркетинге спортивных объектов, спортивных 

мероприятий и маркетинговой деятельности спортивных клубов. 

на уровне умений:  

сформированы первичные умения анализировать факты и на основе этих 

фактов обозначить ключевые моменты построения маркетинговой 

стратегии спортивной организации. 

на уровне навыков:  

Сформированы первичные навыки по сегментированию и анализу 

спортивных рынков. 

 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

и успеваемости обучающихся:  

– при проведении занятий семинарского типа: 

Контроль посещаемости, опрос, диспут, тестирование и контрольные задания 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

Опрос, диспут. 

Текущая аттестация проводится в форме опроса и контрольных мероприятий (опросы, 

практические и контрольные задания, прочее) по оцениванию фактических результатов 

обучения студентов и осуществляется ведущим преподавателем. 

Промежуточная аттестация:  

Устный экзамен, состоящий из ответов на вопросы. 
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