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Цель освоения дисциплины:
Формирование  компетенции  в  области  совершенствования  правосознания  и

уважительного отношения к праву и закону.

План курса:
Тема № 1. Государственное регулирование рекламной деятельности. 

Задачи  и  основные  принципы  государственного  регулирования  рекламной
деятельности.  Механизм  государственного  регулирования  рекламной  деятельности:
понятие, состав, методы регулирования  - правовые, экономические, административные. 

Тема № 2. Правое регулирование отдельных видов рекламы. 
Особенности  отдельных  видов  рекламы:  в  радио  и  телепрограммах,  рекламы  в

периодических  печатных  изданиях,  наружной  рекламы,  рекламы  на  транспортных
средствах,  рекламы  отдельных  видов  товаров,  рекламы  финансовых,  страховых,
инвестиционных  услуг  и  ценных  бумаг,  социальной  рекламы  и  их  правовое
регулирование.  Защита  несовершеннолетних  при  производстве,  размещении  и
распространении рекламы. 

Тема № 3. Участники рекламной деятельности и их правовое положение. 
Понятие  и  виды  субъектов  рекламной  деятельности,  их  классификация.

Законодательство, регулирующее правовое положение субъектов рекламной деятельности.
Организационно  –  правовые  формы  юридических  лиц  в  рекламной  деятельности,  их
правовой статус, правовая защита их интересов. 

Тема № 4. Договоры в рекламной деятельности. 
Понятие  и  виды  договоров,  применяемых  в  рекламной  деятельности.  Свобода

договора.  Порядок  заключения,  изменения  и  расторжения  договоров.  Страховое
регулирование  рекламной  деятельности.  Стороны  договоров:  рекламодатели,
рекламопроизводители  и  рекламораспространители,  их  права  и  обязанности,
ответственность за неисполнение и ненадлежащее исполнение обязательств. 

Тема  №  5.  Государственный  контроль  и  саморегулирование  в  рекламной
деятельности.

Антимонопольный орган и его полномочия по государственному контролю в области
рекламной деятельности. Полномочия государственных органов по контролю за рекламой.

Тема № 6. Ответственность за правонарушения в рекламной деятельности. 
Основные  виды  ответственности  за  правонарушения  в  рекламной  деятельности.

Гражданско-правовая  ответственность  за  нарушения  обязательств  по  договорам,
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регулирующим  рекламную  деятельность.  Основания  ответственности  за
административные  правонарушения  в  сфере  рекламы.  Административные  санкции  и
порядок их наложения.

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации:
В  ходе  реализации  дисциплины  Б1.В.ДВ.02.02  Особенности  правового

регулирования  рекламы  используются  следующие  методы  текущего  контроля
успеваемости обучающихся:

Тема (раздел) Методы текущего контроля успеваемости

Тема  №  1.  Государственное
регулирование  рекламной
деятельности.

Устный опрос

Тема  №  2.  Правое  регулирование
отдельных видов рекламы. 

Устный опрос, тесты

Тема  №  3.  Участники  рекламной
деятельности и их правовое положение.

Устный опрос

Тема  №  4.  Договоры  в  рекламной
деятельности. 

Устный опрос

Тема № 5. Государственный контроль и
саморегулирование  в  рекламной
деятельности.

Устный опрос

Тема  №  6.  Ответственность  за
правонарушения  в  рекламной
деятельности. 

Устный опрос

Формой промежуточной аттестации выступает: зачет

Шкала оценивания.

Этап освоения
компетенции

Показатель
оценивания

Критерий
оценивания

Средства
(методы)

оценивания

ПК-5.1.2.:
способность  применять
знания о законодательстве,
предупреждающем
правонарушения  в
инвестиционной
деятельности  с  участием
иностранных  граждан,  в
рекламной деятельности

-  раскрыта  система
законодательства,
предупреждающее
правонарушения  в
инвестиционной
деятельности  с  участием
иностранных  граждан,  в
рекламной деятельности 

 четко
представляет  систему
законодательства,
предупреждающего
правонарушения  в
инвестиционной
деятельности с  участием
иностранных  граждан,  в
рекламной деятельности



Устный опрос

ПК-10.1.1:
способность  применять
знания об управленческих
инновациях  в
коммерческой сфере

 раскрыта  система
правовых  средств  и  методов
внедрения   инноваций  в
коммерческой сфере

 демонстрирует
знания  о  правовых
средств  и  методов
внедрения   инноваций  в
коммерческой сфере

Устный опрос
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Информационные  технологии,  программное  обеспечение,  материально-
техническая  база,  оценочные  средства,  необходимые  для  освоения  дисциплины
адаптированы  для  обучающихся  инвалидов  и  обучающихся  с  ограниченными
возможностями здоровья.
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