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Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к управлению информацией из различных источников 
 

План курса: 

Тема 1. Проекты виртуальной, дополненной и смешанной реальности. 

Три технологии: Virtual reality (VR) - виртуальная реальность, Augmented Reality 

(AR) - дополненная реальность и Mixed reality (MR) - смешанная реальность. 

Характеристики: реальность виртуальных объектов, подлежащих отображению, уровень и 

глубина погружения в виртуальное пространство и определенный метод по 

взаимодействию между ними. Эффект присутствия и ощущения погружения в другое 

пространство. 

Тема 2. Техническое обеспечение создания виртуальной и дополненной реальности. 

Шлемы виртуальной реальности (Oculus Rift). Системы по отслеживанию 

движений головой (HeadJoy, система трекинга A.R.T., TrackIR, RUCAP UM-5). Wired 

Gloves - перчатки виртуальной реальности. 3D мыши и 3D контроллеры. Платформа 

Omni. 

Технологии дополненной реальности и типы реализуемых задач, доступных 

средств для их реализации. 

Daqri - это платформа. Приложения для iPhone под названием MixAR. ZooBurst - 

инструментарий, который позволяет авторам создавать собственные 3D книги. ARToolKit 

свободно распространяемая библиотека с открытым исходным кодом. 

Тема 3. Сферы применения AR/VR технологий. 

Игровая реальность: виртуальные игры и игры с использованием элементов 

смешанной и дополненной реальности. Высокотехнологичная игра: Лазертаг или 

лазерный бой. Игра-дополнение Minecraft Reality. Игра дополненной реальности 

«Нарисуй 3D лабиринт!». 

Образование: дистанционное образование и виртуальное пространство. Участие в 

исторических событиях, биржевом рынке, участие в предприятиях малого бизнеса. 

Проектирование: Возможности VR-технологий высокоэффективно моделировать 

кибер-пространство, поддерживать on-line диалог с пользователем, с подсказками лучших 

решений. Использование виртуального проектирования: быт, рациональное и комфортное 

пространство, автоматизированные системы, экономические сферы, моделирование АСУ. 

Медицина: специальные медицинские симуляторы, медицинские приложения 

(Mindscape от Viscira), роботы-хирурги, передача уникальных операций в сеть в режиме 

on-line. 

Виртуальная торговля, виртуальные деньги, средства массовой информации, 

дополненная реальность в печатной продукции. 



Тема 4. Виртуальная торговля и виртуальные деньги. 

Операции купли-продажи недвижимости, транспортных средств, товаров 

народного потребления, лекарственных средств, техники. 

Интернет-магазины, порталы, on-line-продажа купонов, виртуальная реклама, 

маркетинговая политика, изучение интернет-аудиторий. 

Хранение товаров на складе (радиометки). 

Оплата всевозможных услуг, управление счетами и картами в банках, виртуальные 

биржи, оплата интернет продукции, Webmoney, yandex-деньги, биткоины и частные 

электронные деньги, кибер-деньги. 

Тема 5. Технологии виртуальной торговли. 

«Виртуальные прогулки по магазину». 

«Демонстрация», в которой потребитель может виртуально выбирать обувь 

непосредственно на дисплее, «взять» нужный товар руками, померить его на аватаре с 

подходящим костюмом, а затем и купить. 

Технологии блокчейна. Интеграции блокчейна в текущую платежную 

инфраструктуру. TalkBank с картой, привязанной к биткоин-кошельку. Ритейл, который 

принимает непосредственно криптовалюту, переход права собственности контейнеров как 

в морских перевозках, так аналогично и в других видах транспорта. Проект по слежению 

за перевозкой, например, чтобы груз не разморозился. Совместный пилотный проект 

Maersk и IBM, в рамках которого движения финансов и документооборот были 

переведены на блокчейн. Проектирование торгового пространства уже с учетом 

интеграции будущих мультимедиа систем. 

Тема 6. Интеллектуальные технологии в ритейле. 

Проектирование торговых пространств с учетом интеграции будущих мультимедиа 

систем. Диджитализация шоу-румы товаров премиум класса и офисы продаж 

девелоперских компаний. Крупные производители AV-оборудования: Panasonic, Epson, 

Canon, Digital Projection, Christie, Optoma, Barco, Crestron, Kramer, LG, Samsung, Nec, Sony, 

Harmann, Meyer Sound, Bosch, Shure, Boss, но и гиганты IT-индустрии: Intel, Lenovo, 

Microsoft, Texas Instruments, крупнейшая европейская арендная компания Lang, 

производители систем для digital signage Scala, Acrelec, Tesla. 

Вigital signage: зеркальные, прозрачные, супертонкие, гнущиеся экраны. 

Интерактивные столы. 

Интеграция электронных вывесок и экранов с IT-системами. Электронные полки. 

Фиджитал-технологии. 

ПО для интерактивных киосков 3D Wayfinding. Использование нетрадиционных 

поверхностей для проекции (вода, поверхность тела, объекты обстановки), проекция на 

движущиеся объекты (динамический мэппинг). 

Голографический театр – инсталляции, позволяющие создать эффект 3D за счет 

двух планов проекции. 

Тема 7. Big data. 

Дисковые аналитические системы. Открытые фреймворк Apache Hadoop, а также 

его коммерческие версии от Microsoft, Cloudera, Hortonworks, MapR 

In-memory computing или in-memory processing – это технология, которая 

обеспечивает сверхбыструю обработку данных путем их распределенного хранения в 

оперативной памяти. Гибридные решения - это системы, объединяющие в себе скорость 

in-memory обработки данных и надежность дискового хранения. 

Wi-Fi аналитика, видеоаналитика, умные прилавки на базе технологий Lift&Learn. 

Digital Signage – цифровая вывеска. 

Тема 8. Примеры лучших компаний применения виртуальной реальности. 

Coca-Cola - возможность почувствовать себя «за рулем» оленьей упряжки 

благодаря использованию Oculus Rift. 



Концерн Volvo - тизер проекта Volvo Reality – тест-драйв автомобиля с помощью 

технологий виртуальной реальности. Новая линейка походной обуви Merrel предложила 

клиентам отправиться в виртуальное путешествие в горы. Marriott - целый «телепорт», 

переносящий на Гавайи или в Лондон. Путешествие HoloTour не выходя из дома с 

личным гидом. 

Тема 9. Научно-технологические прогнозы в России. 

Российская академия наук: Прогноз научно-технологического развития Российской 

Федерации на долгосрочную перспективу (до 2030 г.) (Концептуальные подходы, 

направления, прогнозные оценки и условия реализации); НИУ «Высшая школа 

экономики»: Прогноз научно-технологического развития России: 2030. Помимо 

разработки прогноза, организация также подготовила ряд аналитических докладов по 

приоритетным направлениям развития науки, технологий и техники. Кроме того, 

проводится Мониторинг глобальных технологических трендов, что можно отнести к 

оперативному определению направлений научно-технологического развития, что 

согласуется с подходом, предложенным в докладе «Национальная научно 

технологическая политика «быстрого реагирования»: рекомендации для России», 

подготовленном Российской академией народного хозяйства и государственной службы 

при Президенте Российской Федерации. 

АНО «Агентство стратегических инициатив»: разработаны дорожные карты для 

национальной технологической инициативы» Атласа новых профессий. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.07.02 «AR и VR технологии: создание и 

реализация проектов» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, опрос; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Экзамен проводится в виде письменного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Магомедов А.М. Экономика организаций торговли: учебник для прикладного 

бакалавриата / А.М. Магомедов. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва: Издательство 

Юрайт, 2019. https://biblio-online.ru/bcode/441445 

2. Маркина Ю.В. Зарубежные СМИ сегодня: крупнейшие корпорации и 

монополистические объединения: учебное пособие / Ю.В. Маркина, В.В. Хорольский. — 

Москва: ИНФРА-М, 2020. — 263 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 

10.12737/978375. - ISBN 978-5-16-108323-9. - Текст: электронный. - URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/978375 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Web-аналитика 

 

Автор: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способности к отслеживанию информационных поводов и планированию 

деятельности; получению информации для подготовки материала 
 

План курса: 

Тема 1. История развития глобальной информационно-коммуникационной сети 

Интернет и становление веб-аналитики 

Информационная сеть ARPANET - причины появления и функции сети. Развитие 

проколов TCP/IP, IRC. Появление DNS. Протокол HTTP, FTP и язык HTML. Развитие 

World Wide Web. Появление мессенджеров и социальных сетей. Современное состояние и 

тенденции развития Информационно-коммуникационной сети Интернет. 

Тема 2. Методология веб-анализа 

Анализ посещаемости сайта: статистика, тенденции, абсолютные и относительные 

показатели. Анализ данных из электронной торговли: средний чек, популярные товары, 

доход в разрезе каналов привлечения трафика. Анализ юзабилити: анализ плотности 

щелчков, конверсионных путей посетителей по сайту, анализ скроллинга. 

Анализ поведения посетителей на странице: взаимодействие с формами, 

совершение микро и макро-конверсий. Бенчмаркинг. Сравнение с общими тенденциями и 

с конкурентами с помощью независимых платформ (Alexa, GemiusAudience, Google 

Trends). 

Тема 3. Инструментарий веб-анализа 

Инструменты сбора статистики: счетчики и лог-анализаторы. Анализаторы логов: 

WebTrends, Webalizer, AWStats. Счетчики-рейтинги: Rambler's Top100, Liveinternet, 

Рейтинг@Mail.ru, OpenStat, HotLog. Системы интернет-статистики с детализацией по 

просмотрам страниц. Woopra. Системы интернет-аналитики с детализацией поведения 

посетителя на странице. SpyBOX. Диспетчер тегов. Google Tag Manager. Системы 

интернет-статистики: Piwik, Яндекс.Метрика. Системы интернет-статистики: Google 

Analytics. 

Тема 4. Практика использования систем интернет-статистки Яндекс.Метрика и 

Google Analytics 

Провести анализ интернет-сайтов с помощью Яндекс.Метрика. Провести анализ 

интернет-сайтов с помощью Google Analytics. Необходимо придерживаться алгоритма: 

1) выбор сайта; 

2) оптимизация сайта для проведения аналитической процедуры; 

3) выбор статистических параметров; 

4) проведение процедуры анализа; 

5) составление отчета. 



 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

дискуссия. 

 

Зачет с оценкой проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 

1. Рыжикова Т.Н. Аналитический маркетинг: что должен знать маркетинговый аналитик: 

учебное пособие. — Москва: ИНФРА-М, 2020. — 288 с. — (Высшее образование: 

Бакалавриат). — DOI 10.12737/1450. - ISBN 978-5-16-100661-0. - Текст: электронный. - 

URL: https://new.znanium.com/catalog/product/1069144 

2. Немцова Т.И. Компьютерная графика и web-дизайн: учебное пособие / Т.И. Немцова, 

Т.В. Казанкова, А.В. Шнякин; под ред. Л.Г. Гагариной. — Москва: ИД «ФОРУМ»: 

ИНФРА-М, 2020. — 400 с. + Доп. материалы [Электронный ресурс]. — (Высшее 

образование). ISBN 978-5-8199-0703-0. - Текст: электронный. - URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/1039321 

https://new.znanium.com/catalog/product/1069144
https://new.znanium.com/catalog/product/1039321


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Английский язык для академических целей 

 

Авторы: старший преподаватель кафедры иностранных языков Шишова С.Н., 

старший преподаватель кафедры иностранных языков, к.и.н. Смирнова О.В. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Культура и ее воздействие на деловое сообщество 

Параметры определения культуры. Восприятие воздействия факторов культуры 

при изменении страны пребывания. Установление отношений с представителями бизнес-

сообщества как представителей другой культуры. 

Тема 2. Технологии в бизнесе 

Положительные и отрицательные факторы при использовании бизнес-технологий. 

Воздействие технологий на эффективность бизнеса. Создание продукции и услуг в 

формате онлайн. Общение с клиентами и партнерами по бизнесу в дистанционном 

режиме. 

Тема 3. Мотивация 

Сущность теории Герцберга как факторов труда, которые необходимы для 

мотивации на рабочем месте. Условия работы коллектива. Создание благоприятной среды 

для работы. Требования к переаттестации кадрового состава. 

Тема 4. Человеческие ресурсы 

Виды ответственности сотрудников. Виды деловой активности сотрудников. 

Принципы подбора кадров и прием сотрудников на работу. Методы интервьюирования 

будущих сотрудников организации. Формат заявлений на работу. 

Тема 5. Структура организации 

Реорганизация компаний с целью оптимизации их деятельности. Методы 

инструктажа сотрудников исходя из их служебных обязанностей. Способы обмена и 

распространения информации в трудовом коллективе. Способы решения конфликтов в 

бизнес-среде. 

Тема 6. Управление деятельностью организаций 

Жизненный цикл организации. Стадии роста и развития компаний. Пример 

определения профиля компании. Пример истории создания компании. Графики видов 

деятельности компании. Управление ходом совещания. 

Тема 7. Управление цепочкой поставок 

Обязанности сотрудников, участвующих в контроле за этапами поставок. Задачи, 

которые обеспечивает процесс поставок. Роль клиентов в реализации процесса поставок. 

Этапы переговорного процесса. Способы обеспечения взаимовыгодного соблюдения 

интересов участников переговоров. 



Тема 8. Контроль за качеством продукции и услуг 

Сущность теории Кайдзэн как технологии улучшения деятельности организации. 

Управление деятельностью участников совещания. Анализ обмена корреспонденцией 

между сотрудниками. Способы структурирования деловой корреспонденции. 

Тема 9. Стратегия маркетинга 

Маркетинговый комплекс. Непрерывное обучение персонала. Практическое 

применение теоретических платформ бизнеса. Способы ценообразования и продвижения 

продукции. Подготовка эффективных презентаций. 

Тема 10. Управление отношениями с клиентами 

Управление отношениями с клиентами как часть общего управления бизнесом. 

Ценностно-ориентированный подход к отношениям с клиентами. Информирование 

клиентов об анализе стоимости товаров и услуг. Приглашение клиентов к установлению 

партнерских отношений с представителями бизнес-сообщества. 

Тема 11. Бухгалтерский учет 

Способы менеджмент бухгалтерского учета. Анализ позиций балансовой 

ведомости. Управление персональными финансами. Оптимизация управления и учета 

поступления наличных средств. Способы представления текущей информации в области 

бухгалтерского учета. Характеристика трансформационных процессов в бухгалтерском 

учете. 

Тема 12. Финансовая деятельность компании 

Анализ инвестиционной политики компаний. Виды инвестиций. Преимущества 

инвестирования для компаний и инвесторов. Способы установления контактов с 

потенциальными инвесторами. Альтернативные способы финансирования бизнеса. 

Представление деятельности компании при помощи графиков и диаграмм. 

Тема 13. Практика принятия решений 

Использование анализа SWOT (наличие позитивных внутренних факторов, 

негативных внутренних факторов, положительных внешних перспектив, отрицательных 

внешних перспектив). Практика использования переносимых навыков. 

Тема 14. Обучающая организация 

Составные части процесса обучения. Различные личностные виды восприятия 

образовательного процесса. Управление образовательным процессом со стороны 

руководства компании. Характеристика деятельного сообщества. Организация 

образовательных платформ. Способы активизации деятельности участников переговоров. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.02.06 «Английский язык для академических 

целей» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, домашнее задание, решение проблемной ситуации (мини-кейс); 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос или домашнее задание. 

 

Зачеты и зачет с оценкой проводятся в виде письменного теста и устного высказывания по 

теме. 

 

Основная литература: 

1. Английский для гуманитариев: учебник и практикум для академического 

бакалавриата / И.О. Костина, В.Б. Кракович. - М.: Юрайт. - 2016. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_d

esc 

2. Гарусова Е.В. АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ / Е.В. 

Гарусова // .- Тверь: ООО "Издательство "Триада".- 2018.-C. 1-41. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=

2020&order=year_desc 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Английский язык для бизнеса 

 

Авторы: доцент кафедры иностранных языков, к.филол.н. Л.Н. Сибилева, 

старший преподаватель кафедры иностранных языков Л.М. Тодис 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Реклама и ее типы 

Определение рекламы. Типы рекламы, ее подвиды и их основные характеристики 

(реклама на радио и телевидении, наружная реклама, реклама в печатных изданиях и т.д.). 

Коммерческие и некоммерческие рекламные сообщения, их цели. 

Тема 2. Реклама на радио и телевидении 

Коммуникативная стратегия рекламы на радио и телевидении. Форматы рекламы 

на радио и телевидении. Профиль аудитории. Валовой оценочный коэффициент. Часть 

эфирного времени (dayparts). 

Тема 3. Реклама в прессе 

Реклама в различных печатных изданиях. Типы газет и особенности рекламных 

объявлений в них. Пакет средств массовой информации. 

Рекламные тарифы. Рекламная политика. Цифры тиража и распределения печатной 

продукции. 

Тема 4. Наружная (уличная реклама) (Outdoor/ out-of-home advertising) 

Цель уличной рекламы. Возможность измерения уличной рекламы, вероятность 

просмотра (OPS opportunity to see). Типы уличной рекламы. Транзитная реклама (реклама 

на транспорте). Рекламные щиты, цифровые видео на рекламных щитах. 

Тема 5. Реклама в Интернете (Internet Advertising) 

Интернет как способ продвижения товаров и услуг. Форматы Интернет-рекламы. 

Унифицированный указатель (информационного) ресурса (URL Uniform/ universal resource 

locator). Измерение эффективности Интернет-рекламы. Маркетинг поисковых систем 

(SEM Search engine marketing). Платные поисковые системы, оптимизация поисковой 

системы. 

Тема 6. Вирусный маркетинг 

Определение вирусного маркетинга и его особенности. Цель вирусного маркетинга 

и потенциальные преимущества. Создание «вирусного» контента.  «Вирусные» рекламные 

материалы в сравнении с традиционными рекламными материалами. 

Тема 7. Маркетинг «слухов» (сарафанный маркетинг) (Buzz marketing) 

Основные характеристики маркетинга «слухов». Преимущества и недостатки 

маркетинга «слухов». «Вирусные» рекламные кампании. «Скрытый» маркетинг. 

Электронный «сарафанный» маркетинг. 



Тема 8. Уличный маркетинг (Street marketing) 

Цели уличного маркетинга. «Народный маркетинг», использование массовых 

организаций для продвижения товаров. Маркетинговые мероприятия, используемые в 

продвижении рекламной продукции с помощью уличного маркетинга. 

Тема 9. Мировые рекламные кампании (Global Advertising Campaigns) 

Планирование рекламных кампаний. Создание успешных рекламных объявлений. 

Сравнительный анализ мировых рекламных кампаний и центрального планирования.  

Преимущества мировых рекламных кампаний. 

Тема 10. Реклама в разных культурах 

Межкультурные различия в рекламе. Типы культур. Культуры с низкой и высокой 

дистанцией власти. Индивидуалистическое и коллективное общество. Области 

потенциальных культурных различий. 

Тема 11. Методы и способы продвижения 

Преимущества прямой рассылки. Правила создания эффективных кампаний по 

прямой рассылке. Формы и способы продвижения товаров и услуг. Типы 

демонстрационных дисплеев. 

Тема 12. Подсознательная реклама 

Рекламные сообщения, действующие на подсознание. Возникновение 

подсознательных рекламных сообщений. Оппозиция и причины запрета. Формы 

подсознательных сообщений.  

Тема 13. Презентация 

Планирование презентации, ключевые правила. Структура презентации: введение, 

главная часть, заключение, их особенности и принципы построения. Технические приемы, 

оборудование, техническое оснащение. 

Тема 14. Презентации: вступление к презентации 

Пояснение к структурированию презентации. Организационные вопросы 

(ознакомление аудитории с регламентом, наличие раздаточного материала). Тематическая 

лексика: ознакомление, интерпретация, практическое использование. Работа в парах. 

Тема 15. Презентации: акцентирование на наиболее значимых и сложных вопросах 

темы презентации 

Ссылка на сопутствующие аспекты. Использование языка жестов в контексте 

психологического восприятия позиции автора презентации. Тематическая лексика: 

ознакомление, интерпретация, практическое использование. Монологические 

высказывания студентов с применением языка жестов и их комментарии. 

Тема 16. Презентации: пояснения к использованию видеоматериалов 

Творческий подход к созданию эффективных видеоисточников, способствующих 

более полному и подробному изложению темы презентации. Идентификация контрастных 

моментов и их характеристики. Использование точных и приблизительных цифровых 

выражений в устном изложении. Способы акцентирования внимания аудитории на 

ключевых пунктах презентации. Тематическая лексика: ознакомление, интерпретация, 

практическое использование. Работа в парах. 

Тема 17. Презентации: виды графиков и диаграмм 

Пояснения к функции определенного графика или диаграммы. Рекомендации к 

построению графиков. Описание графиков и диаграмм. Способы соотношения 

графического изображения и устного или письменного изложения темы презентации. 

Тематическая лексика: ознакомление, интерпретация, практическое использование. 

Работа в парах – самостоятельное построение графика и его интерпретация. 

Тема 18. Презентации: значение заключительного этапа презентации для её 

положительного восприятия в целом 

Суммирование всего представленного материала. Стратегия для подготовки 

успешного заключительного этапа презентации. Структурирование выводов. Голосовые и 

интонационные модели автора презентации. Различные модели реакции аудитории на 



общую оценку презентации. Тематическая лексика: ознакомление, интерпретация, 

практическое использование. Работа с кейсами (case-study), анализ бизнес ситуаций и 

нахождение путей решений поставленных задач. 

Тема 19. Презентации: вопросы к выступающему со стороны аудитории 

Различные типы вопросов. Прогнозирование потенциальных вопросов и 

необходимость подготовки ответов. Практика восприятия и реакции со стороны автора 

презентации на вопросы аудитории. Моделирование возможных ситуаций на данном 

этапе презентации. Ролевая игра. 

Тема 20. Обсуждение презентаций студентов. Комментарии и оценка презентаций. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Английский язык для бизнеса» используются следующие 

методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении практических занятий: 

словарный диктант, лексический зачет, словарный зачет, кейс-стади; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос; домашнее задание. 

 

Зачет проводится устно по всему пройденному материалу семестра. Экзамен проводится в 

виде коллоквиума и презентации. 

 

Основная литература: 

1. Белякова И.Г. Учебное пособие English for Public Administration / И.Г. Белякова // 

Издательский дом КДУ,- 

2015. https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&ye

ar_out=2020&order=year_desc 

2. Гарусова Е.В. АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ / Е.В. 

Гарусова // .- Тверь: ООО "Издательство "Триада".- 2018.-C. 1-41. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=

2020&order=year_desc 

 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Английский язык для бизнеса 

 

Авторы: старший преподаватель кафедры иностранных языков И.Г. Золотухина, 

заведующий кафедрой иностранных языков, к.филол.н., доцент М.В. Пьянова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Реклама и ее типы (Культурное разнообразие и деловое общение) 

Определение рекламы. Типы рекламы, ее подвиды и их основные характеристики 

(реклама на радио и телевидении, наружная реклама, реклама в печатных изданиях и т.д.). 

Коммерческие и некоммерческие рекламные сообщения, их цели. 

Межкультурная коммуникация в сфере бизнеса 

Тема 2. Реклама и продвижение товаров и услуг (Культурное разнообразие и деловое 

общение) 

ATL, BTL, TTL. 

Техники рекламирования. 

Установление взаимоотношений в бизнес-среде. 

Тема 3. СМИ и маркетинг (Культурное разнообразие и деловое общение) 

Медиа стратегия и медиа планирование. Закупка места и времени в СМИ. 

Создание и расширение сети деловых, профессиональных и неформальных 

контактов. 

Тема 4. Этика маркетинга (Культурное разнообразие и деловое общение) 

Социальный маркетинг. 

Корпоративная социальная ответственность. 

Различие культурных кодов и национальных менталитетов как факторов влияния 

на создание определённой корпоративной культуры. 

Тема 5. Рыночная среда (Культурное разнообразие и деловое общение) 

Характеристика факторов макро- и микросреды фирмы.  STEP анализ. 

Проблемы делового общения с представителями других культур по телефону. 

Тема 6. Юридические аспекты маркетинга (Деловое собрание) 

Определение интеллектуальной собственности. 

Промышленная собственность и авторское право. 

Юридические проблемы. 

Закон о защите прав потребителей. 

Собрания разных типов (обмен информацией, принятие решений, разрешение 

споров и кризисных ситуаций). 

Тема 7. Исследования в маркетинге (Деловое собрание) 

Типы исследований. Методология проведения исследований. 



Основные этапы подготовки собрания. 

Тема 8. Телевидение и радио (Деловое собрание) 

Реклама на радио и ТВ. 

Состав целевой аудитории. 

Определение целей и задач собрания. 

Тема 9. Наружная реклама (Деловое собрание) 

Форматы и эффективность наружной рекламы. 

Разработка повестки дня и выработка заключительного решения собрания. 

Тема 10. Пресса (Деловое собрание) 

Газеты и журналы как рекламные носители. 

Обмен мнениями. Ведение собрания (функции председателя). 

Тема 11. Печатная продукция (Деловые переговоры) 

Дизайн печатных документов. 

Подготовка и сам процесс печати: 4 этапа. 

Типы брендового контента. 

Различные виды переговоров. 

Тема 12. Интернет (Деловые переговоры) 

Реклама в Интернете. Поисковые системы и маркетинг – оптимизация поиска. 

Подготовка к переговорам. 

Тема 13. Молва и слухи (Деловые переговоры) 

Сарафанный и скрытый маркетинг как формы партизанского маркетинга. 

Вирусный маркетинг. 

Начало и конец переговоров. 

Тема 14. Выставление товара и его продвижение (Деловые переговоры) 

Способы выкладки товара в торговых залах с целью его продвижения. Скидочные 

купоны и акции. 

Ведение переговоров (торг, уступки, спорные ситуации). 

Тема 15. Прямые почтовые и интернет рассылки (Деловые переговоры) 

Преимущества прямой рассылки. Организация эффективной прямой рассылки. 

Разрешение спорных ситуаций. Типы переговорщиков. 

Тема 16. Управление связями с клиентами (Деловые переговоры) 

Индивидуальный маркетинг. Технология CRM. Политика защиты личных данных 

покупателей. 

Использование разнообразных переговорных тактик. 

Тема 17. Уличный маркетинг, пробники продукции (Деловые переговоры) 

История уличного маркетинга. Его цели и наиболее успешные тактики 

Успешное завершение переговоров. 

Тема 18. Логотипы 

Виды логотипов. Дизайн логотипа, гарнитура шрифта. 

Тема 19. Материалы и упаковка (Презентация для профессиональных и 

академических целей) 

Виды и типы упаковки и упаковочного материала. 

Подготовка к презентации. 

Тема 20. Мерчендайзинг (Презентация для профессиональных и академических 

целей) 

Промо-товар. Мерчендайзинг в спорте, музыке и литературе. Перекрестный 

маркетинг. 

Структура и содержание презентации, работа с информацией. 

Тема 21. Корпоративные ценности (Презентация для профессиональных и 

академических целей) 

Инструменты корпоративной коммуникации 

Использование разнообразных средств визуальной поддержки. 



Тема 22. Связи с общественностью и лоббирование интересов (Презентация для 

профессиональных и академических целей) 

Медиа связи, внутреннее и внешнее лоббирование. 

Владение эффективными презентационными приемами и навыками. 

Тема 23. Спонсорство мероприятий и спортивных событий (Презентация для 

профессиональных и академических целей) 

Типы спонсорской деятельности. 

Искусство выступать перед широкой аудиторией: воздействие голоса, манеры 

речи, языка тела. 

Тема 24. Кризис (Презентация для профессиональных и академических целей) 

Форс-мажор. 

Ответы на вопросы и комментарии. 

Тема 25. Корпоративные блоги (Развитие цифровых технологий) 

Основы блогерской деятельности: секреты успешного блога. 

Основные тренды в развитии цифровых технологий: - увеличение компьютерных 

мощностей; - оцифровывание информации и «большие данные»; - революция в области 

коммуникационных технологий. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Английский язык для бизнеса» используются следующие 

методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении практических занятий: 

вопрос, ролевая игра, словарный диктант, дискуссия, презентация, комментарии, 

самостоятельная работа, лексический зачет; деловая игра, задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос, домашнее задание. 

 

Зачет проводится анализом и решением проблемной ситуации, устным ответом по темам 

и переводом лексики. Экзамен проводится устным коллоквиумом по вопросам тем, 

пройденных за год и защита итоговой презентации по выбранной теме на английском 

языке. 

 

Основная литература: 

1. Гарусова Е.В. АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ / Е.В. 

Гарусова // .- Тверь: ООО "Издательство "Триада".- 2018.-C. 1-41. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=

2020&order=year_desc 

2. Загуменкина В.С. АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ / В.С. 

Загуменкина // .- Тверь: ООО "Издательство "Триада".- 2018. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_d

esc 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Безопасность жизнедеятельности 

 

Авторы: д-р техн. наук, лектор Института ЭМИТ РАНХиГС, профессор Академии 

Государственной Противопожарной службы Семиков Владимир Леонтьевич 
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Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность распознать угрозы и опасности для жизнедеятельности; 

выбрать оптимальные методы решения задач по обеспечению безопасности 

жизнедеятельности на рабочем месте исходя из имеющихся реальных возможностей, 

включая методы оказания неотложной помощи 

 

План курса: 

Тема 1. Экономическая безопасность 

Эффективное распределение финансовых средств. Безопасное использование 

банковских карт. Безопасное использование банковских продуктов. Безопасное 

микроинвестирование. Безопасное использование криптовалют. Безопасная работа с 

биржевыми продуктами. 

Тема 2. Здоровый образ жизни 

Риски, связанные с неправильным режимом питания. Риски, связанные с 

отсутствием физических нагрузок и сидячим образом жизни. Риски, связанные с плохим 

состоянием здоровья. Риски, связанные с неблагополучной экологической ситуацией. 

Оказание первой медицинской помощи для гражданских лиц. Риски, связанные с 

употреблением наркотиков. 

Тема 3. Правовая грамотность 

Политическая активность. Риски, связанные с непреднамеренным нарушением 

законов. Уплата налогов и пошлин. 

Тема 4. Риски, связанные с профессиональной деятельностью 



Минимизация рисков, связанных с выполнением должностных задач на рабочем 

месте. Выполнение должностных задач в условиях ЧС и военного положения. Риск, 

связанный с попаданием в группу граждан со структурной безработицей. 

Тема 5. Безопасность в условиях ЧС и военных действий 

Риски, связанные с использованием транспортной и дорожной инфраструктуры. 

Использование современных коммуникационных средств и программных разработок в 

условиях ЧС. Риски, связанные с поведением в общественных местах, провоцирующим 

противоправные действия. Самооборона для гражданских лиц. Поведение в условиях 

попадания в ЧС. 

Тема 6. Безопасное использование современных коммуникационных технологий и 

сети Интернет 

Риски, связанные с использованием социальных сетей и иных электронных 

сервисов коммуникации. Риски, связанные с информационным шумом. Поддержание 

репутации и доброго имени в условиях интернет-гласности. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

− при проведении занятий лекционного типа: тестирование теоретической 

подготовленности (с применением ДОТ в СДО) - https://lms.ranepa.ru; 

 

− при проведении занятий практического типа: практическое задание с применением ДОТ 

в СДО;  

 

− при занятиях самостоятельной работой: самостоятельная работа обучающихся является 

одной из форм самообразования, роль преподавателя при этом заключается в оказании 

консультативной и направляющей помощи обучающемуся с применением ДОТ в СДО. 

 

Зачет проводится в форме компьютерного тестирования с применением ДОТ в СДО. 

 

Основная литература: 

1. Белов, С.В. Безопасность жизнедеятельности и защита окружающей среды 

(техносферная безопасность) в 2 ч. Часть 2: учебник для вузов / С. В. Белов. — 5-е изд., 

перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 362 с. — (Высшее образование). 

— ISBN 978-5-534-03239-0. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/453160 

 

https://lms.ranepa.ru/
https://urait.ru/bcode/453160


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Введение в медиапланирование 

 

Авторы: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. Ю.Н. Тулеева, 

Л.И. Грансон 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способности создавать востребованные обществом и индустрией 

медиатексты и (или) медиапродукты в соответствии с нормами русского и иностранного 

языков, особенностями иных знаковых систем; а также учитывать и использовать в 

профессиональной деятельности тенденции развития медиакоммуникационных систем 

региона, страны и мира 

 

План курса: 

Тема 1. Цели и задачи дисциплины «Введение в медиапланирование» 

Понятие медиапланирования. Цели и задачи курса. Место медиапланирования в 

маркетинговой деятельности фирмы. Предпосылки развития медиапланирования как 

элемента рекламной деятельности предприятия. Цели и задачи медиапланирования. 

Тема 2. Исследования аудитории СМИ 

Значение медиаисследований. Развитие рынка медиаизмерений в России. 

Основные участники рынка медиаисследований. Методические аспекты 

медиаисследований. Понятие выборки. Виды выборки: вероятностные и невероятностные. 

Ошибка выборки. География исследования. Периодичность проведения исследований. 

Тема 3. Субъекты рынка рекламы в СМИ 

Основные субъекты рекламного рынка. Характеристика рекламных посредников: 

рекламные агентства, агентства байеры, агентства селлеры. Основные функции 

рекламных посредников. Потребители рекламной информации, их характеристика. 

Особенности взаимодействия основных субъектов на рынке рекламы. 

Тема 4. Обзор основных носителей рекламы 

Характеристики СМИ, технические возможности носителей рекламы. 

Тема 5. Основные показатели носителей рекламы 

Определение рейтинга (Rating). Расчет рейтинга. Факторы, влияющие на величину 

рейтинга. Прогнозирование рейтингов. Методы прогнозирования рейтингов. Показатель 

«доля аудитории передачи» (Share). Расчет доли аудитории передачи. Определение 

показателя «доля аудитории телевидения в данный момент времени» (HUT). Расчет доли 

аудитории в данный момент времени. Показатель «Index» («Affiniti»). Понятие и значение. 

Тема 6. Характеристики рекламной кампании в СМИ 

Показатель «сумма рейтингов всех размещений рекламы» (GRP), его расчет. 

Целевой суммарный рейтинг (TRP). Показатель «цена за пункт рейтинга» (CPP), его 

расчет. Определение показателя «количество контактов» (OTS), его расчет. Расчет 

показателя «цена за тысячу контактов» (CPT OTS). Взаимосвязь CPP и CPT OTS. 

Показатель «охват аудитории» (Reach). Различные подходы к определению этого 



показателя. Расчет показателя охвата аудитории однократного (Reach 1+) размещения 

рекламы. Взаимосвязь показателя Reach и GRP. Графическое изображение этой 

взаимосвязи. Показатель «средняя частота восприятия» (Frequency), его расчет. График 

распределения аудитории по частотам. Взаимосвязь показателей охвата аудитории и 

средней частоты восприятия, определение их оптимальной величины. 

Тема 7. Формирование цен на размещение рекламы в СМИ 

Подходы к ценообразованию телевизионного и радиоэфира: продажа по минутным 

прайс-листам; продажа по рейтингам, продажа по специальным рекламных блокам. 

Системы наценок и скидок. Ценообразование на особые формы рекламы. Особенности 

ценообразования в прессе. 

Тема 8. Разработка медиаплана. Структура медиаплана 

Понятие медиаплана. Основные этапы разработки медиаплана. 

Определение целевой аудитории. Понятие целевой аудитории. Описание целевой группы 

коммуникации. 

Оценка рекламной деятельности конкурентов. 

Определение бюджета рекламной кампании. Понятие бюджета. Методы 

определения рекламного бюджета. 

Определение медиастратегии. Понятие медиастратегии. Понятие охвата и частоты 

рекламных контактов.  

Охват целевой аудитории, виды охватов, их характеристика и графическое 

изображение. Определение эффективного охвата. Концепции эффективной частоты. 

Выбор медиа. Подходы к выбору медиа. Распределение бюджета по 

медианосителям.  

Подготовка медиаплана. Медиабриф: понятие и структура. Составление таблиц: 

медиаобсчета, графика размещения рекламы, бюджета рекламной кампании.  

Оценка эффективности медиаплана. Методы предварительного тестирования 

эффективности СМИ. Посттестирование эффективности использования СМИ. 

Тема 9. Применение прикладных профессиональных программ в 

медиапланировании 

Обзор программных продуктов для целей медиапланирования. Классификация баз 

данных компании TNS GallupMedia, их назначение и характеристика: MarketingIndex, TV 

Index, NationalReadershipSurvey, RadioIndex. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.14 «Введение в медиапланирование» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

лекция-презентация; 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, решение задач; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов:  

опрос. 

 

Экзамен проводится в форме письменного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Шарков, Ф. И. Интегрированные коммуникации: Массовые коммуникации и 

медиапланирование: учебник / Ф. И. Шарков, В. Н. Бузин; под редакцией Ф. И. Шаркова. 

— Москва: Дашков и К, 2018. — 486 c. — ISBN 978-5-394-01185-6. — Текст: электронный 



// Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/85187.html  

http://www.iprbookshop.ru/85187.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Введение в профессию 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. Тулеева Ю.Н. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность осознанно выстраивать свою образовательную траекторию и 

применять методы самоорганизации и саморазвития с учетом приоритетных задач 

 

План курса: 

Тема 1. Основные сферы (проявления) PR активности в современном обществе 

Своеобразие содержания и основных тенденций развития общества во второй 

половине ХХ в. Возрастание роли коммуникативных процессов и коммуникативных 

взаимосвязей. Общественная потребность в появлении профессионала-коммуникатора. 

Характерные черты развития западных обществ. Своеобразие взаимодействия 

личности-общества-государства и его воздействие на содержание коммуникативных 

процессов. Российское общество как общество без рыночных традиций и без развитых 

личностных оснований социальных процессов. Коммуникативные процессы в российском 

обществе. Феномен посредничества. 

Современный политический и бизнес PR. Факторы, влияющие на активизацию PR 

деятельности в политике и экономике. Приоритеты и ценности политического и бизнес 

PR. PR структуры, обслуживающие политические и экономические потребности 

общества. 

Государственные (правительственные, муниципальные и др.), общественные, 

некоммерческие PR организации. Структура PR организаций и PR деятельности. 

Международные PR структуры и PR деятельность в международной сфере. 

Кризисный PR: содержание и характерные черты. 

Тема 2. Профессиональный язык в PR сфере 

Социально-культурные и социально-психологические основания PR деятельности. 

Возникновение особых терминов и понятий. Американский и европейский варианты 

обозначения PR терминологии. Возможности профессионального PR языка для 

корректного описания PR задач и PR деятельности. 

Современное состояние языковой PR культуры в России. Причины смешения PR и 

рекламной деятельности. Профессиональная российская PR литература: характерные 

черты и своеобразие. 

Профессиональных PR словарь. 

Тема 3. Основные виды PR деятельности 

Актуализация роли и значения коммуникативной деятельности в условиях 

трансформации общественных структур и возрастания роли личностного начала в 

социальном взаимодействии. Ценности "неучастия" как базовые неолиберальные 

ценности. Их влияние на коммуникативный процесс. Современный паблисити: его 

содержание, структура и тенденции эволюции. 



Реклама. Рекламная деятельность. Рекламная продукция. Характерные черты PR 

деятельности в рекламной сфере. 

Пресс-представительства как разновидность социальной деятельности и как 

профессиональная работа. Общее и особенное в пресс-представительской и PR 

деятельности. Формирование позитивного общественного имиджа организаций, 

учреждений, предприятий средствами пресс-представительства и PR. Актуальный 

менеджмент. 

Участие PR в решении задач стратегического развития. Стратегический PR. 

PR как переговорный и договорный процесс. Лоббирование: его содержание, виды 

и своеобразие. Лоббирование как своеобразная PR деятельность. 

Тема 4. PR-инструменты, PR проекты и PR кампании 

Принципы и методы постановки и решения профессиональных PR задач. PR задача 

как PR проект. Планирование PR действия. Учет факторов воздействия на PR акции. 

Понятие "PR кампания". Типология PR кампаний. Принципы и методы 

организации PR кампаний. 

Избирательная кампания как PR кампания. Выставка, презентация как PR 

кампания. Интервью и переговоры как PR кампания. Конкурсы, состязания как PR 

кампании. 

Принципы PR кампаний. Критерии эффективности PR кампаний. Своеобразие PR 

услуг в ходе PR кампании. 

Тема 5. Личностные основания PR деятельности 

Психологические основания PR деятельности. Критерии профессиональной 

пригодности. Структура личности и актуализация личностных качеств в процессе 

профессиональной деятельности в сфере PR. 

PR образование. Своеобразие и характерные черты предметных полей в PR 

образовании. 

Общественные представления о профессионале в сфере PR деятельности: 

идеальные образы и реальность. Основания притягательности и популярности PR 

деятельности. Роль СМИ в создании образа коммуникатора. 

Формирование собственного образа PR деятеля и PR деятельности. 

Самоанализ и самоконтроль в процессе PR работы. Личностный компонент в 

формировании и выборе PR задач. Поиск и формирование PR заказов. Личное CV. 

Внешний облик. Язык. Культура диалога. 

Тема 6. Правовые, этические и эстетические основы PR деятельности 

Традиции формирования правовых основ PR деятельности в США, их 

распространение и адаптация к условиям англо-саксонской и континентальной правовой 

культуры. "Правовой кодекс" PR деятельности. 

Основные международные нормативные акты, регламентирующие PR 

деятельность. 

Своеобразие становления российского законодательства в 1990-е гг. Нормативные 

акты, регулирующие PR работу. Роль и значение Закона о потребителях. 

Правовая культура как важнейший компонент профессиональной PR деятельности. 

PR деятельность как творческий процесс. Современные эстетические ценности и 

своеобразие их преломления в PR деятельности. Эстетика как компонент PR образования 

и PR профессионализации. Требования к оформлению PR структур и PR акций. 

Эстетическая презентация основных видов PR продукции. Фирменный знак. 

Понятие "профессиональная этика" и своеобразие ее содержания в PR 

деятельности. Этические принципы и нормы PR деятельности. Проблема ответственности 

в PR деятельности. Критерии допустимости и возможности предложения PR услуг. 

Значение этического фактора в повышении результативности PR деятельности. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 



В ходе реализации дисциплины Б1.О.06 «Введение в профессию» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, диспут, контрольная работа, деловая игра, кейс, творческое задание, доклад; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Зачет с оценкой проводится в форме группового исследовательского проекта и 

тестирования. 

 

Основная литература: 

1. Антипов К.В. Основы рекламы. Дашков и К, 2015. http://www.iprbookshop.ru/14075 

2. Исаенко Е.В. Экономические и организационные основы рекламной деятельности. 

ЮНИТИ-ДАНА, 2012. http://www.iprbookshop.ru/34533 

http://www.iprbookshop.ru/14075
http://www.iprbookshop.ru/34533


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Гейминг: объект исследования 

 

Автор: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способности к: обработке и проверке полученной информации для 

материала; формированию материала 
 

План курса: 

Тема 1. Теория видеоигр. 

Отечественная история видеоигр. Первые видеоигры как качественный медиа 

продукт. Развитие индустрии видеоигр в Европе. Появление медиа рынка инди-игр. 

Тема 2. Геймификация. 

Современный рынок видеоигр. Геймификация в медиа. Продвинутые техники 

геймификации в маркетинговых кампаниях. Признаки геймифицированного продукта. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.05.01 «Гейминг: объект исследования» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, диспут, опрос; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Экзамен проводится в виде устного опроса с разбором типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Дэвид Кушнер. Властелины Doom: как двое парней создали игровую индустрию и 

воспитали целое поколение геймеров / Кушнер Дэвид; перевод О. Терентьева; под 

редакцией В. Шульпин. — Москва: Манн, Иванов и Фербер, 2015. — 335 c. — ISBN 978-

5-00057-372-3. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/39164.html 

2. Шишов О.В. Современные технологии и технические средства информатизации: 

учебник / О.В. Шишов. — М.: ИНФРА-М, 2019. — 462 с. + Доп. материалы [Электронный 

ресурс; Режим доступа http://www.znanium.com]. — (Высшее образование: Бакалавриат). - 

http://www.iprbookshop.ru/39164.html


ISBN 978-5-16-104211-3. - Текст: электронный. - URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/1002745 

https://new.znanium.com/catalog/product/1002745


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Государство, политика и медиа-коммуникации 

 

Автор: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к управлению информацией из различных источников 
 

План курса: 

Тема 1. Реализация государственной информационной политики. 

Основные направления информационной деятельности власти. Методы 

информирования граждан через СМИ о действиях властных структур: 1) асинхронный; 2) 

синхронный. Информационные ресурсы государственной службы: информационная 

открытость для народа; положительный имидж российского чиновника. 

Государственная имиджевая политика как инструмент информационной 

деятельности государства. Имидж власти как эффективное средство коммуникации в 

процессе государственного управления. Авторитет власти как стержневой компонент 

имиджа. Доверие как оценочное отношение, как базис авторитета, предпосылка к 

формированию положительного имиджа, синтез рационального, эмоционального и 

психического; выражается в общественном мнении. 

Тема 2. Политическая коммуникация в информационном обществе. 

Компьютеро-опосредованная политическая коммуникация. Электронная 

демократия. Специфика политической коммуникации посредством сети Интернет. 

Электронное правительство. Специфика политического PR c использованием 

современных информационных технологий. 

Тема 3. Сферы медиа-коммуникации: организационная коммуникация и 

межкультурная медиа-коммуникация. 

Коммуникация как процесс. Активность/деятельность. Импульсивная/волевая 

коммуникация. Схема волевой коммуникации. Схема импульсивной коммуникации. 

Коммуникация как структура. Характеристика элементов коммуникативной 

структуры: субъекты, интенция/цель, сообщение, канал, средства, контекст, барьеры, 

эффекты. Модель барьеров (фильтров) Ю. Воронцова и М. Лауристин. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.05.03 «Государство, политика и медиа-

коммуникации» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 



опрос, доклад, реферат, практическое задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

доклад. 

 

Экзамен проводится в виде устного опроса с разбором типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Кириллова Н.Б. Медиаполитика государства в условиях социокультурной 

модернизации: учебное пособие для вузов / Н.Б. Кириллова. — Москва: Издательство 

Юрайт, 2020. — 109 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-08477-1. — Текст: 

электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/454656 

2. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации. Реклама, паблик рилейшнз, брендинг: 

учебное пособие / Ф.И. Шарков. — Москва: Дашков и К, 2016. — 324 c. — ISBN 978-5-

394-00792-7. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/5249.html 

https://www.biblio-online.ru/bcode/454656
http://www.iprbookshop.ru/5249.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Деловой иностранный язык 

 

Авторы: заведующий кафедрой иностранных языков, к.филол.н., доцент М.В. Пьянова, 

старший преподаватель кафедры иностранных языков, к.ист.н. О.В. Смирнова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 
 

План курса: 

Тема 1. Основы бизнеса 

Различные виды бизнеса. Различные типы хозяйствующих единиц. Характер 

прибылей и убытков. Оформление документов для приёма на работу: резюме и 

сопроводительное письмо. 

Тема 2. Приобретение опыта 

Стажировка. Управление временем. Дискуссии и диалоги в области делового 

общения. Этикет знакомства с деловыми партнерами. Переписка неофициального 

характера. Критерии оценки кандидатов при приеме на работу. Кейс-стади – характер и 

цели стажировки.  Грамматический материал –простое настоящее время. Анализ заданий 

в формате международного экзамена «Английский язык для бизнеса»/уровень 1. 

Тема 3. Отношения клиентов и представителей бизнеса 

Работа с клиентами. Создание и поддержание контактов с клиентами. Этикет 

общения по телефону. Представление запросов со стороны клиентов. Предложение 

помощи и приглашение к различным видам деятельности. Основы формального и 

неформального стиля в устной и письменной речи. Написание официальных писем и 

сообщений по электронной почте. Обязанности менеджера на примере кейс-стади. 

Грамматический материал – настоящее продолженное время. Написание служебной 

записки в формате международного экзамена «Английский язык для бизнеса/ Уровень 1». 

Тема 4. Продукция и процесс производства 

Функции поставщиков продукции для производства. Управление сетью поставок. 

Жизненный цикл продукции. Этапы производства. Механизм функционирования 

производственной структуры. Описание производственного процесса. Инструкции и 

директивы. Подготовка презентации. Кейс-стади – оптимизация процесса производства. 

Грамматический материал –предлоги и пассивный залог в настоящем времени. Написание 

делового письма в формате международного экзамена «Английский для бизнеса / Уровень 

1». 

Тема 5. Карьера и интервью 

Устройство на работу. Способы поиска работы. Участие в интервью. Критерии и 

результаты самооценки. Речевые модели общения при устройстве на работу. Оформление 

резюме. Кейс-стади – Выбор работы. Грамматический материал – группа времен 

прошедшего времени. 



Тема 6. Маркетинг и торговля 

Причины конфронтации специалистов в области маркетинга и торговли. 

Технологии маркетинга, торговли и рекламы. Способы убеждения клиентов и деловых 

партнеров. Изложение в письменном виде факторов, изменяющих ряд ситуаций в 

торговле. Кейс-стади – Характер проблем в торговле автомобилями. Грамматический 

материал – сравнительная и превосходная степень прилагательных. Написание и анализ 

тренировочного теста в формате международного экзамена «Английский для бизнеса / 

Уровень 1». 

Тема 7. Предпринимательство 

Предпринимательство и работа по найму: преимущества и недостатки. Причинно-

следственные связи при создании нового бизнеса. Хозяйствующие единицы и работа с 

персоналом.  Регламент и структура совещаний. Документация совещаний: оформление 

повестки дня и протокола. Грамматический материал – модальные глаголы. Кейс-стади – 

запуск нового товара на рынок. Написание делового письма в формате международного 

экзамена «Английский для бизнеса/Уровень 1». 

Тема 8. Расходы по ведению бизнеса 

Способы сокращения расходов. Причины и следствие для инвестирования в 

долгосрочные проекты. Прибыль, убытки и способы оплаты. Практика ведения 

переговоров. Процедура выставления счетов по оплате. Грамматический материал – 

Формы будущего времени и условные предложения I типа. Кейс-стади – процесс 

производства товара в структуре малого бизнеса. Написание и анализ тренировочного 

теста в формате международного экзамена «Английский для бизнеса / Уровень 1». 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа:  

опрос, словарный диктант, домашнее задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос или домашнее задание по темам для самостоятельного изучения путем получения 

дополнительной информации по изучаемой теме (с использованием интернет-ресурсов и 

периодических англоязычных изданий и видеоматериалов по выбору студента или 

предлагаемые преподавателем). 

 

Зачет с оценкой, экзамен проводятся в устной форме в виде ответов на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Английский для гуманитариев: учебник и практикум для академического 

бакалавриата / И.О. Костина, В.Б. Кракович. - М.: Юрайт. - 2016. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_d

esc 

2. Гарусова Е.В. АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ / Е.В. 

Гарусова // .- Тверь: ООО "Издательство "Триада".- 2018.-C. 1-41. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=

2020&order=year_desc 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Деловой иностранный язык 

 

Авторы: старший преподаватель кафедры иностранных языков, к.пед.н. Тодис Л.М., 

старший преподаватель кафедры иностранных языков Д.А. Няргинен 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 
 

План курса: 

Тема 1. Основы бизнеса 

Типы и организационные структуры компаний. 

Финансы компании. 

Цепь поставок. 

Резюме и сопроводительное письмо. 

Тема 2. Корпоративная культура 

Корпоративная культура и стажировки. 

Организация деятельности и служебные обязанности. 

Консультирование по вопросам профессиональной деятельности. 

Тема 3. Поддержка клиентов 

Информационно-справочные центры. 

Аутсорсинг, оффшоринг, облачные технологии. 

Консультирование по телефону. 

Тема 4. Продукты и упаковка 

Упаковка продукта. 

Технические характеристики и особенности продукта. 

Презентация продукта (структура презентации). 

Тема 5. Карьера 

Выбор карьерного пути / профессии. 

Навыки и качества, необходимые для успешной карьеры. 

Собеседование с кандидатом на должность в организации. 

Документы, требуемые при приеме на работу (резюме и сопроводительное 

письмо). 

Тема 6. Заключение сделок 

Розничная торговля и социальный медиа маркетинг. 

Особенности проведения торговой операции в режиме онлайн. 

Виды и стили переговоров, советы экспертов по ведению переговоров. 

Тема 7. Компания и общество 

Понятие корпоративной социальной ответственности. 

Социальная и предпринимательская деятельность компании и их соответствие 

нормам этики. 



Виды собраний, подготовка к собранию, обязанности председателя. 

Тема 8. Слияние и поглощение компаний 

Риски и возможности при слиянии и поглощении компаний. 

Эффективность бизнес-деятельности предприятия. 

Подготовка слайдов и основные правила их использования в ходе презентации. 

Тема 9. Международная торговля 

Экспортные продажи и способы расчетов. 

Международные сделки, роль кредитных агентств. 

Дипломатический стиль в ведении переговоров. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа:  

опрос, диспут, словарный диктант, мини-кейс, словарный зачет, коллоквиум; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

темы для самостоятельного изучения либо получения дополнительной информации по 

изучаемой теме (с использованием интернет-ресурсов, периодических англоязычных 

изданий и видеоматериалов по выбору студента). 

 

Зачет с оценкой, экзамен проводятся в устной и письменной форме в виде ответов на 

вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Белякова И.Г. ENGLISH FOR PUBLIC ADMINISTRATION. Издательский дом 

КДУ- 2015. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&year_out

=2020&order=year_desc 

2. Гарусова Е.В. АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ. Тверь: 

ООО "Издательство "Триада".- 2018. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=

2020&order=year_desc 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Деловой иностранный язык 

 

Авторы: старший преподаватель кафедры иностранных языков А.А. Шкуринова,  

старший преподаватель кафедры иностранных языков Е.В. Янаева,  

преподаватель кафедры иностранных языков Д.А. Малюх,  

доцент кафедры иностранных языков, к.филол.н. Л.Н. Сибилева 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 
 

План курса: 

Тема 1. Основы бизнеса 

Промышленные группы. Типы бизнеса. Бизнес-модели. Управленческие модели. 

Бизнес-цикл. Инвестиционный цикл. Анализ безубыточности. Написание резюме. 

Тема 2. Построение карьеры 

Образование и карьера. Финансирование высшего образования. Бизнес-

образование. Выбор бизнес-школы. Развитие навыков аргументации при прохождении 

собеседования. Написание сопроводительного письма. 

Тема 3. Информационные технологии 

Причины и следствие широкого использования информационных технологий при 

ведении бизнеса. Обязанности менеджера по информационным технологиям. Развитие 

навыков ведения беседы по телефону. Причины и последствия текучки кадров. Написание 

служебной записки в формате международного экзамена Английский для бизнеса/ 

Уровень 2. 

Тема 4. Качество 

Различные концепции при определении качества. Японский подход к качеству. Эд 

Деминг и его вклад в теорию качества. Техника проведения презентации. Написание 

отчета в формате международного экзамена Английский для бизнеса для бизнеса/ 

Уровень 2. 

Тема 5. Управление персоналом и создание команды 

Управление проектом. Распределение ролей в коллективе, их характеристика. 

Управление персоналом: конструктивная критика, признание заслуг. проведение 

оценочных интервью. 

Тема 6. Социальный медиамаркетинг 

Социальный медиамаркетинг и его основные принципы. Другие виды маркетинга и 

маркетинговые технологии. Развитие навыков убеждения в процессе продаж и работы с 

претензиями клиентов. Написание развернутых структурированных тезисов (основных 

положений)статьи по деловой тематике в формате международного экзамена Английский 

для бизнеса/Уровень 2. 

Тема 7. Создание и развитие нового бизнеса 



Причины создания нового бизнеса. Источники финансирования. Бизнес-план: 

структура и содержание. Советы по проведению успешной презентации. Написание 

делового письма в формате международного экзамена Английский для бизнеса/Уровень 2. 

Тема 8. Финансовый контроль 

Бухгалтерия. Изменения в восприятии и отношении к профессии. Типы 

финансовых документов и отчетности. Коммуникация при проведении собраний. 

Написание объявления в формате международного экзамена Деловой английский/ 

Уровень 2. Ведение протокола. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа:  

опрос, домашнее задание, словарный диктант, лексический зачет, диспут; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос по пройденным темам и темам для самостоятельного изучения путем получения 

дополнительной информации по изучаемой теме (с использованием интернет-ресурсов и 

периодических англоязычных изданий и видеоматериалов по выбору студента или 

предлагаемые преподавателем); проверка домашнего задания. 

 

Зачет с оценкой, экзамен проводятся в устной форме в виде ответов на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Английский для гуманитариев: учебник и практикум для академического 

бакалавриата / И.О. Костина, В.Б. Кракович. - М.: Юрайт. - 2016. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_d

esc 

2. Гарусова Е.В. АНГЛИЙСКИЙ ЯЗЫК В ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ СФЕРЕ / Е.В. 

Гарусова // .- Тверь: ООО "Издательство "Триада".- 2018.-C. 1-41. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=

2020&order=year_desc 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Иностранный язык 

 

Автор: преподаватель кафедры иностранных языков И.И. Черемина 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Планета людей. 

Изучение и исследование мира, в котором мы живем. Языки, на которых говорят 

люди планеты. Важность изучения иностранных языков. Климат и погода, в которых 

живут люди. Виды путешествий во время отпуска. Маршруты путешествий. 

Тема 2. Люди. 

Описание личности. Известные люди и их личностные характеристики. 

Употребление прилагательных для описания личности человека. Хобби человека, его 

взаимоотношения с другими людьми, проблемы общения. 

Тема 3. Средства массовой информации. 

Различные виды СМИ. Источники информации для различных групп людей. 

Использование газет, журналов, интернета для получения информации. Важность работы 

с этими источниками для молодого поколения. Главные международные 

широковещательные каналы: BBC и CNN. Работа журналистов над созданием тем 

передач. 

Тема 4. Здоровье. 

Материал для ознакомления с работой медицинских специалистов в различных 

странах. Трудности, которые они испытывают. Здоровая пища. Как здоровая еда влияет на 

психологическое состояние человека. Что такое вредная еда. 

Тема 5. Природа. 

Описание красивейших островов мира. Причины, по которым люди путешествуют, 

изучают мир. Миграции животных. Способы миграций. Влияние животных, перевезенных 

из других мест обитания, на развитие экономики страны. 

Тема 6. Общество и семья. 

Как развивается общество. Взаимоотношения людей в обществе. Предсказания 

футурологов о развитии общества в будущем. Причины низкой рождаемости в странах 

Европы. Проблемы семьи. Как нужно воспитывать ребенка, чтобы он вырос достойным 

человеком. 

Тема 7. Наука. 

Работа судмедэкспертов, аналитиков и следователей по раскрытию преступлений. 

Какими знаниями должен обладать судмедэксперт. Должен ли судмедэксперт изучать 

закон. 



Жизнь и научные достижения известного математика, физика Стивена Хокинга. 

Известные мировые научные открытия. 

Тема 8. Ночь. 

Важность сна в жизни человека. Что мы знаем о сне. Виды сна. Причины 

бессонницы. Ночная смена. Преимущества и недостатки работы в ночную смену. Какие 

профессии выбирают люди, работающие в ночную смену. 

Тема 9. Работа и промышленность. 

Какие знания и навыки нужны для выполнения такой работы.  Какую работу могут 

выбрать студенты в будущем.  
Использование золота в промышленности. Где, в каких отраслях промышленности 

используется золото. Что предпочитают носить люди. Что такое идеальная работа. 

Тема 10. Мировые проблемы. 

Какую роль играют государственные международные организации в жизни людей. 

Роль ООН в решении политических и экономических проблем в мире. Какая миссия 

возложена на Генерального секретаря ООН. Работа Интерпола. Всемирно известные 

компании в сфере IT (Apple, Samsung). Преимущества и недостатки слежения за людьми 

различными спецслужбами. 

Тема 11. Окружающая среда. 

Причины глобального потепления. Изменение климата. Что такое экстремальная 

погода. Отношение людей к природе. Развитие и внедрение программ по сохранению 

окружающей среды. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.03 «Иностранный язык» используются следующие 

методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

словарный диктант; 

грамматический тест; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Зачет и экзамен проводятся в виде развернутого комплексного лексико-грамматического 

теста и устного опроса (пересказа статьи и подготовленной теме по пройденному 

материалу семестра). 

 

Основная литература: 

1.  Якушева Н.Д. Времена английского глагола: теория и практика / Н.Д. Якушева, М.С. 

Смирнова. - Владимир: Владимирский филиал ФГБОУ ВО РАНХиГС при Президенте 

Российской Федерации. - 2018. 

РАНХиГС  https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=9&year_in=1969&year_out=2020&lan

g=1f4fdb08-f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc  

https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=9&year_in=1969&year_out=2020&lang=1f4fdb08-f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=9&year_in=1969&year_out=2020&lang=1f4fdb08-f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Иностранный язык 

 

Автор: старший преподаватель кафедры иностранных языков Смирнова Е.В. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Личность. 

Типы личности, экстраверты и интроверты, вопросы о Карле Юнге и его вкладе в 

развитие психологии, наиболее подходящие представителям того или иного типа 

личности профессии, известные люди и их личностные характеристики, определение 

понятия «харизма», характеристики харизматичных личностей, внешность и тип 

личности. 

Тема 2. Путешествия и туризм. 

Различия между путешествиями и туризмом, советы путешественникам, великие 

исследователи: Марко Поло, Жак Ив Кусто, Валентина Терешкова, Уилфред Тезигер, 

Амелия Ирхарт маршруты путешествий по родной стране студента и за рубежом, 

излюбленные виды деятельности во время отдыха. 

Тема 3. Работа. 

Профессии и требования, выдвигаемые к кандидатам на эту должность, 

выполнение должностных обязанностей дистанционно (из дома) с использованием 

современных средств связи, отношение к работе, которую можно выполнять дома, 

собеседование при приеме на работу: «коварные» вопросы. 

Тема 4. Язык. 

Нужно ли изучать иностранные языки и почему; язык, нужный в любой ситуации, 

язык СМС – сообщений; умирающие языки, причины их исчезновения, что теряется с 

исчезновением языка, тенденции развития языков. 

Тема 5. Реклама. 

Характеристики рекламы, требования к рекламе, роль логотипов и слоганов, 

история рекламы; реклама, нацеленная на детей и подростков, ее влияние и отношение 

общества к ней, социальная реклама. 

Тема 6. Образование. 

Известные розничные и оптовые торговцы, советы начинающему бизнесмену, 

бизнес-планирование, дилеммы в бизнесе и их решение, коммерческие предложения, 

люди, сыгравшие большую роль в развитии бизнеса (Фредди Лейкер, Коко Шанель, 

Уоррен Баффет), нейромаркетинг. 

Тема 7. Дизайн. 

Определение понятия «дизайн», развитие дизайна в 20 в., Генри Дрейфус, ущерб, 

наносимый индустриализацией, и дизайн; Раймонд Леви; конкурс дизайнеров. 



Тема 8. Бизнес. 

Современные вопросы образования, школы раздельного обучения и школы 

совместного обучения, Мария Монтессори и ее педагогические принципы, ценность и 

стоимость университетского образования, пожизненное обучение. 

Тема 9. Искусства и СМИ. 

Жанры в средствах информации, люди искусства, избегающие внимания СМИ, 

карьера корреспондента, карьера на ТВ: как повысить рейтинг и доходность, уличные 

фестивали. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.03 «Иностранный язык» используются следующие 

методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

словарный диктант; 

грамматический тест; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Зачет и экзамен проводятся письменно и устно по вопросам билета. 

 

Основная литература: 

1. Бочкарева Т.С. Английский язык. ЭБС АСВ, 2013. http://www.iprbookshop.ru/30100  

2. Беликова Е. Английский язык Научная книга, 2012. http://www.iprbookshop.ru/8177  

http://www.iprbookshop.ru/30100
http://www.iprbookshop.ru/8177


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Иностранный язык 

 

Авторы: старший преподаватель кафедры иностранных языков А.А. Шкуринова,  

старший преподаватель кафедры иностранных языков Е.В. Янаева,  

доцент кафедры иностранных языков, к.филол.н. Л.Н. Сибилева 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Коммуникация (общение). 

Различные формы коммуникации. Невербальная коммуникация и ее роль в 

межкультурном общении. Влияние информационных технологий на формы 

коммуникации. Теория шести рукопожатий. Коммуникативные навыки и способы 

повышения их эффективности. Влияние гендерных различий на процесс коммуникации. 

Проблемы, возникающие в процессе коммуникации, их причины и способы решения. 

Искусство выступления перед аудиторией. 

Тема 2. Окружающая среда. 

Особенности проживания в сельской местности и городской среде. Проблемы, с 

которыми сталкиваются сельские жители и жители городов, способы их решения. 

Глобальное потепление. Причины и последствия изменений климата. Экстремальная 

среда. Вулканы: причины и последствия вулканических извержений. Современные методы 

изучения вулканической деятельности. Источники энергии, преимущества и недостатки 

использования традиционных (ископаемых) и альтернативных (возобновляемых) 

источников энергии. 

Тема 3. Спорт. 

Различные виды спорта и их специфика. История футбола. Боевые искусства: 

причины популярности и влияние на личностное развитие. Профессиональный спорт: 

воспитание внутренней силы, лидерство, умение работать на результат и другие качества, 

необходимые для достижения успеха. Величайшие спортсмены современности. Критерии 

для определения величайших спортсменов современности. Коммерческая составляющая в 

профессиональном спорте. Оправданы ли высокие гонорары профессиональных 

спортсменов? (аргументы за и против). 

Тема 4. Медицина. 

Личные качества, которыми должен обладать медицинский работник. Важнейшие 

открытия в области медицины их влияние на качество и продолжительность жизни людей. 

Аргументы за и против предоставления платных и бесплатных медицинских услуг. 

Аргументы за и против испытаний новых медицинских препаратов на животных и людях. 

Тема 5. Транспорт. 



Виды транспорта. Их преимущества и недостатки. Проблемы безопасности. 

Причины несчастных случаев на дорогах и способы борьбы с ними. Причины и 

перспективы развития транспортных средств в ближайшем будущем. Примеры 

инновационных транспортных средств. Самые известные железнодорожные путешествия. 

Транспортные проблемы в городах, их причины и возможные способы решения. 

Аргументы за и против предложенных решений. 

Тема 6. Литература и кино. 

Экранизация как особый вид искусства. Взаимоотношения между экранизацией 

литературного произведения и первоисточником (книгой). Причины, которые могут 

повлиять на успех и неудачу экранной версии. Влияние современных технологий на 

процесс создания фильма. Роль автора в написании сценария к фильму. 

Любимые/нелюбимые книги, фильмы и литературные/киногерои. 

Тема 7. Архитектура. 

Выдающиеся архитектурные памятники и их описание. Наиболее важные 

проблемы, с которыми сталкиваются архитекторы и способы их решения. Компактная 

архитектура. Строительство мостов, Причины их политической и экономической 

значимости. Наиболее известные мосты. Высотные здания, преимущества и недостатки 

проживания в них. 

Тема 8. Глобализация. 

Определение глобализации. Причины и последствия глобализации. Различные 

(аргументированные) мнения о глобализации (позитивные и негативные). Работа в 

международной компании. Проблемы, возникающие, когда представители различных 

культур работают в одной команде. Индивидуально-ориентированная культура.  

Командно-ориентированная культура. Качества, необходимые для работы в 

международной команде. 

Тема 9. Психология. 

Распределение ролей в команде для эффективного решения задач, Модель 

М.Белбина. Основные роли в эффективной команде. Теория командной динамики 

Б.Такмана. 5 стадий формирования команды. Определение возможной собственной роли в 

команде. Давление со стороны сверстников и буллинг (травля) среди подростков как 

социальное явление. Его причины и возможные последствия. Роль родителей в решении 

проблемы. 

Тема 10. Культура. 

Определение культуры. Факторы, являющиеся наиболее важными для определения 

культуры. Специфические черты культуры, к которой принадлежат студенты. Культурный 

шок. Причины возникновения культурного шока. Стадии его развития и их описание. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.03 «Иностранный язык» используются следующие 

методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

словарный диктант; 

лексико-грамматический тест; 

словарный зачет; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Зачет и экзамен проводятся письменно и устно по вопросам билета. 

 

Основная литература: 



1. Титова Н.Г. Учебное пособие по английскому языку. A Practical Course of English for 

Undergraduate Students. Москва, Перспектива.- 2014. РАНХиГС 

https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=7&year_in=1969&year_out=2020&lang=1f4fdb08

-f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc&page=7  

2. Костина И.О., Кракович В.Б. Английский для гуманитариев и практикум для 

академического бакалавриата. Москва, Юрайт.-2016. РАНХиГС. 

https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=7&year_in=1969&year_out=2020&lang=1f4fdb08-

f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc&page=1  

https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=7&year_in=1969&year_out=2020&lang=1f4fdb08-f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc&page=7
https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=7&year_in=1969&year_out=2020&lang=1f4fdb08-f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc&page=7
https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=7&year_in=1969&year_out=2020&lang=1f4fdb08-f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc&page=1
https://www.ranepa.ru/repository/?pub_type=7&year_in=1969&year_out=2020&lang=1f4fdb08-f327-e611-80cb-005056a06105&order=year_desc&page=1


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Институционная экономика 

 

Автор: доцент кафедры теории и систем отраслевого управления, к.э.н., доцент С.С. 

Харитонов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность использовать экономические знания для понимания и оценки 

процессов в экономической сфере жизни общества на различных уровнях 

 

План курса: 

Тема 1. Методология институциональной экономики 

Предпосылки и основные течения институционализма. Понятие и основные 

классификации институтов. Современные тенденции развития экономических и 

политических процессов в мире. 

Тема 2. Теория прав собственности 

Основные положения и представители теории прав собственности. Понятие 

системы прав собственности и механизм ее возникновения. Принципы и проблемы 

эффективного распределения прав собственности. Типы регулирования прав 

собственности. Контрактное регулирование внешних эффектов. Законодательное 

регулирование внешних эффектов. 

Тема 3. Контракты и контрактные отношения 

Контрактный подход к исследованию институциональных соглашений. 

Координация интересов участников экономического взаимодействия. Контрактные 

отношения и трансакционные издержки. Понятие контракта. Контракт как механизм 

регулирования взаимодействия. Контракт о найме и контракт о продаже и их 

характеристика. 

Тема 4. Институциональная теория государства, организации и рынка 

Институциональная природа и функциональные формы экономических 

организаций. Внутрифирменная структура. Содержание и особенности унитарной, 

холдинговой, мультидивизиональной и смешанной внутрифирменных структур. 

Основные функции государства в неоинституциональной интерпретации. 

Институциональная природа государства. Сущность и определение государства. 

Установление status guo в обществе. Проблема безбилетника. Роль механизмов системы 

принуждения. Контрактная и эксплуататорская концепции государства. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 



 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе, опрос, коллоквиум. 

 

Зачет проводится устно по вопросам и защита группового проекта. 

 

Основная литература: 

1. Осипов В.С. Актуальные проблемы институциональной экономики. Теория и 

практика. ЮНИТИ-ДАНА, 2015. http://www.iprbookshop.ru/34447 

2. Лебедева Н.Н. Институциональная экономика. Дашков и К, 2015. 

http://www.iprbookshop.ru/24749 

http://www.iprbookshop.ru/34447
http://www.iprbookshop.ru/24749


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Информационная мистификация: Исследование 

 

Автор: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации мероприятий, способствующих увеличению 

продаж продукции СМИ; контроль и оценка эффективности результатов продвижения 

продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Современная информационная среда для исследователя 

Сетевые технологии. Основные принципы организации и функционирования 

корпоративных сетей. Internet технологии. История развития и современное состояние. 

Сервисы Internet. Поиск и публикация информации в Internet. Практика информационной 

работы с электронными ресурсами. Технологии организации управления электронными 

ресурсами. Аналитические методы и инструменты для оценки работы. 

Тема 2. Происхождение фейковых новостей 

Определение и природа происхождения фейковых новостей. Прототипы фейков: 

слухи, шутки, особые трактовки фактов. Розыгрыши, версии. 

Тема 3. Фейк как мистификация 

Тролли. Боты. Пранкеры. Исследование: от научных публикаций до рекламы. 

Тема 4. Подходы к распознаванию фейков 

Способы борьбы с фейковым контентом: вчера, сегодня, завтра. Сервис факт-

чекинга Politifact, FactCheck.org, Correctiv, Newsscheskers. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачет с оценкой проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 



1. Граничин О.Н. Информационные технологии в управлении: учебное пособие / О.Н. 

Граничин, В.И. Кияев. — 3-е изд. — Москва, Саратов: Интернет-Университет 

Информационных Технологий (ИНТУИТ), Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 400 c. — ISBN 978-

5-4497-0319-4. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/89437.html 

2. Литвина Т.В.  Дизайн новых медиа: учебник для вузов / Т.В. Литвина. — 2-е изд., испр. 

и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2019. — 181 с. — (Университеты России). — 

ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/444485 

http://www.iprbookshop.ru/89437.html
https://www.biblio-online.ru/bcode/444485


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Информационно-аналитический семинар 

 

Авторы: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков, 

доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н., доцент А.Б. Цветкова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность позиционировать себя перед коллективом, быть примером; 

вовлекаться/участвовать в командной деятельности, управлять командной деятельностью 

 

План курса: 

Тема 1. Информация в современном мире. 

Современное информационное общество. Основные черты и особенности (виды 

информации, каналы распространения, целевые аудитории). Типология и видовые 

различия информации в современном мире. Основные требования к информации. 

Примерная классификация информации. Основные технологии аналитической работы. 

Общие методы поиска, отбора и обработки информации. 

Тема 2. Поиск информации – общие подходы. 

Основы организации работы по сбору и анализу информации. Особенности поиска 

и обработки документальной, социологической, статистической, количественной и 

визуальной информации. Выбор источников поиска в зависимости от задачи. Анализ 

количественной/статистической информации. 

Тема 3. Анализ информации: методы и приемы. 

Базовые приемы при ведении информационно-аналитической работы. Применение 

логических законов и правил (тождества, непротиворечия, исключенного третьего, 

достаточного основания и прочее, дедукция и индукция, аргументирование и прочее). 

Применение ключевых методов: контент-анализ, сравнительный анализ, SWOT-анализ, 

«мозговой штурм», «ситуационный анализ» и прочее. 

Тема 4. Моделирование информационно-аналитических исследований. 

Схема изучения персоны, компании, рынка-отрасли, информационных кампаний. 

Моделирование информационно-аналитических исследований. Особенности СМИ как 

источника информации. Базовые приемы и методы верификации информации. 

Тема 5. Профессиональные системы поиска. 

Информационные поисковые системы (ИПС). Internet Search Engines (ISE). 

Принципы автоматизированного поиска. Особенности работы с Яндекс и Google. 

Использование полнотекстовых баз данных СМИ (Паблик, Интегрум, Медиалогия, 

Фактива, Лексис и прочее). Функционал и механизм работы баз. Основные принципы и 

методы работы с ними. Профессиональный поиск, Булиева логика, составление 

поисковых запросов, ключевые операторы и принципы их работы.  

Тема 6. Медиа-статистика как упрощенный вариант контент-анализа материалов 

СМИ. 



Статистические методы в применении к массиву информации. Этапы 

статистического анализа СМИ. Инструменты статистического анализа СМИ. Презентация 

примеров результатов статистического анализа материалов СМИ под различные задачи и 

цели. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.03 «Информационно-аналитический семинар» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

практическое задание; 

презентация; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

практическое задание. 

 

Зачет проводится в устной форме монологическим ответом по предложенным темам 

(вопросам). 

 

Основная литература: 

1. Громакова, В. Г. Информационно-аналитическое обеспечение в конфликтологии: 

учебное пособие / В. Г. Громакова. — Ростов-на-Дону, Таганрог: Издательство Южного 

федерального университета, 2018. — 160 c. — ISBN 978-5-9275-2977-3. — Текст: 

электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/87715.html  

2. Унижаев, Н. В. Информационно-аналитическое обеспечение безопасности организации: 

учебное пособие для вузов и для дополнительного образования / Н. В. Унижаев. — Санкт-

Петербург: Интермедия, 2018. — 408 c. — ISBN 978-5-4383-0158-5. — Текст: 

электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS : [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/73642.html  

http://www.iprbookshop.ru/87715.html
http://www.iprbookshop.ru/73642.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Информационные технологии в рекламе 

 

Автор: старший преподаватель кафедры маркетинга и рекламы А.В. Иванов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность использовать теоретические и практические знания и навыки 

по цифровым медиа 

 

План курса: 

Тема 1. История информационных систем в рекламе. Основные Digital-технологии 

Этапы развития информационных технологии в глобальных системах. 

Классификация, основные определения и термины в описании бизнес процессов оказания 

услуг. Корпоративные сети. Интранэт-портал компании. Почтовые серверы, файловый 

корпоративный обмен информации. Облачные хранилища данных. Принцип «открытого 

доступа». Компьютерная графика. Средства для визуализации информации. 

Тема 2. Создание бизнес-презентаций с использованием инфографики 

Виды программного обеспечения обработки графики. Использование графики в 

коммерческих целях. Понятия о лицензиях: PublicDomain и CreativeCommons. Создание и 

работа с фотобанками. 

Тема 3. Информационные технологии в рекламе продаж. Создание и быстрый запуск 

лендинговых страниц, Интернет-портала 

Классификация сайтов: визитки, промо, лэндинги, поддерживающие и др. 

Специфика создание промо-страницы в Сети. Конструирование и приобретение 

доменного имени. Удобство использования - основной фактор доверия пользователя. 

Юзабилити как способ лидогенерации. 

Тема 4. Информационные технологии поддержки бизнес процессов продаж (на 

примере сервисов системы Контур) в глобальной сети Интернет 

Особенности оказания услуг в глобальной сети Интернет (на примере сервисов 

Госзакупок, экономических бизнес-процессов предприятия). Реализация услуг 

госструктур и коммерческих предприятия через электронные инфотехнологии. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Информационные технологии в рекламе» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 



профессиональные задачи; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

профессиональные задачи. 

 

Экзамен проводятся в письменной форме выполнением практических заданий. 

 

Основная литература: 

1. Бурняшов Б.А. Информационные технологии в менеджменте. Вузовское образование, 

2015. http://www.iprbookshop.ru/33674 

http://www.iprbookshop.ru/33674


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Искусство бизнес-презентаций 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.и.н., доцент Е.Ю. Наумов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к самоопределению по типу участия в различных типах 

проектов; оцениванию ресурсов и существующих ограничений проекта с качественной и 

количественной точек зрения 
 

План курса: 

Раздел 1. Сущность презентации. Роль презентации в современном мире. Предмет, 

цель и задачи. 

Презентация как объект научного исследования. Предмет искусства презентации. 

Структура коммуникативного знания и уровни обобщения коммуникативного знания. 

Специфика законов и категорий теории презентации. Роль презентации в информационном 

обществе. 

Раздел 2. Планирование бизнес-презентации. Цель бизнес-презентации. Виды 

презентаций. 

Роль планирования бизнес-презентации. Этапы подготовки выступления. Внешние и 

внутренние презентации. Нисходящие и восходящие презентации. Информационные и 

продвигающие. 

Раздел 3. Структура бизнес-презентации. Подготовка вступления, основной части и 

заключения. 

Постановка цели. Определение места, времени, аудитории, временных рамок. Сбор 

информации. Написание сценария. Подготовка доклада. Подготовка сопутствующего 

материала. 

Раздел 4. Совершенствование основных видов речевой деятельности. Общение и 

коммуникация. 

Коммуникация, интеракция, перцепция. Общение как социально – психологический 

механизм взаимодействия в профессиональной сфере. Подходы к определению общения 

(три точки зрения). Виды и формы общения. Методики оптимального общения. 

Раздел 5. Искусство публичного выступления. Репетиция выступления. 

Работа над совершенствованием устной речи. Техника речи. Внешний вид 

презентатора. Как установить контакт с аудиторией. Язык и стиль презентатора. Задатки 

блестящего оратора. Ораторы разных типов: синие, красные, серые. Внешний вид оратора. 

Ораторское искусство. Репетиция. Удаление недостатков. Генеральная репетиция. Анализ 

проведения презентации. Как извлечь пользу из волнения. 

Раздел 6. Подготовка демонстрационных средств. Работа в Power point. 

Аудиовизуальные средства. Требования к разработке слайдов. Раздаточный 

материал. Демонстрация. Понятие краткости и наглядности. Правила для составления 

хорошего демонстрационного средства. 



 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.03 «Искусство бизнес-презентаций» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

дискуссии, презентации; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы: 

 дискуссии. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде собеседования и защиты сделанной презентации. 

 

Основная литература: 

1. Богомолова О.Б., Искусство презентации, БИНОМ. Лаборатория знаний, 2015. 

http://www.iprbookshop.ru/37678 

2. Богомолова О.Б., Искусство презентации. Платформа Linux, БИНОМ. Лаборатория 

знаний, 2012 http://www.iprbookshop.ru/20706 

http://www.iprbookshop.ru/37678
http://www.iprbookshop.ru/20706


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Испанский язык в профессиональной сфере 

 

Авторы: преподаватель кафедры иностранных языков Т.Б. Павленко, 

преподаватель кафедры иностранных языков Е.Г. Поздняк, 

преподаватель кафедры иностранных языков М.В. Шведова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Знакомство. 

Вводно-фонетический курс. Основные правила произношения и чтения во исп. 

языке. 

Личные данные: имя, национальность, возраст. Числа. 

Строй испанского предложения. Повествовательное, вопросительное предложение. 

Порядок слов в зависимости от цели высказывания. Утвердительная и отрицательная 

формы предложения. Вопросительные слова. Личные местоимения, их формы. 
Образование женского рода и множественного числа существительных. Типы спряжения 

глаголов (глаголы 1,2,3 группы), спряжение глаголов в настоящем времени. 

Тема 2. Семья. 

Семейное положение, родственные отношения. 

Артикль. Определенный, неопределенный артикль: формы и значения. Опущение 

артикля, нулевой артикль.  Род, число прилагательных. Согласование прилагательного с 

существительным по роду и числу. Образование женского рода прилагательных. 

Образование множественного числа прилагательных. 

Тема 3. Повседневная жизнь. 

Работа, распорядок дня, хобби, привычки и обычаи испанцев. 

Спряжение неправильных глаголов в настоящем времени. 

Возвратные глаголы в настоящем времени. Личные местоимения в дательном 

падеже. 

Тема 4. Среда обитания: страна, город, квартира. 

Общественный транспорт, ориентирование в городе, предметы домашнего обихода, 

мебель. 

Прошедшее время (preterito perfecto) конструкция ir a + infinitivo. 

Тема 5. Путешествие. 

Названия стран и городов, бронирование отеля, правила общежития. 

Притяжательные и указательные прилагательные. Степени сравнения. 

Тема 6. Испанская кухня. 

Блюда испанской кухни, заказ еды в кафе и ресторане. 



Глагол haber, случаи опущения артикля (нулевой артикль). Повелительное 

наклонение. 

Тема 7. Наша жизнь и окружающий нас мир. 

Как договориться о встрече по телефону? Как проводит время молодежь в 

Испании. Описание внешности и характера людей. Явления природы, месяцы. 

Конструкци estar + gerundio. 

Прошедшее время (Preterito Indefinido). 

Тема 8. Культура Испании и Латинской Америки. 

Архитектура, искусство, покупки. 

Личные местоимения в роли прямого и косвенного дополнения. 

Тема 9. Здоровье. 

Части тела, заболевания и методы борьбы с ними. 

Прошедшее время (imperfecto). 

Тема 10. Воспоминания: детство, школьные годы. 
Воспитание, летние каникулы, друзья, учеба в школе. 

Preterito indefinido. 

Тема 11. Семейные традиции. 

Свадьба: как ее отмечают в Испании и в других испаноязычных странах. Как 

изменились семейные традиции Испании в современном мире. 

Глаголы ser/ estar. 

Прошедшее время (повторение) Preterito Perfecto. 

Тема 12. Насколько активный образ жизни вы ведете? 
Свободное время и чем его занять. Поход в кино/театр, магазин. Умение выражать 

свое мнение по данным темам. 

Личные местоимения в роли прямого и косвенного дополнения (повторение) 

Прошедшее время (Preterito indefinido) повторение. 

Тема 13. Стереотипы Латинской Америки. 

Жизнь больших городов в прошлом веке и сейчас. Культурные традиции прошлого 

века и современности. 

Preterito imperfecto. 

Степени сравнения прилагательных и наречий. 

Тема 14. Источники информации в современном мире. 
Газеты и журналы, их роль в современном мире. Как правильно искать 

информацию при устройстве на работу. 

Предпрошедшее время (Pluscuamperfecto). 

Косвенная речь. 

Тема 15. Наука и новые технологии. 

Что нас ждет в будущем. Камеры слежения, смартфоны, электронные книги. 

Загрязнение окружающего мира. 

Будущее время. 

Конструкция llevar + gerundio. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.02.03 «Испанский язык в профессиональной 

сфере» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, контрольная работа, эссе, презентация, словарный диктант, резюме, монолог, 

диалог, письмо; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 



 

Зачеты и зачет с оценкой проводятся в устной форме ответом на билеты. 

 

Основная литература: 

1. Кузнецова, И. К. EL ESPANOL: учебное пособие по испанскому языку / И. К. 

Кузнецова. — Москва: Евразийский открытый институт, Московский государственный 

университет экономики, статистики и информатики, 2006. — 156 c. — ISBN 2227-8397. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru.ezproxy.ranepa.ru:3561/10584.html 

2. Попова, Т. Г. La gramatica espanola para ti: практический курс грамматики 

испанского языка для начинающих. Начальный уровень / Т. Г. Попова. — Москва: 

Российский университет дружбы народов, 2010. — 160 c. — ISBN 978-5-209-03789-7. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru.ezproxy.ranepa.ru:3561/11574.html 

http://www.iprbookshop.ru.ezproxy.ranepa.ru:3561/10584.htm
http://www.iprbookshop.ru.ezproxy.ranepa.ru:3561/11574.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Исследование аудитории медиа 

 

Авторы: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. Г.А. Полынская 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации маркетинговых исследований в области СМИ; 

разработке маркетинговой стратегии для продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Основы теории аудитории. 

Аудитория как компонент системы общества. Факторы, влияющие на величину 

аудитории. Типология аудитории. Понятия «медиа», «медиа аудитория», «не медиа 

аудитория», «массовая аудитория», «публика» и др. 

Тема 2. Методы исследования аудитории медиа. 

Целеполагание в изучении медиа аудитории: индустриальные, социально-

политические, социально-культурные, социально-психологические и другие цели 

исследования. Методы изучения медиа аудитории, их типология: количественные и 

качественные, опросные и аналитико-документальные. Измерения объемов медиа 

аудиторий как специфический вид количественных исследований. Краткая история 

развития методов измерения медиа аудитории в мире и России. Автоматизированные 

методы измерения медиа аудиторий (радио, телевидение, интернет). Система стандартных 

индустриальных параметров измерения медиа аудиторий (технические, редакционные, 

рекламные). 

Тема 3. Закономерности поведения медиа аудиторий. 

Типология закономерностей поведения медиа аудиторий: общие и частные 

закономерности, консумпционные и диспозиционные закономерности. Цикличность как 

общая консумпционная закономерность поведения медиа аудиторий. Связь медиа 

предпочтений с ценностными ориентациями аудитории как фундаментальная 

диспозиционная закономерность. Частные закономерности различных видов медиа 

аудиторий: аудитории печатных изданий, аудитории радио, аудитории телевидения, 

аудитории интернета. 

Тема 4. Современная российская метасистема измерения медиа аудиторий: 

принципы, сферы применения, программное обеспечение. 

Основополагающие принципы формирования современной системы измерения 

медиа аудитории в России. Компоненты современной российской метасистемы измерения 

медиа аудиторий: система измерения аудитории печатных СМИ, система измерения 

аудитории радио, система измерения аудитории телевидения, система измерения 

аудитории интернета. Основные сферы использования данных о медиа аудитории в 

России. Программное обеспечение для анализа количественных показателей медиа 

аудиторий в России. 



Тема 5. Анализ аудитории медиа в рекламной деятельности и связях с 

общественностью. 

Специфика понимания аудитории в контексте рекламной деятельности и связей с 

общественностью. Целевая аудитория конкретной кампании, базовая целевая аудитория 

СМИ, их соотношение. Проблема формализации целевой группы. Стандартные 

показатели аудитории рекламного спота и рекламной кампании: рейтинг спота, 

суммарный рейтинг, OTS, средняя частота просмотра, охват аудитории в рекламной 

кампании, цена за пункт рейтинга (CPP), цена за тысячу контактов (CPT). Анализ медиа 

аудиторий при составлении медиа плана. Оценка GRP-инвентаря. Прогнозирование 

показателей аудитории. Посткампейн-анализ. Оценка эффективности рекламной 

кампании. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, практическое задание, дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Экзамен проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 

1. Вирен, Г. Современные медиа. Приемы информационных войн: учебное пособие для 

студентов вузов / Г. Вирен. — Москва: Аспект Пресс, 2016. — 128 c. — ISBN 978-5-7567-

0824-0. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. 

— URL: http://www.iprbookshop.ru/56990.html 

2. Дзялошинский, И.М. Российские медиа: проблемы вражды, агрессии, насилия: учебное 

пособие / И.М. Дзялошинский. — Саратов: Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 519 c. — ISBN 978-

5-4486-0721-9. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/80925.html 

http://www.iprbookshop.ru/56990.html
http://www.iprbookshop.ru/80925.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

История (история России, всеобщая история) 

 

Автор: старший преподаватель кафедры гуманитарных дисциплин, к.п.н. И.В. Петухова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность на основе критического анализа собранной информации об 

объекте представить его в виде структурных элементов и взаимосвязей между ними; 

применять системный подход для формирования собственной гражданской и 

мировоззренческой позиции 

 

План курса: 

Тема 1. Древние цивилизации (начало коммуникации человечества) 

История как наука. Структура исторического знания. Предпосылки становления и 

развития человеческой цивилизации. Период аграрной культуры. Цивилизации Египта и 

Шумера. Античная (древнегреческая и древнеримская) цивилизация в истории 

человечества. Торговля и войны как средства коммуникации. Цивилизации древнего 

Востока (Китай, Индия, Япония, Корея). Причины их изоляции от европейского мира. 

Тема 2. Русь Древняя (с древнейших времён до XIII в.). 

Средневековье как часть аграрной культуры. Основные черты эпохи средневековья 

и её периодизация. Особенности периодизации и синхронизации средневековья в России. 

Древнерусская цивилизация. Образование и развитие древнерусского государства (IX - 

нач.XII в). Начало становления: походы древнерусских князей и первые международные 

договоры Руси с Византией, волжскими булгарами, хазарами и прочими соседями. Эпоха 

Владимира Святого и Ярослава Мудрого – первые тесные контакты с европейским миром. 

Раздробленность на Руси – попытка аннексии древнерусских территорий шведами, 

ливонцами, Ордой и её сателлитами. 

Тема 3. Место феодализма в истории развития человечества (IX – XV вв.).  

Появление раннефеодальных государств. Империя Карла Великого. Развитие 

феодализма в Европе. Становление майората. Церковь как регулятор общественных 

отношений. Городское самоуправление и зарождение парламентской демократии. 

Развитие городов и университетов и их роль в становлении централизованных государств. 

Становление и развитие банковского дела. Формирование Московского царства – 

сверхдержавы на востоке Европы. Открытие Нового света как фактор расширения границ 

европейского мира. Связи Руси (России) с Западом и Востоком: проблема приоритетов. 

Тема 4. На пути к промышленной цивилизации (XVI-XIX вв.). 

Промышленный переворот, роль техники и технологий в формировании 

современного европейского мира. Индустриализация и развитие торговли. Фритредёрство 

и протекционизм – модели развития современных торговых отношений. Появление 

европейского и международного рынка. Борьба Англии за мировое первенство. Великие 

революции – катализатор появления государств нового типа. Новые империи 

западноевропейского мира: Священная Римская империя, империя Наполеона I, Прусское 



королевство (и Германская империя). Становление системы страхования как гарантии 

бизнеса. Особенности Российской модернизации в XVIII веке. Эпоха Петровских реформ. 

Россия после Петра. «Просвещённый абсолютизм» в России. Новые черты 

международной политики: рождение коалиций, международных союзов и 

межгосударственных организаций (антифранцузские коалиции, Антанта). Императорская 

Россия. Правительственный лагерь России в и его роль в формировании политической 

системы империи. Отмена крепостного права в России. Буржуазные реформы эпохи 

Александра II и Александра III. Развитие оппозиционного движения в России XIX века. 

Тема 5. Мир на пороге новейшего времени. 

Новая индустриальная эпоха. Вторая промышленно-технологическая революция: 

этапы, последствия, итоги. Бурный рост городов и городского населения. Массовое 

производство промышленных товаров. Концентрация производства и капитала. 

Концентрация банковского капитала. Формирование финансового капитала. 

Антимонопольная (антитрестовская) политика. Регулирование конкуренции. Усиление 

роли государства в экономической жизни. Социальный реформизм в начале века. Россия в 

начале XX века. Первая русская революция и формирование трёх политических лагерей. 

Первая мировая война как стратегия мирового господства. Великое противостояние: 

Антанта – Тройственный союз. Россия в условиях мировой войны и общенационального 

кризиса. Крушение империй – Российская, Германская, Австро-Венгерская. Зарождение 

реваншизма в проигравших странах. 

Тема 6. Мир в условиях биполярного мира. Россия советская (XX в.). 

Великая Российская революция. 1917 год: от Февраля к Октябрю. Борьба за 

сохранение Советской власти. Восстановление независимости Польши. Провозглашение 

независимости Финляндии. Утверждение независимости прибалтийских республик. 

Особенности экономического восстановления 1920-х гг. План Дауэса. Экономическое 

восстановление. Эмигрантские потоки и русские эмигранты. СССР в эпоху «большого 

скачка»: победы и преступления. Парламентаризм по-советски – съезды Советов, система 

Советской власти. Мир между войнами. Мировой экономический кризис 1929-33 гг. 

«Новый курс» Рузвельта. Смена лидерства: от Европы к США. Победа фашистских и 

профашистских партий в Италии, Германии, других странах. Особенности итальянского 

фашизма. Создание корпоративной системы. Внешняя политика. Германия: нацизм и 

тоталитарная диктатура. Пропаганда и теория национал-социализма. Вторая мировая 

война. Вклад СССР в победе над фашизмом и милитаризмом. Опыт взаимодействия 

государств с различным политическим строем в условиях всеобщей военной опасности. 

Нюрнбергский процесс над главными военными преступниками. План Маршалла. Три 

волны демократизации в мире. Классификация групп современных государств. 

Германское «экономическое чудо». Японское «экономическое чудо». США: процветание 

по-американски. ООН как модель мирового сотрудничества. Международные военные 

конфликты второй половины XX века. США: послевоенный курс: «мировая 

ответственность»; Рейган и рейганомика; «третий путь» Б. Клинтона. Великобритания: 

Консервативная революция М. Тэтчер; «третий путь» Э. Блэра; Этнические проблемы; 

конституционная реформа. Юго-восточные «драконы». Научно-технический прогресс. XX 

век – век глобальной коммуникации: от радио к Интернету. Начало космической эры. 

Глобализм. Апогей и кризис советской системы. Движение неприсоединения.  

Тема 7. Мир в новых условиях (конец XX в.-начало XXI в.). 

Смена биполярного мира на многополярный. Крушение социалистической системы 

государств. «Бархатные революции» и «шоковая терапия». Китай в эпоху реформ и 

модернизации. Информационная революция и её прогнозируемые последствия. 

Глобальные проблемы современности. Противоречия глобализации. Роль государства в 

условиях глобализации. Начало информационной эпохи. Изменение картины мира. Россия 

в 90-е годы: смена модели общественного развития. Особенности цивилизационного 



развития России. Современная Россия: от Ельцина до Путина. Современные 

международные отношения. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.01 «История (история России, всеобщая история)» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

- при проведении занятий лекционного типа: презентация преподавателя, дискуссия; 

 

- при проведении занятий семинарского типа: опрос, работа с историческими 

документами, работа в малых группах, коллоквиум; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: тестирование, выполнение 

творческих заданий. 

Зачет, экзамен проводятся в виде доклада, письменного тестирования. 

 

Основная литература: 

1. Ольштынский, Л. И. Курс истории для бакалавров. Общие закономерности и 

особенности развития России в мировом историческом процессе. Уроки истории: учебное 

пособие / Л. И. Ольштынский. — Москва: Логос, 2012. — 408 c. — ISBN 978-5-98704-510-

7. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — 

URL: http://www.iprbookshop.ru/9091.html  

http://www.iprbookshop.ru/9091.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

История искусства и дизайна 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.и.н., доцент Е.Ю. Наумов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к анализу, редактуре и саморедактуре профессиональных 

текстов 

 

План курса: 

Тема 1. Сущность и функции дизайна. 

Цель, задачи, концептуальные основания курса «История искусства и дизайна». 

Понятие «дизайн», дискуссии о его содержании. Концептосфера дизайна к началу 

XXI в. Место и роль подготовки в сфере дизайна для профессионального поля "PR и 

реклама". 

Тема 2. Протодизайн в доиндустриальных и раннеиндустриальных обществах. 

Протодизайн в эпоху первобытности. 

Протодизайн в государствах древности (Древний Египет, Древняя Греция, Древний 

Рим). 

Протодизайн в Западной Европе XVII – первой пол. XIX вв. Технические 

изобретения. Протодизайн в эпоху промышленной революции. Стилевые направления в 

предметной среде (барокко, рококо, классицизм, ампир, романтизм, бидермейер и др.). 

Тема 3. Становление дизайна (вторая половина XIX в.). 

Индустриально-технологические новации второй половины XIX в. и рождение 

дизайна. 

Предпосылки перехода от протодизайна к дизайну. Техника как искусство. Первые 

всемирные промышленные выставки.  

Дизайн второй половины XIX в. 

Движение искусств и ремесел).  

Эстетическое движение. 

Тема 4. Дизайн в первой половине XX в. 

Дизайн рубежа XIX- XX вв.  

Японизм. Ар-Нуво как первый модернистский международный стиль. Модерн – 

одно из ведущих направлений в дизайне конца XIX- XX в. Боз-арт – эклектический 

неоклассический стиль. Югендстиль как– региональная разновидность модерна. Стиль 

миссии (ремесленный стиль). Сецессион и Венские мастерские.  

Поиски новых подходов к дизайну и проблема наследия модерна. 

Тема 5. Дизайн во второй половине XX – начале XXI вв. 

Дизайн 1940-50-х гг.  

Запад и СССР после Второй мировой войны: «холодная война», начало атомной 

эры и развертывание научно-технической революции как факторы новаций в дизайне. 

Современный стиль (стиль фестиваля, стиль южного берега). Швейцарская школа 



(международный типографский стиль). 

Стили и тенденции в современном дизайне. 

Новейшие течения (контемпорари, эко-стиль, арт-поверти, интерактивный дизайн 

и др.). Бренды как стили. Дизайн как главное конкурентное преимущество. 

Промышленный дизайн, мебель, графический дизайн. Инфографика. Дизайн как стиль 

жизни. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с 

элементами проблемного изложения учебной информации (монологической, 

диалогической или эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

диспут; 

презентация; 

эссе; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Экзамен проводится в устной форме по вопросам билета. 

 

Основная литература: 

1. Жердев Е.В. Формальная композиция. Творческий практикум по основам дизайна. 

ЭБС АСВ, 2014. http://www.iprbookshop.ru/33666 

http://www.iprbookshop.ru/33666


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

История коммуникаций 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.и.н., доцент Е.Ю. Наумов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 
 

План курса: 

Тема 1. Введение в историю коммуникаций. 

Понятие коммуникации и массовых коммуникаций. Понятие медиа, функции 

медиа, роль медиа в современности. Современная медиасистема, ее структура и 

особенности. Информатизация и медиатизация. Актуальное состояние современного 

медиапространства. 

Тема 2. Особенности функционирования медиа. Нормативные теории и модели 

медиа. 

Четыре теории прессы Шрамма, Сиберта и Петтерсона. Теории и модели медиа по 

Д. Маккуэйлу. Нормативные теории и модели в современном мире. Модель пропаганды 

Н. Чомски и ее структура. Работы Хоуланда и дискуссия о функциях медиа. 

Тема 3. Начала массовых коммуникаций. Теории ограниченных и неограниченных 

эффектов медиа. 

Теории массового общества и пропаганды. Структурно-функциональные теории 

медиа. Теории ограниченного и неограниченного воздействия медиа. Парадигма 

«ограниченных эффектов» масс-медиа и Колумбийская школа. Теория двухступенчатого 

потока информации. Лазарсфельд: лидеры мнений и личное влияние. Концепция 

«демократического реализма» У. Липмана, теория «общественного мнения». Гипотеза 

спирали молчания Э. Нойман. Диффизия инноваций Э. Роджерса. Теории активной 

аудитории. 

Тема 4. Медиа, человек, культура. 

Культурологический подход к медия. Медиа как ритуал. Гипотеза культивации. 

Социально-когнитивная теория медиа Бандуры. Теория повестки дня. Медиа-фрейминг. 

Семиотический подход к понимаю медиа. 

Тема 5. Медиаэкологии. 

Работы М. Маклюэна «Понимание медиа» и «Галактика Гуттенберга». Законы 

медиа. Медиа как среда. Работы Н. Постмана «Информируйся до смерти» и 

«Исчезновение детства». Медиаэкологии сегодня. 

Тема 6. Теория новых медиа. 

Понятие информационного общества и медиатизированного общества. Новые 

средства и каналы массовых коммуникаций. Mass self communicationsи many to many 

communications. Эффект double bind. Software Studies и подход Л. Мановича к изучению 



новых медиа. Цифровые коммуникации. Будущее журналистики и «смерть» газет. Новые 

роли и функции печати. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.04 «История коммуникаций» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

диспут; 

эссе; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов:  

диспут. 

 

Экзамен проводится в виде написания научной статьи. 

 

Основная литература: 

1. Бакулев Г.П. Массовая коммуникация. Западные теории и концепции (3-е издание) 

[Электронный ресурс]: учебное пособие для студентов вузов / Г.П. Бакулев. — Электрон. 

текстовые данные. — М.: Аспект Пресс, 2016. — 192 c. — 978-5-7567-0795-3. — Режим 

доступа: http://www.iprbookshop.ru/56991.html 

2. Журналистика. Общество. Ценности [Электронный ресурс]: коллективная монография / 

Г.В. Жирков, С.Г. Корконосенко, С.С. Бодрунова [и др.]; под ред. В.А. Сидоров. — 

Электрон. текстовые данные. — СПб.: Петрополис, 2012. — 448 c. — 978-5-9676-460-7. — 

Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/20315.html 

http://www.iprbookshop.ru/56991.html
http://www.iprbookshop.ru/20315.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

История мировой культуры 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.филос.н. Е.С. Логовая 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность различать специфику этнической, религиозной, гендерной, 

возрастной дискриминации и дискриминации людей с ограниченными возможностями 

здоровья в различных исторических и культурных контекстах; аргументировать и 

выражать собственную позицию по вопросам дискриминации, выбирать и использовать 

антидискриминационные меры 
 

План курса: 

Тема 1. Культура в эпоху первобытности 

Понятие «культура», историческая эволюция его содержания. Основные концепции 

истории культуры в современной европейской гуманитарной мысли. Типология культур 

как основа их научного изучения. 

Язык культуры и проблема понимания человека «иной культуры» и иной 

культурной эпохи. Проблемы трансляции культурного опыта и инкультурации. 

Предмет, задачи и структура курса. 

Культурное содержание процесса антропосоциогенеза. Понятие «первобытная 

культура». Научные представления о сущности архаических воззрений на мир (К.Леви-

Стросс, К.Леви-Брюль, К.Юнг). Единство человека и природы как основа первобытной 

культуры. 

Синкретизм и мифологизм сознания первобытного человека. Магические действия 

и мифологические способы освоения мира. Традиция, обычай, обряд, игра, их роль в 

сохранении и трансляции культурного опыта. Религиозные представления древнего 

человека. Тотем и табу. Культ мертвых. Культ плодородия. Материальная культура 

первобытности, ее стадиальность. Синкретическая целостность первобытной культуры, 

взаимосвязь в ней «религии», «искусства», предметной деятельности. 

Зооморфные и антропоморфные формы изобразительного искусства. 

Палеолитическая скульптура, наскальная живопись: общие мотивы и региональные черты. 

Сюжеты и символы первобытной культуры в культуре «исторических» эпох, в 

рекламе XIX- XX вв. 

Тема 2. Древневосточная и античная культура 

Природно-географические предпосылки складывания культуры Древнего Египта, 

ее научная периодизация. Дуализм «Верхнего» и «Нижнего» Египта как основа 

культурной целостности. Нил в жизни Египта, его образы в культуре и мифологии. 

Сакральная оболочка египетской культуры. Характер религиозного сознания древних 

египтян, их отношение к жизни, смерти, представления о потустороннем мире. «Книги 

мертвых». Древнеегипетские космогонии. Культ Осириса и египетский пантеон. Место 

изображений животных в религиозной эстетике Египта. 



«Страна божественных фараонов»: сакральность центральной власти, ее 

символика. Храмовое строительство, символика монументальных сооружений Раннего, 

Древнего, Среднего и Нового царств. Пирамиды в Гизе. Расцвет изобразительного 

искусства Среднего и Нового царств. Развитие храмового строительства. Храмы в Карнаке 

и Луксоре. Сокровища усыпальницы Тутанхамона в мировом культурном наследии. 

Реформы Эхнатона: формы и способы презентации «новой религии» в культуре. 

Изобразительное искусство «амарнского» периода. Иероглифическая письменность как 

обобщение культурного опыта. Достижения древнеегипетской медицины, математики, 

астрономии, техники. 

Роль эстетического канона в египетской скульптуре и архитектуре. Образы 

рядовых жителей в скульптуре и живописи. Быт древних египтян, их ценностные 

ориентиры. 

Сюжеты и символы культуры Древнего Египта в европейской и российской 

культуре нового и новейшего времени, в дизайне и рекламе XIX- XX вв. 

Исторические условия формирования культур Двуречья. Шумерсская культура, ее 

хозяйственно- религиозный дуализм. Клинопись и ее роль в культуре. Зиккураты, 

организация городской среды, роль храмовых хозяйств. 

Культ войны и завоевания в культуре Ассирии. Вавилон - крупнейший культурный 

центр Двуречья. 

Культурная поливалентность Персидской империи. Имперство и его культурные 

проекции. 

Вклад древней Месопотамии в развитии протонаучных знаний и техники. 

Античный мир как колыбель европейской культуры. 

Дворцовая цивилизация Крита в мифах и археологических раскопках. Легенда о 

Минотавре и ее воплощение в художественных образах. Женские образы в минойском 

искусстве. Вазопись и фрески. 

Открытия Г. Шлимана. Понятие «гомеровская Греция». Поэмы «Одиссея» и 

«Илиада»: мифологический и реалистический ракурс. Люди, герои и боги: 

взаимоотношения личностей. Соединение различных культурных потоков в греческой 

архаике. Эволюция живописи на керамике. Каноны скульптур архаического периода. 

Возникновение правил храмового строительства. 

Античный полис как самодостаточная гражданская и культурная система. 

Семантика бытовой культуры горожанина. Системы воспитания, семейные ценности. 

Формы общения и проведения досуга. Картины жизни образцового греческого полиса – 

Афин – в век Перикла. Складывание принципиальных черт античной культуры. Культура 

публичного красноречия (Демосфен, Цицерон). Учение и судьба Сократа. Платон и 

Аристотель в Афинской Академии. Микрокосм и макрокосм полиса. Коммуникативность 

полиса как механизм его развития, роль мореплавания и открытия новых земель. 

Классический период греческой культуры (V-IV вв. до н.э.). Место мифологии в 

творчестве и повседневной жизни греков. Античная мифология о происхождении и 

устройстве мира; о месте и предназначении человека. Храм Зевса в Олимпии: образы 

героев и богов; формирование классического идеала в мраморной и бронзовой 

скульптуре. Расцвет искусства в «золотой век» Перикла (V в.). От чернофигурной к 

краснофигурной технике вазописи. Расцвет ордерной системы храмового строительства. 

Идеал красоты в пластическом искусстве (Мирон, Поликлет) классического периода. Идея 

примиряющей гармонии в архитектурных сооружениях Афинского Акрополя. 

Скульптурные работы Фидия в Парфеноне. Реалистическая скульптура поздней классики 

(Пракситель). Греческая живопись (Аполлодор). 

Античный театр, его место в духовной и общественной жизни. Сюжеты и герои 

произведений Эсхила, Софокла, Еврипида, Аристофана. Язык древнегреческого театра. 

Содержание понятия «эллинизм». Великая греческая колонизация как катализатор 

и посредник культурных процессов в Средиземноморском и Черноморском регионах. 



Расширение границ эллинского мира в результате походов Александра Македонского. 

Переплетение культуры античности с «варварским миром». Элементы античности в 

культуре народов Азии и Причерноморья. Библиотека в Александрии. Пергамский алтарь. 

Сюжеты и символы культуры Древней Греции в европейской и российской 

культуре, в дизайне и рекламе XIX- XX вв. 

Формула «pax Romana». Преемственность с духовным миром и философией 

Древней Греции. Характерные черты римского пантеона. Римская мифология. 

Самобытные акценты мировоззрения римлян: космополитизм, имперское 

самосознание, духовная свобода, религиозная толерантность. Нормы повседневного 

поведения, отношение к семье, женщине, долгу. Гедонизм римского общества и его 

отражение в искусстве и литературе. Семантика жилища и одежды римского горожанина. 

Открытие Помпеи как начало изучения повседневной жизни римлян в европейской науке. 

Сюжеты римских мозаик, росписей, фресок. Искусство римского скульптурного портрета. 

Наука и образование в Риме. Литературный круг. Римская биографическая 

литература. Мемуары Цезаря. Образ Рима в исторических повествованиях (Тацит, 

Светоний, Плиний, Т. Ливий). 

Воздействие динамики общественной системы в Риме на типы общественного 

сознания: защитники республики и апологеты империи. Правовая и общественная мысль в 

Риме. Идеал общественного устройства и регулярность устройства мира. «Патриций», 

«свободный» и «раб» в системе ценностей императорского Рима. Культ цезарей. «Бремя 

империи» в культуре: образы императоров в скульптуре, поэзии, монументальной 

архитектуре. Галерея героев в искусстве Рима. 

Ордерная система в римской архитектуре, ее изобретения и достижения. 

Устройство и смысл планировки римского Форума. Фактор публичности городской 

жизни. Искусство красноречия в Риме (Цицерон). 

Конец античного мира в «Анналах» Тацита. Наследие Рима в мировой культуре. 

Новые города как форма романизации территории империи. Значение опыта античности 

для становления европейской и мировой культуры. 

Зарождение христианства на периферии римского мира. Организация 

раннехристианской церкви. Искусство древнехристианский катакомб. Связь 

позднеэллинистического и раннехристианского искусства. 

Посредническая роль народов Ближнего Востока в восприятии странами Европы 

культурного опыта античности и ранневосточных культур. Динамика и факторы 

распространения христианства в Европе. 

Сюжеты и символы культуры Древнего Рима в европейской и российской 

культуре, в дизайне и рекламе XIX- XX вв. 

Тема 3. Западноевропейская культура в Средние века и Возрождение 

Античное и «варварское» наследие в культуре средневековья. Определяющая роль 

христианства. 

Формирование романского стиля в храмовом строительстве. Тематика храмового 

декора, скульптуры, росписей; «простонародность» изображений святых. Искусство 

фрески, инкрустации, миниатюры. Замковое строительство как отражение духа рыцарской 

воинственности. 

Значение монастырей как христианских культурных центров. «Схоластика» как 

тип образованности. Реформа письменности. Героический эпос раннего средневековья. 

«Песнь о Нибелунгах» как завершение древнегерманского эпоса. Героика «Песни о 

Роланде». 

Дуализм светской и духовной культуры раннего средневековья. Ценностная основа 

средневековой картины мира. Повседневная жизнь людей: нравы, привычки, жизненные 

ценности. Эпоха Каролингского Возрождения как мост между античным миром и 

европейским Средневековьем. 

Эстетические идеалы средневековой культуры. 



От романского стиля в архитектуре к готике. Расширение общественных функций 

готического храма. «Пламенеющая готика». Изобразительное убранство собора как 

«энциклопедия средневековых знаний». Росписи в храмах Испании: элементы 

нехристианских культур. Свобода иконографии религиозных сюжетов в средневековой 

Европе. Особенности средневековой живописи. Книжная миниатюра как 

самостоятельный жанр. 

Средневековый город: предметная среда, быт, организация жизни, 

социокультурные характеристики. Замок, сельская община, город: формы коммуникации. 

Становление города как центра культурной жизни. Личность в средневековом обществе. 

Сословно-корпоративный характер системы жизненных ценностей. 

Символизация картины мира средневекового человека. Соотношение устной и 

письменной культуры, фольклорное запечатление духовного опыта. Городская 

литература: фаблио, жития, фольклор. «Культурные герои» средневековой литературы: 

крестоносец, рыцарь, монах, человек «из народа». Поэзия вагантов, трубадуров, 

мейстерзингеров. 

Данте Алигьери – первый великий поэт Европы. «Божественная комедия» – выход 

за границы средневекового мировоззрения. Энциклопедизм Данте. Дж.Боккаччо, Джотто 

– переход к Ренессансному типу культуры. 

Сюжеты и символы средневековой культуры в европейской и российской культуре 

нового и новейшего времени, в дизайне и рекламе XIX- XX вв. 

Генезис и содержание терминов «Возрождение» и «Ренессанс». Периодизация 

эпохи Возрождения. Факторы формирования ренессансного поворота европейской 

культуры. Содержание ренессансного гуманизма. Новый тип учености и его значения для 

формирования образовательной системы в культуре Возрождения. 

Лидерская роль искусства в формировании нового мировоззрения и нового типа 

познания мира как главная характеристика возрожденческой культуры Италии. 

Флоренция – «Афины» эпохи Возрождения. Роль Медичи во Флоренции в 

создании новой культурной среды. Флорентийская школа искусств и «Сады Академии». 

Трактат Пико делла Мирандола «Речи о достоинстве человека». Функция искусства 

Возрождения как универсального познания. (Брунеллески, Мазаччо, Донателло). 

Сокращение расстояния между человеческим и божественным (С. Боттичелли, Дж. 

Боккаччо). Архитектурная целостность Флоренции как образца светского архитектурного 

облика города. Роль Флоренции в становлении культуры Возрождения в Италии. 

Роль личности художника. Итальянские гуманисты XIV-XV вв.: стиль мышления 

как стиль жизни. Титанизм как тип творчества. Леонардо да Винчи – «homo universale». 

Творчество и жизнь Сандро Боттичелли, Рафаэля Санти. «Титанизм» Микеланджело: 

«героическая» тематика живописи, «монолитная» техника скульптуры. Эволюция 

венецианской живописной школы от Джорджоне и Веронезе до Тициана и Тинторетто. 

Лирика и жанр сонета в эпоху Возрождения (Ф. Петрарка). 

Ренессансная культура в странах Европы. Общее и различное в европейских 

вариантах ренессансной культуры. Роль великих географических открытий в 

формировании кругозора ренессансного человека. Изобретение и распространение 

книгопечатания в Европе как переворот в культуре. «Эпоха» Гутенберга и «архипелаг» 

Гутенберга: от Библии до школьного учебника. Э. Роттердамский «Похвала глупости». 

Основание «Коллеж де Франс» – нового научного и культурного центра. Герои и 

мученики науки (врач Парацельс и астроном Н.Коперник). 

Трагическая и героическая тема в возрожденческой литературе (В. Шекспир) и 

живописи (А. Дюрер). Утверждение гуманистического идеала через эстетизацию 

комического (Ф. Рабле). Смех в возрожденческой культуре. Поэтизация «простого 

человека». Рациональность и религиозность в ренессансной культуре: мистические 

учения, притчевая народная философия и поэзия, П. Брейгель. Фантасмагории И. Босха. 



Формирование национальных школ живописи («великие голландцы») и 

художественные открытия в индивидуальных творческих поисках (Ян ван Эйк). 

Роль Ренессансного наследия в европейской и мировой культуре. Сюжеты и 

символы Ренессанса в европейской и российской культуре нового и новейшего времени, в 

дизайне и рекламе XIX- XX вв. 

Тема 4. Культура Европы и Северной Америки в Новое время 

Понятия «Новое время» и «Эпоха Просвещения» в европейской цивилизации и 

культуре. Основные мировоззренческие установки Нового времени: культ опытного 

знания, рациональная картина мира, новаторство. Реформация как религиозно-этическая 

форма перехода к ценностям Нового времени. Мировоззренческие предтечи Реформации: 

Дж. Уиклиф, Ян Гус, И. Рейхлин. «95 тезисов» М. Лютера – гуманистическая парадигма 

эпохи. «Протестантская этика» (М. Вебер) как основа ценностного мира человека 

«западного типа». 

Отражение тенденции к «очищению церкви» в живописи и архитектуре. 

Религиозный утопизм в образах искусства (А. Дюрер, Л. Кранах Старший, И. Босх, Г. 

Гольбейн Младший). Иррациональная линия гуманитарной мысли о трагическом 

противоречии человека и мира (М. Монтень). 

«Век философов»: оформление новоевропейского гуманитарного знания. Две 

модели сознания: «cogito” Р. Декарта и “бездна” Б. Паскаля. «Наука, прогресс, разум» как 

парадигма просвещенческой культуры. Апология разума в философии и литературе. 

Появление литературных утопий (Т. Кампанелла). 

Круг идей в европейском интеллектуализме XVIII в. Ф.-М. Вольтер, Ж.-Ж. Руссо 

об идеале человека, идеальном обществе и государстве. История и Общечеловеческий 

смысл идей французского просвещения, их влияние на культуру. «Нравственный 

императив» И. Канта. Появление теорий культуры (Дж. Вико, И. Гердер). 

Книга, учение, школы, университеты в новоевропейской культуре как механизм 

институционализации разума. Образование французской Академии наук и ее 

деятельность. Роль печатной книги в эпоху Просвещения. Изменения в системе 

культурной информации и коммуникации: газеты, банки, почта, библиотеки, музеи, 

коллекции, бумажные деньги. «Энциклопедия» Д. Дидро и Ж-Л. Даламбера – гимн 

«положительному» знанию. 

Интеллектуальное движение «бури и натиска» в германских государствах. 

Романтическая героика литературы и философии (Ф. Шиллер, И. Гете, И. Кант). 

Трансформация идеала гармонии и ясности в барочной литературе. Классицизм в 

драматургии и литературе (Лопе де Вега, П. Корнель, Ж. Расин, Ж.-Б. Мольер). 

Содержание эстетического новаторства века Просвещения: перспектива в 

живописном искусстве, появление «больших стилей» барокко и классицизма, создание 

новых жанров и форм творчества. Идея синтеза искусств. Идеал просвещенного вкуса. 

Барокко и классицизм – главные художественные стили. Истоки художественного 

языка барокко и классицизма как перекличка с античностью, Ренессансом, готикой. 

Распространение стиля барокко в европейской культуре. Ранние образцы барокко в 

Италии (М. Караваджо, Л. Бернини). Дворцово-парковый ансамбль Версаля как образец 

пафосной роскоши барокко. Тема иллюзии и игры. Художественная перенасыщенность 

рококо, развитие культуры интерьера и малых форм (А. Ватто, Ф. Буше, Ж.-О. Фрагонар). 

Фламандская школа живописи барокко. «Большие» и «малые» голландцы в мире 

новой европейской культуры (Ф. Хальс). Эстетический «вызов» Х. Рембрандта. Золотой 

век испанской живописи. Эстетика «народного аристократизма» в искусстве Испании (М. 

Сервантес, Ф. Сурбаран, Х. Рибера, Эль Греко). Портретное искусство Д. Веласкеса. Тема 

героической истории, возвышение человеческого разума, в творчестве Ф. Гойя. 

Философская и эстетическая основа классицизма. Эстетический идеал 

«регулярности» («ордерности») в художественном языке классицизма. Мотив слияния с 

природно-ландшафтной средой в архитектуре. Итальянское «палладианство». Английский 



парк и английская пейзажная живопись – «открытие природы». Особенности жанра 

портрета, религиозных и мифологических сюжетов в классицистском художественном 

языке. 

Место музыки в культурном контексте эпохи. Появление и расцвет музыкальных 

театров в Италии, Англии, Франции. Прага – «консерватория Европы» в XVIII в. Идея 

«хорошо темперированного клавира» в становлении принципов полифонизма И. Баха. 

Музыкальная революция Венской школы. В.А. Моцарт и «воцарение» оперы. 

Возвышение «среднего человека» в литературе и живописи (Я. Вермеер, Ф. Хальс, 

Ж.-Б. Грез). Мировоззренческие и культурные предпочтения «третьего сословия», их 

влияние на общий облик национальных культур. 

«Большой стиль» французских Людовиков. Символика костюма, причесок, 

поведения дворянина, культура салонной роскоши. Мир вещей в структуре европейской 

цивилизации XVIII в. Джентльмен и «порядочный человек» как новые «культурные 

герои». Авантюризм как стиль поведения. Салон и клуб, путешествия и приключения в 

культуре общения людей XVIII в. (Дж. Свифт, В. Скотт, Г. Филдинг, Д. Дефо). 

«Комедия масок» и «комедия нравов» (К. Гольдони, К. Гоцци, Р.-Б. Шеридан, Ж.-Б. 

Мольер, П.-О. Бомарше). «Галантные празднества», карнавалы, маскарады в жизни и в 

искусстве. 

Ключевое значение эпохи Просвещения для формирования типа «западного 

человека» и характерных черт европейской культуры. 

Сюжеты и символы европейского Просвещения в европейской и российской 

культуре, в дизайне и рекламе XIX- XX вв. 

Факторы ускорения культурного движения и европейской культурной экспансии в 

XIX в. Понятие «частный человек» в структуре западных ценностей. Облик европейца 

XIX в. Дендизм и «байронический герой». Тип подвижника и революционера. «Деловой 

человек» и «обыкновенный человек». Домашний мир в «цивилизованных» странах. 

Появление новых «низких» жанров: бульварный роман, мелодрама, фельетон, карикатура, 

водевиль, кафешантан, оперетта. Феномен «la vie parisienne» (парижской жизни). 

«Средний европеец» как тип. Облик эмансипированной женщины XIX в. 

Европейский романтизм XIX в. и процессы национальной культурной 

идентификации. Диапазон романтизма И. Гете: от «Страданий молодого Вертера» до 

«Фауста». Драмы и баллады Ф. Шиллера. Кружок «Йенских романтиков» братьев 

Шлегель. Теоретическое осмысление романтической парадигмы культуры Ф.-В. 

Шеллингом. Тема одиночества и сверхценности личности в европейской поэзии (Дж. 

Байрон, Г. Гейне, П. Шелли, А. Пушкин, А. Мицкевич). Романтизм в музыкальной 

культуре: от Ф. Шуберта до Ф. Листа, Э. Грига, Р. Штрауса, Ф. Шопена. Завершение 

эстетики Просвещения в творчестве Л. Бетховена. 

Французский классицизм и наполеоновский ампир. Смешение классицизма, 

реализма и романтизма в живописи К. Коро, Г. Курбе, О. Домье. Париж – столица 

европейской живописи XIX в. «Героический романтизм» ампира во французской 

живописи и скульптуре (Э. Делакруа, Ж. Энгр). Неоклассицизм К. Шинкеля в Германии. 

Влияние различных культурных эпох на жанры и стиль европейской архитектуры XIX в. 

Понятие «реализм» как принцип мировоззрения и парадигма художественного 

языка в европейской культуре середины XIX в. Становление национальных школ 

реалистического романа. Классики французской прозы, (О. Бальзак, П. Мериме, Г. 

Флобер, Э. Золя), английского романа XIX в. (У. Теккерей, Ч. Диккенс, Дж. Голсуорси). 

Критика нравов буржуазного общества в реалистической литературе: герои и сюжеты. 

Выход на мировой уровень американской литературы (Т. Драйзер, М. Твен, Л. 

Фейхтвангер). Психологизм и историзм европейской литературы XIX в. 

Школа «барбизонцев» XIX в. как художественный исток европейской 

реалистической живописи. Пейзажная живопись К. Коро. «Павильон реализма» Г. Курбе 

(1855). 



Формирование классических образцов национальных культур народов Европы в 

XIX в. Сюжеты и символы европейской и российской культуры XIX в. в культуре, 

дизайне и рекламе XX вв. 

Тема 5. Мировая культура XX в. 

Переломные феномены рубежа веков: научная и техническая революция, кризис 

политических структур, социальный и национальный вопросы. Культурный «вызов» 

Эйфелевой башни в Париже (1889). Первые небоскребы в Америке. Мобильность 

населения и появления фактора «масс». 

Новые концепции познания мира: А. Шопенгауэр, Ф. Ницше, Ф. Достоевский, В. 

Соловьев, Вяч. Иванов, В. Дильтей. Осмысление заката нововременной культуры в 

европейской мысли начала ХХ в. Концепции «конца истории» и «конца культуры» (О. 

Шпенглер, Н. Бердяев). Научные дискуссии о типологии культуры рубежа веков. 

Проблема нового художественного языка искусства. Импрессионизм как тип 

миросозерцания. Понт-Авенская школа. Художественный язык импрессионизма и его 

влияние на становление школ живописи ХХ в. 

Рождение новой культуры «из духа музыки». Идея синтеза искусств в творчестве Р. 

Вагнера и А. Скрябина. Н. Меттнер и И. Стравинский как родоначальники музыки ХХ в. 

Экспансия музыки в европейской культуре. 

Тезис «идеальной сущности мира» в мировоззрении символизма. Символизм как 

«поэзия смыслов». Школа французских символистов (Ш. Бодлер, П. Верлен, П. Валери, А. 

Рембо, С. Малларме). «Северный вариант» символистской поэзии. 

Попытка обобщения эстетического опыта человечества, синтеза художественных 

традиций Запада и Востока, античности и средневековья, классицизма и романтизма в 

эстетическом проекте «модерн». Разработка теоретических и эстетических позиций 

модерна в журналах «Ар Нуво», «Современное искусство». Стиль «модерн» в журнальной 

графике, афише и декоративном искусстве. Разработка стилевого ансамбля модерна в 

творчестве А. ван де Велде, В. Орта (Бельгия). Место стилизации, подражания и иронии в 

языке модерна. Варианты художественного языка модерна и «неостили». «Югендштиль» 

в Германии, «Сецессион» в Вене. Модерн как всеобщий стиль европейской культуры 

рубежа веков и последний «большой стиль» в европейском искусстве. 

Особенности рекламы и дизайна в Западной Европе конца XIX – начала XX вв. 

Поиск новых языков и моделей культуры на основе модернизма. Литература как 

«поток сознания» (Д. Джойс) и литература как мировоззрение. «Интеллектуальный 

роман» ХХ века (Т. Манн). Немецкий и французский экзистенциализм в культурном 

прочтении (Ж.-П. Сартр). Одиночество «бунтующего человека» А. Камю. «Театр абсурда» 

в Европе и США. Смеховой мир и трагическое в театре абсурда Э. Ионеско. 

Зарождение «интеллектуального кино». Идея совмещения науки, техники и 

искусства в кинематографе. Манифестация «нового реализма» в творчестве Р. Росселини 

(«Открытый город»). Приоритет человечности, новый гуманизм в фильмах Ф. Феллини и 

Л. Висконти. «Маленький человек» в творчестве Ч. Чаплина. 

Стиль «ар деко» в архитектуре, прикладном и изобразительном искусстве Западной 

Европы и США в первой половине ХХ в. Попытки создания нового универсального 

«стиля эпохи» на соединении модерна и кубизма. «Парижская школа» А. Модильяни. 

Идея «пространственной архитектуры» в застройке «Большого Лондона», «Большого 

Парижа», «Рокфеллер-центра», городских постройках Бразилии, Японии. План 

реконструкции Парижа («Лучезарный город») Ле Корбюзье. 

Культурное «предложение» Латинской Америки в новейшее время. Праздник как 

структурное явление латиноамериканской культуры. Карнавал: мировосприятие, зрелище 

и искусство. Монументальная живопись Д. Риверы, Д. Сикейроса. 

Механизмы интеграционных процессов в культуре ХХ в. 

Философские, социальные и художественные истоки авангардистских направлений 

в искусстве первой четверти ХХ в. Футуризм как доминанта авангардистского искусства. 



Представления о назначении «нового искусства» футуристов Италии, Германии и России 

(Ф.-Т. Маринетти, В.В. Кандинский). Журнал и галерея «Штурм» в Германии (1910). 

Фовисты и группа «Мост» в Дрездене. Поиски живописной выразительности через 

гротеск и интенсивность цветового строя. Деятельность «Нового общества художников» и 

группы «Синий всадник» в Германии. Переход к беспредметной живописи. 

От революции в искусстве к политической революционности. Европейский 

авангард и социально-политические идеи и движения ХХ в. 

Эволюция течений мирового авангарда. Открытия кубизма в творчестве П. 

Пикассо. Геометрический абстрактивизм и функционализм в Германии 20-х гг. 

Деятельность группы «Эспри Нуво» во Франции. «Интернациональный стиль» в дизайне 

и архитектуре. Философия беспредметной живописи. Стирание социальной и 

национальной окраски авангардного искусства. 

Исторические факторы формирования тоталитарных культур. Идея «управления» 

культурой как основа тоталитарной модели. Характерные черты «тоталитарного 

синдрома» в культуре. Геноцид, холокост, расизм как «черные дыры» человеческой 

культуры. 

Культурная мифология тоталитарных режимов. Сакральность народа и «вождя» в 

системе тоталитарной культуры, активизация архаических пластов культурного опыта. 

Народ, герои и вожди в культуре сталинской России и фашистской Германии: 

сравнительный анализ. «Страх» как архетип тоталитарного сознания и его культурная 

символизация. Агрессивность тоталитарной культуры. Трансформация понятия смешного 

и диалектика героического. Театральность, ритуал в тоталитарной культуре. Фетиш 

«простого человека». 

Формы культурного сопротивления. Официальное и неофициальное пространство 

культуры в тоталитарном обществе. Природа устойчивости культурных мифов и 

фантомов тоталитарного общества. 

Периферийные модели культуры (усская пореволюционная эмиграция, 

диссидентство, андеграунд, контркультура). 

Контркультура и молодежные движения в Европе и Америке. Зарождение свинга и 

радикального джаза в США. «Черный» фильм. Битники. «Французская весна» 1968 г. как 

протест молодых против «общества потребления». Субкультуры «хиппи», байкеров, рок-

культура 60-х гг. Феномен «Битлз» и «Роллинг Стоунз». Элементы молодежной 

контркультуры в СССР в 60-80-е гг. (джаз, рок, «стиляги»). 

Соотношение культурной доминанты и периферийных моделей культуры: от 

отторжения до замещения. 

Сюжеты и символы тоталитаризма в рекламе и дизайне XX в. 

Понятие «массовой культуры», факторы ее формирования и механизм движения. 

Соотношение понятий «popular culture» и «mass culture». Принцип тиражирования, 

серийность как ведущий признак массовой культуры. Соотношение понятий «массовая» и 

«фундаментальной» культуры. Мегаполис как агрессивная среда обитания человека. 

Транснациональный капитал в культуре. Принцип «узнаваемости» в массовой культуре. 

Китч в структуре массовой культуры. Мистификация «достойных» потребностей. 

Оппозиция феминизма. 

ХХ век и кинематограф: зарождение, культурный статус, роль в формировании 

образов массового сознания. Тенденции мирового кино ХХ в. «Happy end» как 

культурный канон Голливуда. Реклама, мода и зрелища в системе массовой культуры. 

Появление жанра эстрадной массовой песни (Э. Пиаф, Ш. Азнавур). Мюзикл, шоу-ревю, 

комиксы – новые жанры развлекательной культуры досуга. Спорт как зрелище ХХ в. 

Создание условий для появления массовой культуры в результате индустриализма, 

урбанизации, технизации жизни и распространения грамотности. Книгоиздательская 

деятельность как вид предпринимательства и как часть политики. Детектив, дешевая 



книга, юмористические произведения на книжном рынке. Культурная функция 

карикатуры, плаката, открытки, рекламы. 

Идеалы «общества потребления» и ловушки современной массовой культуры. 

Культивирование искусственных «сверхпотребностей» в постиндустриальном обществе. 

Духовные ценности «общества потребления» и «информационного общества». 

Унификация и интернационализация образа жизни людей в индустриальную и 

постиндустриальную эпоху. «Манифест» Б. Рассела и А. Эйнштейна о диалоге Востока и 

Запада в культуре. Разработка деятелями Римского клуба (1968) моделей глобальных 

процессов развития человечества. «Американизация» мировой культуры, реакция 

национальных культур на экспансию транснациональных культурных образцов. Образы 

«гражданина мира». Мировое гражданство и проблема «малой родины». 

Способы и формы культурного диалога в информационном обществе. Эстетизация 

техники и скорости. Проблема информационной безопасности. Информационное масс-

медийное пространство как виртуальный и как реальный мир человеческой культуры. 

Интерактивные формы искусства и идеология «соучастия» (CD-ROM, мультимедийные 

устройства, Интернет). «Всемирная сеть» как новый образ мира. Перспективы медиа-

культур. Видео-арт. Глобализация шоу-бизнеса. Тотальность информации. Мир как 

супермаркет. Zapping – «скольжение по каналам» как технология потребления массовой 

культуры. 

Человек-оператор и человек-менеджер против человека-творца. Техника и 

моральные ценности; власть и творческая свобода, насилие и всеобщий диалог – главные 

оппозиции в современном культурном сознании. Восприятие и переживание времени и 

пространства в индустриальной городской среде XX в. Творческая индивидуальность, 

механизмы инкультурации и технологии манипуляции сознанием на рубеже тысячелетия. 

«Культурные герои», «культурные типы» и «культурные казусы» в конце XX в. Модели 

жизненного успеха в различных культурах. 

Кризис коммунистической идеи и крах коммунистических режимов как фактор 

«рассыпанного» состояния постсоветской культуры. 

Сюжеты и символы массовой культуры в дизайне и рекламе второй половины XX – 

начала XXI вв. 

Язык современной истории культуры: между наукой и литературой. «Имя Розы» У. 

Эко как «гипертекст» художественной культуры конца ХХ в. Развитие поставангардных 

направлений в Западной Европе и США в конце ХХ в. Переход от европоцентризма к 

полицентризму в осмыслении историко-культурных явлений. 

«Глобальная культура» человечества как научный и социокультурный проект. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачет проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 



1. Борзова Е.П. История мировой культуры в художественных памятниках 

[Электронный ресурс]: учебное пособие/ Борзова Е.П., Никонов А.В. - Электрон. 

текстовые данные. - СПб.: Издательство СПбКО, 2013.- 216 c. - Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/11259 

2. Алакшин А.Э. Смысл мировой культуры [Электронный ресурс]/ Алакшин А.Э. - 

Электрон. текстовые данные.- СПб.: Петрополис, 2012.- 238 c.- Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/20340 

http://www.iprbookshop.ru/11259
http://www.iprbookshop.ru/20340


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

История рекламы 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.и.н., доцент Е.Ю. Наумов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к анализу, редактуре и саморедактуре профессиональных 

текстов 

 

План курса: 

Тема 1. Контекст и контент российской рекламы. 

Периодизация и типология российской рекламы. Природно-географическая среда 

России, ее культура и менталитет, язык как факторы историко-рекламного процесса. 

Российская власть, социум и реклама. Место и роль российской рекламы в истории 

мировой рекламы. 

Тема 2. Протореклама на Руси (IX- XVI вв.). 

Устная реклама и её фольклорные истоки. Место первых рекламных знаков в 

хозяйственной и торговой деятельности древней Руси. Ярмарочный рекламный фольклор, 

его жанры и стилистические особенности. Элементы проторекламы в Новгородской и 

Псковской республиках XII-XV вв. Генезис политической проторекламы в Древней Руси. 

Государственная протореклама в эпоху Ивана III и Василия III. Регламентация 

официальной проторекламы «Избранной Радой» XVI в. «Смеховой мир» Древней Руси и 

развитие проторекламы. Отражение внешних культурных связей Древней Руси в 

проторекламе. «Смута» в России рубежа XVI- XVII вв. как фактор политической 

проторекламы. 

Тема 3. От проторекламы к рекламе в России (XVII – XVIII вв.). 

Фольклорные и литературные образы и сюжеты в российской проторекламе XVII в. 

Живописные рекламные вывески XVII- XVIII вв. Рекламный лубок и лубочные традиции 

в российской рекламе. Рекламные гравюры. Причины слабого развития письменной и 

живописной рекламы. Политическая и религиозная реклама в XVII в. Сходства и различия 

западноевропейских и российских рекламных жанров и особенностей их развития в XVII 

в. Сущность и значение трансформации российской рекламы в эпоху петровских 

преобразований. Рекламная гравюра в контексте политической рекламы абсолютизма 

первой четверти XVIII в. Массовая политическая реклама в России в XVIII в. Первые 

печатные афиши. Летучие листки. Реклама в российской периодике XVIII в. Содержание 

и стиль первых рекламных объявлений в прессе. Особенности наружной рекламы в 

России во второй половине XVIII в. Языковая ситуация в России в XVIII- первой четверти 

XIX в. и ее влияние на рекламную коммуникацию. 

Тема 4. Российская реклама в XIX в. 

Эволюция печатной рекламы в 1-й пол. XIX века в контексте экономического 

развития страны. Религиозная реклама в России в XIX в. Рекламные проекты периода 

Отечественной войны 1812 г. Меры государственного контроля и регулирования 



рекламной деятельности в России во второй четверти XIX в. Эволюция рекламы в 

российской прессе XIX в.в связи с процессом коммерциализации прессы. Перемены 30-

50-х гг. Деятельность Н.А. Полевого, Ф.В. Булгарина и Н.И. Греча в области рекламы. 

Появление скрытой рекламы в России, цели её использования. Обогащение суггестивных 

приёмов и оценочных характеристик в печатной рекламе. Русская печатная реклама в 

пореформенный период. Политика Александра II и Александра III в отношении рекламы. 

Реклама в изданиях А.А. Краевского и А.С. Суворина. Первые бесплатные листки 

объявлений. Эволюция газетно-журнальной рекламы. Наружная городская реклама в 

пореформенной России. Влияние вкусов женской аудитории на содержание и 

выразительные средства рекламы. Формирование культуры потребления и русская 

реклама второй половины XIX в. Влияние технологического прогресса на рекламные 

процессы в России в последней трети XIX в.- начале XX вв. Изменения в шрифтовом 

оформлении. Изобразительные возможности афиш и вывесок. Развитие российских 

фабричных марок, фирменных и торговых знаков. Малые жанры изобразительной 

рекламы: этикетка, ярлык, открытка. Национальные традиции в развитии рекламного 

плаката. Творчество М.Врубеля, Е.Лансере, К.Сомова и др. Начало фоторекламы в 

России. Национальные и подражательные начала в русской рекламе XIX в. 

Мифологизация и символизация в рекламе. Рекламные возможности торгово-

промышленных выставок и их роль в экономической жизни страны. Становление 

рекламно-информационных агентств и процесс профессионализации рекламной 

деятельности. 

Тема 5. Российская реклама в XX –нач. XXI вв. 

В.И. Ленин о задачах и роли политической рекламы. Положение отечественной 

рекламы после октября 1917 г. Меры, принятые большевиками в области рекламной 

деятельности. Политическая реклама «белого движения» в период гражданской войны. 

Особенности российской рекламы в период НЭПа. Торгово-промышленная реклама 20-х 

годов. Вывески, эмблемы, плакаты, торговые знаки. Реклама в прессе. Книжная реклама. 

Художественные течения 1920-х гг. и их влияние на российскую рекламу. Положение 

отечественной рекламы в 30-е годы. Развитие кино и реклама. Роль кинематографа в 

отечественной рекламе 20-30 гг. Отечественные рекламные киноплакаты. Политическая 

ситуация в СССР и реклама. Реклама на службе идеологии: жанр агитационного плаката. 

Крупнейшие представители жанра (Д. Моор, И. Тоидзе, А. Дейнека и др.). Агитационные 

открытки, надписи, транспаранты. Перестройка форм и контента советской рекламы в 

период Великой Отечественной войны. Стилистика и смысловые акценты рекламной 

коммуникации в СССР в период «холодной войны». Основные тенденции развития 

экономической, внутри- и внешнеполитической рекламы в СССР в период хрущевской 

«оттепели». Рекламные публикации в официальных органах печати. Политические 

рекламные акции: демонстрации, митинги, «выборы». Предвыборная политическая 

реклама в СССР. Отечественные исследования в области рекламы в 60-80-е годы. 

Коммерческая реклама в СССР в 70-е -1-й половине 80-х годов в условиях плановой 

экономики. «Перестройка» и начало нового периода в истории отечественной рекламы. 

Рынок и товарно-денежные отношения в советской рекламе второй половины 1980-х гг. 

Отношение населения к изменению роли и характера рекламы в СССР после 1985 г. 

Политическая реклама в СССР в период «перестройки». Реклама на телевидении и радио. 

Исторические и литературные персонажи в советской рекламе 1986-1991 гг. 

Манипулятивные технологии в «поздней» советской рекламе. Визуальные и вербальные 

образы российской элиты в политической рекламе 1990-х гг. Политическая реклама в 

период предвыборных кампаний. Рекламные ролики на телевидении. Рекламные 

публикации в прессе в1990-е – 2000- е гг. – эволюция содержания и жанров. Появление и 

развитие российских рекламных агентств. Особенности современной российской 

имиджевой рекламы. Меры по законодательному регулированию рекламной деятельности 

в РФ после 1991 г. Российские рекламные конкурсы и фестивали и их влияние на развитие 



отрасли. Западная реклама на современном рынке. Западные влияния и национальный 

колорит российской рекламы. Состояние и перспективы развития рекламного рынка РФ. 

Особенности рекламного рынка в Москве и других мегаполисах РФ. Современная 

российская реклама на международной арене. Российская реклама в интернете. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, диспут, презентация; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Зачет проводится в устной форме по вопросам билета. 

 

Основная литература: 

1. Марк Тангейт. Всемирная история рекламы. Альпина Паблишер, 2014, 

http://www.iprbookshop.ru/34780 

http://www.iprbookshop.ru/34780


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Итальянский язык в профессиональной сфере 

 

Автор: старший преподаватель кафедры иностранных языков А.Д. Погольша 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Знакомство. Происхождение. Семья. Страны. Повседневная жизнь. 

Распорядок дня. Профессии. 

Формулы знакомства, имя и фамилия, национальность, происхождение. Распорядок 

дня. График работы. Профессии. 

Строй итальянского предложения. Утвердительная и отрицательная формы 

предложения. Вопросительные слова. 

Прилагательные – национальности. 

Артикль. 

Тема 2. Путешествия. Транспорт. Виды путешествий. Каникулы. Времена года. 

Досуг. Прогноз погоды. 

Виды транспорта. Поездка на поезде. Путешествие на самолете, корабле, машине. 

Преимущества и недостатки разных видов транспорта. Типы билетов. 

Виды досуга. Популярные направления для отпуска. 

Глагол. Типы спряжения глаголов. Настоящее время изъявительного наклонения. 

Имя существительное. Грамматические категории существительного (род, число). 

Тема 3. Дом, квартира, апартаменты. Описание жилья. Недвижимость. Работа в 

агентстве. 

Типы недвижимости в Италии. Продажа и покупка недвижимости. Преимущества и 

недостатки проживания в разных видах жилья. Требования к агенту по продаже 

недвижимости. 

Местоимение. Личные местоимения, их формы. Личные местоимения в роли 

прямого и косвенного дополнения. 

Тема 4. Межличностные отношения. 

Описание характера, внешности, отношений между людьми. 

Имя прилагательное. Согласование прилагательного с существительным по роду и 

числу. 

Тема 5. Образование в Италии и России. 

Виды, формы и функции образования в Италии и России. Общие черты и отличия. 

Притяжательные местоимения и прилагательные. Наречие. Место наречия. 

Наречия частотности, места, времени и образа действия. 

Тема 6. Здоровье. Альтернативная медицина. Здоровый образ жизни. 



Правила здорового образа жизни. Забота о здоровье. Современные направления 

альтернативной медицины. Визит к врачу. 

Предлог. Функции предлогов. Предлоги, обозначающие пространственные 

отношения. Союз. Подчинительные и сочинительные союзы. 

Тема 7. Правильное питание. Средиземноморская диета. 

Выбор продуктов. Способы приготовления. Традиционные рецепты. Преимущества 

средиземноморской диеты. Обед в ресторане. 

Изъявительное наклонение. Образование и употребление ближайшего прошедшего 

законченного времени. Passato Prossimo. 

Тема 8. Одежда. Покупки. Цвета. Итальянские торговые марки. Мода. 

Изъявительное наклонение. Образование и употребление будущего сложного 

Согласование времен изъявительного наклонения. 

Тема 9. Город. Ориентирование в городе. Поездка на метро в Риме. 

Глагол averci, личные местоимения в роли прямого и косвенного дополнения. 

Категория залога. Действительный залог. Страдательный залог: (voce passiva). 

Тема 10. Молодежь Италии. Семейные ценности. Праздники и традиции Италии. 

Употребление артикля. 

Тема 11. Музыка кино, искусство и литература Италии. Биографии. Персоналии 

Италии. 

Неличные формы глагола. 

Тема 12. Спорт. Виды спорта. 

Образование степеней сравнения прилагательных и наречий. 

Тема 13. Работа. Устройство на работу. 

Косвенная речь (Discorso indiretto). 

Правила согласования времен в косвенной речи. 

Тема 14. Экологические проблемы. 

Сослагательное наклонение.  Modo congiuntivo. Congiuntivo Presente. Congiuntivo 

Passato. 

Тема 15. СМИ Италии. Новые технологии. Реклама в современном мире. 

Congiuntivo Imperfetto. Congiuntivo Trapassato. Согласование времен 

сослагательного наклонения. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.02.05 «Итальянский язык в профессиональной 

сфере» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, словарный диктант, контрольная работа, монолог, диалог, презентация, эссе, 

резюме; 

 

– при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачеты и зачет с оценкой проводятся в устной форме ответом на билеты. 

 

Основная литература: 

1. Банкери, С. Итальянский язык. Основной курс: пособие для изучающих итальянский 

язык: уровень от начального к среднему: учебное пособие / С. Банкери, М. Леттьери; 

перевод с английского А. А. Вовина. — Санкт-Петербург: КАРО, 2018. — 416 с. — ISBN 

978-5-9925-1273-1. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/114271 

https://e.lanbook.com/book/114271


2. Салимов, П. В. Грамматика итальянского языка в упражнениях: учебное пособие / П. В. 

Салимов, К. Пьералли. — Санкт-Петербург: КАРО, 2016. — 256 с. — ISBN 978-5-9925-

1109-3. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/114241 

https://e.lanbook.com/book/114241


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Китайский язык в профессиональной сфере 

 

Автор: преподаватель кафедры иностранных языков Е.С. Литвиненко 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Знакомство. Семья. 

Взаимные приветствия. Степени родства. 

Тема 2. Профессии. Страны. Языки. Части света. 

Названия профессий, стран, языков, частей света. Главные города и реки Китая. 

Тема 3. Рассказ о месте учебы/работы. 

Количество студентов / сотрудников, их функции в учебном / рабочем процессе. 

Тема 4. Посещение театра. Одежда. Цвета. 

Пекинская опера. Билеты, Места, Предметы одежды. Счетные слова для одежды. 

Основные цвета. Предлоги. 

Тема 5. Способы передвижения. 

Идти пешком. До и после, ехать на машине, поезде. 

Тема 6. Время суток. Календарное время. Последовательность действий. Распорядок 

дня. 

Сколько времени? Половина, четверть, без четверти. 

Тема 7. В ресторане. Беседа о музыке. 

Виды китайского чая. Фрукты. Классическая и современная музыка. Народные 

песни. 

Тема 8. Календарное время. 

Приглашение на вечеринку. Дни недели, месяцы, годы. Празднование дня 

рождения. Лунный календарь. Китайские национальные праздники. 

Тема 9. Умение поздравить, говорить комплименты. 

Возраст. Поздравления, цветы, подарки, фотографии. 

Тема 10. Описание квартиры/дома. 

Взаимное расположение комнат.  

Гостиная, спальня, кабинет, кухня, ванная. Слева, справа, спереди, сзади, сбоку, 

сверху, снизу, посередине, напротив. Предметы мебели. 

Тема 11. Поездка на экскурсию. 

Посещение делегацией завода.  

Выезд, встреча, нахождение с визитом. Достопримечательности Пекина. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 



В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.02.04 «Китайский язык в профессиональной 

сфере» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

контрольная работа, монолог, беседа, перевод, диалог, аудирование, лексико-

грамматический тест, словарный диктант, диктант; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачеты и зачет с оценкой проводятся в устной форме ответом на билеты. 

 

Основная литература: 

1. Кондрашевский А.Ф. Практический курс китайского языка. Пособие по 

иероглифике. Часть 1. Теория. Восточная книга. 2011. http://www.iprbookshop.ru/9838 

2. Кондрашевский А.Ф. Практический курс китайского языка. Пособие по 

иероглифике. Часть 2. Прописи. Восточная книга. 2011. http://www.iprbookshop.ru/9839 

http://www.iprbookshop.ru/9838
http://www.iprbookshop.ru/9839


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Компьютерные технологии и информатика 

 

Автор: старший преподаватель кафедры управления бизнес-процессами А.Э. Боронина 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способности собирать и анализировать запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности; а также применять современные 

технологии сбора, обработки, хранения и передачи информации, владеть современными 

пакетами прикладных программ 

 

План курса: 

Тема 1. Операционные системы. Стандартные программы. 

Назначение и функции операционных систем. Основные работы в среде Windows. 

Основные объекты. Управление объектами в среде Windows. Работа с приложениями. 

Понятие ярлыка. Графический редактор Paint. Текстовый редактор WordPad. Калькулятор. 

Тема 2. Текстовые редакторы: назначение, функции и использование. MS Word. 

Структура рабочего экрана. Обзор меню. Создание, открытие и сохранение 

текстовых документов (файлов). Режимы просмотра документа на экране. 

Масштабирование. Правила ввода и редактирования текста. Использование специальных 

средств при вводе и редактирование текста. Орфографический и грамматический 

контроль. Оформление текстового документа. Структурные единицы. Расположение 

текста на странице. Порядок оформления документа. Средства MS Word для оформления 

текстового документа: использование команд меню и панели инструментов. 

Тема 3. Электронная таблица MS EXCEL. 

Структура рабочего экрана. Основные понятия. Абсолютная и относительная 

ссылка на ячейку. Ввод и редактирование данных. Форматы столбца, ячейки. Текстовые, 

числовые и другие форматы. Размер ячеек, их установка. Обрамление таблицы. 

Размещение таблицы на странице. Просмотр и печать таблицы. Организация вычислений. 

Ввод и распространение формулы. Виды операций. Функции. Мастер функций. Формат 

результата вычислений. Построение диаграмм и графиков. Организация списков 

средствами электронных таблиц. Мастер сводных таблиц. Создание диаграмм на основе 

сводных таблиц. 

Тема 4. Система управления базами данных: MS ACCESS. 

Базы данных (БД): уровни организации. Информационные модели данных. 

Реляционная база данных (РБД). Системы управления базами данных. Реляционная база 

данных как таблица. Машинная модель реляционной базы данных. MS Access как СУБД, 

поддерживающая реляционную модель базы данных. Объекты MS Access, средства 

создания объектов. Структура БД в MS Access: совокупность взаимосвязанных таблиц. 

Виды связи между таблицами. Понятие целостности данных. Разработка информационной 

структуры РБД. Создание базы данных. Индексирование. 

Тема 5. Работа в Интернет. 



Организация взаимодействия в локальных и глобальных сетях. Протокол TCP/IP. 

Сетевые программы обмена. Электронная почта. Программы для выхода в Internet: вход и 

выход из сети, поиск узла, просмотр и копирование информации, технология WWW. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Компьютерные технологии и информатика» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

практическое задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

вопросы. 

 

Экзамен проводится в письменной форме выполнением практического задания и ответом 

на теоретический вопрос билета. 

 

Основная литература: 

1. Зинюк О.В. Компьютерные технологии. Часть 1. Обработка растровых изображений. 

Московский гуманитарный университет, 2011. http://www.iprbookshop.ru/8608 

2. Зинюк О.В. Компьютерные технологии. Часть 2. Обработка векторных изображений. 

Московский гуманитарный университет, 2011. http://www.iprbookshop.ru/8609 

http://www.iprbookshop.ru/8608
http://www.iprbookshop.ru/8609


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Комфортная медиа-среда и пользовательский интерфейс 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. Г.А. Полынская 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации маркетинговых исследований в области СМИ; 

разработке маркетинговой стратегии для продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Психофизические особенности человека, связанные с восприятием, 

запоминанием и обработкой информации 

Особенности восприятия цвета. Особенности восприятия звука. Субъективное 

восприятие времени. 

Тема 2. Пользовательская модель интерфейса 

Модель пользователя. Критерии оценки интерфейса пользователем. 

Тема 3. Основные компоненты графических пользовательских интерфейсов 

Окна графического интерфейса. Типы окон. Пиктограммы. Виды пиктограмм. 

Прямое манипулирование изображением. Типы адресатов. Компоненты ввода-вывода. 

Реализация диалогов в графическом пользовательском интерфейсе. 

Тема 4. Пользовательские интерфейсы прямого манипулирования. Метафоры и 

анимация 

Основные типы объектов интерфейсов прямого манипулирования: данные, 

контейнеры, устройства. Технология Drag and Drop. 

Тема 5. Интеллектуальные элементы пользовательских интерфейсов 

Советчики. Мастера. Программные агенты. 

Тема 6. Особенности интерфейса на мобильных устройствах 

Определение мобильных устройств. Характеристики технологий передачи данных. 

Платформа Windows Mobile. Инструментальных средств разработки. Библиотеки .Net 

Compact Framework. Выявление функциональных требований. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, практическое задание, дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 



дискуссия. 

 

Экзамен проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 

1. Ткаченко, О.Н. Взаимодействие пользователей с интерфейсами информационных 

систем для мобильных устройств: исследование опыта: учебное пособие / Ткаченко О.Н. 

— Москва: Магистр: ИНФРА-М, 2020. — 152 с. - ISBN 978-5-16-103758-4. - Текст : 

электронный. - URL: https://new.znanium.com/catalog/product/1045717 

2. Дзялошинский, И.М. Современное медиапространство России: учебное пособие для 

студентов вузов / И.М. Дзялошинский. — Москва: Аспект Пресс, 2017. — 312 c. — ISBN 

978-5-7567-0890-5. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/80709.html 

https://new.znanium.com/catalog/product/1045717
http://www.iprbookshop.ru/80709.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Контент стратегия 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. Г.А. Полынская 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность отслеживать информационные поводы и планировать 

деятельность; получать информацию для подготовки материала 
 

План курса: 

Раздел 1. Задача контент стратегии. 

Задачи контент-маркетинга и его эффективность. Ключевые компоненты 

медиастратегии. Контент-стратегия и её разработка. 

Раздел 2. Целевая аудитория и конкуренты. 

Анализ конкурентов и целевой аудитории. Типы контента и процессы их создания. 

Каналы распространения контента. Поисковая оптимизация: правила и эффективность. 

Работа с целевой аудиторией через контент и работа с репутацией. 

Раздел 3. Типы контента: затраты и вовлеченность. Текстовый контент. 

Графический контент. Вебинары, книги и исследования как особый вид контента. 

Видеоконтент. 

Текстовый контент. Написание и редактура текста. Графический контент. 

Инфографика. Вебинары, книги и исследования как особый вид контента. Видеоконтент. 

Раздел 4. Распространение контента: куда и зачем. Социальные сети. Блоги. 

Мессенджеры. Рассылки. Сайт как СМИ. 

Социальные сети. SMM. Блоги. Видеоблоги. Мессенджеры. Рассылки. Email-

маркетинг. Сайт как СМИ. 

Раздел 5. Продвижение контента. Поисковая оптимизация. Редакционная политика. 

Работа с репутацией и комьюнити-менеджмент. Анализ эффективности контент-

стратегии. 

Создание вирусного контента. Продвижение контента через социальные сети: 

ВКонтакте. Продвижение контента через социальные сети: Facebook. Продвижение 

контента через социальные сети: Instagram. Продвижение контента через мессенджеры: 

Telegram. Email-маркетинг. Как составлять письма для рассылок. SEO-аудит сайта. 

Наполнение сайта. Составление семантического ядра. SEO-контент. Редакционная 

политика: контент-план, жанры, каналы, рубрики. Анализ эффективности контент-

стратегии. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.02.03 «Контент стратегия» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 



метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

практическое задание, опрос; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Экзамен проводится в виде собеседования и защиты сделанной презентации. 

 

Основная литература: 

1. Ли Одден. Продающий контент: как связать контент-маркетинг, SEO и социальные сети 

в единую систему / Одден Ли; перевод В. Иващенко. — Москва: Манн, Иванов и Фербер, 

2014. — 369 c. — ISBN 978-5-91657-895-9. — Текст: электронный // Электронно-

библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/39364.html 

2. Кириченко А.А. Разработка электронного портала. Создание Web-представительства. 

Контент-инжениринг: учебное пособие / А.А. Кириченко. — Москва: Евразийский 

открытый институт, Московский государственный университет экономики, статистики и 

информатики, 2005. — 106 c. — ISBN 5-7764-0537-8. — Текст: электронный // 

Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/10809.html 

http://www.iprbookshop.ru/39364.html
http://www.iprbookshop.ru/10809.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Креативное продюсирование 

 

Автор: Ю.М. Кузнецова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к управлению информацией из различных источников 
 

План курса: 

Тема 1. Понятие «продюсер». 

История возникновения и становления профессии продюсер. Специфика работы 

продюсера. Основные задачи продюсирования. Синтетическая природа профессии. 

Иерархия продюсеров. Профессиональная этика продюсера. Продюсер и творческий 

процесс. Креативные технологии в деятельности креативного продюсера. 

Тема 2. Современный кино/рекламный процесс. Роль и место креативного 

продюсера в кино/рекламном производстве. 

Российский кинематограф сегодня и перспективы его развития. Современное 

экономическое развитие кинематографа. Роль креативного продюсера в кино/рекламном 

процессе. Продюсирование кино/рекламы. Функции и ответственность креативного 

продюсера. Понятие «кино/рекламный проект». Составляющие «кино/рекламного 

проекта». 

Тема 3. Стадии работы креативного продюсера над созданием фильма/клипа. 

Работа креативного продюсера на предварительном этапе. Реализация идеи. 

Литературный материал как основа аудиовизуального произведения. Роль креативного 

продюсера в подготовке сценария. Особенности работы креативного продюсера с 

заказчиком. Работа креативного продюсера во время съемок клипа. Особенности 

креативного продюсирования документальных фильмов. Особенности креативного 

продюсирования телевизионных программ. 

Тема 4. Креативное продюсирование в аудиовизуальной сфере в контексте правовых 

норм. 

Нормативные акты и законодательная база. Система договорных отношений 

(правовой аспект). Авторский договор. Проблемы авторского права. 

Тема 5. Кино/рекламный маркетинг: стратегия продвижения аудиовизуальных 

произведений. 

Маркетинг в деятельности креативного продюсера. Медиа-планирование 

размещаемой информации о мероприятии. Разработка плана мероприятий. Бизнес-план. 

Основные принципы и методы планирования себестоимости производства 

аудиовизуальной продукции. Определение временных параметров работы над 

кино/рекламном проектом. Управление рисками в продюсерской деятельности. Анализ 

эффективности проделанной работы. 

Тема 6. Система затратообразующих факторов. 

http://pandia.ru/text/category/avtorskoe_pravo/
http://www.pandia.ru/text/category/plani_meropriyatij/


Ресурсы креативной продюсерской деятельности (финансовые, технические, 

рекламные, информационные). Формы и способы финансирования кино/рекламы: 

спонсирование, инвестиции, кредитование, смешанные формы. Планирование затрат на 

производство аудиовизуальной продукции и их оптимизация. 

Методы привлечения средств для реализации кино/рекламного проекта. Работа с 

источниками средств. Оплата труда участников кино/рекламного проекта. 

Тема 7. Работа креативного продюсера в организации фестивальной, выставочной 

деятельности. 

Фестиваль как средство продвижения фильмов. Этапы управления фестивальной 

деятельностью. Рекламные коммуникации в продвижении фестиваля. Финансирование и 

менеджмент фестиваля. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.08.03 «Креативное продюсирование» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Зачет проводится в виде письменного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Роднянский А.Е. Выходит продюсер / А.Е. Роднянский. — Москва: Манн, Иванов и 

Фербер, 2013. — 273 c. — ISBN 978-5-91657-721-1. — Текст: электронный // Электронно-

библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/39180.html 

2. Иваницкий В.Л. Основы бизнес-моделирования СМИ: учебное пособие для 

академического бакалавриата / В.Л. Иваницкий. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва: 

Издательство Юрайт, 2019. — 239 с. — (Бакалавр. Академический курс. Модуль). — 

ISBN 978-5-534-08351-4. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/424881 

http://pandia.ru/text/category/zatrati_proizvodstvennie/
http://pandia.ru/text/category/zatrati_proizvodstvennie/
http://www.iprbookshop.ru/39180.html
https://www.biblio-online.ru/bcode/424881


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Культурология 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.филос.н. Е.С. Логовая 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способности: учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) медиапродуктах; к использованию многообразия достижений 

отечественной и мировой культуры при подготовке профессиональных медиатекстов 

 

План курса: 

Тема 1. Культурология как наука. 

Этимология термина. Культура как ценностно-символическая сфера бытия 

человека. Функции культуры. Понятия об антикультуре, контркультуре и субкультуре. 

Понятие о субъекте культуры. 

Структура и состав современного культурологического знания.  

Тема 2. От этимологии термина к многообразию современных концепций. 

Базовые концепции происхождения и сущности культуры. 

Аксиологическая концепция. Культура как степень господства человека над самим 

собой. Культура как моральное долженствование. Различение наук о духе и наук о 

природе в философии В. Дильтея. Культура как совокупность ценностей.  

Психоаналитическая теория. Культура как форма табуирования и социального 

принуждения. Культура и сверх-Я. 

Орудийно-трудовая концепция. Культура как совокупность трудовых навыков 

homo sapiens; Л.Мамфорд и его концепция мегамашины. 

Игровая концепция (Й. Хейзинга «Homo Ludens»). Игра и культура: свобода, выход 

из обыденности, незаинтересованный и проекционный характер, символический смысл. 

Символическая теория. Человек как «несовершенное животное». Возникновение 

социокультурной программы на основе символического приспособления к 

действительности. Возникновение мира потенциально возможного (сферы смысла и 

значения). 

Информационно-семиотическая теория. Понятие о культурном коде и его знаково-

символическом характере. Культурный код как механизм культурного наследования. 

Понятие о «культурном бессознательном». 

Тема 3. Древнегреческая культура: мировоззренческие основания, основные этапы, 

стилистическое своеобразие. 

Объективизм древнегреческой культуры и понятие мимесиса. Телесность античной 

культуры. 

Понятие мимесиса. Античная скульптура как воплощенная калокагатия. Платон и 

Аристотель о катарсическом воздействии трагедии. Антропометрический характер 

древнегреческого канона.  



Основные этапы древнегреческой культуры. Характеристика классического 

периода в развитии древнегреческой культуры. Роль греческого культурного наследия в 

формировании европейской ментальности. 

Тема 4. Символико-медитативный характер средневековой культуры. 

Проблема образа и первообраза как базовая проблема средневековой культуры. 

Всеобъемлющий символизм средневековья. Основные достижения культуры Византии. 

Икона как текст. Специфика изобразительных средств (обратная перспектива, цветовой 

символизм). 

Романика и готика как основные архитектурные стили европейского 

средневековья. 

Тема 5. Гуманистические основания культуры Ренессанса: новая экономика, новый 

человек, новое искусство. 

Формирование нового социального паттерна: урбанизированная среда и торгово-

ростовщический капитал как экономические предпосылки «Возрожденческого чуда». 

Индивидуализм и социальная открытость как базовые черты ментальности нового типа. 

Секуляризация культуры. Антропоцентризм как сущностная черта Ренессанса. 

Дж.Манетти «Трактат о достоинстве и превосходстве человека».  «Реабилитация» прямой 

перспективы в живописи. Мировоззренческая роль жанра портрета и пейзажа в 

культурной картине мира 15-16 вв. 

Основные представители эпохи.  

Ренессанс и современный рекламный контент: заимствование или стилизация? 

Тема 6. Идеологическое и стилистическое своеобразие культуры Северного 

Возрождения. 

Реформация как новая идеология искусства. Сходство и различие Итальянского и 

Северного Возрождения. 

Основные представители: Й.Босх, П.Брейгель, А.Дюрер, Я. Ван Эйк. 

Тема 7. Основные художественные стили в культуре Нового времени: от барочного 

гедонизма к «правдоподобию» реализма, от героизации классицизма к 

разочарованию романтика. 

Барокко как переходная форма культуры. Антиномичность как сущностная черта 

барочной культуры. Нормативность и рационализм классицизма. Идеал героического 

человека в культуре классицизма. Реализм - «типический человек в типических 

обстоятельствах». Романтизм как негативная реакция на рационализацию культуры. 

«Бегство от действительности» как способ существования романтического героя. 

Импрессионизм и модерн как последние художественные стили классической 

культуры. Ар-нуво и его влияние на индустрию дизайна. 

Становление рекламного плаката (на примере творчества А.Мухи и Ж.Шере). 

Тема 8. Культурный плюрализм ХХ века. 

Основные принципы неклассической культуры. Понятие «беспредметного» 

искусства. Стилевое многообразие   европейского авангарда. 

Современное искусство в контексте рекламного дискурса. 

Культура постмодерна как иронично-игровая реакция на основополагающие 

ценности классической культуры. Основные категории постмодерна. Перспективы 

постмодерна в культуре ХХI века. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Культурология» используются следующие методы 

текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа:  

презентация; 

 



- при проведении занятий семинарского типа:  

опрос, презентация, работа в малых группах, творческое задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов:  

презентация, творческое задание. 

 

Зачет проводится в виде индивидуального творческого задания и письменного 

тестирования. 

 

Основная литература: 

1. Каверин Б.И. Культурология. ЮНИТИ-ДАНА, 2012. http://www.iprbookshop.ru/8089 

2. Астафьева О.Н. Культурология. Теория культуры. ЮНИТИ-ДАНА, 2012. 

http://www.iprbookshop.ru/15386 

http://www.iprbookshop.ru/8089
http://www.iprbookshop.ru/15386


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Логика 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.филос.н. Е.С. Логовая 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность формировать эффективную траекторию личностного и 

профессионального саморазвития на основе принципов образования в течение всей жизни 

 

План курса: 

Тема 1. Предмет и язык логики. 

Мышление как предмет изучения логики. Язык как знаковая система, естественные 

и искусственные языки. Специфика искусственных языков. Понятие знака. Виды знаков. 

Предметное и смысловое значение языковых выражений. 

Логика как наука о законах и формах правильного мышления. 

Понятие логической формы и логического закона. Истинность мысли и формальная 

правильность рассуждений. Основные классы семантических категорий. 

Основные этапы развития логики. 

Тема 2. Логика имен. Имя как форма мышления. Структура имени и его виды. 

Отношения между именами (круги Эйлера). 

Логическая характеристика имени. Структура имени. Выражение содержания и 

объема имени в языке логики предикатов. Закон обратного отношения содержания и 

объема имени. 

Классификация имен. 

Отношения имен. Типы совместимости: равнозначность, пересечение, подчинение. 

Типы несовместимости: соподчинение, противоположность, противоречие. 

Моделирование отношений имен на кругах Э. Эйлера. 

Обобщение и ограничение как логические операции. 

Тема 3. Логика имен: логические операции с именами. Правила определения и 

деления. 

Деление имен. Виды деления: по видоизменению признака и дихотомическое 

деление. Правила и ошибки в делении. Классификация. Значение классификации в науке и 

практике.  

Определение имени. Номинальные и реальные, явные и неявные определения. 

Атрибутивное и генетическое определение как основные виды явных определений.  

определения. Ошибки, возможные в определениях. Значение определений в науке и 

практике. 

Тема 4. Атрибутивное высказывание и его структура. 

Высказывание как форма мышления. Простое высказывание и его виды: 

атрибутивные, реляционные и экзистенциальные.  

Деление атрибутивных (категорических) высказываний по количеству и качеству. 

Виды атрибутивных высказываний. Выражение атрибутивных высказываний в языке 



предикатов. 

Отношения между атрибутивными высказываниями по истинности. Отношения 

совместимости: эквивалентность, логическое подчинение, частичное совпадение 

(субконтрарность). Отношения несовместимости: противоречие (контрадикторность), 

противоположность (контрарность). Логический квадрат. 

Тема 5. Сложное высказывание и его структура. 

Образование сложных высказываний из простых с помощью логических связок: 

конъюнкции, дизъюнкции, импликации, эквивалентности и отрицания. Условия 

истинности сложных высказываний. Таблица истинности. Совместимые и несовместимые 

высказывания. Отношения сложных высказываний по истинности: тождественность, 

следование, субконтрарность, контрарность, контрадикторность. 

Тема 6. Законы логики. 

Понятие о формальной и содержательной правильности мысли. Основные 

логические законы правильного мышления: тождества, непротиворечия, исключенного 

третьего, достаточного основания. 

Законы де Моргана. 

Тема 7. Простой категорический силлогизм и его виды. 

Структура и правила простого категорического силлогизма. Фигуры и модусы 

ПКС. 

Сокращенный ПКС Правила восстановления и проверки энтимемы. 

Тема 8. Вероятностные выводы. 

Виды индуктивных умозаключений. Законы Бэкона-Милля. Структура и виды 

аналогий. Аналогия и моделирование как виды слабого обоснования. 

Тема 9. Логические основы теории аргументации. 

Понятие доказательства. Его структура. Прямое и косвенное доказательство. 

Способы опровержения. Логические требования к научной критике. Стратегия и тактика 

оперирования аргументами. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.30 «Логика» используются следующие методы 

текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа:  

задачи; 

 

– при контроле результатов самостоятельной работы студентов:  

проверка задач, выдаваемых студентам в качестве дополнительного задания. 

 

Зачет проводится в форме письменного решения задач. 

 

Основная литература: 

1. Демидов И.В. Логика. Дашков и К, 2014. http://www.iprbookshop.ru/10936 

2. Берков В.Ф. Логика. ТетраСистемс, 2014. http://www.iprbookshop.ru/28110 

http://www.iprbookshop.ru/10936
http://www.iprbookshop.ru/28110


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Маркетинговые исследования и ситуационный анализ 

 

Автор: к.э.н. Д.В. Тюрин 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность использовать теоретические и практические знания и навыки 

по цифровым медиа 

 

План курса: 

Тема 1. Программа маркетингового исследования 

Маркетинговые исследования в системе управления маркетингом на предприятии. 

Этапы МИ. Процесс МИ. 

Тема 2. Качественные исследования в маркетинге 

Задачи, решаемые качественными методами исследования в маркетинге. Техника 

качественных исследований в маркетинге. Процедура качественных исследований. Фокус-

группа. Глубинные интервью. Проекционные методы исследований. 

Тема 3. Количественные исследования в маркетинге 

Характеристика методов сбора количественной информации в маркетинговых 

исследованиях. Опросы. Наблюдения. Эксперименты. Техника шкалирования при 

формировании ответов. Процесс разработки анкеты и листа наблюдений. 

Тема 4. Экспертные оценки в маркетинговых исследованиях 

Классификация методов экспертных оценок в маркетинговых исследованиях. 

Тема 5. Формирование выборки в маркетинговых исследованиях 

Характеристика основных методов формирования выборочной совокупности. 

Методы выборки. Детерминированный и вероятностный методы выборки. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Маркетинговые исследования и ситуационный анализ» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

Тема (раздел) Методы текущего контроля успеваемости 

Экспертные оценки в маркетинговых 

исследованиях 
Эссе 

Формирование выборки в маркетинговых 

исследованиях 
Коллоквиум 

 

Экзамен проводится в виде устного опроса с разбором типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Сафронова Н.Б. Маркетинговые исследования. Дашков и К, 2015. 

http://www.iprbookshop.ru/10939 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Медиа и Мегаполис 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н., доцент А.Б. Цветкова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к обработке и проверке полученной информации для 

материала; формированию материала 
 

План курса: 

Тема 1. Город как пространство культурных различий. 

Как представлены в городском пространстве культурные различия. Городское 

пространство и сопряжение различных свойств с различными местами. Различные 

способы присвоения городского пространства: места обитания как квалифицированные 

физические места и типы мобильности. Формы пространственной сегрегации: «элитные 

места» и городские гетто. Джентрификация и городские отверженные: эффекты 

символического усиления неравенства и стигматизации. Символическая капитализация 

городских мест. Феномен столичности. 

Тема 2. Город как пространство символической борьбы. 

Пространственные структуры как символические структуры, как категории 

восприятия и мышления. Пространственные политики в городе. Случай крупных 

корпораций: навязывание присутствия через визуализацию. Борьба за пространственные 

прибыли и символические ресурсы места. Девелопинг и локальные городские сообщества. 

Пространственное господство как одна из привилегированных форм господства. 

Манипулирование группами в пространстве и государственные политики жилья. 

Государственная градостроительная политика: фигуры и ставки. Символические 

стратегии антикорпоративных движений в пространстве города. 

Тема 3. Концепции медийного города. 

Что значит изучать город с точки зрения медиа? Медиа и формирование городской 

субъективности. Медиа, архитектура и городское пространство. Город как территория 

изображений. Городская реклама и формы визуальной цензуры. Освещение и экраны. 

Новые медиа и новые формы контроля. Медиа и переопределение различия 

частное/общественное пространство. «Цифровой дом». «Воображаемые города» и 

проекты городов будущего. 

Тема 4. Повседневность: городское пространство, городские практики, «третьи 

места». 

Мегаполис: улицы, тротуары, площади, дворы. Практики использования 

городского пространства: городская повседневность. Концепция «третьего места»: новые 

городские способы создания и поддержания социальных связей и символических обменов. 

Город и практики потребления: их символическая функция и социальная логика 

дифференциации мест потребления. Пространственные структуры города и телесные 

схемы. 



 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.06.03 «Медиа и Мегаполис» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, дискуссии, реферат; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного опроса с разбором типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Маркина Ю.В. Зарубежные СМИ сегодня: крупнейшие корпорации и 

монополистические объединения: учебное пособие / Ю.В. Маркина, В.В. Хорольский. — 

Москва: ИНФРА-М, 2020. — 263 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 

10.12737/978375. - ISBN 978-5-16-108323-9. - Текст: электронный. - URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/978375 

2. Дзялошинский И.М. Российские медиа: проблемы вражды, агрессии, насилия: учебное 

пособие / И. М. Дзялошинский. — Саратов: Ай Пи Эр Медиа, 2019. — 519 c. — ISBN 978-

5-4486-0721-9. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/80925.html 

https://new.znanium.com/catalog/product/978375
http://www.iprbookshop.ru/80925.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Медиа и социум: исследование и сравнение мировых медиа-систем 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н., доцент А.Б. Цветкова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации мероприятий, способствующих увеличению 

продаж продукции СМИ; контролю и оценке эффективности результатов продвижения 

продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Теории информационного общества. 

Понятие глобализации. Феномен информационного общества. 

Тема 2. Коммуникативистика 

Информация как товар. Информация как знание. Системы передачи знаний в 

цифровом мире. 

Тема 3. Концепции информационного общества. 

Системы анализа современных информационно-общественных отношений. 

Тенденции развития современной культуры в контексте систем коммуникаций. 

Тема 4. Понятие конвергенции. 

Облачные технологии. Эффекты сетевого поведения. Феномен пользователя. 

Анонимность в Интернете. Фрагментарное мышление. Интерактивные ресурсы сетевых 

ресурсов в действии. 

Тема 5. Борьба за аудиторию. 

Феномен видео он-лайн. Новая документалистика. Сетевая презентация ТВ. 

Тема 6. Современные конвергентные СМИ. 

Анализ наиболее показательных отечественных проектов: «Эхо Москвы», 

«Подстанция», «Сноб» и мировых СМИ. Пользовательское участие в проектах. 

Глобальные тенденции развития медиасистем. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.08.01 «Медиа и социум: исследование и 

сравнение мировых медиа-систем» используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, дискуссия; 



 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

дискуссия. 

 

Зачет проводится в виде письменного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Чумиков А.Н. Реклама и связи с общественностью: профессиональные компетенции: 

учебное пособие / А.Н. Чумиков, М.П. Бочаров, С.А. Самойленко. — Москва: Дело 

РАНХиГС, 2016. — 520 с. — ISBN 978-5-7749-1135-6. — Текст: электронный // Лань: 

электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/75182 

2. Касьянов В.В.  Социология Интернета: учебник для вузов / В.В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 424 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-04944-2. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/453914 

https://e.lanbook.com/book/75182
https://www.biblio-online.ru/bcode/453914


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Медиа-брендинг 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. Ю.Н. Тулеева 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации мероприятий, способствующих увеличению 

продаж продукции СМИ; контролю и оценке эффективности результатов продвижения 

продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Понятие бренда и медиа-брендинга. 

Определение бренда и медиа-брендинга. Виды бренда. «Магический треугольник» 

брендинга. Этапы брендинга. Создание идеи бренда. Информационное содержание 

бренда. Оценка и индексы бренда. 

Тема 2. Основные компоненты бренда, технологии их создания и управления. 

Товарный знак, знак обслуживания, фирменное наименование. Товарный знак как 

произведение графического дизайна. Создание изобразительных товарных знаков. 

Понятие слогана. Слоган как идея бренда и как идея рекламной кампании. Понятия 

фирменного стиля и корпоративной идентичности. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.06.01 «Медиа-брендинг» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, доклад, практическое задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

доклад. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного опроса с разбором типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Де Чернатони. Брендинг. Как создать мощный бренд: учебник для студентов вузов, 

обучающихся по специальностям 080111 «Маркетинг», 080300 «Коммерция», 070801 

«Реклама» / Лесли Чернатони де, МакДональд Малькольм; перевод Б.Л. Ерёмин. — 

Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2017. — 559 c. — ISBN 5-238-00894-5. — Текст: электронный // 



Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/71210.html 

2. Грошев И.В. Системный бренд-менеджмент: учебник / И.В. Грошев, А.А. 

Краснослободцев. — Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. — 656 c. — ISBN 978-5-238-02203-1. 

— Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/10509.html 

http://www.iprbookshop.ru/71210.html
http://www.iprbookshop.ru/10509.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Методика написания выпускной квалификационной работы 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. О.А. Шальнова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность в рамках разработки проекта выбирать оптимальные способы 

решения задач в рамках поставленной цели, исходя из существующих ограничений и 

ресурсов 

 

План курса: 

Тема 1. Выпускная квалификационная работа (ВКР). Сущность, основные 

требования. Организация и руководство ВКР. 

Цель ВКР. Задачи ВКР. Объект ВКР. Требования к ВКР. Выбор темы. Выбор 

научного руководителя. Задание на ВКР и календарный график ее выполнения. 

Составление индивидуального плана исследования, в котором обосновываются 

актуальность, новизна, объект, предмет цели и методы исследования, излагается 

структура работы. 

Тема 2. Основные требования к выполнению и структуре ВКР. Содержание ВКР. 

Структура ВКР. Общие требования к ВКР. Научная новизна и обоснованность 

курсовых и ВКР. Актуальность курсовых и ВКР. Назначение основных разделов ВКР. 

Титульный лист. Содержание. Основная часть Введение. Три части работы. Заключение. 

Список используемых источников. Приложения. Правила их оформления. Актуальные 

вопросы по правовому обеспечению сервиса. Типы ВКР и их особенности. 

Тема 3. Оформление основной текстовой части. Основные этапы и сроки 

выполнения ВКР. 

Содержание требований по изложению текста ВКР, представлению цифрового и 

иллюстрационного материала Условия презентации аналитических материалов. 

Информационные базы для разработки ВКР. Стандартные программные продукты, 

используемые для выполнения ВКР. Порядок и этапы разработки. Порядок оформления 

заказа на ВКР. Порядок проведения защиты. Порядок рецензирования. Справка о 

внедрении результатов. Требования к подготовке и докладу выпускника. 

Тема 4. Правила составления и оформления таблиц, рисунков, графиков и 

диаграмм, презентаций. Оформление литературных источников. Представление к 

защите и защита ВКР. 

Требования к оформлению таблиц. Составление и оформление рисунков графиков, 

диаграмм. Правила создания презентаций. Библиографические документы и их формы. 

Библиографическое описание литературных источников. Правила описания документов, 

электронных источников. Документы, предоставляемые в Государственную 

аттестационную комиссию. Допуск к защите курсовой и ВКР. Порядок защиты курсовой и 

ВКР. 

 



Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.01 «Методика написания выпускной 

квалификационной работы» используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

реферат; 

тестирование; 

диспут; 

опрос; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Зачет проводится в устной форме монологическим ответом по предложенным темам 

(вопросам). 

 

Основная литература: 

1. Кузнецов И.Н. Рефераты, курсовые и дипломные работы. Методика подготовки и 

оформления [Электронный ресурс]: учебно-методическое пособие / И.Н. Кузнецов. — 

Электрон. текстовые данные. - М: Дашков и К, 2013. http://www.iprbookshop.ru/10962 

2. Арзуманова Т.И. Экономика организации. Дашков и К, 2014. 

http://www.iprbookshop.ru/17603 

http://www.iprbookshop.ru/10962
http://www.iprbookshop.ru/17603


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Нейро-маркетинг и нейро-технологии 

 

Автор: Р.А. Торичко 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации мероприятий, способствующих увеличению 

продаж продукции СМИ; контролю и оценке эффективности результатов продвижения 

продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Предмет, цели и задачи дисциплины. 

Определение термина «нейро-маркетинг». Потребители и рынок. Поведение 

потребителей в цифровой сфере как междисциплинарная область исследований. 

Потребление как предмет маркетингового анализа. Концепции маркетинга, 

ориентированные на потребителя. Глобализация потребления. Концепция субъективной 

ценности и проблема ценообразования. 

Тема 2. Типология и эволюция рынков. 

Модель человека в современной экономической теории. Виды благ. Асимметрия 

информации и сигнализирование. Функциональный и нефункциональный спрос. Роль 

риска и неопределенности при анализе потребительского выбора. Типология рынков; 

эволюция рынков. 

Тема 3. Культурные нормы и роль стереотипов. Кросскультурные вариации в 

поведении потребителей. 

Влияние культуры на Поведение потребителей в цифровой сфере. Влияние 

субкультуры (этнической, религиозной, возрастной и т.д.). Особенности 

потребительского поведения представителей различных социальных классов. Влияние 

референтных групп на Поведение потребителей в цифровой сфере (нормативное, 

ценностно-ориентированное, информационное). Влияние семьи и домохозяйства на 

Поведение потребителей в цифровой сфере. Роли членов семьи в принятии решения о 

покупке. Гендерные модели потребления. 

Тема 4. Психологические детерминанты выбора. 

Психологические факторы, влияющие на Поведение потребителей в цифровой 

сфере: восприятие, обучение и память, мотивация и ценности. Роль мотивации в 

потребительском поведении. Структура потребительских мотивов. Знания потребителей. 

Убеждения, чувства, установки и намерения потребителей. Демография, психографика и 

личность. Стиль жизни. Теории личности, их применение в маркетинге. Эвристики и 

иррациональные процедуры выбора. Физиологические детерминанты выбора. Нейро-

маркетинг. 

Тема 5. Демография и прогнозы предпочтений. 

Демографический анализ и социальная политика; демография и промышленный 

спрос; роль структуры потребительского рынков; воздействие возрастных характеристик 



на Поведение потребителей в цифровой сфере; макромаркетинг в свете старения 

населения; рынок «снова молодых». 

Тема 6. Общество потребления и детерминированность поведения. 

Философские и психологические особенности общества потребления; роль 

потребителя в обществе потребления; виртуальные рынки и социокультурные поля; 

магазин как «спектакль». 

Тема 7. Модель принятия решения потребителем. 

Процесс принятия решений потребителями. Основные стадии процесса принятия 

решения потребителем: осознание потребности (проблемы); поиск информации; оценка и 

выбор альтернатив; покупка; процессы, следующие за покупкой. Типы процессов 

принятия решения: первичные, повторные, импульсивные покупки. 

Тема 8. Фирма как потребитель. Особенности потребительского поведения на рынке 

B2B. 

Сущность и факторы покупательского поведения организаций. 

Оппортунистическое поведение в организации. Проблема «центрального агента». Модель 

организационного покупательского поведения. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.05.02 «Нейро-маркетинг и нейро-технологии» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, диспуты; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Экзамен проводится в виде устного опроса с разбором типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Арндт Трайндл. Нейромаркетинг: визуализация эмоций / Трайндл Арндт; пер. 

А.Гордеева. — М.: Альпина Паблишер, 2017. — 114 c. — ISBN 978-5-9614-5649-3. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/58560.html 

2. Дубровин И.А. Поведение потребителей в цифровой сфере. Дашков и К, 2015. 

http://www.iprbookshop.ru/10953 

http://www.iprbookshop.ru/58560.html
http://www.iprbookshop.ru/10953


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Немецкий язык в профессиональной сфере 

 

Автор: преподаватель кафедры иностранных языков М.В. Мамедова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Знакомство. Происхождение. Страны. 

Произнесение слов по буквам. Личные данные: имя, возраст, семья. Города, 

страны. Профессии. Языки. Хобби. Числа. 

Спряжение глаголов. Порядок слов в предложении. Вопросительные слова. 

Тема 2. Уют в доме. 

Предметы. Мебель. Кухня. Числа. 

Определенный и неопределенный артикли. Притяжательные местоимения. 

Тема 3. Еда и напитки. Ресторанный этикет. 

Продукты и напитки. Покупки. Рецепты. Завтрак. Продукты. Упаковка. Ресторан. 

Спряжение сильных глаголов. Винительный падеж. Отрицательный артикль. 

Тема 4. Рабочий день. Свободное время. 

Распорядок дня. Свободное время. Музыка, фото, фильм.  

Модальные глаголы. Местоимение man. Обозначение времени. 

Тема 5. Квартира. Особенности рынка жилья Германии. 

Квартира. Мебель. Правила проживания в доме. 

Дательный падеж. Пространственные предлоги. 

Тема 6. Здоровье. 

Здоровье. Части тела. У врача. 

Прошедшее время Perfekt. 

Тема 7. Будни. Досуг. 

События вчера. Рассказ о том, что произошло вчера.  

Прошедшее время Perfekt (сильные и слабые глаголы), личные местоимения в 

винительном падеже. 

Тема 8. В городе. Транспортная система Германии. 

Описание дороги. Общественный транспорт. 

Пространственные предлоги с дательным и винительным падежами. 

Тема 9. Подарки. 

Пожелания.  

Идеи подарков. Приглашения. Пожелания покупок.  

Степени сравнения имен прилагательных. Указательные местоимения в падежных 

формах. 

Тема 10. Немецкий язык и немецкая культура. 



Немецкий язык и культура. Биографические и географические данные. Даты. 

Диалекты. 

Родительный падеж. Обозначение дат. Порядковые числительные. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.02.01 «Немецкий язык в профессиональной 

сфере» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 
 

– при проведении занятий семинарского типа: 

словарный диктант (диктант); 

монолог на заданную тему; 

диалог на заданную тему; 

контрольная работа; 

письмо (письмо личного характера); 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

монолог на заданную тему. 

 

Зачеты и зачет с оценкой проводятся в устной форме ответом на билеты. 

 

Основная литература: 

1. Ачкасова, Н. Г. Немецкий язык для бакалавров: учебник для студентов неязыковых 

вузов / Н. Г. Ачкасова. — Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2014. — 312 c. — ISBN 978-5-238-

02557-5. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. 

— URL: http://www.iprbookshop.ru/20980.html   

2. Дмитриченкова, С. В. Пособие по немецкому языку для начинающих. Уровень А1 

и А2: учебное пособие / С. В. Дмитриченкова, Т. Б. Васильева, В. А. Чаузова. — Москва: 

Российский университет дружбы народов, 2013. — 140 c. — ISBN 978-5-209-05500-6. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/22208.html 

http://www.iprbookshop.ru/20980.html
http://www.iprbookshop.ru/22208.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основы драматургии 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.и.н., доцент Е.Ю. Наумов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность в рамках разработки проекта выбирать оптимальные способы 

решения задач в рамках поставленной цели, исходя из существующих ограничений и 

ресурсов 
 

План курса: 

Тема 1. Драматургия как род литературы и основа зрелищных искусств. 

Драматургия как род литературы. Виды драм. Идея – сюжет- фабула – композиция. 

Драматургия как основа зрелищных искусств. Игровая природы зрелищных искусств. 

Театральная драматургия: пространство и время сценического действия. Архетипы – 

герои. Драматург и режиссер: взаимодействие в разных искусствах. 

Тема 2. Герой. Конфликт. Композиция. 

Поиск сюжетов. Герои и конфликты. Пространство действия. 

Тема 3. Жанры драматургии и типы нарративов. 

Трагедия. Драма. Комедия. Формульные жанры в литературе и в кино. Модульная 

драматургия телевизионных форматов. Типология нарративных конструкций. 

Блуждающие сюжеты. 

Тема 4. Психология воздействия драматического зрелища. 

Эффекты медиавоздействия. Восприятие и установка. Иммерсивные приемы 

зрелищных искусств. Драматические конфликты через призму современных 

психоаналитических теорий. 

Тема 5. Драматургия как тип коммуникации: особенности платформ. 

Особенности драматургии эстрадного действия: цирк, концерт и массовые 

представления. Звуковая драматургия: от ритма и музыки в кино к радиотеатру. 

Специфика кинодраматургии: чем сценарий отличается от пьесы? 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, диспут; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 



опрос. 

 

Зачет проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Гвоздев А.А. Западноевропейский театр на рубеже XIX и XX столетий. Очерки / 

А. А. Гвоздев. — Москва: Издательство Юрайт, 2019. — 354 с. — (Антология мысли). — 

ISBN 978-5-534-09547-0. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/438503 

2. Паушкин М.М.  Средневековый театр / М. М. Паушкин. — Москва: Издательство 

Юрайт, 2020. — 89 с. — (Антология мысли). — ISBN 978-5-534-12977-9. — Текст: 

электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/448685 

https://www.biblio-online.ru/bcode/438503
https://www.biblio-online.ru/bcode/448685


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основы интегрированных коммуникаций 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н, доцент А.Б. Цветкова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность формировать методики построения гипотез в 

профессиональной деятельности 

 

План курса: 

Тема 1. Процесс интеграции маркетинговых коммуникаций. 

Роль маркетинговых коммуникаций в условиях конкурентного рынка в 

экономической мысли.  

Характеристика элементов комплекса продвижения. Понятие «интегрированных 

маркетинговых коммуникаций» (ИМК). 

Тема 2. Воздействие маркетинговых коммуникаций. 

Психологическое воздействие рекламы на потребителя и его механизмы. 

Моделирование поведения потребителя. Понятие модели. Типы моделей. Применение 

моделей. 

Тема 3. Реклама как особая форма массовой коммуникации. 

Схема общей модели рекламного процесса. Рынок рекламы и его участники. Виды 

рекламы. Использование различных параметров классификации. 

Тема 4. Место Паблик рилейшнз в системе маркетинговых коммуникаций. 

Основные понятия Паблик Рилейшнз. Аудитории мероприятий по связям с 

общественностью. Организация Паблик рилейшнз. Отношения со СМИ. Отношения с 

местным населением. Собственные коммуникации PR. Выставочная деятельность. PR и 

спонсорство. 

Тема 5. Планирование кампании интегрированных маркетинговых коммуникаций. 

Цели и целевая аудитория. 

Планирование коммуникативной кампании. Основные этапы планирования 

кампании по продвижению. Цели маркетинга и цели маркетинговых коммуникаций. 

Описание профиля целевой аудитории. Роль базы данных при определении целевой 

аудитории. 

Тема 6. Планирование и подготовка коммуникативного сообщения. 

Составляющие сообщения интегрированных маркетинговых коммуникаций. 

Содержание рекламного сообщения. Элементы рекламы. Составление рекламных текстов. 

Художественное оформление и оригинал-макет. Законы дизайна рекламы. Особенности 

планирования содержания рекламных сообщений в печатной и телевизионной рекламе. 

Основные виды документов в PR. 

Тема 7. Планирование бюджета интегрированных маркетинговых коммуникаций и 

график мероприятий. 



Методика определения соотношения элементов комплекса маркетинговых 

коммуникаций. Методы расчета бюджета маркетинговых коммуникаций. Понятие 

«медиапланирования», история появления. Определение медиа-целей кампании ИМК. 

Тема 8. Оценка эффективности коммуникативной политики. 

Коммуникативная и экономическая эффективность маркетинговых коммуникаций. 

Возможные способы оценки мероприятий маркетинговых коммуникаций. Показатели для 

измерения лояльности потребителей. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.08 «Основы интегрированных коммуникаций» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, диспут; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде тестирования по основным категориям и понятиям, 

решением типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации. Массовые коммуникации и 

медиапланирование. Дашков и К, 2015. http://www.iprbookshop.ru/14342  

2. Шарков Ф.И. Реклама в коммуникационном процессе. Дашков и К, 2012. 

http://www.iprbookshop.ru/10960  

http://www.iprbookshop.ru/14342
http://www.iprbookshop.ru/10960


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основы маркетинга 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. О.П. Гаврилина 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к самоопределению по типу участия в различных типах 

проектов; оцениванию ресурсов и существующих ограничений проекта с качественной и 

количественной точек зрения 

 

План курса: 

Тема 1. Понимание сущности маркетинга. Маркетинговая деятельность 

Понятие и сущность маркетинга. Основные концепции маркетинга. Предпосылки 

для эффективного функционирования маркетинга. Состояние спроса и виды маркетинга. 

Развивающийся маркетинг. Конверсионный маркетинг. Стимулирующий маркетинг. 

Ремаркетинг. Синхромаркетинг. Поддерживающий маркетинг. Демаркетинг. 

Контрмаркетинг. Концепции управления маркетингом. Концепция совершенствования 

производства. Концепция совершенствования товара. Сбытовая концепция. Концепция 

“потребительского” маркетинга. Концепция социально-этического маркетинга. Различия в 

деятельности предприятий с маркетинговой и сбытовой стратегией. Концепция 

маркетинга взаимоотношений. Задачи, функции и мероприятия маркетинга. Комплексная 

маркетинговая программа. Структура маркетинговой программы. Стратегический и 

тактический маркетинг. Эволюция маркетинга. 

Тема 2. Маркетинговая информационная система 

Содержание и реализация аналитической функции маркетинга в организации. 

Маркетинговая информация: понятие, типы, требования, источники. Направления сбора 

информации. Внутренняя и внешняя маркетинговая информация. Изучение факторов 

внешнего окружения компании. Понятие и источники первичной и вторичной 

информации. Элементы маркетинговой информационной системы. Система делового 

(маркетингового, конкурентного) наблюдения (разведки). Изучение и понимание рынка. 

Основные понятия, связанные с изучением рынка: рынок и спрос, потенциальный, 

доступный и квалифицированный рынок, целевой и освоенный рынок, совокупный 

рыночный спрос, размер и ёмкость рынка, первичный спрос и потенциал рынка. Основные 

методы определения ёмкости рынка. Основные направления изучения поведения 

потребителей. Система маркетинговых исследований. Основные этапы исследования. 

Поисковые (зондирующие) и итоговые исследования. Количественные и качественные 

методы сбора первичной информации. Методы зондирующих исследований. Методы 

дескриптивных (описательных) и казуальных (причинно-следственных) исследований. 

Тема 3. Поведение покупателей на потребительских рынках. Промышленный 

маркетинг 

Поведение потребителя при покупке. Развернутая модель поведения покупателя. 

Особенности поведения потребителей при низкой и высокой степени вовлеченности в 



процесс принятия решения о покупке. Иерархия решений потребителя. Процесс принятия 

решения о покупке. Покупательские роли. Осознание проблемы. Поиск информации. 

Оценка вариантов. Модели оценки оптимального выбора. Процесс совершения покупки. 

Реакция на покупку. Модель оправдания ожиданий. Характеристики покупателя и 

факторы, влияющие на решения покупателя. Культурные факторы. Микрокультура и 

этнические модели. Социальные факторы. Влияние референтных групп. Роли и статусы. 

Личностные факторы. Факторы, влияющие на покупки семьи. Психологические факторы. 

Мотивация. Восприятие. Обучение. Убеждение и отношение. Компоненты отношений. 

Изучение отношений потребителей с помощью многофакторных моделей. Основные 

характеристики промышленных рынков. Модель поведения покупателя на 

промышленном рынке. Основные факторы, влияющие на поведение покупателей на 

промышленных рынках 

Тема 4. Разработка клиентоориентированной маркетинговой стратегии 

Сегментирование рынка. Условия эффективной сегментации рынка. Определение 

признаков (переменных) сегментации рынка потребительских товаров и рынка товаров 

производственно-технического назначения. Гиперсегментация и контрсегментация. 

Составление профилей полученных сегментов. Выбор целевых сегментов рынка. Оценка 

степени привлекательности полученных сегментов. Модель пяти сил конкуренции 

Портера. Факторы, предопределяющие высоту входных барьеров для конкурента-новичка. 

Выявление приоритетных конкурентов и определение силы их позиции. Многоугольник 

конкурентоспособности. Выбор стратегии охвата рынка. Недифференцированный 

маркетинг. Дифференцированный маркетинг. Концентрированный маркетинг. Факторы, 

влияющие на выбор стратегии охвата рынка. Маркетинговые стратегии для сегментов 

рынка. Дифференцирование и позиционирование продуктов. Позиционирование товара на 

рынке. Теория конкурентного преимущества. Внешнее преимущество и стратегия 

дифференциации. Внутреннее конкурентное преимущество и стратегия лидерства по 

издержкам. Решение о позиционировании товара в каждом из целевых сегментов на 

основе конкурентных преимуществ. Теория «уникального товарного предложения» (USP). 

Схемы позиционирования товара и потребительских предпочтений. Ошибки 

позиционирования. Основные стратегии позиционирования. Разработка комплекса 

маркетинга для каждого целевого сегмента. 

Тема 5. Продуктовая стратегия 

Мультиатрибутивная модель товара. Предпосылки формирования 

мультиатрибутивного состава товара. Стратегия разработки новых товаров. Концепция 

понятия “новый товар”. Основные этапы разработки товара: от генерирования идей до 

развертывания коммерческого производства. Концепция жизненного цикла товара. 

Характеристики основных этапов жизненного цикла товаров. Диффузия товаров на рынке. 

Маркетинговые стратегии на различных этапах жизненного цикла товаров. Товарный 

ассортимент и ассортиментная политика фирмы. Товарный ассортимент и товарная 

номенклатура. Основные показатели товарного ассортимента: широта, полнота, 

обновляемость и устойчивость. Факторы, влияющие на формирование товарного 

ассортимента. Управление портфелем заказов на товары. Формирование товарного 

портфеля. Матрица Ансоффа. Матрица Бостонской консультативной группы (БКГ). 

Портфолио- анализ. Товарный «каннибализм». 

Тема 6. Управление ценообразованием 

Цена как элемент маркетинговых программ. Маркетинговые принципы управления 

ценообразованием. Цели, достигаемые с помощью ценовых решений. Важность ценовых 

решений. Цена и совокупные затраты потребителя. Ценообразующие факторы: понятие и 

классификация. Модель 4С. Изучение ценообразующих факторов. Изучение факторов 

спроса при подготовке ценовых решений. Выбор приоритетной ориентации при 

определении базового уровня цен. Определение цен с ориентацией на затраты. Рыночно-

ориентированные методы ценообразования: ориентация на спрос и на конкурентов. 



Установление цен на новые товары. Стратегия проникновения (прочного внедрения на 

рынок), стратегия снятия сливок, нейтральная ценовая стратегия. Стратегии цен в рамках 

товарной номенклатуры. Ценовое позиционирование продуктов. Стратегии изменения 

цен. Управление ценообразованием при стимулировании сбыта. 

Тема 7. Управление маркетинговыми каналами 

Понятие маркетинговых каналов. Необходимость возникновения маркетинговых 

каналов. Основные потоки в маркетинговых каналах. Функции и виды деятельности в 

каналах. Характеристики маркетингового канала: тип, уровень, длина, ширина, степень 

интенсивности распределения. Понятие оптовых, розничных, корпоративных и 

нерегулярных каналов. Участники маркетинговых каналов. Решение компании о дизайне 

канала. Факторы, влияющие на структуру канала. Маркетинговая логистика. Стратегии 

охвата рынка. Интенсивный и селективный сбыт. Эксклюзивный сбыт и франчайзинговые 

системы. Коммуникационные стратегии в канале распределения. Стратегии вталкивания и 

втягивания. Управление розничной торговлей. Торговые компании. Торговый маркетинг. 

Развитие маркетинговых функций в розничной торговле. Прямой маркетинг и его 

инструменты. Интернет и развитие маркетинговых каналов. Интерактивный маркетинг и 

электронная торговля. Международные аспекты развития маркетинговых каналов. 

Тема 8. Маркетинговые коммуникации 

Продвижение товара и его функции. Этапы разработки эффективной 

коммуникации. Реклама. Роль рекламы в организации сбыта. Классификация рекламы. 

Разработка рекламной программы. Определение целей рекламы. Оценка и выбор 

обращения. Создание рекламного объявления. Выбор средств рекламы. Выбор 

конкретных носителей рекламы. Элементы медиа-планирования. Стимулирование сбыта. 

Особенности мероприятий стимулирования сбыта. «Жесткие» и «мягкие» методы 

стимулирования продаж. Особенности приемов стимулирования сбыта на различных 

этапах жизненного цикла товара. Стимулирование продаж, обращенное к потребителю, 

торговому персоналу предприятия и торговым посредникам. Личная продажа. 

Взаимосвязь между персональной торговлей и маркетингом. Управление службой сбыта. 

Принципы личной продажи. Проведение торговой презентации. Оценка деятельности 

торгового персонала. Паблик рилейшенз. Функции паблик рилейшенз. Общественность и 

общественное мнение. Отношения со средствами массовой информации. Массовые 

коммуникации и СМИ. Работа с прессой. Мониторинг публикаций в прессе. Работа с 

радио и телевидением. Отношения с потребителями. Отношения с государством и 

местной общественностью. Лоббирование. Работа с местными органами государственного 

управления и местной общественностью. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Основы маркетинга» используются следующие методы 

текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

диспут, кейс-задача, ситуация, коллоквиум, круглый стол, творческое задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

вопросы для самостоятельного изучения и вопросы для самопроверки. 

 



Зачет с оценкой проводится письменным решением практического задания, выполнением 

группового творческого задания. 

 

Основная литература: 

1. Котлер Ф., Келлер К.Л. Маркетинг-менеджмент. - 12-е изд. – СПб: Питер, 2018. 

https://nataliaakulova.ru/wpcontent/uploads/2015/02/01/Filipp_Kotler_Kevin_Keller_Marketing

_menedzhmen.pdf 

https://nataliaakulova.ru/wpcontent/uploads/2015/02/01/Filipp_Kotler_Kevin_Keller_Marketing_menedzhmen.pdf
https://nataliaakulova.ru/wpcontent/uploads/2015/02/01/Filipp_Kotler_Kevin_Keller_Marketing_menedzhmen.pdf


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основы математических знаний 

 

Авторы: старший преподаватель кафедры управления бизнес-процессами А.Э. Боронина, 

Заплетин М.П. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность осознанно выстраивать свою образовательную траекторию и 

применять методы самоорганизации и саморазвития с учетом приоритетных задач 

 

План курса: 

Тема 1. Линейные операции над матрицами, определитель матрицы 

Сложение матриц, умножение матрицы на число. Умножение матриц. 

Понятие определителя матриц и его свойства. Алгебраические дополнения. 

Вычисление определителя для матриц размерности 2×2, 3×3, 4×4. 

Тема 2. Обратная матрица и решение матричного уравнения 

Нахождение обратной матрицы. 

Составление матричного уравнения, возможность решения матричным способом в 

зависимости от определителя исходной матрицы. Решение уравнения с помощью 

обратной матрицы 

Тема 3. Система линейных алгебраических уравнений, правило Крамера 

Система линейных алгебраических уравнений в матричной форме. Возможность 

решения методом Крамера в зависимости от определителя исходной матрицы. Правило 

Крамера 

Тема 4. Система линейных алгебраических уравнений, метод Гаусса 

Метод Гаусса решения СЛАУ. Интерпретация результатов решения в случае 

определителя матрицы равного нулю. Бесконечное множество решений. Пустое 

множество решений СЛАУ 

Тема 5. Линейные операции над векторами 

Сложение векторов, умножение вектора на число, коллинеарность векторов, 

геометрические задачи в двумерном и трехмерном пространстве, координатное 

представление вектора, модуль вектора, скалярное произведение векторов, условие 

ортогональности векторов в координатном представлении, проекция вектора на 

направление. 

Тема 6. Линейная независимость векторов, базис линейного пространства 

Понятие линейной зависимости и независимости векторов. Базис линейного 

пространства. Теорема о разложении вектора по базису. 

Тема 7. Основные задачи аналитической геометрии на плоскости 

Взаимное расположение прямых на плоскости. 

Каноническое, параметрическое и аналитическое уравнение прямой. 

Перпендикулярные и параллельные прямые 

Тема 8. Основные задачи аналитической геометрии в пространстве 



Уравнение плоскости. Взаимное расположение плоскостей в пространстве. Угол 

между плоскостями. Уравнение прямой в пространстве. Угол между прямыми. Угол 

между прямой и плоскостью. Векторное произведение векторов. Свойства векторного 

произведения. Модуль векторного произведения. Смешанное произведение векторов и его 

свойства. Геометрический смысл смешанного произведения. 

Тема 9. Понятие функции. Основные классы функций 

Область определения и область значений функции. Основные элементарные 

функции. Монотонные функции. Строгая и нестрогая монотонность. Периодические 

функции. Сложная функция. Обратная функция. 

Тема 10. Предел функции в точке и на бесконечности 

Понятие предела функции на бесконечности и в точке. Свойства функций, 

имеющих предел. Предел суммы, произведения и частного функций. Односторонние 

пределы. Непрерывность функции в точке и на отрезке. Классификация точек разрыва. 

Тема 11. Раскрытие неопределенностей преобразованием функций 

Понятие неопределенности. Раскрытие неопределенностей для дробно-

рациональных выражений. Свойства многочленов. Раскрытие неопределенностей для 

иррациональных выражений. 

Тема 12. Первый и второй замечательные пределы 

Эквивалентные бесконечно малые функции. Вычисление пределов с помощью 

таблицы эквивалентностей. Замечательные пределы. Число e. 

Тема 13. Производная функции. Математический и геометрический смысл 

дифференциала, основные теоремы дифференциального исчисления. Правило 

Лопиталя 

Понятие дифференциала и дифференцируемой функции. Связь между 

дифференциалом и производной. Теорема Лагранжа. Теорема Ролля. Теорема Больцано-

Вейерштрасса. Понятие касательной к графику функции. Уравнение касательной. Связь 

между уравнением касательной и производной в точке. Вычисление дифференциала с 

помощью основных правил дифференцирования. 

Тема 14. Построение графика функции 

Асимптоты графика функции. Экстремумы функции. Понятие выпуклости и 

вогнутости, точка перегиба. Анализ поведения функции. Построение графика. 

Тема 15. Неопределенный интеграл, основные приемы интегрирования 

Первообразная. Неопределенный интеграл как совокупность первообразных. 

Таблица неопределенных интегралов. Замена переменного в подынтегральном 

выражении. Интегрирование с помощью внесения под знак дифференциала. 

Интегрирование по частям. 

Тема 16. Определенный интеграл, геометрические приложения определенного 

интеграла 

Понятие определенного интеграла. Формула Ньютона-Лейбница. Геометрическая 

интерпретация определенного интеграла. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

диалог, устное собеседование; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

решение задач; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 



решение задач. 

 

Зачет, зачет с оценкой проводятся в письменной форме решением задач. 

 

Основная литература: 

1. Веретенников В.Н. Высшая математика. Математический анализ функций одной 

переменной. Российский государственный гидрометеорологический университет, 2013. 

http://www.iprbookshop.ru/17901 

2. Березина Н.А. Высшая математика. Научная книга, 2012. http://www.iprbookshop.ru/8233 
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АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основы менеджмента 

 

Автор: профессор кафедры управления бизнес-процессами, к.э.н. О.Ю. Минченкова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность позиционировать себя перед коллективом, быть примером; 

вовлекаться/участвовать в командной деятельности, управлять командной деятельностью 

 

План курса: 

Тема 1. Эволюция управленческой мысли с древности до начала ХХ столетия 

История управленческой мысли: от строительства пирамид до идей теоретиков 

военной науки 18 века. Основные положения научной организации труда Ф.Тейлора. 

Мотивация и стимулирование работников, коммуникация менеджера с работниками, 

стиль руководства, дисциплинарная система в научной организации труда Ф.Тейлора. 

Тема 2. Школа человеческих отношений 

Хоторнские эксперименты Э.Мэйо: этапы, объекты исследований, выводы. 

Изучение причин текучести кадров на текстильной фабрике (условия труда, предпринятые 

меры, выводы). Иерархия потребностей А.Маслоу, смещение мотиваторов по мере 

удовлетворения потребностей. Уроки теории А.Маслоу для менеджера. 

Тема 3. Развитие теории управления во второй половине ХХ века – начале ХХI века 

Основные положения книги П.Друкера «Задачи менеджмента в 21 веке»: - 

управление персоналом, - реалии, оказывающие сильное влияние на стратегии 

организаций, - условия повышения производительности умственного труда, - успешная 

карьера менеджера. Основные положения концепции Т.Питерса: - характеристики 

успешных, новаторских компаний, - делегирование полномочий в компании, - изменение 

моделей ведения бизнеса, - привлечение и развитие талантов. Современные тенденции 

менеджмента по Г.Хэмелу: - этические ценности, - инновационная политика, - гибкость, - 

увлеченность делом, - идеология. Развитие управленческой мысли в России и СССР во 

второй половине ХХ века – начале ХХI века. 

Тема 4. Современные тренды и тенденции развития менеджмента 

Гибкость в менеджменте: Agile и Scrum. Бирюзовые организации: теория и 

примеры. Цифровая экономика и цифровой менеджмент: большие данные, машинное 

обучение, искусственный интеллект. Экономика впечатлений и менеджмент образов. 

Социальные сети в менеджменте. Доверие и целостность личности как факторы 

успешного менеджмента. Командоформирование и деятельность команд. Управление по 

ценностям и принципам. Провал традиционных методов управления. Новые форматы 

взаимодействия людей в успешных организациях, растущее значение мягких навыков 

работников (soft scills). 

Тема 5. Менеджмент: сущность, функции, этапы развития 

Сущность менеджмента. Междисциплинарный подход. Управление и менеджмент. 

Модели менеджмента: иерархическая, экономическая, новая. Рационалистическая, 



поведенческая и системная парадигмы в менеджменте. Нацеленность на адаптацию в 

меняющейся среде. Функции менеджмента: прогнозирование и планирование, 

организация и координация, стимулирование и мотивация, контроль, коммуникация и 

обучение. Основные этапы развития практики и теории менеджмента. 

Тема 6. Менеджмент в организациях 

Виды организационных структур управления. Организационные формы бизнеса: 

тенденции развития. Полномочия и ответственность. Иерархия и горизонтальные связи. 

Сущность, принципы, современные тенденции развития контроля. Мониторинг и 

бенчмаркинг. Прогнозирование и планирование. Стратегическое и тактическое 

планирование. Участники стратегического планирования. Миссия и цели организации. 

Стратегический анализ. Специфика менеджмента в крупных, средних и малых 

организациях. Менеджмент в молодых организациях. Корпоративное управление: роль 

Совета директоров в отношениях собственников и менеджеров. Децентрализация и 

аутсорсинг. 

Тема 7. Менеджмент бизнес процессов 

Кайдзен, непрерывное совершенствование (Continiuous Improvement). 

Реиинжиниринг и функционально-стоимостной анализ. Всеобщее управление качеством. 

Управление цепями поставок. Управление продажами. Управление проектами. Оценка 

эффективности управляемых систем. Сущность эффективности и результативности. 

Соотношение русскоязычных и англоязычных терминов. Показатели эффективности. 

Сбалансированная система показателей. 

Тема 8. Управление изменениями. Инновационный менеджмент 

Изменения внешние и внутренние. Гибкость и адаптивность. Сущность и виды 

изменений. Непрерывные и прорывные инновации. Технологические и управленческие 

инновации. Открытые инновации. Краудсорсинг. Инновации в менеджменте. Скорость и 

эффективность изменений как фактор конкурентоспособности. 

Тема 9. Организационные структуры 

Централизация и децентрализация. Вертикальные информационные потоки. 

Горизонтальные информационные потоки и сотрудничество. Взаимоотношения и 

координация деятельности. Альтернативы оргдизайна. Функциональный, дивизиональный 

и географический дизайн. Матричная структура. Условия создания матричных структур. 

Сильные и слабые стороны матричных структур. Горизонтальная структура. 

Характеристики горизонтальной структуры, сильные и слабые стороны. Гибридные 

структуры. Приспособление структуры к задачам организации. Симптомы структурной 

неэффективности. 

Тема 10. Внешняя среда организации 

Задачи организации во внешней среде. Общие характеристики внешней среды. 

Международная внешняя среда. Изменения во внешней среде. Сложность и динамика. 

Приспособление организации к сложности и динамике внешней среды. Создание 

должностных позиций и департаментов. Выстраивание взаимоотношений. 

Дифференциация и интеграция. Органические и механические управленческие процессы. 

Планирование и прогнозирование. Зависимость от человеческих ресурсов. 

Организационные экосистемы. Изменение роли менеджеров. Зависимость от ресурсов. 

Сети сотрудничества. Сетевые личные связи. Выход на международную арену. Мотивация 

для выхода на международную арену. Стадии становления международной организацией. 

Глобальная экспансия через международные альянсы, слияния и поглощения. Повышение 

сложности и дифференциации. Повышение необходимости координации деятельности. 

Сложный обмен знаниями и инновациями. Дизайн организационной структуры для 

международной деятельности. Дополнительные механизмы глобальной координации. 

Глобальные рабочие команды. 

Тема 11. Внутренние процессы в организации 



Ключевые производственные технологии и организационные структуры. Ключевые 

сервисные технологии. Создание сервисной организации. Взаимозависимость рабочих 

потоков между подразделениями. Эволюция информационных технологий. Философия и 

фокусировка системы контроля. Создание системы сбалансированных показателей на 

уровне организации. Создание системы контроля выполнения работ и контроля 

результатов на уровне подразделений. Обеспечение процессов координации и повышения 

эффективности. Создание системы управления знаниями. Создание системы повышения 

стоимости компании. 

Тема 12. Жизненный цикл организации 

Размер организации. Факторы, заставляющие организацию расти. Дилеммы 

большого размера организации. Стадии жизненного цикла. Размер организации, 

бюрократия и контроль. Размер организации и изменение организационной структуры. 

Альтернативы бюрократическому контролю. Концепция жизненного цикла организации 

по И.Адизесу. Условия и факторы, определяющие фазу жизненного цикла организации. 

Причины и последствия перехода организации с одной фазы жизненного цикла на другую. 

Кризисные состояния организации, их характеристика, возможности предотвращения и 

условия преодоления кризисных состояний. Концепция жизненного цикла по Л..Грейнеру. 

Особенности методологического подхода Л.Грейнера при определении стадий 

жизненного цикла. Необходимость прохождения организациям стадии Директивного 

развития. Переход организации с одной стадии жизненного цикла на другую. 

Тема 13. Личность и организация 

Индивидуальные различия. Взаимоотношения и поведение людей. Обязательства 

по отношению к организации. Организационная поддержка. Вовлечение работников. 

Измерение удовлетворенности работой. Результаты удовлетворенности работой. Влияние 

неудовлетворенности работой на результаты деятельности. Эмоции. Источники эмоций. 

Эмоциональный труд. Теория аффективных событий. Регулирование эмоций. 3 Факторы 

личности. Что такое личность? Модели личности. Индикатор типов личности Майерс-

Бриггс. Большая модель 5 личностных качеств. Темная Триада. Другие персональные 

характеристики работника. Личность и ситуации. Теория силы ситуации. Теория 

активации черт характера. Культурные ценности. Процесс восприятия. Что такое 

восприятие. Теория атрибуции. Связь восприятия с процессом принятия индивидуальных 

решений. Влияние на принятие решений индивидуальных различий и организационных 

ограничений. Этика при принятии решений. Креативность, креативное принятие решений 

и инновации в организации. Оценка разнообразия. Демографические характеристики. 

Уровни разнообразия. Дискриминация на рабочем месте. Биографические характеристики. 

Возраст и пол. Люди с ограниченными возможностями. Религия. Культурные 

особенности. Интеллектуальные способности, физические способности. Стратегии 

управления разнообразием. Основы мотивации. Ранние теории мотивации. Иерархия 

потребностей. Двухфакторная теория. Теория приобретенных потребностей 

МакКлелланда. Современные теории мотивации. Теория самоэффективности. Теория 

постановки целей. Теория самоопределения. Теория закрепления. Теория 

справедливости/организационная справедливость. Теория ожиданий. Объединение 

современных теорий мотивации. Применение мотивации. Мотивация через дизайн работ. 

Модель характеристик работ (The Job Characteristics Model). Эффективность Модели 

характеристик работ. Индекс потенциальной мотивации - Motivating Potential Score (MPS). 

Использование редизайна работ для мотивации сотрудников. Ротация работ. 

Использование альтернативных рабочих мер для мотивации работников: гибкий график, 

совместное выполнение работ, телекоммуникации. Использование вовлечения работников 

в процесс принятия решений для мотивации. Использование внешних поощрений для 

мотивации сотрудников. Использование внутренних поощрений для мотивации 

сотрудников. 

Тема 14. Коммуникации и управление групповым поведением в организации 



Коммуникации. Коммуникационный процесс. Нисходящие, восходящие и 

горизонтальные коммуникации. Модели коммуникаций: устные, письменные, 

горизонтальные, невербальные. Социально-психологические процессы в группе. 

Адаптация. Условия создания стабильных групп. Сплочение. Стадии развития группы. 

Модели развития групп. Система отношений в группе. Делегирование полномочий. 

Преимущества делегирования. Техника делегирования полномочий. От групп к командам. 

Различия между группами и командами. Типы команд. Команды для решения проблем. 

Самоуправляемые рабочие команды. Межфункциональные команды. Виртуальные 

команды. Многонаправленные команды. Создание эффективных команд. Отбор 

командных игроков. Обучение командных игроков. Создание мотивационной системы для 

работы в команде. Оказание влияния. Лидерство и доверие. Что такое лидерство. Стили 

лидерства. Лидерские качества. Лидерское поведение. Преобразующее лидерство. Теории 

доверия. Поведенческие теории. Теории непредвиденных обстоятельств. Модель Филдера. 

Харизма и лидерство. Трансформационное лидерство. Подлинное лидерство: этика и 

доверие. Лидерство для будущего: наставничество. Поиск и создание эффективных 

лидеров. 

Тема 15. Власть и управление организационными конфликтами 

Власть и организационные политики. Определение власти. Власть и лидерство. 

Основы власти: формальная власть, личная власть. Тактики власти. Как власть влияет на 

людей. Определение политик организации: власть в действии. Этика действий в рамках 

организационных политик. Конфликты в организации. Традиционный взгляд на конфликт. 

Альтернативный взгляд на конфликт. Типы и очаги конфликта. Внутриличностный 

конфликт. Межличностный конфликт. Конфликт между личностью и группой. 

Межгрупповой конфликт. Ролевые конфликты. Типовые ситуации, приводящие к 

возникновению ролевых конфликтов. Способы устранения (регулирования) ролевых 

конфликтов. Негативные работники. Процесс конфликта. Стадии конфликта. Переговоры. 

Стратегии заключения сделки. Переговорный процесс. Шаги переговорного процесса. 

Индивидуальные различия и эффективность переговоров. Личные качества и переговоры. 

Эмоции в переговорах. Культурные установки в переговорах. Гендерные различия в 

переговорах. Создание и сохранение организационной культуры. Определение 

организационной культуры. Сильные культуры против слабых. Климат в организации. 

Формирование организационной культуры. Атрибуты культуры: истории, ритуалы, 

символы, язык. Создание этичной организационной культуры. Создание позитивной 

организационной культуры. Использование сильных сторон работников. Награждение, а 

не наказание. Упор на жизнеспособность организации и ее рост. Ограничения позитивной 

культуры. Организационная динамика. Управление изменениями. Движущие силы 

управления изменениями. Сопротивление изменениям. Преодоление сопротивления 

изменениям. Подходя к управлению организационными изменениями. Модель трех шагов 

Курта Левина. Модель восьми шагов Коттера. Концепция организационного развития. 

Создание культуры для проведения изменений и инноваций. Стресс на работе и 

управление стрессом. Последствия стресса. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Основы менеджмента» используются следующие методы 

текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа:  

объяснительно-иллюстративный метод с элементами проблемного изложения учебной 

информации (монологической, диалогической или эвристической); 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

диспут (дискуссия), эссе, опрос, реферат, тестирование; 



 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачет с оценкой проводится устно в виде опроса и решения практических заданий. 

 

Основная литература: 

1. Чудновская С.Н. История менеджмента: учебник и практикум для академического 

бакалавриата. — М.: Издательство Юрайт, 2019. https://www.biblio-online.ru/bcode/438180 

https://www.biblio-online.ru/bcode/438180


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основы национальной безопасности 
 

 
          Автор: к.фил.н., доцент Смородницкая Е.И., старший преподаватель Кафедры 

гуманитарных дисциплин, канд. пед. наук И.В. Петухова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность идентифицировать проявления экстремизма, участвует в 

принятии профилактических мер, направленных на предупреждении экстремистской, в 

том числе террористической деятельности 

 

План курса: 

Тема 1. Сущность, содержание, понятийный аппарат национальной безопасности 

Понятие, цель, задачи, методы теории безопасности. Безопасность как социальное 

явление и категория национальной безопасности. «Стабильность», «устойчивость», 

«защищенность», риск, ущерб как категории национальной безопасности. Сущность и 

содержание понятий «опасность» и «угроза». Источники опасности и их классификация. 

Экстремизм как источник общественной опасности. Классификация угроз национальной 

безопасности. Содержание и специфика террористических угроз.  

Тема 2. Система национальной безопасности 

Система национальной безопасности: цели, основные компоненты, структура, 

функции. Принципы обеспечения функционирования системы национальной 

безопасности: иерархичность, сетецентричность, ресурсная и технологическая 

достаточность. Государственная подсистема обеспечения национальной безопасности. 

Негосударственная подсистема обеспечения национальной безопасности. Личность, 

общество и государство как объекты национальной безопасности. Субъекты обеспечения 

устойчивости и развития системы национальной безопасности. Особенности современных 

зарубежных концепций национальной безопасности (США, НАТО, Великобритания, ФРГ, 

Франция, Китай, Япония, страны СНГ).  

Тема 3. Национальные интересы в структуре национальной безопасности  

Современные отечественные и зарубежные теории интересов. Место национальных 

интересов в системе национальной безопасности. Понятия «потребность», «мотив», 

«интерес». Ценностный характер социальных интересов. Система интересов и их 

классификация. Понятие «жизненно важных интересов». Задачи, принципы, механизмы 

формирования национальных интересов. Средства и методы формирования национальных 

интересов. Место государства в формировании национальных интересов. Принцип 

обеспечения национальной безопасности на основе баланса интересов личности, общества 

и государства. Характер взаимодействия интересов личности, общества и государства.  

Общественные отношения в сфере баланса интересов.  Психология безопасности Условия 

и факторы возникновения конфликтов интересов. 

Тема 4. Угрозы национальной безопасности 



Сущность понятия “угроза”. Источники угроз. Соотношение понятий “угроза” и 

“опасность”, “условие” и “фактор”. Факторы и условия проявления угроз. Виды угроз 

безопасности. Классификация угроз безопасности (по местонахождению источника 

опасности, по степени сформированности угрозы, по характеру проявления, по сферам и 

областям жизнедеятельности, по степени субъективного восприятия). Угрозы 

национальной безопасности Российской Федерации. Основные внешние и внутренние 

источники угроз для Российской Федерации. Понятие региональной/местной 

безопасности, ее цель, задачи, принципы, субъекты и объекты. Реальные угрозы 

внутренней безопасности России: терроризм, экстремизм, коррупция. Терроризм как 

глобальная угроза безопасности России. Направления противодействия угрозам 

национальной безопасности в XXI веке. 

 

Тема 5. Нормативное правовое обеспечение национальной безопасности  

Международное право как основа современной системы международной 

безопасности. Международные договоры и международные организации в сфере 

обеспечения международного мира и безопасности и опыт участия в них Российской 

Федерации.  

Конституционные основы обеспечения национальной безопасности. Национальная 

безопасность и права человека. Законодательство в сфере национальной безопасности. 

Федеральный закон «О безопасности». Принципы обеспечения национальной 

безопасности. Правовые основы противодействия терроризму и экстремизму. 

Подзаконные нормативные правовые акты в сфере национальной безопасности. 

Система органов обеспечения национальной безопасности. Полномочия органов 

публичной власти в сфере обеспечения национальной безопасности. Правовые основы 

обеспечения региональной безопасности. Взаимодействие органов исполнительной власти 

субъектов РФ с правоохранительными органами и спецслужбами. 

Нормативные основы взаимодействия органов публичной власти с 

негосударственными организациями, общественными объединениями, институтами 

гражданского общества и гражданами в целях обеспечения национальной безопасности.  

 

Тема 6. Правовые основы противодействия экстремизму и терроризму 

Соотношение понятий экстремизм и терроризм. Экстремизм и терроризм как 

глобальные угрозы национальной безопасности. 

Основные понятия терроризма и экстремизма: «террор», «терроризм», 

«террористический акт», «террористическая деятельность», «экстремистская 

деятельность», «экстремистская организация» и др. 

Законодательные основы противодействия терроризму и экстремуму. Документы 

стратегического планирования в сфере противодействия терроризму и экстремизму. 

Программы субъектов Российской Федерации и органов местного самоуправления по 

профилактике терроризма и экстремизма. 

Полномочия федеральных органов государственной власти, органов 

государственной власти субъектов Российской Федерации и органов местного 

самоуправления по противодействию терроризму и экстремизму. Правоохранительные 

органы и спецслужбы в механизме противодействия терроризму и экстремизму. 

Взаимодействие органов государственной власти и правоохранительных органов по 

профилактике терроризма. 

Установление уровней террористической опасности. Правовой режим 

контртеррористической операции. Требования к антитеррористической защищенности 

объектов (территорий). 

Минимизация (ликвидация) последствий терроризма и компенсация пострадавшим от  

 

Тема 7. Обеспечение отдельных видов национальной безопасности 



Государственная и общественная безопасность: цель, задачи, принципы, субъекты 

и объекты, виды общественной и политической безопасности. Угрозы государственной и 

общественной безопасности Российской Федерации и их парирование. Социальная 

безопасность. Миграционные и этноконфессиональные конфликты как угроза 

национальной безопасности. Средства урегулирования общественно-политических 

конфликтов и методы профилактики идеологии экстремизма и терроризма.  

Духовная безопасность. Угрозы духовной безопасности Российской Федерации и 

культурному суверенитету. Защита традиционных российских духовно-нравственных 

ценностей, культуры и исторической памяти. Государственная языковая политика и 

обеспечение лингвистической безопасности Российской Федерации. Методы 

профилактики идеологии экстремизма и терроризма.  

Военная безопасность. Государственная политика Российской Федерации в области 

национальной обороны и военного строительства. Особенности военной политики 

Российской Федерации на современном этапе. Концепция коллективной безопасности в 

международном праве. Региональные организации коллективной безопасности (ОДКБ, 

НАТО и др.). Стратегические цели совершенствования национальной обороны. 

Гражданская оборона и территориальная оборона.  

Информационная безопасность: цель, задачи, принципы, субъекты и объекты. 

Угрозы информационной безопасности Российской Федерации и их парирование. 

Кибертерроризм. Пути формирования безопасного информационного пространства. 

Защита российского общества от деструктивного информационно-психологического 

воздействия. Международное сотрудничество по обеспечению информационной 

безопасности. Вклад России в принятие комплексного международного договора по 

информационной безопасности. 

Экономическая безопасность: цель, задачи, принципы, субъекты и объекты. Угрозы 

экономической безопасности Российской Федерации и их парирование. Меры 

противодействия экономическим и финансовым угрозам в сфере противодействия 

экстремизму и терроризму. Международное сотрудничество по обеспечению 

экономической безопасности. 

Безопасность личности: понятие и сущность. Безопасность и права человека. Физическая 

и духовная безопасность. Экономическая безопасность личности. Безопасность 

несовершеннолетних в системе безопасности личности 

Тема 8. Политика обеспечения национальной безопасности Российской Федерации 

Процессы управления в системе обеспечения национальной безопасности. 

Выявление причин и факторов, оказывающих влияние на обеспечение национальной 

безопасности. Методы и средства достижение целей и решения задач национальной 

безопасности в реализации стратегических национальных приоритетов. Силы и средства 

обеспечения национальной безопасности Российской Федерации.  

Актуальные направления обеспечения национальной безопасности в сфере 

противодействия экстремизму и терроризму (в регионе освоения дисциплины). Алгоритм 

обеспечения системы защиты объекта национальной безопасности - по видам и уровням 

(региональной, субъектовой, местной). Методы мониторинга общественной, 

политической, экономической обстановки. Определение характера и степени опасности 

(вызов, угроза) объекту защиты, расчет ущерба и риска реализации вызова (угрозы). 

Концептуальное и проектное моделирование систем противодействия выявленным 

угрозам. Формирование ресурсного обеспечения политики противодействия 

экстремистским и террористическим угрозам.  Методы наблюдения и контроля 

реализации системы защиты   

Лучшие практики реализации политики обеспечения национальной безопасности 

Российской Федерации в сфере противодействия экстремизму и терроризму. 

Внешняя политика России по обеспечению национальной безопасности России на 

международной арене.  



 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.32 «Основы национальной безопасности» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

Тема и/или раздел Методы текущего контроля 

успеваемости 

Сущность, содержание, понятийный аппарат 

национальной безопасности 

Опрос 

Система национальной безопасности Опрос, Практическая работа 

Национальные интересы в структуре 

национальной безопасности  

Опрос, Тест 

Угрозы национальной безопасности Практическая работа 

Нормативное правовое обеспечение 

национальной безопасности / 

Правовые основы противодействия 

экстремизму и терроризму 

Тест 

Государственная, общественная, военная, 

информационная, экономическая и 

безопасность 

Опрос, Практическая работа 

Политика обеспечения национальной 

безопасности Российской Федерации 

Опрос 

Сущность, содержание, понятийный аппарат 

национальной безопасности 

Опрос 

 

Зачет проводится в устной форме методом ответов на вопросы билета. 

 

Основная литература 

1. Кардашова, И. Б.  Основы теории национальной безопасности : учебник для 

вузов / И. Б. Кардашова. — 3-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 334 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15789-5. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/509729 (дата 

обращения: 15.06.2023)   

2. Кардашова, И. Б. Обеспечение национальной безопасности : учебное 

пособие / И. Б. Кардашова. — Москва : Всероссийский государственный университет 

юстиции (РПА Минюста России), 2015. — 136 c. — ISBN 978-5-00094-103-4. — Текст : 

электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 

https://www.iprbookshop.ru/43226.html (дата обращения: 15.06.2023) 

3. Зеленков, М.Ю. Основы теории национальной безопасности: учебник для 

студентов вузов / М.Ю. Зеленков. — М. : ЮНИТИ-ДАНА, 2017.- 295 с. - ISBN 978-5-238-

02801-9. - Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/1028460 (дата 

обращения: 15.06.2023).  

 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основы теории коммуникации 

 

Автор: Антонова Ю.В. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к использованию многообразия достижений отечественной и 

мировой культуры при подготовке профессиональных медиатекстов 
 

План курса: 

Тема 1. Теория коммуникации. Знакомство. Коммуникация как способ 

формирования социальных миров. Базовые представления о коммуникации и 

модели. 

Коммуникация как conditio sine qua non человеческого существования. 

Многообразие определений коммуникации и традиции ее изучения по Крейгу. «Язык – 

дом бытия». Разнообразие видов коммуникации. Коммуникация способ формирования 

социального мира. Межличностная, групповая, публичная, массовая, кросс-культурная и 

глобальна коммуникация.  Базовые модели коммуникации: модель Якобсона, Лотмана, 

Аристотеля, Шрамма, Шенна и Уивера, Гербнера и др. 

Тема 2. Межличностная коммуникация. 

Символический интеракционизм. Работа Мида «Разум, я, общество». КУЗ Пирса и 

Кронена. Диалог в коммуникации (Бакстер, Бахтин, Бубер). Теория социального 

проникновения Альмана и Тейлора. Теория снижения неопределенности Бергера. Теория 

обратботки социальной информации Уолтера. Интеракционистская позиция Вацлавика. 

Когнитивный диссонанс Фестингера. 

Тема 3. Групповая и организационная коммуникация. Публичная коммуникация. 

Риторика Аристотеля. Драматизм Берка. Сторителлинг. Особенности групповой 

коммуникации. Функциональный подход к групповому принятию решений. Теория 

адаптивной структуризации. Организация как система (Акофф, Луман). Культурный 

подход к организациям. Критическая теория коммуникаций в организации. 

Тема 4. Массовая коммуникация. 

Понятие массовой коммуникации. СМИ и СМК.  Понятие медиа М. Маклюэна. 

Современная медиасистема. Социальные сети как «масштабируемая социальность». Mass 

self communication.и many to many communication. Семиотический подход к массовым 

коммуникациям (Р. Барт). 

Тема 5. Глобальные и кросс-культурные коммуникации. 

Понятие глобализации. «Ускользающий мир» и «Текучая современность»: Взгляды 

З. Баумана и Э. Гидденса. Локальное в глобальном коммуникационном пространстве. 

Культура как код. Многообразие культур. Исследования культур Хофстеде. Культурные 

исследования Холла. Культурная компетентность. «Айсберг» межкультурной 

коммуникаций. Медиа в глобальных и кросс-культурных коммуникациях. 



Тема 6 «Media Sapience». Актуальные проблемы современных социальных 

коммуникаций. 

Черты современной массовой коммуникации: вездесущность, открытость, 

быстродействие, аутопоэзис, общедоступность. Цифровая коммуникация и изменение 

роли информации. Интермедиальность и конвергенция. Новая модель производства и 

распространения информации. Нетократия. Новые каналы и средства коммуникации. 

Новые языки. Тотальная медиатизация. Big Data в коммуникации. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.07 «Основы теории коммуникации» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

доклад; 

диспут; 

письменная контрольная работа; 

командная работа; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Зачет с оценкой и экзамен проводятся в виде устного собеседования по проблемным 

вопросам в билете. 

 

Основная литература: 

1. Шарков Ф.И. Коммуникология. Основы теории коммуникации. Дашков и К, 2014. 

http://www.iprbookshop.ru/4438 

2. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации. Массовые коммуникации и 

медиапланирование. Дашков и К, 2015. http://www.iprbookshop.ru/14342 

http://www.iprbookshop.ru/4438
http://www.iprbookshop.ru/14342


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Перевод в сфере профессиональной коммуникации 

 

Авторы: старший преподаватель кафедры иностранных языков, к.п.н. Л.М. Тодис, 

заведующий кафедрой иностранных языков, к.филол.н., доцент М.В. Пьянова 
 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Основные виды и формы перевода. Культурологические и социологические 

аспекты переводоведения 

Понятие перевода. Виды перевода: устный и письменный перевод, их 

разновидности. Письменный перевод как основной вид переводческой деятельности. 

Профессиональная компетенция переводчика. 

Социально-культурная детерминированность словарного запаса языка. Фоновые 

знания. Социальные и территориальные диалекты и их значение в переводе. 

Межъязыковая интерференция. 

Тема 2. Смысловая, стилистическая и прагматическая адекватность перевода 

тексту-оригиналу. Предпереводческий анализ текста 

Понятие смысловой эквивалентности оригинала и перевода. Эквивалентность 

перевода как реальное отношение между содержанием оригинала и перевода, 

устанавливаемые переводческой практикой. Единица перевода, единицы перевода и 

система языковых уровней, проблема выбора единицы перевода. 

Цели и типа текста оригинала; стратегии письменного перевода, алгоритм 

переводческих действий; оценка качества и редактирование перевода. 

Тема 3. Теория соответствий и трансформаций 

Классификация соответствий. Классификация переводческих трансформаций. 

Приемы перевода. Различия в структуре слова ИЯ и ПЯ. Соответствия на 

различных уровнях языковой системы. Единичные (постоянные) и множественные 

(вариантные) соответствия. Лингвистический контекст. Ситуативный 

(экстралингвистический) контекст. Контекстуальные замены. 

Тема 4. Лексические, грамматические и комплексные трансформации при переводе 

Конкретизация, генерализация, антонимический перевод. Совпадение и 

несовпадение грамматических структур в английском и русском языках. Выбор 

грамматических соответствий. Грамматические трансформации при переводе: изменение 

порядка слов, замена частей речи, расчленение и объединение предложений при переводе. 

Передача форм и конструкций, не имеющих прямых соответствий в языке перевода: 

причастные и инфинитивные конструкции, перевод атрибутивных словосочетаний, 

передача модальности, особенности перевода артикля, личных местоимений. 

Тема 5. Перевод безэквивалентной лексики 



Приёмы перевода: транслитерация, транскрипция, калькирование, описательный 

перевод, подстановка. 

Тема 6. Проблемы перевода фразеологических единиц 

Трудности перевода фразеологических единиц. Правила перевода 

фразеологических единиц. 

Тема 7. Реферативный перевод 

Методика выполнения реферативного перевода. Структура, характерные фразы и 

выражения. 

Тема 8. Аннотация 

Методика написания аннотации. Требования к оформлению и структуре; 

характерные фразы и выражения. 

Тема 9. Особенности перевода с русского языка на английский 

Устный перевод с листа. 

Устный последовательный перевод. Применение комплексных видов 

трансформации при устном переводе. 

Текстовые жанры в устном переводе. Интервью. Публичная речь. 

Тема 10. Информационные технологии в работе переводчика 

Информационные технологии в работе переводчика. Поиск информации в 

Интернет для переводчика. Поисковые машины и язык запросов. Онлайн-словари и 

справочные ресурсы для переводчика. Средства автоматизации перевода. Средства 

создания и ведения терминологических словарей. Электронные словари. Хранение 

выполненных переводов. Возможности электронного перевода. 

Тема 11. Особенности профессионально-ориентированных текстов. Источники их 

получения. Классификация профессионально-ориентированных текстов 

Стилистический и содержательный аспекты профессионально-ориентированных 

текстов. Стилистическая целостность. Экстралингвистические характеристики. Виды, 

типы профессионально-ориентированных текстов, их особенности. 

Тема 12. Жанры устного и письменного научного и профессионально-

ориентированного текстов 

Лингвистический анализ профессиональных текстов. 

Тема 13. Лексические особенности текстов по профессиональной тематике 

Общенаучная и узкоспециальная лексика. 

Терминология языка специальности. Способы образования терминов, принципы 

построения терминологических гнезд. 

Тема 14. Грамматические, лексические, стилистические особенности 

профессионально-ориентированных текстов 

Перевод глагольных сочетаний. Перевод атрибутивных словосочетаний и 

сравнений Лексико-грамматические конструкции, типичные для жанров научного и 

профессионально-ориентированного дискурса. 

Тема 15. Языковые средства оформления профессионально-ориентированных 

текстов. Социокультурные компоненты информации в жанрах научного и 

профессионально-ориентированных текстах 

Языковые средства оформления внутритекстовых связей, коммуникативной 

структуры текстов различной жанрово-стилистической направленности. Языковые 

средства оформления коммуникативного намерения, стратегии и тактики речевого 

поведения автора. 

Тема 16. Проблемы перевода (лексические и грамматические трудности перевода) 

Использования переводческих трансформации, специфичный подбор используемой 

лексики, стилистическая окрашенность. 

Потребление лексики не в прямом значении для усиления образности, идиомы. 

Тема 17. Письменный перевод профессионально-ориентированных текстов 



Различные виды письменного перевода с иностранного на родной язык и с родного 

на иностранный научно-популярной, общенаучной и узкоспециальной литературы 

различной степени сложности. 

Тема 18. Перевод с листа общенаучных и узкоспециальных текстов в рамках 

изученной тематики 

Лексико-грамматические трудности перевода. 

Тема 19. Устный последовательный перевод профессионально-ориентированных 

текстов 

Специфика устного последовательного перевода профессиональных текстов. 

Тема 20. Реферирование и аннотирование профессионально-ориентированных 

текстов 

Специфика составления рефератов аннотаций профессиональных текстов. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.02 «Перевод в сфере профессиональной 

коммуникации» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

фронтальный/индивидуальный опрос, перевод предложений с русского на английский 

язык, переводческий диктант, письменный перевод предложений, перевод предложений 

с английского на русский язык, письменный перевод предложений с английского на 

русский язык, реферирование текса, аннотирование текста, контрольная работа, 

письменный перевод текста, перевод профессиональных текстов, деловая игра; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

домашнее задание по переводу для выполнения которых требуются умения пользоваться 

электронными словарями, библиотеками, базами данных, поисковыми системами (Google, 

Yandex и др.), периодическими англоязычными изданиями. 

 

Зачет проводится в виде устного ответа на вопрос коллоквиума, устного перевода 

предложений с русского на английский язык; письменного перевода текста с английского 

на русский язык со словарем (1500-1600 печатных знаков). Экзамен проводится в виде 

письменного перевода профессионально-ориентированного текста с английского на 

русский язык со словарем (2000 печатных знаков); чтения и устного перевода отрывка 

профессионального текста с английского на русский язык, пересказ профессионально-

ориентированного текста на английском языке. 

 

Основная литература: 

1. Белякова И.Г. Учебное пособие English for Public Administration / И.Г.Белякова // 

Издательский дом КДУ, 2015. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&year_out

=2020&order=year_desc  

2. Гарусова Е.В. Английский язык в профессиональной сфере / Е.В. Гарусова // .- Тверь: 

ООО "Издательство "Триада".- 2018.-C. 1-41. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=

2020&order=year_desc  

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=english&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Подготовка к международному экзамену 

 

Автор: заведующий кафедрой иностранных языков, к.филол.н., доцент М.В. Пьянова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Модуль 1. 

1. Ознакомиться с форматом экзамена, выбрать нужный вариант теста. 

2. Выбрать дату и место проведения экзамена, пройти регистрацию в 

экзаменационном центре. 

3. Узнать минимальный проходной балл. 

4. Выполнить пробный тест, чтобы узнать свой начальный уровень, 

определить сильные и слабые стороны. 

5. Внести изменения в план подготовки с учётом результатов пробного теста 

(если необходимо). 

6. Найти практические советы в историях успеха бывших кандидатов IELTS. 

Модуль 2. 

1. Подробно ознакомиться с заданиями устной части экзамена. 

2. Изучить примерные вопросы и модели ответов устной части. 

3. Ознакомиться с критериями оценки устной речи. 

4. Выполнить пробный тест, чтобы узнать свой начальный уровень, определить 

сильные и слабые стороны. 

Модуль 3. 

1. Подробно ознакомиться с форматом письменной части экзамена. 

2. Ознакомиться с критериями оценки письменной части. 

3. Подробно изучить формат первого задания. 

4. Изучить модели ответов с комментариями экзаменаторов. 

5. Тренировка первого задания письменной части. 

Модуль 4. 

1. Подробно изучить формат второго задания (эссе). 

2. Изучить модели ответов с комментариями экзаменаторов. 

3. Тренировка второго задания письменной части. 

Модуль 5.  

1. Изучить формат части «Чтение». 

2. Тренировать чтение и выполнение экзаменационных заданий. 

3. Тренировать быстрое чтение. 

Модуль 6. 

1. Изучить формат части «Аудирование». 



2. Тренировать слушание и выполнение экзаменационных заданий. 

3. Тренировать правописание. 

4. Тренировать однократное прослушивание текстов различной тематики. 

Модуль 7. 

1. Выполнять по одному полному пробному тесту каждую оставшуюся неделю. 

2. Подробное оценивание ответов на задания устной и письменной частей экзамена. 

3. Продолжить подготовку, работая над слабыми сторонами. 

Модуль 8. 

1. Выполнить итоговый пробный тест, сравнить результаты с начальными. 

2. Подготовиться к дню экзамена. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.03.02 «Подготовка к международному 

экзамену» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

тестирование; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

задания по выполнению определенных частей теста. 

 

Зачет и зачет с оценкой проводятся в виде устного и письменного ответа на вопросы 

билета. 

 

Основная литература: 

1. Гарусова Е.В. Английский язык в профессиональной сфере / Е.В. Гарусова // .- 

Тверь: ООО "Издательство "Триада".- 2018.-C. 1-41. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=

2020&order=year_desc 

2. Загуменкина В.С. Английский язык в профессиональной сфере / В.С. Загуменкина // 

.- Тверь: ООО "Издательство "Триада".- 2018. 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%

B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_d

esc 

https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc
https://www.ranepa.ru/repository/?search_text=%D0%B0%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA&searchin=title&year_in=2015&year_out=2020&order=year_desc


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Политология 

 

Автор: доктор философских наук, доцент, профессор кафедры социально-гуманитарных, 

экономических и естественно-научных дисциплин Тонконогов А.В. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых 

коммуникационных продуктах 

 

План курса: 

1. Предмет политической науки. Структура и задачи курса 

Политика как общественное явление. Место политологии в системе общественных 

наук. Институционализация современной политической науки. 

2. Национальное государство и понятие суверенитета 

Нации как культурные и политические общности. Разновидности национализма. 

Предпосылки возникновения национальных государств в Европе. Вестфальская система и 

понятие национального суверенитета. Эссенциалистские и конструктивистские подходы к 

исследованию национальной идентичности. Дискуссия о будущем национальных 

государств и эрозии их суверенитета. 

3. Политическая власть и легитимность 

Политическая власть как субъект политологического анализа. Соотношение 

государства и власти. Механизмы осуществления политической власти: способы 

подчинения. Механизмы обеспечения легитимации власти. Подход М.Вебера к изучению 

политической легитимности. 

4. Политический процесс и политическая система 

Политическая система и ее окружение. Политические структуры (институты). 

Функции политической системы. Классификация политических систем. Сравнительный 

анализ политических систем. Функции политического процесса и политического курса. 

Ролевая структура политической системы. 

5. Политическая идеология и политические режимы 

Понятие политической идеологии. Принципы построения политической идеологии. 

Противоборствующие традиции и внутренние противоречия идеологий. Эволюция 

различных политических идеологий: либерализм, консерватизм, социализм, марксизм, 

фашизм, социал-демократия, «третий путь», анархизм, феминизм, экологизм. Понятие 

политического режима. Авторитарный, тоталитарный, посттоталитарный и 

демократический политические режимы. Гибридные режимы. Мажоритарные и 

консенсусные демократии. 

6. Политическая культура и коммуникация 

Сущность политической культуры. Когнитивные, аффективные и оценочные 

ориентации на политические объекты. Культура политического поведения. Культура 



функционирования институтов политической системы. Уровни политической культуры. 

Конфликтные и консенсусные политические культуры и субкультуры. Национальная 

идентичность. Политическая социализация. Агенты политической социализации. 

Политический лексикон. СМИ и политическая коммуникация. 

7. Политические партии и партийные системы 

Функции политических партий. Типологии партий и партийных систем. Партийные 

организации: внутреннее распределение власти. Воздействие типа системы на характер 

политических процессов. Однопартийные системы. Двухпартийные системы. Системы с 

доминирующей партией. Многопартийные системы. Будущее партийных систем. 

8. Политическое лидерство и процессы формирования элит 

Роль исполнительной власти. Функции политического звена исполнительной 

власти. Администрация в президентской и парламентской системах. Президент. Премьер-

министр. Кабинет министров. Теории политического лидерства. Стили лидерства. 

9. Мировая политика и система международных отношений 

Базовые теории международных отношений: реализм, либерализм, марксизм. 

Изменяющийся миропорядок в начале XXI века. Акторы мировой политики и типы 

коммуникации. Глобализация: концепции и дебаты. Динамика глобализации: факторы и 

тенденции. Процессы «нового регионализма». Европейский союз. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.27 «Политология» используются следующие методы 

текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: опрос; 

- при проведении практических занятий: опрос, доклад. 

 

Промежуточная аттестация проводится в форме зачета с оценкой. 

 

Основная литература: 

1. Политология [Электронный ресурс]: учебник для студентов вузов / В.Ю. Бельский [и 

др.]. — Электрон. текстовые данные. — М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. — 423 c. — 978-5-238-

01661-0. — Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/8113.html  

2. Гаджиев Г.С. Политология [Электронный ресурс]: учебник / Г.С. Гаджиев. — Электрон. 

текстовые данные. — М.: Логос, 2011. — 432 c. — 978-5-98704-498-8. — Режим доступа: 

http://www.iprbookshop.ru/9072.html 

http://www.iprbookshop.ru/8113.html
http://www.iprbookshop.ru/9072.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Правовое регулирование в связях с общественностью и рекламе 

 

Автор: к.ю.н., доцент А.В. Заздравных 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность использовать политические и экономические знания для 

правовых и этических норм регулирования; а также оценить реальное состояние 

правопорядка, правосудия с позиций законности, общего уровня правовой культуры в 

обществе 

 

План курса: 

Тема 1. Потребительский рынок и рекламная деятельность как объекты правового 

регулирования 

Потребительский рынок – сфера приложения маркетинговой деятельности. 

Сущность и социально-экономическое значение потребительских рынков. 

Потребительский рынок, как объект маркетинговой деятельности. Современные 

проблемы функционирования потребительского рынка России. Внутренний спрос и 

его факторы. Валовое потребление потребительских товаров и товарооборот по 

группам: основные тренды. Ценовая доступность товаров. Обеспеченность торговыми 

площадями и инфраструктурные недостатки. Контроль качества и безопасности 

товаров. Теневой оборот. Государственные программы развития российского 

потребительского рынка. Поддержка и стимулирование внутреннего спроса. Развитие 

системы технического регулирования. Программы поддержки экспорта. Повышение 

платежеспособности населения и ценовой доступности товаров. Формирование 

инфраструктурных стандартов обслуживания, упорядочение торговли, развитие ее 

современных технологий. Контроль экономической концентрации, развитие конкуренции. 

Содействие занятости в торговле. Структура органов государственного 

регулирования рекламной деятельности. Федеральный региональный и местный 

уровень регулирования. 

Тема 2. Правовое регулирование товарной политики компаний 

Регулирование отношений в сфере брендинга и охраны товарных знаков. 

Органы регулирования и нормативно-правовая баз. Маркировка товаров: требования и 

ограничения. Закрепление прав на товарные знаки и наименования мест происхождения 

товаров, практика признания знаков общеизвестными. Практика охраны товарных 

знаков, ответственность за незаконное использование. Упаковка товара, как 

инструмент товарной политики в разрезе правового регулирования. Упаковка, как 

средство и процесс в системе маркетинга. Социально-экономические проблемы, 

связанные с упаковкой товаров. Регламенты и требования к упаковке. Регулирование 

гражданско-правовых отношений в области упаковки. Практика, требования и 

ограничения предоставления информации на упаковке. Регулирование ассортимента и 

качества товаров. Особенности и практика регулирования по отдельным товарным 



группам. Внедрение систем менеджмента качества в разрезе государственного 

регулирования. Меры государства по защите прав потребителя в области качества, 

гарантии производителей и продавцов. Ответственность за нарушения в области 

качества и безопасности товаров. 

Тема 3. Воздействие государства на механизм ценообразования 

Цена как объект стратегий компаний и государственного регулирования. Цена 

в комплексе маркетинга. Базисные ценовые стратегии и предпосылки успеха в ценовом 

соперничестве: российская практика. Свободные и регулируемые цены: общее и 

особенное. Социально-экономические предпосылки ценового регулирования в 

России. Традиционные инструменты воздействия на ценовой механизм: российская 

практика. Нормативная база ценового регулирования. Прямое регулирование цен и 

тарифов. Косвенное налогообложение. Интервенции и государственные закупки. 

Таможенное регулирование. Ценовой мониторинг. Меры антимонопольной политики. 

Специфические аспекты ценового регулирования в России. Ответственность за 

нарушения в области ценообразования. 

Тема 4. Регулирование маркетинговых коммуникаций и информации 

Регулирование внешних корпоративных коммуникаций. Информационные 

потоки в системе регулирования. Имидж и деловая репутация компаний, как объекты 

черного пиара. Оценка вреда деловой репутации: практика и проблемы. 

Ответственность за распространение недостоверной информации. Регулирование 

выставочной деятельности: правовая база, государственные и общественные 

организации. Механизм развития и поддержки выставочной деятельности в России. 

Правовое регулирование комплекса продвижения. Реклама в системе гражданско-

правовых отношений. Реклама, как объект авторского и смежного права. Общие и 

специальные требования к рекламе. Противоречия регулирования рекламной 

деятельности в России. Ответственность за нарушения в области рекламных 

коммуникаций. Регулирование стимулирующих мероприятий компаний. 

Тема 5. Развитие и регулирование каналов распределения 

Сетевой маркетинг, как объект регулирования. Отдельные аспекты 

деятельности многоуровневых маркетинговых структур в России: типовые нарушения 

законодательства. Практика регулирования сетевого маркетинга. Регулирование 

дистанционной торговли. Регулирование розничной торговли. Общие принципы и 

нормативно-правовая база регулирования. Регулирование розничных товарных рынков в 

разрезе государственной социально-экономической политики. 

Регулирование поставок для нужд государства. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Правовое регулирование в связях с общественностью и 

рекламе» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

диспут; 

эссе; 

 

– при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Экзамен проводится в виде устного ответа по вопросам билета. 



 

Основная литература: 

1. Д.С. Бадалов. Постатейный комментарий к Федеральному закону «О рекламе». Статут, 

2012. http://www.iprbookshop.ru/28975 

http://www.iprbookshop.ru/28975


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ 

 

Преддипломная практика 

 

Автор: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения практики: 

Сформировать способности: применять системный подход для формирования 

собственной гражданской и мировоззренческой позиции; проводить деловую встречу 

(публичное выступление), переписку на русском и иностранном языках в 

профессиональной сфере; формировать эффективную траекторию личностного и 

профессионального саморазвития на основе принципов образования в течение всей 

жизни; управлять информацией из различных источников 

 

План курса: 

№ п/п Этапы практики Виды работ 

1 Подготовительный 

этап 

Организационное собрание обучающихся с 

руководителем практики. Ознакомление с порядком 

проведения практики, мерами безопасности, с 

документами отчетности. Составление план-графика 

проведения практики. Выдача индивидуальных 

заданий для студентов, выполняемых в период 

практики. 

2 Основной этап Своевременное прибытие к месту прохождения 

практики. 

Изучение целей, задач, видов деятельности и 

организационной структуры предприятия. 

Изучение нормативно-правовых актов, 

регламентирующих деятельность предприятия. 

Сбор материалов в соответствии с индивидуальным 

заданием на практику. 

В этот же период практиканты собирают и 

обрабатывают материал к отчету, пишут разделы 

отчета, а также выполняют указания, относящиеся к 

практике, руководителя практики как от Академии, так 

и от профильной организации. 

Соблюдение правил внутреннего трудового распорядка 

ведомства (организации) и правил пожарной 

безопасности. 

 



№ п/п Этапы практики Виды работ 

3 Заключительный 

этап 

Обработка и анализ полученной информации. 

Оформление отзыва о работе студента в ведомстве 

(организации), в котором практика была успешно 

пройдена. 

Формирование отчета по результатам прохождения 

практики. 

Защита отчета о прохождении практики. 

  

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации преддипломной практики используются следующие методы текущего 

контроля успеваемости обучающихся: 

руководитель практики регулярно через Интернет получает объективную 

информацию от студентов о ходе выполнения задания на практику и подготовке отчета. 

 

Промежуточная аттестация проводится в форме доклада с применением следующих 

методов (средств): 
презентация результатов практики в электронном виде в PowerPoint. 

 

Основная литература: 

1. Антипов К.В. Основы рекламы. Дашков и К, 2015. http://www.iprbookshop.ru/14075 

2. Василенко С.А Эффективная коммуникация. Московский городской педагогический 

университет. 2013. http://www.iprbookshop.ru/26671 

http://www.iprbookshop.ru/14075
http://www.iprbookshop.ru/26671


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Продакт плейсмент и киномерчендайзинг 

 

Автор: старший преподаватель кафедры маркетинга и рекламы А.В. Иванов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации маркетинговых исследований в области СМИ; 

разработке маркетинговой стратегии для продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Основные понятия и определения понятия «продакт плейсмент (ПП)» 

Технология ПП: виды и типы. Классификация медиаконтента, в котором может 

использоваться ПП. 

Юридические проблемы ПП в РФ. Определение скрытой рекламы и ее 

отличительные особенности от продакт плейсмента. 

Тема 2. Введение в историю возникновения экранного искусства. Первые 

коммерческие размещения продукта в кино 

Рождение кинематографа. Первые опыты братьев Люмьер. Творчество Ж. Мельеса. 

Использование спецэффектов. Кинематограф - искусство синтетическое. Развитие кино в 

странах Европы. Рождение жанров. Первые рекламные интеграции, примеры продакт 

плейсмент. 

Тема 3. Киноиндустрия в США 

Возникновение киноиндустрии и проникновение рекламных технологий ПП в 

США. Развитие технологии ПП в США с годами. Ранняя «комическая». Творчество Ч. 

Чаплина, Б. Китона. Реклама в ленте Г. Ллойда «Наконец в безопасности». Д.У. Приход 

звука в кино, перестройка кинопромышленности. 

Тема 4. Развитие технологий продакт плейсмент в мировом кинематографе 

Проникновение рекламных технологий ПП в кинематограф Европы. Немецкое 

кино. Творчество Л. Риффеншталь, Ф. Ланга. Кино ФРГ и кино ГДР. «Новая немецкая 

волна». Фильмы В. Вендерса, В. Херцога, Р.В. Фассбиндера и др. Экспансия Голливуда и 

английское кино. Комедии студии «Иллинг». Английские «рассерженные» молодые 

режиссеры. Продукция студии «Хаммер». Рождение «Бондианы». Итальянское кино. 

Значение направления неореализма: Ф. Феллини, М. Антониони, П.П. Пазолини, Л. 

Висконти и др. Кино Франции. «Новая волна»: фильмы А.Рене, Ж.Л. Годара, Ф. Трюффо. 

Тема 5. Российский кинематограф и ПП 

Становление российского кинематографа. Технологии монтажа Л. Кулешова. 

Кинотворчество С. Эйзенштейна, Г. Александрова. Советский период развития 

киноиндустрии. Особенности периода перестройки. Разрыв между кинопроизводством и 

кинопрокатом. Поиск новых источников финансирования. Использование опыта 

зарубежных стран. Возникновение союза между кинематографом и рекламным бизнесом. 

Перемены в рекламном процессе. Создание типовых рекламных агентств. Укрепление 

союза рекламного бизнеса и российского кинематографа на современном этапе. 



Формирование рынка рекламы. Конкурсы рекламных фильмов и реклама на телевидении. 

Теоретические инновации в сфере рекламы. 

Тема 6. Технологии киномерчандайзинга, авторского права и продюсирования 

Создание и эксплуатация кинообразов, персонажей кино- и мультфильмов в 

производстве товаров (игрушки, «сувенирка», посуда, одежда, канц. принадлежности 

продукты питания). Проблемы лицензирования прав на персонажи кино, включая 

анимационное, кинообразы и т.п. 

Тема 7. Создание сценария и подготовка кадроплана интеграции продукта в 

медиаконент 

Сценарий творческого произведения. «Трехактная структура» по С. Филду. 

Технологии креативного менеджмента по созданию сценария, раскадровки, функционал 

персонажей произведения и нативное размещение продукта в медиаконтент. 

Тема 8. Продакт плейсмент в различных типах медиаконтента: музыка, литература, 

видеоклипы, интернет-паблики, социальные сети и прочее 

Создание ПП-агентств. Новая организационная структура рекламного 

производства. Взаимодействие рекламных агентств и индустрии кино, телевидения, шоу-, 

литературного, интернет бизнесов и пр. Ограничение творчества в формате продакт 

плейсмент. Теоретические инновации в сфере продакт плейсмент. Создание ПП-примеров 

на различных медианосителях. 

Тема 9. Совершенствование продакт плейсмента в современном медиаполе 

Особенности коммерческого размещения продукта в современном медиаконтенте: 

социальные сети, паблики, подкасты, видеоблоги. Поиск эффективных форм нативных 

(органических) приемов коммерческого размещения продукта. Дальнейшее 

совершенствование рекламного размещения продукта в медиаполе. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

эссе; 

 

– при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Экзамен проводится в виде устного опроса с разбором типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Кузнецов, П. А. Современные технологии коммерческой рекламы: практическое 

пособие / П. А. Кузнецов. — Москва: Дашков и К, 2018. — 296 c. — ISBN 978-5-394-

01068-2. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/85272.html 

2. Евстафьев, В. А. Организация и практика работы рекламного агентства: учебник для 

бакалавров / В. А. Евстафьев, А. В. Молин. — Москва: Дашков и К, 2017. — 512 c. — 

ISBN 978-5-394-02549-5. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система 

IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/62445.html 

http://www.iprbookshop.ru/85272.html
http://www.iprbookshop.ru/62445.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ 

 

Профессионально-ознакомительная практика 

 

Авторы: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н., доцент А.Б. Цветкова, 

директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения практики: 

Сформировать способности: позиционировать себя перед коллективом, быть примером; 

вовлекаться/участвовать в командной деятельности, управлять командной деятельностью; 

использовать экономические знания для понимания и оценки процессов в экономической 

сфере жизни общества на различных уровнях; учитывать тенденции развития 

общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в 

создаваемых коммуникационных продуктах 

 

План курса: 

№ п/п 
Этапы практики Виды работ 

1 Подготовительный 

этап 

Организационное собрание обучающихся с 

руководителем практики. Ознакомление с порядком 

проведения практики, мерами безопасности, с 

документами отчетности. Составление план-графика 

проведения практики. Выдача индивидуальных 

заданий для студентов, выполняемых в период 

практики. 

2 Основной этап Своевременное прибытие к месту прохождения 

практики. 

Изучение целей, задач, видов деятельности и 

организационной структуры предприятия. 

Изучение нормативно-правовых актов, 

регламентирующих деятельность предприятия. 

Сбор материалов в соответствии с индивидуальным 

заданием на практику. 

В этот же период практиканты собирают и 

обрабатывают материал к отчету, пишут разделы 

отчета, а также выполняют указания, относящиеся к 

практике, руководителя практики, как от Академии, так 

и от профильной организации 

Соблюдение правил внутреннего трудового распорядка 

ведомства (организации) и правил пожарной 

безопасности. 



№ п/п 
Этапы практики Виды работ 

3 Заключительный 

этап 

Обработка и анализ полученной информации. 

Оформление отзыва о работе студента в ведомстве 

(организации), в котором практика была успешно 

пройдена. 

Формирование отчета по результатам прохождения 

практики.  

Защита отчета о прохождении практики. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации практики используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся: 

руководитель практики регулярно через Интернет получает объективную 

информацию от студентов о ходе выполнения задания на практику и подготовке отчета. 
 

Промежуточная аттестация: защита отчета по практике проводится в форме доклада с 

презентацией результатов практики в электронном виде в PowerPoint. 

 

Основная литература: 

1. ЧумиковА.Н. Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд. Аспект 

Пресс, 2012. http://www.iprbookshop.ru/8976 

2. Эриашвили Н.Д. Управление маркетингом. ЮНИТИ-ДАНА, 2012. 

http://www.iprbookshop.ru/10488 

http://www.iprbookshop.ru/8976
http://www.iprbookshop.ru/10488


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИКИ 

 

Профессионально-творческая практика 

 

Автор: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения практики: 

Сформировать способности: в рамках разработки проекта выбирать оптимальные способы 

решения задач в рамках поставленной цели, исходя из существующих ограничений и 

ресурсов; оценивать реальное состояние правопорядка, правосудия с позиций законности, 

общего уровня правовой культуры в обществе; организовывать маркетинговые 

исследования в области СМИ; разрабатывать маркетинговые стратегии для продукции 

СМИ 

 

План курса: 

№ п/п 
Этапы практики Виды работ 

1 Подготовительный 

этап 

Ознакомление с тематикой профессионально-

творческих работ в данной сфере. Выбор бакалавром 

темы исследования. Инструктаж по технике 

безопасности. 



№ п/п 
Этапы практики Виды работ 

2 Исследовательский 

этап 

Формулировка темы работы. Утверждение темы и 

выпускной квалификационной работы. Сбор, обработка 

и систематизация фактического и литературного 

материала. 

Участие студентов в конференциях, написание статей, 

тезисов, участие в НИР Института отраслевого 

менеджмента, в научно-исследовательской 

всероссийской студенческой конференции (ежегодный 

организатор конференции – ИОМ), участие в 

олимпиадах, мастер-классах и др. 

Анализ собранной информации: 

• выявление и исследование факторов национальной 

культуры и менталитета, оказывающих влияние на 

коммуникационные процессы; 

• проведение сравнительного анализа моделей 

управления в рекламной деятельности и СО в 

различных странах и выявление особенностей, 

сформированных в результате социальных, 

этнических, конфессиональных и культурных 

особенностей; 

• проведение сопоставительного анализ опыта 

нескольких стран (регионов) в управлении 

выбранным процессом или несколькими 

процессами в выбранной сфере; 

• составление обзора лучших мировых практик по 

управлению выбранным процессом или 

несколькими процессами в выбранной сфере; 

• разработка предложений по использованию опыта 

иностранных компаний в практике российского 

бизнеса, направленных на оптимизацию и развитие 

коммуникационных процессов, анализ полученных 

результатов, формулирование выводов и 

рекомендаций. 

Самостоятельное осуществление профессионально-

творческой работы; другие виды работ в соответствии с 

поставленными задачами практики. 

3 Теоретико-

аналитический этап 

Обобщение материала по теме работы. Подготовка 

отчета о профессионально-творческой практике. 

4 Отчетный этап Сдача отчета по профессионально-творческой практике 

и индивидуального задания на кафедру. Устранение 

замечаний руководителя практики. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации практики используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся: 

руководитель практики регулярно через Интернет получает объективную 

информацию от студентов о ходе выполнения задания на практику и подготовке отчета. 



 

Промежуточная аттестация проводится в форме доклада с применением следующих 

методов (средств): 
защита доклада, презентация результатов в электронном виде в PowerPoint. 

 

Основная литература: 

1. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации. Массовые коммуникации и 

медиапланирование. Дашков и К, 2015. http://www.iprbookshop.ru/14342 

2. Василенко С.А Эффективная коммуникация. Московский городской педагогический 

университет. 2013. http://www.iprbookshop.ru/26671 

http://www.iprbookshop.ru/14342
http://www.iprbookshop.ru/26671


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Продюсирование медиа-проектов 

 

Автор: Ю.М. Кузнецова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации маркетинговых исследований в области СМИ; 

разработке маркетинговой стратегии для продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Менеджмент в управлении проектами в медиа. 

Процессы управления проектом, стандарты в управлении проектами. 

Тема 2. Контент-маркетинг в цифровой среде. 

Современные принципы таргетинга и аналитики контент. Современные платформы 

и форматы. 

Тема 3. Управление жизненным циклом продукта. 

Дизайн медиа-проектов. Обзор ключевых метрик и анализ эффективности медиа-

проектов. Схема бизнес-среды и способы монетизации медиа-проектов. 

Тема 4. Медиабрендинг. 

Современные подходы в теории коммуникаций. Бренд в медиа. Продукты 

медийного бренда. 

Тема 5. Бизнес-планирование проекта. 

Финансовая модель: разработка структуры. Правила оформления документации 

проекта, проведение переговоров. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, кейс, эссе, дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Зачет с оценкой проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 



1. Алексеева М.И. Средства массовой информации России: учебное пособие / М.И. 

Алексеева, Л.Д. Болотова, Е.Л. Вартанова. — Москва: Аспект Пресс, 2011. — 391 c. — 

ISBN 978-5-7567-0594-2. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/8841.html 

2. Вирен Г. Современные медиа. Приемы информационных войн: учебное пособие для 

студентов вузов / Г. Вирен. — Москва: Аспект Пресс, 2016. — 128 c. — ISBN 978-5-7567-

0824-0. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. 

— URL: http://www.iprbookshop.ru/56990.html 

http://www.iprbookshop.ru/8841.html
http://www.iprbookshop.ru/56990.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Психология массовых коммуникаций 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н., доцент А.Б. Цветкова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность свободно владеть навыками визуальных и цифровых 

коммуникаций в цифровых медиа с учетом принципов социальной ответственности 

 

План курса: 

Тема 1. Реклама как вид массовой коммуникации 

Реклама как средство психологического воздействия. Типы информации, 

передаваемой в рекламном сообщении. Психология восприятия рекламы. 

Тема 2. Моделирование поведения потребителя на рынке и процесс принятия 

решения о покупке 

Психологическое воздействие рекламы на потребителя и его механизмы. 

Моделирование поведения потребителя. Понятие модели. Типы моделей. Применение 

моделей. Традиционные модели поведения потребителей. 

Тема 3. Влияние окружающей среды (экзогенных факторов) и внутренних 

(эндогенных) факторов на поведение потребителя 

Влияние факторов окружающей среды на покупательские мотивы. Основные 

экзогенные факторы: культура, субкультура, социальный класс, социальные группы и 

семья. Стиль жизни. Психографические исследования. Индивидуальные ценности 

потребителя. 

Тема 4. Теории мотивации и личности 

Понятие потребности как основы мотивации. Виды потребностей: базовые 

потребности и высшие потребности. Иерархия мотивов. Основные теории личности. 

Фрейдизм и неофрейдизм. 

Тема 5. Психические процессы у потребителя 

Психические процессы: ощущение, восприятие, внимание, память, эмоции, 

мышление, воображение. Формирование отношения. 

Тема 6. Процесс принятия потребителем нововведений 

Процесс одобрения нового товара. Классификация Роджерса. Моделирование 

процесса принятия продукта новаторами. Ускорение процесса одобрения товара. 

Тема 7. Коммуникативные стратегии рекламного сообщения. Создание рекламного 

сообщения 

Психологические аспекты принятия решений в сфере рекламы. Классификация 

моделей коммуникации в маркетинге по Котлеру: экономическая модель; 

бихевиористическая модель; психоаналитическая модель; социально-психологическая 

модель. Вероятностная модель (ELM) и решетка Россистера-Перси. Интегративная 

модель Р. Тейлора. Общепсихологические модели и реклама. 

Тема 8. Технологии манипулирования в рекламе 



Психологическое воздействие рекламы на потребителя и его механизмы. 

Концепция рекламы как формы психологических воздействий. 

Тема 9. Текст и иллюстрация в рекламе. Психология света, цвета и формы в 

восприятии рекламы 

Рекламный текст и эмоции человека. Эмоционально-рациональный баланс 

рекламного обращения. 

Роль света, цвета и формы в восприятии рекламы. 

Тема 10. Установки и стереотипы в рекламной практике 

Стереотипы и установки как средство манипуляции целевой аудиторией в рекламе. 

Национальные стереотипы и их различия. 

Тема 11. Психологические методы исследования в рекламе. Оценка 

коммуникативной эффективности 

Методики расчета психологической (коммуникативной) эффективности рекламы. 

Предварительная оценка эффективности рекламного сообщения — претестинг. 

Качественные исследования: фокус-группа, глубинное интервью. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.10 «Психология массовых коммуникаций» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

домашнее задание, диспут; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Зачет проводится в виде тестирования по основным категориям и понятиям, решения 

типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Измайлова М.А. Психология рекламной деятельности. – М.: Дашков и К, 2014. 

http://www.iprbookshop.ru/10957  

2. Байбардина Т.Н. Психология рекламы. Практикум. - М.: Высшая школа, 2014. 

http://www.iprbookshop.ru/35534  

http://www.iprbookshop.ru/10957
http://www.iprbookshop.ru/35534


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Психология 

 

Автор: кандидат педагогических наук, доцент, доцент кафедры регионоведения и 

международного сотрудничества Кагарманова А.И. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность применять технологии визуальных и цифровых 

коммуникаций в сфере создания и распространения массовой информации 

 

План курса: 

Тема 1. Предмет и методы психологии  

Область изучаемых явлений и предназначение психологии. Объект и предмет 

психологии. Место психологии в системе наук. История развития и психологического 

знания и основные направления в психологии. Закономерности функционирования 

психики и развития психологии. Методы психологии. Использование научных 

психологических методов в практической деятельности специалиста. Психологическая 

компетентность специалиста как элемент его профессиональной компетентности. 

Значение психологии для профессиональной деятельности специалистов 

государственного и муниципального управления, юриспруденции, экономического 

профиля и международных отношений.  

Тема 2. Психика и организм  

Понятие психики. Психика, поведение и деятельность. Основные функции 

психики. Психология конституциональных различий. Развитие психики в процессе 

онтогенеза и филогенеза. Мозг и психика. Структура психики. Основные психические 

процессы. Физиологические основы психики и здоровья человека. Половые и возрастные 

особенности человека, их влияние на карьеру и социальный успех. Формы проявления 

психики в профессиональной деятельности специалистов управления, юриспруденции, 

экономической деятельности и международных отношений.  

Тема 3. Чувственные формы психического отражения  

Психические познавательные процессы. Ощущения – первичная форма 

чувственного отражения действительности. Сущность и основные качества восприятия. 

Функции и виды внимания. Развитие внимания в процессе учебной деятельности. 

Представление как психический процесс. Виды представлений. Воображение и его 

разновидности. Значение психических познавательных процессов для выполнения 

функциональных обязанностей в области государственного и муниципального 

управления, юриспруденции, экономической деятельности и международных отношений  

Тема 4. Рациональные формы психического отражения  

Мнемические процессы. Виды памяти и их особенности. Закономерности развития 

памяти. Индивидуальные различия памяти. Профессиональная память управленца, 

юриста, экономиста и основные пути ее развития. Приемы мнемотехники. Природа и 

виды мышления. Структура и закономерности развития мышления. Мышление и речь в 



деятельности современного специалиста-профессионала. Интеллект, его сущность, 

содержание и структура. Модели интеллекта. Диагностика интеллекта. Творчество, его 

содержание и особенности. Виды творчества. Способность к анализу собственных 

возможностей и саморазвитию. Мышление, творчество и коммуникация в деятельности 

современного профессионала.  

Тема 5. Психология личности 

Классификация базовых понятий: человек, индивид, личность, субъект, 

индивидуальность. Способности, виды способностей. Темперамент и его разновидности 

Характер, классификация характеров. Воля, ее роль в практической деятельности. 

Мотивация человеческой деятельности, классификация мотивов. Эмоции и чувства, их 

роль в человеческой жизни. Психическое состояние человека. Психологическая регуляция 

поведения и деятельности. Личность и индивидуальность человека. Уникальность 

жизненного пути личности. Свобода воли и личная ответственность.  

Тема 6. Психология деятельности и межличностных отношений  

Деятельность, сознание, личность. Категория деятельности в психологии. 

Содержание и психологическая структура деятельности Взаимодействие сознания и 

подсознания, рационального и иррационального в деятельности человека. Духовность и 

душевность в человеческой деятельности. Классификация форм, способов и видов 

деятельности. Психическая мотивация человеческой активности и деятельности. 

Взаимодействие рационального, чувственно-эмоционального и волевого в деятельности. 

Психическая рефлексия в профессиональной деятельности. Психические аномалии в 

деятельности. Анатомия человеческой деструктивности. Природа и богатство 

межличностных отношений. Межличностные отношения в быту и организованном 

коллективе. Психологический портрет в межличностных отношениях. Общение – основа 

межличностных отношений. Виды общения. Социально–ролевое общение. Психология 

малых групп. Социально–психологический климат коллектива. Межгрупповые отношения 

и взаимодействия. Аномалии в межличностных отношениях. Конфликт в межличностных 

отношениях. Границы эффективности конфликтного поведения. Межличностные 

отношения в студенческом коллективе. Основные пути укрепления сплоченности 

коллектива. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.22 «Психология» используются следующие методы 

текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

Тема (раздел) Методы текущего контроля 

успеваемости 

Тема 

1. 

Предмет и методы психологии Опрос 

Тема 

2. 

Психика и организм Опрос 

Тема 

3. 

Чувственные формы психического 

отражения 

Опрос 

Тема 

4. 

Рациональные формы психического 

отражения 

Опрос 

Тема 

5. 

Психология личности Опрос 

Тема 

6. 

Психология деятельности и межличностных 

отношений 

Опрос, тестирование, защита 

реферата 

 

Зачет проводится в устной форме по вопросам и заданиям. 

 



Основная литература: 

1. Иванников В.А. Общая психология: учебник для академического бакалавриата / В. А. 

Иванников. — М.: Издательство Юрайт, 2019. — 480 с. — (Серия: Бакалавр. 

Академический курс). — ISBN 978-5-534-03357-1. — Режим доступа : 

www.biblioonline.ru/book/E1A1FACF-3789-486F-8DA1-1D24B5639D3D. 

http://www.biblioonline.ru/book/E1A1FACF-3789-486F-8DA1-1D24B5639D3D


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Русский язык и культура речи 

 

Автор: Яровикова Н.В. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к использованию многообразия достижений отечественной и 

мировой культуры при подготовке профессиональных медиатекстов; а также провести 

деловую встречу (публичное выступление), переписку на русском и иностранном языках в 

профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Понятие современного русского литературного языка. Культура речи, еѐ 

место в профессиональной компетенции юриста  

Функции языка. Происхождение русского языка. Состав русского национального 

языка. Современная государственная языковая политика. Культура речи как составная 

часть общей культуры человека. Нормативный, коммуникативный, этический аспекты 

культуры речи.  

Тема 2. Ортология. Нормативные словари, методика работы с ними  

Краткие сведения из истории русской лексикографии. Энциклопедические и 

лингвистические словари. Специальные (профессиональные) словари. Функции словарей. 

Понятие словарной статьи, ее структура.  

Тема 3. Языковая норма. Орфоэпические и акцентологические нормы  

Понятие языковой нормы. Признаки языковой нормы. «Младшая» норма и 

«старшая» норма. Виды языковых норм. Особенности орфоэпических и 

акцентологических норм современного русского литературного языка. 

Смыслоразличительная функция ударения.  

Тема 4. Лексические нормы современного русского языка  

Слово как система форм и значений. Лексическая сочетаемость. Понятие 

многозначности слова; причины и виды переноса наименований. Фразеологизм как 

составная косвенно-номинативная единица языка. Системные отношения в лексике. 

Нарушение лексических норм.  

Тема 5. Грамматические нормы современного русского языка  

Морфологические и синтаксические нормы как составные компоненты 

грамматических норм русского языка. Морфологические нормы имени существительного, 

прилагательного, числительного, глагола. Синтаксические нормы как правила построения 

словосочетаний и предложений. Нарушения морфологических и синтаксических норм.  

Тема 6. Орфографические и пунктуационные нормы современного русского языка  

Принципы русской орфографии. Фонетический принцип. Морфологический 

принцип. Традиционный принцип. Принципы русской пунктуации. Логический 

(смысловой) принцип членения предложения. Интонационный принцип.  

Тема 7. Функциональные стили русского языка  



Понятие функционального стиля, его основные признаки. Общие и 

дифференцирующие признаки функциональных стилей. Разговорный стиль и его 

характеристика. Официально-деловой стиль и его характеристика. Жанровое 

многообразие деловой документации. Научный стиль и его характеристика. Жанровое 

многообразие научной речи. Публицистический стиль и его характеристика. 

Органическое сочетание стандарта и экспрессии, сочетание логического и 

эмоционального, полемического. Художественная речь. Вопрос о месте художественной 

речи в системе функциональных стилей.  

Тема 8. Функционально-стилевая неоднородность современного русского языка  

Стилистическая окраска и стилевая функция языковой единицы. Функциональный 

стиль как совокупность языковых средств и способов их организации в определенной 

сфере деятельности. Сфера общения: официальная – неофициальная. Функции речи: 

общение, сообщение, предписание, воздействие. Стилевые черты: замкнутость - 

открытость, форма представления (авторская позиция), типовые речевые структуры и др. 

Понятие стилистической окраски. Стилево-стилистическая окраска языковых единиц в 

текстах разных функциональных стилей. Тексты официально-делового и научного стилей, 

их жанровое разнообразие и структура. 

Тема 9. Коммуникативные качества речи. Этические нормы речевой культуры  

Основные коммуникативные качества речи: точность, логичность, понятность, 

богатство и разнообразие речи, чистота и выразительность. Основные критерии грамотной 

речи - доступность, точность, логичность, чистота, уместность и выразительность 

изложения мысли - средства и способы их достижения. Этикет. Понятие речевого этикета. 

Типичные ситуации речевого этикета. Речевые формулы. Профессиональный речевой 

этикет. Типы выступлений и их особенности в зависимости от целевой установки 

(информационная речь, агитационная, развлекательная); языковое оформление речи; 

выбор и отработка приема запоминания (образный прием; прием повторения; 

ассоциативный и др.). 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.28 «Русский язык и культура речи» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

Тема (раздел) Методы текущего 

контроля успеваемости 

Тема 1. Понятие современного русского литературного языка. 

Культура речи, еѐ место в профессиональной компетенции 

юриста  

Опрос 

Тема 2. Ортология. Нормативные словари, методика работы с 

ними 

Опрос 

Проверка практического 

домашнего задания 

Тема 3. Языковая норма. Орфоэпические и акцентологические 

нормы  

Опрос 

Проверка практического 

домашнего задания 

Тема 4. Лексические нормы современного русского языка  Опрос 

Проверка практического 

домашнего задания 

Тема 5. Грамматические нормы современного русского языка  Опрос 

Проверка практического 

домашнего задания 

Тема 6. Орфографические и пунктуационные нормы 

современного русского языка  

Контрольная работа 

Тема 7. Функциональные стили русского языка  Опрос 



Проверка практического 

домашнего задания 

Тема 8. Функционально-стилевая неоднородность 

современного русского языка  

Опрос 

Эссе 

Тема 9. Коммуникативные качества речи. Этические нормы 

речевой культуры  

Опрос 

Кейс-задания 

 

Зачет с оценкой и экзамен проводятся в форме устного опроса, письменного решения 

кейс-заданий, написания эссе. 

 

Основная литература: 

1. Культура речи и риторика для юристов [Электронный ресурс]: учебник и практикум для 

академического бакалавриата / Н.А. Юшкова, Е.Б. Берг, Ю.Б. Феденева, С.В. Панченко; 

под общ. ред. Н. А. Юшковой. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 321 с. — (Бакалавр. 

Академический курс). — ISBN 978-5-534-00359-8. – Режим доступа: https://biblio-online.ru/  

– Электронно-библиотечная система «Юрайт». 

2. Руднев В.Н. Культура речи юриста [Электронный ресурс]: учебник и практикум для 

академического бакалавриата / В.Н. Руднев. — 2-е изд., испр. и доп. — М.: Издательство 

Юрайт, 2017. — 190 с. — ISBN 978-5-534-00522-6. – Режим доступа: https://biblio-

online.ru/  – Электронно-библиотечная система «Юрайт». 

https://biblio-online.ru/
https://biblio-online.ru/
https://biblio-online.ru/


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Современные медиа-технологии 

 

Авторы: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. Ю.Н. Тулеева 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способности: организовывать маркетинговые исследования в области 

СМИ; разрабатывать маркетинговую стратегию для продукции СМИ; а также 

организовывать мероприятия, способствующие увеличению продаж продукции СМИ; 

контролировать и оценивать эффективность результатов продвижения продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Трансформация традиционных медиа. 

Особенности рынка. Новый тип медиапотребления: структура, характеристики, 

последние замеры. 

Тема 2. Современные медиаформаты, базы данных. 

Инструменты визуализации и новые подходы к видеоконтенту и медиатекстам. 

Тема 3. Специфика выбора платформ и сервисов. 

Алгоритмы работы с классическими мультимедийными форматами: интерактивные 

карты и таймлайны. 

Тема 4. Интерактивность как базовый принцип эффективного привлечения 

аудитории. 

Интерактивные форматы (калькулятор, викторина, карточки, опрос, анкета, бот и 

др.) Типовые ошибки в работе с интерактивными форматами. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, практические задания; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачеты проводятся в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 



1. Музыкант В.Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные 

практики в 2 ч. Часть 2. SMM, рынок M&A: учебник и практикум для вузов / 

В.Л. Музыкант. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 384 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-9916-7095-1. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/451517 

2. Литвина Т.В. Дизайн новых медиа: учебник для вузов / Т.В. Литвина. — 2-е изд., испр. 

и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2019. — 181 с. — (Университеты России). — 

ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/444485 

https://www.biblio-online.ru/bcode/451517
https://www.biblio-online.ru/bcode/444485


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Современные медиа-форматы и технологии коммуникаций 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н., доцент А.Б. Цветкова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации маркетинговых исследований в области СМИ; 

разработке маркетинговой стратегии для продукции СМИ 

 

План курса: 

Тема 1. Современная система СМИ. 

Основные понятия и теории современных медиа. Мультимедиа и конвергентность 

современных медиа. Система жанров современных медиа. Медиапотребление. 

Медиаплощадки: тенденции развития. 

Тема 2. Мультимедийная история как современный медиатекст. 

Планирование мультимедиа истории и работа проектной редакции. Разработка 

мультимедийного контента. On-line сервисы для создания и верстки мультимедийного 

контента. Публикация и работа с аудиторией. 

Тема 3. Технологии разработки креативного брифа. 

Игра как творческая деятельность. Виды игр и игровые приемы в медиасфере. 

Креативные техники в медиакоммуникациях. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.03.02 «Современные медиа-форматы и 

технологии коммуникаций» используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся: 

 

при проведении занятий лекционного типа: 

- лекция-визуализация, проблемная лекция; 

 

при проведении занятий семинарского типа: 

- дискуссии, практические задания; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

дискуссии. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Яковлев Г.А. Коммерция в средствах массовой информации: учебное пособие / Г.А. 

Яковлев. — Москва: ИНФРА-М, 2018. — 143 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). - 



ISBN 978-5-16-106160-2. - Текст: электронный. - URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/939892 

2. Маркина Ю.В. Зарубежные СМИ сегодня: крупнейшие корпорации и 

монополистические объединения: учебное пособие / Ю.В. Маркина, В.В. Хорольский. — 

Москва: ИНФРА-М, 2020. — 263 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — DOI 

10.12737/978375. - ISBN 978-5-16-108323-9. - Текст: электронный. - URL: 

https://new.znanium.com/catalog/product/978375 

https://new.znanium.com/catalog/product/939892
https://new.znanium.com/catalog/product/978375


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Социальная защита инвалидов и лиц с ограниченными возможностями 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.псих.н. Н.Л. Минаева 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность различать специфику этнической, религиозной, гендерной, 

возрастной дискриминации и дискриминации людей с ограниченными возможностями 

здоровья в различных исторических и культурных контекстах; аргументировать и 

выражать собственную позицию по вопросам дискриминации, выбирать и использовать 

антидискриминационные меры 

 

План курса: 

Раздел 1. Понятие, виды и классификация (ВОЗ) инвалидности. Врачебно-трудовая 

экспертиза трудоспособности инвалидов. Группы инвалидности по ВТЭК. 

Понятие социальной защиты инвалидов. Понятие инвалидности и инвалида. 

Врожденная и приобретенная инвалидность. Категории инвалидов. Классификация 

инвалидности по Всемирной организации здравоохранения. Критерии и степени снижения 

работоспособности. Функции медико-социальной экспертной комиссии (МСЭК) 

Категории населения, принимаемые на освидетельствование на МСЭК. Группы 

инвалидности без срока переосвидетельствования на МСЭК. Группы инвалидности по 

МСЭК. Изменение причины инвалидности. Сроки переосвидетельствования на МСЭК. 

Раздел 2. Общие положения социальной защиты инвалидов. 

Медико-социальная реабилитация инвалидов: пенсия, пособия, медицинское 

обслуживание, протезирование, содержание в государственных учреждениях. Социальные 

аспекты реабилитации инвалидов: социальное обслуживание инвалидов, обеспечение 

транспортными средствами, социально-бытовое обеспечение жильем и жилищно-бытовые 

льготы. 

Раздел 3. Реабилитационные технологии. 

Понятие реабилитации инвалидов, цели и задачи. Государственная служба 

реабилитации инвалидов. Социальные аспекты реабилитации инвалидов: социальное 

обслуживание инвалидов, обеспечение транспортными средствами, социально-бытовое 

обеспечение жильем и жилищно-бытовые льготы. 

Раздел 4. Профессиональная реабилитация и применение труда инвалидов. 

Обеспечение занятости инвалидов. Установленные квоты для приема на работу 

инвалидов. Условия труда инвалидов. Прав, обязанности и ответственность работодателей 

в обеспечении занятости инвалидов. Порядок и условия признания инвалида 

безработным. Государственное стимулирования предприятий и организаций в 

обеспечении жизнедеятельности инвалидов. 

Раздел 5. Правовые аспекты положения инвалидов: основные международные акты 

о социальной защите инвалидов. 



Последовательная политика реабилитации инвалидов г. Страсбурга. Программа 

Канады о социальной защите инвалидов. Программа социальной защиты инвалидов США 

о социальной защите инвалидов. 

Раздел 6. Законодательные вопросы физической культуры и спорта инвалидов. 

Организация физкультурно-оздоровительных и спортивных мероприятий с 

инвалидами. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.01.01 «Социальная защита инвалидов и лиц с 

ограниченными возможностями» используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Зачет проводится в устной форме в виде ответов на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Шашкова О.В. Инвалидность. Порядок признания, льготы, компенсации, социальная 

защита. Феникс, 2013. http://www.iprbookshop.ru/19221 

2. Кузнецова О.В. Социальная защита инвалидов. Эксмо, 2010. 

http://www.iprbookshop.ru/1568 

http://www.iprbookshop.ru/19221
http://www.iprbookshop.ru/1568


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Социально-психологическая адаптация инвалидов и лиц с ограниченными 

возможностями 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.псих.н. Н.Л. Минаева 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность различать специфику этнической, религиозной, гендерной, 

возрастной дискриминации и дискриминации людей с ограниченными возможностями 

здоровья в различных исторических и культурных контекстах; аргументировать и 

выражать собственную позицию по вопросам дискриминации, выбирать и использовать 

антидискриминационные меры 

 

План курса: 

Тема 1. Потребности инвалидов. 

Понятие социальной защиты инвалидов. Понятие инвалидности и инвалида. 

Врожденная и приобретенная инвалидность. Категории инвалидов. Классификация 

инвалидности по Всемирной организации здравоохранения. Критерии и степени снижения 

работоспособности. 

Тема 2. Показатели социально-психологической адаптивности инвалидов. 

Медико-социальная реабилитация инвалидов: пенсия, пособия, медицинское 

обслуживание, протезирование, содержание в государственных учреждениях. Социальные 

аспекты реабилитации инвалидов: социальное обслуживание инвалидов, обеспечение 

транспортными средствами, социально-бытовое обеспечение жильем и жилищно-бытовые 

льготы. 

Тема 3. Трудности в социальной адаптации инвалидов. 

Понятие реабилитации инвалидов, цели и задачи. Государственная служба 

реабилитации инвалидов. Социальные аспекты реабилитации инвалидов: социальное 

обслуживание инвалидов, обеспечение транспортными средствами, социально-бытовое 

обеспечение жильем и жилищно-бытовые льготы. 

Тема 4. Профессиональная реабилитация и применение труда инвалидов. 

Обеспечение занятости инвалидов. Установленные квоты для приема на работу 

инвалидов. Условия труда инвалидов. Прав, обязанности и ответственность работодателей 

в обеспечении занятости инвалидов. Порядок и условия признания инвалида 

безработным. Государственное стимулирования предприятий и организаций в 

обеспечении жизнедеятельности инвалидов. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.01.02 «Социально-психологическая адаптация 

инвалидов и лиц с ограниченными возможностями» используются следующие методы 

текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 



– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

контрольная работа; 

опрос; 

диспут; 

реферат; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Зачет проводится в устной форме в виде ответов на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Шашкова О.В. Инвалидность. Порядок признания, льготы, компенсации, социальная 

защита. Феникс, 2013. http://www.iprbookshop.ru/19221 

2. Кузнецова О.В. Социальная защита инвалидов. Эксмо, 2010. 

http://www.iprbookshop.ru/1568 

http://www.iprbookshop.ru/19221
http://www.iprbookshop.ru/1568


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Социальные медиа: вектор развития 

 

Автор: Л. И. Грансон 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к обработке и проверке полученной информации для 

материала; формирование материала 

 

План курса: 

Тема 1. Интернет как коммуникационная среда. 

Развитие и принципы функционирования сети Интернет. Интернет как средство 

массовой коммуникации. Природа Web. Web-эволюция. Возникновение Web 2.0 и 

идеология социального Интернета. Преимущества использования Web 3.0. 

Тема 2. Социальные медиа в сети Интернет. 

Понятие медиа как совокупности средств аудио- и визуальной коммуникации. 

Отличие социальных медиа от традиционных медиа (социальная среда, диалоговая форма, 

множественность авторов-генераторов контента). Содержание социальных медиа. 

Пользовательский контент (UGC, user-generated content). Принципы социальных медиа. 

Принцип соучастия и коллективный разум. Формы социальных медиа: social networking 

(знакомство, личное общение), сollaboration work (коллаборативное творчество, 

совместная работа с информацией, её создание и преобразование), scial knowledge bases 

(публикация контента, не связанного хронологически), social information broadcasting, 

unique content creation (создание уникального контента), re-sharing (распространение 

чужого контента). 

Тема 3. Сервисы социальных медиа. 

Коллективные и персональные блоги, микроблоки (LiveInternet, Twitter, My.ya, 

Habrahabr). Социально-тематические сети (Интернет-форумы). Новостные социальные 

сайты (News2). Интернет-хосты (Picasa, Flickr, Flamber, Rutube, Youtube). Социальные 

сайты вопросов и ответов. Подкасты, аудио и видео (Russian Podcasting, PodFM, LibSyn). 

Wiki-сервисы (Letopisi, Wikipedia). Социальные закладки (Zakladki.tomsk, Memori, 

Bobrdobr, Del.icio.us, Rumarkz, Moemesto). Фолксономия. Тэги. Онлайн-игры (Second Life, 

Lively, World of Warcraft). Социальные сети (Facebook, MySpace, Vkontakte, 

Одноклассники, Мой Круг). 

Тема 4. Социальные объекты в Интернет. 

Конструирование социальной реальности. Мотивы участия пользователей в 

предоставлении контента. Принципы формирования сетевого сообщества. 

Пользовательский текст, мультимедиа контент. Социальная сеть как капитал социального 

объекта. Принципы действия и инструментарий социальных сетей в Интернете. 

Тема 5. Социальные медиа в профессиональной деятельности. 

Социальные медиа как ресурс рекламной и PR-деятельности. Социальные медиа 

как инструмент рекламной и PR-деятельности. Направления рекламной и PR-



деятельности в Интернет. Рекламный и PR текст в социальных медиа. Социальный 

медиаплан. Стиль профессионального общения в Интернет. Модели работы с 

социальными сетями. Вектор развития социального медиа. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.07.01 «Социальные медиа: вектор развития» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

- при проведении практических занятий: 

опрос, диспут, реферат, практические задания; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Экзамен проводится в виде письменного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Музыкант В.Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные 

практики в 2 ч. Часть 2. SMM, рынок M&A: учебник и практикум для вузов / 

В.Л. Музыкант. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 384 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-9916-7095-1. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/451517 

2. Брэдли Энтони. Социальная организация: Как с помощью социальных медиа 

задействовать коллективный разум ваших клиентов и сотрудников / Энтони Брэдли, Марк 

Макдоналд. — Москва: Альпина Паблишер, 2019. — 256 c. — ISBN 978-5-9614-5078-1. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/82514.html 

https://www.biblio-online.ru/bcode/451517
http://www.iprbookshop.ru/82514.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Социология массовых коммуникаций 

 

Автор: к.с.н., доцент И.М. Маркин 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых 

коммуникационных продуктах 

 

План курса: 

Тема 1. История социологии массовой коммуникации 

Коммуникация, массовая коммуникация, массовое общество, толпа, публика, 

аудитория, протокомуникативистика, Чикагская школа, Франкфуртская школа, 

Торонтская школа, Российские исследования СМК, Вклад французских философов в 

исследования СМК(постмодерн), Анненбергская школа, Бирмингемская школа, Glasgow 

Media Group, Ж. Бодрийяр: коды и «симулякры» Ж.-Ф. Лиотар: распад 

метаповествований. 

Тема 2. Эффекты воздействия масс-медиа 

Спираль молчания, усталость сострадать, повестка дня, конструирование 

социальных проблем, общественное мнение, выборочное восприятие информации, теория 

«разрывов в знании», медиаметрия, общественное мнение. 

Тема 3. Социологические исследования средств массовой коммуникации 

Прикладная социология, теория среднего уровня, кабинетные исследования, 

полевые исследования, количественные исследования, качественные исследования, 

обработка массивов данных, аналитические отчеты. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Социология массовых коммуникаций» используются 

следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

основной формой контроля является написание рефератов и эссе по пройденным темам; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

тестирование – первое тестирование проводится по окончанию лекционных занятий, 

второе перед сдачей зачета; 

командная работа – студенты в малых группах проводят социологическое исследование 

массовых коммуникаций. 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

тестирование. 



 

Зачет проводится в форме устного собеседования по вопросам билета. 

 

Основная литература: 

1. Шарков Ф.И. Коммуникология. Социология массовой коммуникации. Дашков и К, 

2013. http://www.iprbookshop.ru/10932 

2. Шарков Ф.И. Интегрированные коммуникации. Массовые коммуникации и 

медиапланирование. Дашков и К, 2015. http://www.iprbookshop.ru/14342 

http://www.iprbookshop.ru/10932
http://www.iprbookshop.ru/14342


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Социология 

 

Автор: доктор социологических наук, профессор кафедры зарубежного регионоведения и 

международного сотрудничества Комлева В.В. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) медиапродуктах 

 

План курса: 

Тема 1 Социология как наука 

История формирования социологической мысли. Социологическое познание: 

основные подходы к определению предмета социологии (западная, русская и современная 

российская социология). Контовский проект науки об обществе. Эволюционная 

концепция Г. Спенсера. Социология как объективный анализ «социальных фактов» (Э. 

Дюркгейм). «Понимающая социология» М. Вебера. Социокультурная динамика 

П.Сорокина. Особенности формирования социологии в России. Социологические 

традиции в России и направления развития социологического знания. Состояние объекта 

современной социологии (тенденции в развитии современного общества). Особенности 

предметного поля современной теоретической социологии (анализ социальных 

процессов). Основные методологические парадигмы в развитии социологии (классика, 

модерн, постмодерн). Основные понятия социологии. Цели задачи, функции социологии 

как науки и учебной дисциплины. Социологическое знание. Элементы социологического 

знания. Структура социологического знания. Основания выделения уровней и 

направлений социологического знания: по широте охвата изучаемых явлений (макро- и 

микросоциология); по степени обобщения изучаемого материала (теоретический и 

эмпирический уровни); по ориентации социологии (фундаментальный и прикладной 

уровни исследования). Теории «среднего уровня». Междисциплинарная и 

внутридисциплинарные матрицы социологии. Многообразие социологических парадигм 

(связь с конкретными школами и направлениями, выделение по методологическому 

критерию). Социоцентрические и человекоцентрические парадигмы. Методы социологии. 

Тема 2 Общество как социальная система  

Социологический анализ общества. Основные теории, гипотезы и подходы к 

изучению общества. Общество и культура. Социологические теории общества. Признаки 

общества (Э.Шилз, Р.Кениг). Индивидуалистическое и холистическое видение общества. 

Динамический и статический подходы к изучению общества. Системный подход к 

изучению общества. Сферы общественной жизни. Взаимное влияние сфер общества.  

Структура общественных отношений: социальные связи и социальные 

взаимодействия. Типология социального взаимодействия. Формы социального 

взаимодействия: кооперация, конкуренция, конфликт. Современные теоретические 



модели рассмотрения общества («люди», «отношения», «культура»). Информационное 

общество. Общество знаний. Современное общество как общество риска.  

Понятие социальной структуры общества. Основные способы рассмотрения 

социальных структур (теории социальных институтов, теории социального неравенства). 

Социальные институты и институциональные отношения в обществе. Социальные 

потребности и социальные институты.  

Социальные институты и институциональные отношения. Статический и 

динамический аспекты изучения социальных институтов. Основные и неосновные 

социальные институты. Социальные институты и социальные практики. Структура 

социальных институтов (внешняя и внутренняя). Индивидуальные роли в 

институциональном поведении. Функционирование социальных институтов. Явные и 

латентные функции института. Функции и дисфункции института. Типология институтов. 

Институт как нормативная система и социальная организация. Динамика социальных 

институтов. Жизненный цикл социальных институтов. Основные группы социальных 

институтов современного общества.  

Тема 3 Социальные изменения, социальные процессы  

Социальное развитие, социальная динамика, социальное изменение, социальный 

процесс. Виды (структурные, процессуальные, функциональные, мотивационные) и 

формы (эволюционные, революционные) реализации социальных изменений. Линейный и 

циклический паттерны развития. Социальные изменения и формы их проявления в 

современном мире. Модернизация как тип социальных изменений. Рефлексивная, 

запаздывающая, рецидивирующая модернизация. Революция как тип социальных 

изменений. Факторы, социальные силы и субъекты социальных изменений. Многообразие 

форм и уровней социального развития. Основные направления развития цивилизации в 

XXI веке. Глобализация социальных процессов. Интеграционные процессы. 

Социокультурные, миграционные, демографические процессы. Углубление процессов 

урбанизации: развитие мегаполисов в XXI веке. Проблема альтруизма, солидарности и 

толерантности в современном обществе. Социальное расслоение и неравенство. 

Криминализация. Проблема войны и мира. Межнациональные и межэтнические 

конфликты. Международный терроризм. Социально-политические и социально-

экономические модели развития современного общества. Модель устойчивого развития 

общества. Анализ социального конфликта. Социальные конфликты в современном мире и 

в современной России: общее и особенное  

Тема 4 Социальная стратификация и социальная мобильность  

Социальная структура (горизонтальный срез общества) и социальная 

стратификация (вертикальный срез).  

Социальное неравенство как способ изучения социальных структур 

(функциональный и конфликтологический подходы). Социальное неравенство, 

социальная стратификация (П.Сорокин. Однофакторные (одномерные) и многофакторные 

(многомерные) модели стратификации. Класс, страта, слой – основные понятия 

стратификационного анализа. Классы в современном обществе. Социологические теории 

классов. Этимология и значение термина «класс». Теории классов К.Маркса, М.Вебера. 

Неомарксистские подходы к классовой структуре. Теория нового класса А.Гоулднера. 

Теория классов Э.Райта. Неовеберианские подходы к классовой структуре. Класс как 

реальная и номинальная группа. Средний класс: понятие, состав, признаки, источники 

пополнения и каналы мобильности, ценностные ориентации. Общество среднего класса. 

Нормативистский подход. Релятивистская модель. Сервисный класс на Западе. Методы 

исследования классов. Высший класс и предприниматели. Правящий класс и 

номенклатура. Олигархия. Элита общества. Теория циркуляции элит. Рабочий класс: 

понятие, состав, структура и генезис. Социальные группы бедных. «Новые бедные» в 

России. «Социальное дно» и маргиналы. Андеркласс. Социальный феномен нищенства 



(субкультура и основные характеристики нищенства, отношение к нищим, изучение 

нищенства).  

Стратификация и ранжирование. Стратификация и дифференциация. Основные и 

вспомогательные дифференцирующие признаки. Системы социальной стратификации. 

Социальное расслоение. Типологизация моделей структурирования среднего класса в 

современной России (Заславская Т.И., Голенкова З.Т., Рывкина Р.В., Радаев В.В. и др.). 

Определение и классификация мобильности. Детерминанты мобильности. Групповая и 

индивидуальная мобильность. Внутри- и межпоколенная мобильность. Структурная 

мобильность. Основные каналы социальной мобильности. Меритократический подход. 

Демографические факторы мобильности. Миграция, эмиграция, иммиграция.  

Тема 5 Социальные общности как формы социальной организации индивидов  

Общество как групповой феномен. Социальные общности (группы) как основные 

субъекты социальных отношений и формы социальных взаимодействий. Основные 

признаки социальных общностей. Большие и малые социальные группы. Классификация 

социальных общностей и групп (многообразие критериев выделения). Формы социальных 

общностей и социальный контроль. Виды квазигрупп и их характеристики. Понятие 

референтной группы. Особенности групповой динамики. Конформизм. Лидер и авторитет. 

Силы влияния. Социометрия как метод изучения группы.  

Основные причины дезорганизации социальных общностей и социальных групп. 

Социальные связи, взаимодействия между индивидами, группами, общностями. Проблема 

возникновения социальных общностей. Социальные общности как источник социальных 

изменений. Толпа. Маргиналы и маргинальность.  

Тема 6 Личность как субъект и продукт социальных отношений. Социальные 

действия и поведение 

Биологическое и социальное в человеке. Человек, индивид, индивидуальность, 

личность: соотношение понятий. Иерархическая структура личности (по К.К. Платонову). 

Социальные качества личности (взаимосвязь элементов). Социальные функции личности. 

Теории и типологии личности.  

Понятие «социальный статус». Классификация статусов. Иерархия, престиж, 

ранжирование статусов. Различие между социальными и личностными статусами. 

Статусный портрет человека: совокупность всех статусов. Динамика статусного портрета 

человека. Равновесие статусов («статусная кристаллизация»). Социальные роли как 

механизм взаимодействия личности общества. Многообразие социальных ролей. 

Социальные нормы и социальные роли. Роль как модель поведения. Идентификация с 

ролью и статусом. Проблема автономии личности.  

Социализация и активность личности. Особенности личностной динамики. 

Социализация как усвоение культурных норм и освоение социальных ролей. 

Социализация как механизм и процесс (стадии, агенты, механизмы социализации). 

Возникновение социального Я. Теория «зеркального Я» Ч.Кули. «Я» как процесс. 

Интернационализация Я. Компоненты социализации. Десоциализация и ресоциализация. 

Социальные ценности и социальные нормы. Социальная дезорганизация. Девиантное, 

делинквентное, криминальное поведение. Социальный контроль. Особенности механизма 

социального контроля. Типы неформального (Дж.Кросби) и формального (Т.Парсонс) 

социального контроля.  

Социальное действие и поведение. Деятельность как фундаментальная категория 

активности человека и человеческих сообществ. Элементы деятельности: цель, 

потребности, действия. Действие как единица деятельности. Поведение как совокупность 

действий, наблюдаемых другими людьми. Элементы социального поведения: 

потребности, мотивация, экспектации (ожидания), поступок как единица поведения. 

Свобода действий и свобода выбора - характеристики социального поведения. Свобода и 

ответственность. Иррациональные и рациональные социальные действия. Элементы 

иррациональных действий и защитные механизмы стереотипизации, массовые психозы, 



агрессивность, вымещение и перенос на других. Классификация социальных действий 

М.Вебера. Массовое сознание и массовое действие. Формы массового поведения и 

коллективные действия. Массовая истерия. Слухи и сплетни. Паника как форма массового 

поведения и массового сознания. Погром, бунт, смута - стихийные формы коллективного 

протеста. Формы организованного протеста: скрытый и открытый пассивный протест, 

скрытый и открытый активный протест. Демонстрация как социальный феномен. 

Типология социальных движений: реформаторские, регрессивные, утопические и 

революционные движения. Протестное движение в современном российском обществе. 

Оценки и ценностные ориентации в структуре личности и культуры. Иерархия 

потребностей А.Маслоу: физиологические, экзистенциальные, социальные, престижные, 

духовные. Динамика и смена потребностей. Подавление потребностей. Мотив и 

мотивация. Осмысленность действия. Социальные ценности и их значение. Виды 

ценностей и их роль в обществе. Шкала ценностей: социальное сравнение, предпочтения, 

представление о ценностном ядре человеческой личности.  

Тема 7 Практикум социологического исследования  

Программа и методы социологического исследования актуальных проблем 

будущей профессиональной деятельности. Формулирование гипотез, проблемы, цели и 

задач. План исследования. Полевое исследование. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.23 «Социология» используются следующие методы 

текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

Тема (раздел) Методы текущего 

контроля успеваемости 

Тема 

1. 

Социология как наука Опрос 

Тема 

2. 

Общество как социальная система Опрос 

Тема 

3. 

Социальные изменения, социальные процессы Опрос 

Тема 

4. 

Социальная стратификация и социальная 

мобильность 

Опрос 

Тема 

5. 

Социальные общности как формы социальной 

организации индивидов 

Опрос 

Тема 

6. 

Личность как субъект и продукт социальных 

отношений. Социальные действия и поведение 

Опрос 

Тема 

7. 

Практикум социологического исследования Опрос, тестирование, 

защита реферата 

 

Зачет проводится в устной форме по вопросам и заданиям. 

 

Основная литература: 

1. Исаев, Б. А. Социология: учебное пособие для академического бакалавриата / Б. А. 

Исаев. — 2-е изд., испр. и доп. — М.: Издательство Юрайт, 2018. — 195 с. — (Серия: 

Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-08557-0. — Режим доступа : 

www.biblio-online.ru/book/58FC0A8C-62E0-4B9F-B266-2D3824D0212A. 

http://www.biblio-online.ru/book/58FC0A8C-62E0-4B9F-B266-2D3824D0212A


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Спецкурс по второму иностранному языку 

 

Автор: преподаватель кафедры иностранных языков Е.Г. Поздняк, 

преподаватель кафедры иностранных языков Т.Б. Павленко, 

преподаватель кафедры иностранных языков М.В. Шведова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Повседневная жизнь 

Рутина и как мы проводим свободное время. Как давно мы не виделись с друзьями. 

Феномен Voseo. 

Прошедшее время (повторение) Preterito Perfecto, indefinido e imperfecto. 

Тема 2. Путешествия и переезд 

Покупка билетов на самолет, поезд, автобус. Передвижение по городу. Переезд в 

другой дом. 

Прошедшее время (Preterito pluscuamperfecto) повторение. 

Тема 3. Скажи мне кто твой друг, и я скажу кто ты 

Обсуждение характера человека. Наши симпатии, умение говорить о своих 

чувствах. 

Возвратные глаголы (повторение). 

Сослагательное наклонение (придаточные определительные предложения). 

Тема 4. Учитель-ученик: как меняются эти отношения на протяжении столетия 

Что изменилось в образовании за последние 40 лет? 

Конструкция estar + gerundio (повторение). 

Imperfecto (повторение). 

Тема 5. Здоровый образ жизни 

Разнообразные диеты, направления альтернативного лечения в медицине. 

Сослагательное наклонение (придаточные цели). 

Тема 6. Экология 

Загрязнение окружающей среды и как с этим бороться: учимся правильно 

выражать свое мнение, давать совет и рекомендации. 

Сравнительные степени прилагательных и наречий (повторение). 

Сослагательное наклонение (предаточные подлежащные). 

Тема 7. Если б я был богат… 

Смена места работы, выбор более благоприятных условий работы. Наиболее 

востребованные профессии в современном мире. 

Сослагательное наклонение (придаточные условия 2 и 3 типа). 



Тема 8. Разнообразие испанской культуры: самые яркие ее проявления – фламенко и 

коррида 

Современное испанское кино и театр. 

Косвенная речь. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.03.01 «Спецкурс по второму иностранному 

языку» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

контрольная работа, презентация, словарный диктант, монолог на заданную тему, диалог 

на заданную тему, письмо; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе на заданную тему. 

 

Зачет и зачет с оценкой проводятся в виде устного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Кузнецова, И. К. EL ESPANOL: учебное пособие по испанскому языку / И. К. 

Кузнецова. — Москва: Евразийский открытый институт, Московский государственный 

университет экономики, статистики и информатики, 2006. — 156 c. — ISBN 2227-8397. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru.ezproxy.ranepa.ru:3561/10584.html  

2. Попова, Т. Г. La gramatica espanola para ti: практический курс грамматики 

испанского языка для начинающих. Начальный уровень / Т. Г. Попова. — Москва: 

Российский университет дружбы народов, 2010. — 160 c. — ISBN 978-5-209-03789-7. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru.ezproxy.ranepa.ru:3561/11574.html   

 

http://www.iprbookshop.ru.ezproxy.ranepa.ru:3561/10584.html
http://www.iprbookshop.ru.ezproxy.ranepa.ru:3561/11574.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Спецкурс по второму иностранному языку 

 

Автор: старший преподаватель кафедры иностранных языков А.Д. Погольша 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Спорт. Виды спорта. Значение спорта для здоровья современного человека 

Образование степеней сравнения прилагательных и наречий. 

Тема 2. Работа. Устройство на работу 

Косвенная речь (Discorso indiretto). 

Правила согласования времен в косвенной речи. 

Тема 3. Экологические проблемы в современном мире 

Сослагательное наклонение. Modo congiuntivo. Congiuntivo Presente. Congiuntivo 

Passato. 

Тема 4. Новые технологии 

Congiuntivo Imperfetto. Congiuntivo Trapassato. Согласование времен 

сослагательного наклонения. 

Тема 5. Развитие туристического бизнеса в Италии. Новая модель туризма в 

непредвиденных условиях 

Существительные, обозначающие географические названия. 

Пассивные конструкции. 

Тема 6. Ресторанное дело в Италии – традиции и новшества 

Страдательный залог. Псевдоальтераты. 

Тема 7. Desing интерьера по-итальянски. Casa dolce casa 

Степени сравнения прилагательных. Неопределенные прилагательные. 

Вопросительные и восклицательные прилагательные и местоимения Степени сравнения 

прилагательных. Неопределенные прилагательные. Вопросительные и восклицательные 

прилагательные и местоимения. 

Тема 8. Информационные сервисы и программы. Новые технологии 

Congiuntivo Imperfetto. Congiuntivo Trapassato. Согласование времен. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.03.01 «Спецкурс по второму иностранному 

языку» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

контрольная работа, презентация, словарный диктант, написание делового письма, эссе, 

резюме; 



 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

устный опрос. 

 

Зачет и зачет с оценкой проводятся в виде устного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Банкери, С. Итальянский язык. Основной курс: пособие для изучающих итальянский 

язык: уровень от начального к среднему: учебное пособие / С. Банкери, М. Леттьери; 

перевод с английского А. А. Вовина. — Санкт-Петербург: КАРО, 2018. — 416 с. — ISBN 

978-5-9925-1273-1. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/114271  

2. Салимов, П. В. Грамматика итальянского языка в упражнениях: учебное пособие / П. В. 

Салимов, К. Пьералли. — Санкт-Петербург: КАРО, 2016. — 256 с. — ISBN 978-5-9925-

1109-3. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/114241  

https://e.lanbook.com/book/114271
https://e.lanbook.com/book/114241


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Спецкурс по второму иностранному языку 

 

Автор: преподаватель кафедры иностранных языков Е.С. Литвиненко 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Новости (телевизионные/в газете) 

Посещение делегацией фабрики/завода. 

Продолженное время (настоящее, прошедшее и будущее). Построение 

отрицательных и вопросительных предложений в продолженном времени. Ситуативные 

задания. 

Тема 2. Посещение приема в китайском посольстве по приглашению 

Дополнение результата. Выполнение упражнений на отработку 3 случаев. 

Ситуативные задания. Последовательное написание черт. (Модальные глаголы. 

Ситуативные задания.) 

Тема 3. Отъезд на стажировку за границу 

Оформление визы, заполнение таможенной декларации. Встреча и проводы в 

аэропорту. Получение багажа, вызов такси. 

Тема 4. Спорт. Здоровый образ жизни 

Посещение различных спортивных мероприятий. Виды наиболее популярного в 

мире и Китае спорта. (Употребление суффикса прошедшего времени. Ситуативные 

задания.) 

Тема 5. Диспансеризация 

Посещение поликлиники и прохождение диспансеризации, осмотр у врачей. 

Заболевания. 

Конструкция 要…..了. 

Тема 6. Планы на выходные 

Посещение ресторана, поход в кино.  

Грамматические конструкции:  

Результативные морфемы 好，完 

Категорическое отрицание 

一……也都+不/没 

Союз 那(тогда, в таком случае) 

Тема 7. Она всегда улыбаясь разговаривает с посетителями 

Выражение симпатии. Отношения к работе.  

Грамматические конструкции:  

1. Конструкция 又……又…… 

2. Глагол, оформленный суффиксом 着, конструкция V1着(O1)+V2(O2) 



Тема 8. Разговоры о здоровье и здоровом образе жизни 

Плохое самочувствие, болезни. Лишний вес. 

Грамматические конструкции:  

越来越+прилаг./гл.чувств 

«了» выражает изменение ситуации. 

Тема 9. Я знаком с ним уже пять лет 

Знакомство, друзья, женитьба/замужество.  

Грамматические конструкции:  

1. Дополнение длительности 

2. Временные слова: «半», «刻», «差». 

3. Выражение заинтересованности: «对……感兴趣», «对……有兴趣». 

Тема 10. Математика сложнее истории 

Разговоры об учебе.  

Грамматические конструкции:  

1. Конструкции сравнения 

A比B+ прилаг. + 一点儿/ 

一些/得多/多了 

2. Выражение приблизительного количества. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.03.01 «Спецкурс по второму иностранному 

языку» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

перевод предложений, словарный диктант, монолог на заданную тему, беседа по 

заданной теме, диктант, проверочная работа, лексико-грамматический тест; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

аудирование. 

 

Зачет и зачет с оценкой проводятся в виде устного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Кондрашевский А.Ф. Практический курс китайского языка. Пособие по 

иероглифике. Часть 1. Теория. Восточная книга. 2011. http://www.iprbookshop.ru/9838  

2. Кондрашевский А.Ф. Практический курс китайского языка. Пособие по 

иероглифике. Часть 2. Прописи. Восточная книга. 2011. http://www.iprbookshop.ru/9839 

http://www.iprbookshop.ru/9838%20http:/www.iprbookshop.ru/29274
http://www.iprbookshop.ru/9839


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Спецкурс по второму иностранному языку 

 

Автор: старший преподаватель кафедры иностранных языков, к.филол.н. Ж.Б. Жалсанова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Внешний вид. Характер человека 

Одежда. Дресс-код. Черты характера человека. 

Склонение имен прилагательных. 

Тема 2. Система образования Германии 

Структура системы образования в Германии и России. Выбор профессии. 

Составление резюме.  

Простое прошедшее время модальных глаголов. Придаточные предложения. Даты. 

Тема 3. Развлечения. Телевидение, радиовещание, кино, театр 

Телепрограмма. Радиопередачи. Песни. Уличные музыканты - профессия или 

хобби? 

Рефлексивные глаголы. Местоименные наречия. Сослагательное наклонение. 

Тема 4. Экономика, промышленность, автомобилестроение 

Обзор рынка немецких автомобилей. Производство автомобиля. Общение с 

сотрудниками автосервиса. Сменная работа - недостатки и преимущества. 

Степени сравнения прилагательных и наречий. Пассивный залог. 

Тема 5. Семья и личные отношения 

Преемственность поколений. Конфликт в семье. 

Инфинитив. Инфинитивные конструкции. Простое прошедшее время. 

Тема 6. Природа, проблемы окружающей среды 

Проблема утилизации мусора в Германии и России. Сточные воды. Озоновые 

дыры. 

Конструкции с безличным местоимением “es”. Относительные местоимения. 

Придаточное предложения определения. 

Тема 7. Немцы как иностранцы, иностранцы в Германии 

Иммиграция. Беженцы. Проблема поиска работы в Германии иностранцами. 

Глагол “lassen”. Инфинитив. Инфинитивные обороты. Придаточные предложения 

цели. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.03.01 «Спецкурс по второму иностранному 

языку» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 



– при проведении занятий семинарского типа: 

словарный диктант, монолог на заданную тему, диалог на заданную тему, контрольная 

работа; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос на заданную тему. 

 

Зачет и зачет с оценкой проводятся в виде устного и письменного ответа на вопросы 

билета. 

 

Основная литература: 

1. Ачкасова, Н. Г. Немецкий язык для бакалавров: учебник для студентов неязыковых 

вузов / Н. Г. Ачкасова. — Москва: ЮНИТИ-ДАНА, 2014. — 312 c. — ISBN 978-5-238-

02557-5. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. 

— URL: http://www.iprbookshop.ru/20980.html  

2. Дмитриченкова, С. В. Пособие по немецкому языку для начинающих. Уровень А1 

и А2: учебное пособие / С. В. Дмитриченкова, Т. Б. Васильева, В. А. Чаузова. — Москва: 

Российский университет дружбы народов, 2013. — 140 c. — ISBN 978-5-209-05500-6. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/22208.html  

 

http://www.iprbookshop.ru/20980.html
http://www.iprbookshop.ru/22208.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Спецкурс по второму иностранному языку 

 

Автор: доцент кафедры иностранных языков, к.филол.н. В.Б. Сафронова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Отношения между людьми. Межкультурные особенности и различия 

Сложности взаимоотношений. Особенности французского воспитания и этикета. 

Традиции, привычки, изменения традиций и привычек в современном обществе.   

Грамматика: Условное наклонение во франц. языке.  Косвенная речь. Согласование 

времен во французском языке. 

Фактитивные конструкции с глаголами «faire +infinitif», «laisser + infinitif», «se 

laisser +infinitif». 

Тема 2. Жизненные вызовы, героизм 

Удачи и неудачи. Лексика по теме. 

Грамматика: Страдательный залог. Сослагательное наклонение (le Subjonctif). 

Тема 3. Социальные проблемы во Франции и России 

Домашние обязанности. 

Грамматика: Притяжательные и указательные местоимения. Неопределенные 

прилагательные и местоимения. Относительные местоимения. Степени сравнения 

(повторение). 

Тема 4. Профориентация. Профессиональные компетенции и личные качества 

Качества, необходимые для успешной профессиональной деятельности.  

Лексика по теме. 

Грамматика: наречия, выражающие степени признака (trop, assez, si, tellement, tant). 

Тема 5. СМИ. Новости. Опросы 

Факты, верования, предрассудки. Лексика по теме. 

Грамматика: Пассивные конструкции. Обозначения времени (la veille, le lendemain 

и т.д.). Безличные конструкции. Выражения, обозначающие уверенность и сомнение, 

возможность и невозможность. 

Предложения с относительным местоимением dont. 

Тема 6. Строительство, градостроительство. Исторические памятники и события 

Грамматика: Предпрошедшее время (plus-que-parfait), passé simple, passé antérieur. 

Тема 7. Личная жизнь и карьера. Ожидания, надежды, разочарования, сожаления 

Лексика по теме. 

Грамматика: Le conditionnel passé. Выражения, связанные с чувствами (subjonctif). 

Тема 8. Изменения в будущем. Климат. Экономика, торговля, предприятие 

Лексика по теме. 



Грамматика: Le futur antérieur. Выражения условия и ограничения. 

Тема 9. Учеба. Политика, политические институты. Социальные движения 

Лексика по теме. 

Грамматика: Expressions de la cause et de la conséquence. (Причина и следствие). 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.03.01 «Спецкурс по второму иностранному 

языку» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

словарный диктант, монолог на заданную тему, диалог на заданную тему, презентация, 

контрольная работа; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос на заданную тему. 

 

Зачет и зачет с оценкой проводятся в виде устного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Потушанская Л.Л. Юдина И.А. Шкунаева И.Д. Практический курс французского 

языка. Часть 1. -  М.: Мирта -Принт, 2015. - 296с.  

2. Girardet J. Pecheur J. Écho A2 Méthode de français. -  Сle-international , 2013.-150p.  

https://www.cle-international.com 

https://www.cle-international.com/


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Стилистика и литературное редактирование 

 

Автор: доцент, к.филол.н. С.М. Евграфова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере; а также 

создавать востребованные обществом и индустрией коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и иностранного языков, особенностями иных знаковых 

систем 

 

План курса: 

Тема 1. Из чего состоит текст? 

Подходы к определению текста. Структура текста. Высказывание как структурная 

единица текста. Межфразовое единство. Логическая структура текста. 

Тема 2. Какие бывают тексты и почему? 

Типология текстов. Признаки текстов: информационные, функциональные, 

структурно-семиотические, коммуникативные. Художественные и нехудожественные 

тексты. Словестный образ. 

Тема 3. Как правильно читать текст? 

Виды редакторского чтения (ознакомительное, углубленное, шлифовочное). 

Правка-вычитка. Отличие редакторской правки-вычитки от корректорской. Методика 

редакторской правки-вычитки оригинального авторского текста. Критерии выбора 

авторитетного оригинала. Приемы вычитки. 

Тема 4. Замысел, идея и композиция текста. 

Идея – ключевое сообщение текста. Авторская идея в тексте. Техники и способы 

изложения идеи в тексте. Логический план текста: от заголовка до концовки. 

Тема 5. Восприятие текста: детали, движение, время и пространство в тексте. 

Детализация текста. Подключение 5 органов чувств читателя. Динамика и ритм 

текста. «Хорошие» и «плохие» тексты. «Захват» читателя в разных стилях и жанрах 

текста. Канцелярит. 

Тема 6. Работа над композицией рукописи. 

Общее понятие о композиции и структуре литературного произведения. 

Соответствие композиции теме, замыслу автора, жанру произведения и типу издания. 

Особенности построения публицистических текстов. Требования к композиции: 

композиционная целостность текста, обоснованная последовательность его частей, их 

соразмерность, соответствие композиционных приемов характеру авторского материала. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Стилистика и литературное редактирование» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 



 

– при проведении занятий семинарского типа: 

творческое задание (анализ текстов); 

 

– при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

творческое задание. 

 

Экзамен проводится письменно в форме творческого и аналитического задания. 

 

Основная литература: 

1. Шарков Ф.И. Коммуникология. Социология массовой коммуникации. Дашков и К, 

2013. http://www.iprbookshop.ru/10932 

http://www.iprbookshop.ru/10932


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Теория и практика массовой информации 

 

Автор: к.фил.н. О.А. Пичугина 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность свободно владеть навыками визуальных и цифровых 

коммуникаций в цифровых медиа с учетом принципов социальной ответственности 
 

План курса: 

Тема 1. Понятие медиа. Современная медиасистема. Медиапространство. 

Массовые коммуникации как часть общей теории коммуникаций. Понятие 

информации. Понятие медиа. Современная медиасистема и медиапространство 

Нормативные модели медиа (теории прессы (Сиберт, Петерсон, Шрамм), Макуэйл, 

альтернативные модели). 

Тема 2. Виды медиа: печать, ТВ, радио, кино, интернет, книги, аудио. 

Печатные СМИ. Телевидение. Радио. Интернет.  Понятие журналистской 

деятельности. Жанры и стили журналистских работ. Влияние интернет-медиа на 

профессиональную деятельность, социальную сферу, политику, культуру. Актуальное 

состояние массовых коммуникаций. 

Тема 3. Медиа в обществе и культуре. Медивоздействие. 

Теории массового общества и пропаганды. Структурно-функциональные теории 

медиа. Теории ограниченного и неограниченного воздействия медиа. Парадигма 

«ограниченных эффектов» масс-медиа и Колумбийская школа. Теория двухступенчатого 

потока информации. Лазарсфельд: лидеры мнений и личное влияние. Работы Хоуланда и 

дискуссия о функциях медиа. Концепция «демократического реализма» У. Липмана, 

теория «общественного мнения». Липман о функциях масс-медиа. Критические теории 

медиа- Франкфуртская школа. Теория повестки дня. Фрейминг. 

Тема 4. Медиаэкологии. 

Учение М. Маклюэна о медиа. Основы медиаэкологического подхода к изучению 

медиа. Н. Постман как основатель медиаэкологической школы. Медиаэкологии сегодня: 

работы А. Мирошниченко. 

Тема 5. Реклама и PR как форма медиакоммуникаций. 

Современное состояние журналистики, PR и рекламы. Отличительные особенности 

каждого направления. Аудитории. Профессиональные методы воздействия на аудиторию. 

Тема 6. Актуальные вопросы современных массовых коммуникаций. 

Новые средства и каналы массовых коммуникаций. Mass self communications и 

many to many communications. Теория новых медиа. Будущее журналистики и «смерть» 

газет. Новые роли и функции печати. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 



В ходе реализации дисциплины Б1.О.11 «Теория и практика массовой информации» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

творческое задание, командная презентация, аналитико-синтетическое задание, диспут, 

ролевая игра; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

диспут. 

 

Экзамен проводится в письменной форме, подготовка научной статьи, курсовой работы. 

 

Основная литература: 

1. Киселёв А.Г. Теория и практика массовой информации. Общество-СМИ-власть. 

ЮНИТИ-ДАНА, 2012.  http://www.iprbookshop.ru/15475 

2. Александрова О.В. Язык средств массовой информации. Академический Проект, 

Альма Матер. 2015. http://www.iprbookshop.ru/36864 

http://www.iprbookshop.ru/15475
http://www.iprbookshop.ru/36864


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Теория и практика медиа-исследований 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н., доцент А.Б. Цветкова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность отслеживать информационные поводы и планировать 

деятельность; получать информацию для подготовки материала; а также обрабатывать и 

проверять полученную информацию для материала; формировать материал 
 

План курса: 

Тема 1. Выбор темы исследования. Теоретическая база. 

Выбор темы и обоснование актуальности научного исследования. Определение 

объекта и предмета исследования. План работы над медиа-исследованием. Теоретическая 

база исследования: методология и методы исследования. Работа с учебной и 

дополнительной литературой, с ресурсами Интернет. Анализ учебной и справочной 

литературы по проблеме медиа-исследования. Подготовка сообщений по обоснованию 

темы и методов исследования. Определение эмпирической базы для медиа-исследования и 

выполнение пилотного проекта. Планирование научного исследования. Этапы медиа-

исследования. Работа с эмпирическим материалом. Логика процедуры исследования. 

Эмпирическая база исследования. Проблема выборки и обоснование репрезентативности 

результатов исследования. Обоснование методов исследования. Общенаучные, частно-

научные, специальные методы исследования. 

Тема 2. Работа с научной литературой, ресурсами Интернет. 

Реферирование научных источников, правила научного цитирования и оформления 

ссылок на источники информации. Подготовка научной литературы, медиа-коммуникации 

и т.п. Конспектирование основных требований к форме, стилю изложения и лексике 

стиля. Анализ эмпирического материала. Этапы исследования. Работа с эмпирическим 

материалом. Определение новых аспектов исследования. Анализ полученных результатов 

работы. Определение проблемных зон, корректировка исходных установок и гипотезы 

медиа-исследования. 

Тема 3. Завершающий этап работы над медиа-исследованием. 

Особенности завершающего этапа исследования, оформление его результатов, 

подготовка к их верификации и проверка. Подготовка докладов и текстов статей / тезисов 

для участия в конференциях. Оформление результатов в соответствии с требованиями, 

подготовка итогового варианта работы; подготовка доклада и презентации результатов 

медиа-исследования для защиты. Выявление «белых пятен» исследовательского процесса. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 



– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачеты проводятся в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 

1. Дзялошинский И.М. Современный медиатекст. Особенности создания и 

функционирования: учебник для вузов / И.М. Дзялошинский, М.А. Пильгун. — 2-е изд., 

испр. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 345 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-11621-2. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/456679 

2. Кирия И.В. История и теория медиа: учебник / И.В. Кирия, А.А. Новикова. — Москва: 

Высшая школа экономики, 2017. — 423 с. — ISBN 978-5-7598-1188-6. — Текст: 

электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/100133 

https://www.biblio-online.ru/bcode/456679
https://e.lanbook.com/book/100133


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Технологии манипуляций в медиа-пространстве 

 

Автор: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации мероприятий, способствующих увеличению 

продаж продукции СМИ; контролю и оценке эффективности результатов продвижения 

продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Подходы к пониманию феномена манипуляции: социально-политический, 

психологический, лингвистический, масс-медийный. 

Очерчивание круга тем для изучения. Постановка целей и задач курса. Объяснение 

форм аудиторной и самостоятельной работы, видов текущего и итогового контроля. 

Манипулятивное воздействие как многоаспектный феномен. Основные характеристики 

манипуляции, роли субъекта и объекта манипулирования. Подходы к изучению феномена 

манипуляции. Манипулирование как средство социального контроля. Манипуляция как 

вид психологического влияния на эмоциональное состояние человека, его мировоззрение 

и поведение. Манипуляция как вид речевого воздействия. Манипуляция как инструмент 

формирования общественного мнения в современных масс-медиа. 

Тема 2. Природа манипулятивного воздействия в текстах СМИ. 

Манипуляция в СМИ: определение, признаки, основные характеристики, функции. 

Структура манипуляции в современных масс-медиа. Принципы разграничения 

манипулятивного и суггестивного воздействия, манипуляции и псевдоаргументации, 

дезинформации. 

Тема 3. Особенности коммуникации, способствующие реализации манипулятивного 

воздействия в разных типах СМИ. 

Схема манипулятивной коммуникации. Характеристики адресата и адресата 

манипулятивного воздействия в СМИ. Феномен коллективного адресата (учредитель 

СМИ, редакционный коллектив, автор материала / сюжета, заказчик) и коллективного 

адресата (массовая аудитория). Специфика двойного адресата в манипулятивной 

коммуникации. Условия, от которых зависит эффективность реализации манипуляции в 

текстах СМИ: уровень информированности адресанта и адресата коммуникации, 

возможность адресата коммуникации проверить истинность сообщаемой информации, 

уровень интеллектуальных способностей адресата коммуникации, уровень доверия 

адресата к адресанту коммуникации, индивидуальные характеристики адресата 

коммуникации, профессионализм адресанта коммуникации и умение эффективно 

использовать различные приемы воздействия. 

Тема 4. Виды манипуляции в текстах СМИ. 

Принципы выделения видовой манипуляции в текстах СМИ. Классификация 

манипулятивного воздействия: в зависимости от условий реализации и характеристик 



адресата коммуникации; с точки зрения средств психологического воздействия и 

характера внутриличностных процессов; в зависимости от задач, поставленных 

адресантом коммуникации; в зависимости от адресата воздействия. 

Тема 5. Стратегии и тактики манипулятивного воздействия. 

Характеристика элементов в структуре манипулятивного воздействия: цель - 

стратегия - тактика - прием (ход) - языковое средство (языковой маркер). Понятие 

стратегии, тактики и приема манипулирования. Подходы к классификации 

манипулятивных стратегий. Виды манипулятивных стратегий с точки зрения мотива 

общения и действительных инфекций журналистов: стратегия дискредитации, 

фрустрационная, псевдорационально-эвристическая, стратегия героизации, стратегия 

реанимации образа и др. 

Особенности реализации наиболее распространенных дискредитирующих тактик: 

бездоказательное умаление авторитета, сопоставительная тактика, цитирование объекта 

дискредитации, поляризация, «зацепка» за прецедентный текст, превращение 

нейтральных контекстов в дискредитирующие, оскорбление, агрессивный оппонент. 

Нагнетание отрицательных эмоций, шокирование «фактами», негативное 

прогнозирование как базовые тактики фрустрационной стратегии. Тактики, при помощи 

которых реализуется псевдорационально-эвристическая стратегия манипулятивного 

воздействия: совместное рассуждение, генерализация, апелляция к авторитету, создание 

неопределенности, создание псевдоопределенности. 

Тема 6. Приемы манпипуляции сознанием целевой аудитории в различных типах 

дискурсов. 

Понятие дискурса. Типология дискурсов в современных масс-медиа (общественно-

политический, глянцевый, рекламный и т.д.), зоны их пересечения. Многоуровневость и 

многослойность как особенность манипуляции в СМИ. Характеристика и особенности 

реализации универсальных и уникальных манипулятивных приёмов. «Амфиболия», 

«создание оппозиции “свой — чужой”», «амальгирование», «визуализация» как 

универсальные манипулятивные приёмы, принципы их использования в различных 

тактиках и стратегиях. Роль приемов «игра на повышение / понижение статуса адресата» в 

рекламном и общественно-политическом дискурсах. Принципы селекции и 

комбинирования манипулятивных приёмов в текстах определённой тематики и жанровой 

принадлежности. Особенности манипулирования сознанием целевой аудитории в 

социальных сетях. 

Тема 7. Вербальные средства реализации манипулятивных приемов и тактик. 

Категории вербальных средств манипулятивного воздействия: лексические 

средства (омонимия и полисемия, семантические преобразования, окказионализмы, 

языковая игра с именами собственными, трансформация фразеологических единиц), 

морфологических средства (использование знаков личного дейксиса), синтаксические 

средства (риторический вопросы, концентрация повторов, усложнённый синтаксис). 

Принципы взаимодействия манипулятивных средств различных уровней. 

Тема 8. Невербальные средства реализации манипулятивных технологий. 

Невербальные средства выражения авторской мысли в печатных и интернет-

изданиях, радио- и телесюжетах. Манипулятивный потенциал креолизованного текста. 

Специфика взаимодействия иконических элементов (фотографии, рисунки, карикатуры, 

схемы, таблицы, графики и т. п.) и вербальных элементов (подпись, надзаголовок, реплика 

героя в карикатуре и др.). Роль параграфемных средств (шрифтовых выделений, 

постскриптумов, капители), линеек, рамок, цветовых выделений, композиционных 

решений в манипуляции сознанием целевой аудитории. Взаимодействие вербальных и 

невербальных средств в реализации манипулятивных стратегий и тактик. 

Тема 9. Выбор стратегий, тактик, приемов и языковых средств манипуляции как 

отражение коммуникативной политики СМИ. 



Коммуникативная политика СМИ: широкий и узкий подход. Соотношение понятий 

«информационная политика», «редакционная политика», «коммуникативная политика». 

Особенности коммуникативной политики оппозиционных и проправительственных СМИ: 

выбор стратегий, тактик, приемов и языковых средств манипуляции. Роль манипуляции в 

коммуникативной политике массовых и бульварных СМИ. 

Тема 10. Алгоритм оценки эффективности манипулятивного воздействия на разные 

типы целевой аудитории. 

Методика и технология оценки эффективности манипулятивного воздействия. 

Алгоритм построения коммуникативного портрета различных типов целевой аудитории. 

Способы дешифровки манипулятивных приёмов и тактик. Профилактика 

манипулятивного воздействия, механизмы и средства защиты от манипуляции. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.06.02 «Технологии манипуляций в медиа-

пространстве» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, дискуссия, эссе, практическое задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

эссе. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного опроса с разбором типовых ситуаций. 

 

Основная литература: 

1. Мухаев Р.Т. Government Relations: теория, стратегии и национальные практики. Полное 

руководство: учебник / Р.Т. Мухаев. — Москва: ИНФРА-М, 2019. — 393 с. — (Высшее 

образование: Бакалавриат). — 

www.dx.doi.org/10.12737/textbook_5b90eb67bc31f9.88013551. - ISBN 978-5-16-106630-0. - 

Текст: электронный. - URL: https://new.znanium.com/catalog/product/967118 

2. Горина Е.В. Коммуникативные технологии манипуляции в СМИ и вопросы 

информационной безопасности: учебно-методическое пособие / Е.В. Горина; под 

редакцией Э.В. Чепкина. — Екатеринбург: Уральский федеральный университет, ЭБС 

АСВ, 2016. — 68 c. — ISBN 978-5-7996-1807-0. — Текст: электронный // Электронно-

библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/66538.html 

https://new.znanium.com/catalog/product/967118
http://www.iprbookshop.ru/66538.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Технологии создания и продвижения медиа-контента 

 

Автор: Г.Ю. Дударь 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к управлению информацией из различных источников 
 

План курса: 

Тема 1. Структура, стратегии и тактики современного медиа-контента. 

Факторы, определяющие структуру медиа-контента. Фактор получателя медиа-

контента. Взаимовлияние плана содержания и плана выражения медиа-контента. Формы и 

жанры медиа-контента. Основные проблемы организации медиа-контента. Два вида 

деятельности создателя медиа-контента: «локальные» операции и организация целого. 

Композиция медиа-контента. Распределение информации в медиа-контенте. Управление 

динамикой действия. Средства авторизации в медиа-контенте. Связность медиа-контента 

и его линейное развитие. Стилистическая однородность или разнородность медиа-

контента. Типовые композиционные блоки медиа-контента. 

Тема 2. Алгоритмы создания и продвижения медиа-контента. 

Построение разных видов медиа-контента. Простые и сложные «действия» при 

создании разных типов медиа-контента. Основные виды алгоритмов создания медиа-

контента. Алгоритм создания медиа-контента. Компоненты медиа-контента: 

Инфографика. Визуализация. Фоторепортаж. Видео. Интерактивные формы 

взаимодействия с аудиторией. Аудио. Гармонизация различных компонентов контента. 

Инструментарий создания и продвижения медиа-контента. 

Тема 3. Приемы выразительности и средства воздействия. 

Коммуникативное воздействие. Вербальное и невербальное воздействие. 

Воздействие и сознание. Факторы воздействия. Типология воздействия. Понимание 

манипуляции. Сознание и суггестивность. Определение и функции суггестивности. 

Механизм реализации суггестивности. Типологии и классификации воздействия. Виды 

воздействия. Прямые и непрямые тактики воздействия. Воздействие через различные 

типы медиа-контента. Контекст и подтекст в медиа-контенте. Средства воздействия в 

мультимедийном контенте. Особенности мультимедийного контента. Форма и виды 

мультимедийного контента. Средства воздействия в мультимедийном контенте. 

Мультимедийный контент как сообщение и воздействие. Средства воздействия в 

заголовке и основной части текста мультимедийного текста. Анатомия мультимедийного 

текста Технологии создания мультимедийного контента. Прямые и косвенные тактики 

воздействия в мультимедийном контенте. Культура и коммуникация в медиа-контенте. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 



В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.08.02 «Технологии создания и продвижения 

медиа-контента» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

дискуссия. 

 

Зачет проводится в виде письменного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Романов А.А. Рекламные PR-технологии Масс-медиа: учебное пособие / А.А. Романов. 

— Москва: Евразийский открытый институт, 2010. — 184 c. — ISBN 978-5-374-00394-9. 

— Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/10814.html 

2. Граничин О.Н. Информационные технологии в управлении: учебное пособие / О.Н. 

Граничин, В.И. Кияев. — 3-е изд. — Москва, Саратов: Интернет-Университет 

Информационных Технологий (ИНТУИТ), Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 400 c. — ISBN 978-

5-4497-0319-4. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/89437.html 

http://www.iprbookshop.ru/10814.html
http://www.iprbookshop.ru/89437.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Технологии фото- и видео- контента 

 

Автор: М.Ю. Котиди 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации работ по созданию и редактированию контента 
 

План курса: 

Тема 1. Современная визуальная культура. 

Визуальная культура: определение понятия. Этапы развития визуализации. 

Визуальная культура в медиасреде. Визуальная культура: реальность и гиперреальность. 

Тема 2. Символы и образы в визуальной культуре. 

Семиотика массовой культуры. Символы в рекламе. Символы в брендинге. 
Тема 3. Инфографика - как система креализованного текста. 

Креализация рекламного текста. Инфографика: технологии разработки и техники 

построения. Сервисы инфографики в интернете. 

Тема 4. Визуальные технологии в фото-контенте. 

Фотография: история создания и развития. Фотография: принципы съемки и 

обработки. Сервисы и программы фотомонтажа. 

Тема 5. Визуальные технологии в видео-контенте. 

Видео-контент: история создания и развития. Видео-контент: принципы съемки и 

обработки. Сервисы и программы видео монтажа. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

доклады, презентации, рефераты; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

рефераты. 

 

Зачет с оценкой проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 

1. Пол Джошуа. Цифровое видео. Полезные советы и готовые инструменты по 

видеосъемке, монтажу и авторингу / Джошуа Пол; перевод А. Ю. Осипов. — Саратов: 



Профобразование, 2017. — 400 c. — ISBN 978-5-4488-0078-8. — Текст: электронный // 

Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/63810.html 

2. Майкл Миллер. YouTube для бизнеса. Эффективный маркетинг с помощью видео / 

Миллер Майкл; перевод М. Фербер. — Москва: Манн, Иванов и Фербер, 2013. — 292 c. — 

ISBN 978-5-91657-629-0. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/39136.html 

http://www.iprbookshop.ru/63810.html
http://www.iprbookshop.ru/39136.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Управление медиа 

 

Автор: директор программы факультета рыночных технологий, к.пед.н. В.В. Корешков 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации работ по созданию и редактированию контента; 

а также управлению информацией из различных источников 
 

План курса: 

Тема 1. Управление мультимедийным контентом 

Ценность и важность контента для медиакомпании. Актуальность 

мультимедийного распространения контента. Практика производства мультимедийного 

контента. Повторное использование, синдицирование контента, продажа, вопросы 

авторских прав. Системы управления, хранения и поиска мультимедийного контента 

(текст, видео, фото, графика). 

Тема 2. Особенности технологий производства контента в сетевых СМИ, радио и ТВ 

Особенности производства информационного, развлекательного, рекламного, 

промо-контента. Типология сетевых СМИ. Разножанровость производимого контента. 

Классификация жанров. Видоизменение жанровой системы в СМИ, радио, ТВ. Тенденции 

развития жанров. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, практическое задание; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачеты проводятся в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 

1. Музыкант В.Л. Брендинг: Управление брендом: учебное пособие/ В.Л. Музыкант. — 

Москва: РИОР: ИНФРА-М, 2020. - 316 с. - (Высшее образование: Бакалавриат; Азбука 

рекламы). — DOI: https://doi.org/10.12737/2142. - ISBN 978-5-16-100882-9. - Текст: 

электронный. - URL: https://new.znanium.com/catalog/product/1044528 

https://new.znanium.com/catalog/product/1044528


2. Вирен Г. Современные медиа. Приемы информационных войн: учебное пособие для 

студентов вузов / Г. Вирен. — Москва: Аспект Пресс, 2016. — 128 c. — ISBN 978-5-7567-

0824-0. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. 

— URL: http://www.iprbookshop.ru/56990.html 

http://www.iprbookshop.ru/56990.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Управление медиа-стартапами 

 

Автор: Ю.М. Кузнецова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации работ по созданию и редактированию контента 
 

План курса: 

Тема 1. Онлайн-ресурс как разновидность медиа-стартапа. 

Медиа-стартап как вид инновационного предприятия. Онлайн-ресурсы: 

определение и виды. Основные тенденции на рынке. 

Тема 2. Проектный менеджмент в управлении стартапами. 

Проектный менеджмент как вид управления предприятием. Традиционные 

подходы к управлению проектами. Гибкие методологии проектного менеджмента в 

управлении стартапами. 

Тема 3. Человеческий фактор при управлении стартапами. 

Факторы, влияющие на изменение роли лидера на этапе начального роста стартапа. 

Динамика изменения ролей предпринимателя в ходе управления стартапом. 

Распределение ролей в команде при реализации стартапов. 

Тема 4. Создание стартапов с использованием инструментов и методологии 

управления проектами. 

Сопоставление понятий "проект" и "стартап", их схожесть и различия. Схема 

создания и управления проектом и стартапом. Методология создания и управления 

стартапами - PRINCE2 (Projects In Controlled Environments). Преимущества и недостатки 

метода PRINCE2. Японский стандарт по управлению проектами P2M: принципы, 

достоинства и недостатки. Методология «бережливый стартап». 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

дискуссии, рефераты, презентации; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

рефераты. 

 

Зачет с оценкой проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы. 



 

Основная литература: 

1. Бланк Стив. Стартап: Настольная книга основателя / Стив Бланк, Боб Дорф; перевод Т. 

Гутман, И. Окунькова, Е. Бакушева. — Москва: Альпина Паблишер, 2019. — 623 c. — 

ISBN 978-5-9614-1983-2. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/82518.html 

2. Стартап-гайд: Как начать… и не закрыть свой интернет-бизнес / Пол Грэм, С. Ашин, Н. 

Давыдов [и др.]; под редакцией М.Р. Зобниной. — Москва: Альпина Паблишер, 2019. — 

176 c. — ISBN 978-5-9614-4824-5. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная 

система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/82519.html 

http://www.iprbookshop.ru/82518.html
http://www.iprbookshop.ru/82519.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Управление сообществом в социальных медиа 

 

Автор: А.С. Абгарян 

 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к управлению информацией из различных источников 
 

План курса: 

Тема 1. Принципы формирования сообществ. 

Понимание принципов формирования сообщества. Стратегии формирования 

сообществ. Факторы, влияющие на формирование сообщества. Инструменты, 

направленные на формирование сообществ. Классификация сообществ по способам 

формирования. 

Тема 2. Жизненный цикл сообщества. 

Жизненный цикл сообщества. Роли и иерархия ролей в сообществах. Сценарии 

развития сообщества. Классификация сообществ по типам. «Кризисы» и «подъёмы» в 

жизни сообщества, факторы, их обусловливающие. Зависимость сценария развития от 

типа сообщества. Модель функционирования сообщества. Роли в сообществе. 

Статическая и динамическая иерархия ролей. Управление ролями в сообществе. 

Тема 3. Коммуникации с сообществом. 

Формирование лояльности сообщества. Сообщество как живая система. Теория 

баланса интересов. Лояльность как фактор фасилитации коммуникации. Инструменты 

формирования лояльности сообщества. Методы лоялизации сообщества на различных 

этапах жизненного цикла. 

Тема 4. Стратегии управления сообществами. 

Постановка целей и достижение результатов. Факторы, влияющие на выбор 

стратегии управления сообществом. Постановка целей и выбор инструментов, 

определение шагов, расчёт рисков. Определение критериев результата и сроков 

достижения. Фиксация промежуточных результатов и внесение изменений в работу в 

процессе реализации подхода. Классификация факторов риска. Различие подходов при 

разработке стратегии. 

Тема 5. Управление сообществом в Интернете. 

Классификация площадок для работы с сообществами в Интернете. Разбор 

особенностей площадок. Знакомство с инструментами. Требования к коммуникациям на 

разных видах площадок. Формирование контент-плана: оценка эффективности контент-

плана, требования к контент-плану. Критерии выбора площадки для формирования 

сообщества с нуля. Признаки необходимости смены площадки. Алгоритм смены 

площадки. Управление коммуникациями в Интернете. Принципы модерации 

коммуникаций в Интернете. 

Тема 6. Офлайн-коммуникация с сообществом. 



Цели и задачи офлайновых коммуникаций с сообществом. Виды офлайн-

коммуникаций с сообществом. Классификация. Планирование офлайн-активности. 

Диаграмма Ганта. Другие инструменты планирования. Оценка ресурсов. Методы 

измерения эффективности офлайн-коммуникаций. 

Разрешение конфликтов в сообществах. Стратегии антикризисных коммуникаций. 

Типы конфликтов в сообществах. Внешние и внутренние конфликты. Конфликты, 

обусловленные иерархией. Стратегии поведения в конфликте. Репутационные риски и 

информационная безопасность. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.09.03 «Управление сообществом в социальных 

медиа» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

эссе, дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

дискуссия. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде письменного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Касьянов В.В.  Социология Интернета: учебник для вузов / В.В. Касьянов, 

В. Н. Нечипуренко. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 424 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-04944-2. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/453914 

2. Гулевич О.А.  Психология массовой коммуникации: от газет до интернета: учебник для 

вузов / О.А. Гулевич. — Москва: Издательство Юрайт, 2020. — 264 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-12406-4. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/457242 

https://www.biblio-online.ru/bcode/453914
https://www.biblio-online.ru/bcode/457242


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Физическая культура и спорт 

 

Автор: кандидат психологических наук, доцент кафедры физического воспитания и 

здоровья РАХИиГС Е. Г. Сайганова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность поддерживать уровень физического здоровья, достаточного 

для обеспечения полноценной социальной и профессиональной деятельности 

 

План курса: 

Практический раздел 

 

Атлетическая гимнастика 

Упражнения с гимнастическими палками, обручами, набивными мячами, гантелями, 

резиновыми амортизаторами. Прыжки через скакалку. Упражнения на гимнастической 

скамейке. Упражнения с отягощениями и сопротивлениями. Упражнения со штангой, 

гирями, гантелями. Упражнения на точность и ловкость движений. Упражнения для 

развития силы и силовой выносливости, подвижности в суставах, тренировки 

вестибулярного аппарата. 

Баскетбол 

Броски в корзину. Финты; индивидуальные, групповые, командные. Тактические 

действия в нападении и в защите. Передача мяча. Позиционное нападение. Зонная защита. 

Взаимодействие игроков в нападении и защите. Технико-тактические приемы игры. 

Техника безопасности. Правила и судейство игры. Тренировка. Выполнение специальных 

упражнений для развития скоростно-силовых качеств, прыжковой выносливости, 

быстроты и реакции. Двусторонняя игра. 

Волейбол 

Стойки. Перемещения. Прием. Подача. Передачи. Нападающий удар. Блокирование. 

Страховка. Техника безопасности. Тактика и техника игры. Правила и судейство игры. 

Общеразвивающие и специальные упражнения для развития быстроты, координации 

движения, прыгучести, силы, выносливости и гибкости. Тренировка. Двусторонняя игра. 

Сдача контрольных нормативов. 

Легкая атлетика 

Бег и спортивная ходьба. Оздоровительный бег от 5 до 20 мин. Кроссовый бег с 

элементами спортивной ходьбы от 800 до 3000 метров. Спринтерский бег от 30 до 100 м. 

Эстафеты. Прыжки в длину с места и тройной с места. Метания мячей баскетбольного, 

набивного и др. на дальность и в цель из различных положений с использованием техники 

метания копья и толкания ядра. Выполнение общеразвивающих и специальных 

упражнений, направленных на развитие физических качеств бегуна, прыгуна и метателя. 

 

Плавание 



Плавание вольным стилем и брассом; повороты, прыжки в воду со стартовой 

тумбочки. Обучение неумеющих плавать. Упражнения для формирования навыков в 

плавании; воспитание выдержки и самообладания при нахождении в воде; развитие общей 

выносливости, закаливание организма. 

 

Фитнес-аэробика 

Аэробика, степ-аэробика, этно-аэробика, силовая аэробика, фитбол-аэробика, 

аэробика в стиле тай-бо, пилатес, калланетика, йога. Упражнения для развития силовой 

выносливости, координации, ловкости и гибкости, совершенствование осанки, 

подвижности в суставах, тренировки вестибулярного аппарата. 

 

Футбол 

Передвижения и прыжки. Удары по мячу. Остановки мяча. Тактические приемы. 

Командные действия. Игра вратаря. Зонная и персональная защита. Двусторонняя игра. 

Техника безопасности. Правила и судейство игры. Различные упражнения для развития 

быстроты, силы, общей, статической и силовой выносливости, ловкости.  

 

Теоретический раздел (тестирование в СДО) 
 

Тема 1. Физическая культура в общекультурной и профессиональной подготовке 

обучающихся. 

Тема 2. Социально-биологические основы физической культуры. 

Тема 3. Общефизическая и спортивная подготовка в системе физического воспитания. 

Тема 4. Особенности занятий избранным видом спорта.  

Тема 5. Методические основы самостоятельных занятий физическими упражнениями. 

Тема 6. Профессионально-прикладная физическая подготовка (ППФП) обучающихся. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Физическая культура и спорт» используются следующие 

методы текущего контроля успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: тестирование теоретической 

подготовленности (с применением дистанционных образовательных технологий (ДОТ) в 

системе дистанционного обучения (СДО)) - https://lms.ranepa.ru ; 

 

– при проведении занятий практического типа в форме учебно-тренировочных 

занятий: тестируются нормативы текущего контроля успеваемости; 

 

         -  при занятиях самостоятельной работой: самостоятельная работа обучающихся 

является одной из форм самообразования, роль преподавателя при этом заключается в 

оказании консультативной и направляющей помощи обучающемуся. 

 
Промежуточная аттестация (зачет) проводится в форме контрольного тестирования 

физической подготовленности 

 

Основная литература: 

1. Крылатых В. Ю. Физическая культура и спорт. Учебное пособие. ЭОР [Электронный 

ресурс]. – М: РАНХиГС, 2019. URL: https://lms.ranepa.ru/course 

2. Сайганова Е.Г. Физическая культура в государственной службе: Учебное пособие / 

Сайганова Е.Г., Марков В.Н./ Под общ. ред. А.А. Деркача. – М.: Изд-во РАГС, 2009.  

https://new.znanium.com/catalog/document?id=351762 

https://lms.ranepa.ru/
https://lms.ranepa.ru/course
https://eur02.safelinks.protection.outlook.com/?url=https://new.znanium.com/catalog/document?id=351762&data=01|01||bbfb6719459c401d085108d7690ce2a9|b7f8139aa0a54e4790a1258ccf191615|0&sdata=r0ViHaskTHcou3kKKRr9E6CH7nhRYFCGKD9hDQA3whY=&reserved=0


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Философия 

 

Автор: доцент кафедры гуманитарных дисциплин, к.филос.н. Е.С. Логовая 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность различать специфику этнической, религиозной, гендерной, 

возрастной дискриминации и дискриминации людей с ограниченными возможностями 

здоровья в различных исторических и культурных контекстах; аргументировать и 

выражать собственную позицию по вопросам дискриминации, выбирать и использовать 

антидискриминационные меры 

 

План курса: 

Тема 1. Философия как общетеоретическая основа мировоззрения 

Предмет и специфика философского знания. Социальные и гносеологические 

предпосылки зарождения философии. Философия и мировоззрения. Философия и религия. 

Философия и мифология. 

Тема 2. Философия Древнего Востока 

Популярная схема «столбовой дороги» философии (от греческой к европейской); ее 

ущербность. Понятие локальной философской культуры: ее ведущая тенденция (идея), 

сверхрациональные и рациональные слои 

Тема 3. Древнегреческая философия: становление философской рациональности 

Периодизация античной философии. Протофилософия. Досократики. Классический 

период, эллинистически-римская философия. Основные школы античной философии. 

Античные философы. 

Тема 4. Теоцентризм Средневековья. Открытие самосознания и историчности 

человеческого бытия 

Возникновение христианского мировоззрения. Гностицизм и манихейство. 

Идейные истоки христианства. Философские идеи Библии. Средневековая философия как 

синтез библейского учения и античной мудрости. 

Тема 5. Антропоцентризм Возрождения: деятельностно-гуманистическая трактовка 

человека 

Научная революция XVI–XVII вв. и ее влияние на философию. Поиск причин 

заблуждения человеческого разума и разработка методов познания в философии XVI–

XVII вв. 

Тема 6. Европейская философия ХVII – ХIХ вв.: рационализация сознания и 

становление философско-научной картины мира 

Концепция общественного договора Т. Гоббса. Политические взгляды Д. Локка, М. 

Вольтера, Д. Дидро, Ж.-Ж. Руссо и других французских философов ХVШ в. 

Просветительская трактовка человека. Секуляризация культуры, ее обмирщение. 

Абсолютизация разума. 

Тема 7. Немецкая классическая философия 



И. Кант – родоначальник классической немецкой философии. Докритический и 

критический этапы в философском развитии И. Канта. Исследования познавательных 

способностей человека. И.Г. Фихте. Философия как наукоучение, фундамент всех наук. 

Воля, деятельность как основа сознания. 

Тема 8. Марксизм: социально-деятельностная концепция человека и 

материалистическое понимание истории 

Марксистская философия XIX в. К. Маркс и Ф. Энгельс – создатели 

диалектического и исторического материализма. Критика К. Марксом и Ф. Энгельсом 

предшествующих материализма и идеализма. Диалектический материализм о материи и 

вторичности сознания человека. 

Тема 9. Социальный антропоцентризм русской философии ХIХ-ХХ вв 

Русская философия – составная часть мировой философии: путь, пройденный от 

идеализма к марксизму, от позитивизма к концепциям русского космизма. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Философия» используются следующие методы текущего 

контроля успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

фронтальные и комбинированные опросы, лекции-диалоги, презентации, разборы 

типовых ситуации и другое 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

подготовка презентаций, мини-рефераты, эссе, дискуссии, тестирование 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

• Разработка кейса на тему; 

• Составление (с последующим обсуждением на семинаре) историко-философской 

таблицы по рубрикам: «Онтологические воззрения», «Гносеологические воззрения», 

«Аксиологические представления», «Социальные идеи» по основным периодам 

классической философии; 

• Знакомство и анализ текстов представителей неклассической философии 

 

Экзамен проводится в письменной форме ответом на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Спиркин, А. Г. Общая философия: учебник для академического бакалавриата / А. 

Г. Спиркин. — М.: Издательство Юрайт, 2017. — 267 с. — (Серия: Бакалавр. 

Академический курс). https://biblio-online.ru/book/073AB845-9DBC-45C8-ABEE-

F36DC7199077/obschayafilosofiya 

https://biblio-online.ru/book/073AB845-9DBC-45C8-ABEE-F36DC7199077/obschayafilosofiya
https://biblio-online.ru/book/073AB845-9DBC-45C8-ABEE-F36DC7199077/obschayafilosofiya


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Французский язык в профессиональной сфере 

 

Автор: доцент кафедры иностранных языков, к.филол.н. В.Б. Сафронова 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность провести деловую встречу (публичное выступление), 

переписку на русском и иностранном языках в профессиональной сфере 

 

План курса: 

Тема 1. Знакомство. 

Вводно-фонетический курс. Основные правила произношения и чтения во франц. 

языке. 

Личные данные: имя, национальность, возраст, семья. Профессии. Языки. Числа. 

Строй французского предложения. Повествовательное, вопросительное 

предложение. Порядок слов в зависимости от цели высказывания. Утвердительная и 

отрицательная формы предложения. Вопросительные слова. Личные местоимения, их 

формы. Образование женского рода и множественного числа существительных. 

Тема 2. Среда обитания: страна, город, квартира. 

Общественный транспорт, адреса, ориентирование в городе, предметы домашнего 

обихода, мебель. 

Артикль. Определенный, неопределенный артикль: формы и значения. Опущение 

артикля, нулевой артикль.  Типы спряжения глаголов (глаголы I, II, III группы), 

спряжение глаголов I группы в настоящем времени. Род, число прилагательных. 

Согласование прилагательного с существительным по роду и числу. Образование 

женского рода прилагательных. Образование множественного числа прилагательных. 

Тема 3. Повседневная жизнь, семья, времена года, погода. 

Родство, распорядок дня, хобби, спорт, времена года, описание погоды. Праздники 

в России и во Франции, семейные традиции, поздравления. 

Спряжение глаголов III группы в настоящем времени. 

Употребление ударных местоимений после предлога. 

Ближайшее будущее время. 

Тема 4. Описание человека. 

Описание внешности, черт характера, одежды; части тела. Даты, время. 

Прошедшее время (Passé Composé). 
Тема 5. Путешествия. 

Названия стран и городов, бронирование отеля, правила общежития. 

Притяжательные и указательные прилагательные. Степени сравнения. 

Тема 6. Умение выражать свои чувства и эмоции. Суеверия французов. 
Образование в России и во Франции, университет, карьера, написание CV, деловая 

переписка. 

Частичный артикль: формы и значения. 



Типы вопросительных предложений (инверсия). 

Ответы с использованием слов «oui», «si», «non» 

Притяжательные конструкции «à + местоимение». 

Тема 7. Учеба, профессиональная подготовка, работа. 
Образование в России и во Франции, университет, карьера, написание CV, деловая 

переписка. 

Спряжение местоименных глаголов. 

Повелительное наклонение. 

Выражения количества (peu, un peu de, quelque и т.д.). 

Тема 8. Наша жизнь и окружающий нас мир. 

Явления природы, месяцы, покупки, еда, национальные блюда и традиции в 

питании. 

Глаголы и предлоги места и направления.  

Тема 9. Воспоминания: детство, школьные годы. 

Воспитание, летние каникулы, друзья, учеба в школе. 

Прошедшее время (Imparfait). Различие в употреблении Passé Composé и Imparfait. 

Выражения времени. 

Коннекторы (alors, donc, mais). 

Личные местоимения в роли прямого и косвенного дополнения. 

Выражения, передающие идею частоты и повторения. 

Тема 10. Наука и новые технологии. Ваше отношение к новым технологиям. 

Интернет, камеры слежения, телефоны и смартфоны, компьютер и ноутбук, 

электронные книги. 

Грамматические и лексические средства выражения начала, протекания и 

окончания действия (прошедшее ближайшее время Passé recent, будущее ближайшее 

время Futur proche, выражение «en train de» и др.). 

Косвенная речь. 

Тема 11. Взгляд в будущее. 

Опрос относительно перспектив будущего: новые технологии, здоровье, работа. 

Будущее время и способы его выражения во французском языке. 

Тема 12. Образование во Франции. 

Какой будет школа через несколько лет? 

Основные ступени образования во Франции и их сравнение с российскими. 

Степени сравнения имен прилагательных. Указательные прилагательные 

(повторение). 

Тема 13. Рынок труда во Франции. 

Работа и ее поиск во Франции. Идеи для создания собственного предприятия. 

Лексика по теме. 

Местоимения en и y, заменяющие существительные с предлогом de и à. 

Тема 14. Экономика Франции. 

Лексика по теме. 

Тема 15. Французское телевидение. Французская пресса. 

Лексика по теме. 

Простые относительные местоимения. Образование наречий на –ment. 

Герундий. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины ФТД.В.ДВ.02.02 «Французский язык в профессиональной 

сфере» используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 
 

– при проведении занятий семинарского типа: 



опрос, контрольная работа, эссе, словарный диктант, резюме, презентация, монолог, 

диалог; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачеты и зачет с оценкой проводятся в устной форме ответом на билеты. 
 

Основная литература: 

1. Потушанская Л.Л. Юдина И.А. Шкунаева И.Д. Практический курс французского 

языка. Часть 1. - М.: Мирта -Принт, 2015. - 296с.  

2. Girardet J. Pecheur J. Écho A2 Méthode de français. - Сle-international, 2013.-150p. 

https://www.cle-international.com 

https://www.cle-international.com/


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цифровая среда: открытые данные – поиск, обработка, анализ 

 

Автор: А.Б. Мосягин 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность отслеживать информационные поводы и планировать 

деятельность; получать информацию для подготовки материала 
 

План курса: 

Тема 1. Стратегия бизнеса и цифровая стратегия. 

Построение цифровой стратегии бизнеса. 

Управление бизнесом в цифровой среде. Программное обеспечение. 

Модели управления бизнес-процессами. Цифровая экономика: рынки и отрасли 

экономики (сферы деятельности), где осуществляется взаимодействие конкретных 

субъектов (поставщиков и потребителей товаров, работ и услуг); платформы и 

технологии, где формируются компетенции для развития рынков и отраслей экономики 

(сфер деятельности); среда, которая создает условия для развития платформ и технологий, 

эффективного взаимодействия субъектов рынков и отраслей экономики. 

Тема 2. Цифровой маркетинг. 

Особенности поведения потребителей в цифровой среде. Маркетинговый аудит в 

цифровой среде. Клиентский маркетинг. Маркетинг баз данных. E-mail маркетинг; 

планирование маркетинговой кампании в сети. 

Тема 3. Управление брендом и продажами в цифровой среде. 

Формирование бренда в сети интернет. 

Разработка стратегии продаж. Выбор каналов продвижения. Цифровой 

мерчендайзинг. 

Тема 4. Цифровая аналитика. 

Digital Analytics как направление интернет-маркетинга, связанное с получением, 

анализом и использованием данных в бизнесе, интернет-проекте или мобильном 

приложении. 

Введение в digital-аналитику: популярные системы веб-аналитики, базовые отчеты 

Google Analytics и Яндекс.Метрики, планирование KPI. Сбор данных в цифровой 

аналитике: планирование системы сбора данных, установка кодов отслеживания, 

настройка событий и целей, UTM-метки. 

Импорт данных в Google Analytics и экспорт данных из Google Analytics. Импорт 

данных в Яндекс.Метрику. Визуализация данных и отчеты в системах Google Analytics, 

Google Sheets, Microsoft Power BI. Создание дашборда в Google Data Studio. Анализ 

данных: Когортный анализ. Retention rate, Excel. Прогнозирование. 

Тема 5. Технологические тенденции цифровой трансформации: big data. 

Инструменты, подходы и методы обработки огромных объёмов данных. Аналитика 

больших данных. Характеристики и источники больших данных. Монетизация больших 



данных. Культура сбора данных. Критерии дизайна работы сервисов. Основы реализации 

проектов больших данных. Основы архитектуры хранения и обработки больших данных, 

виды обработки и масштабирования. Основы работы в Hadoop и MapReduce. Запуск 

программ и работа с HDFS. 

Тема 6. Блокчейн и технология распределенного реестра. 

Блокчейн: распределенное хранение данных, безопасность, открытость. Устройство 

сети. Типы систем. Сферы применения блокчейн: финансовые операции; сделки с 

недвижимостью; страхование; логистика и др. Преимущества и недостатки технологии. 

Тема 7. Сервис облачных технологий. 

Облачные технологии как технологии обработки данных, в которых компьютерные 

ресурсы предоставляются Интернет-пользователю как онлайн-сервис. Облачные 

вычисления. Модели облачных вычислений в бизнес-среде: аренда виртуального сервера; 

резервное копирование; катастрофоустойчивость (DRaaS); гибридное «облако»; 

виртуальный контакт-центр; аренда приложений; частное «облако»; виртуальный офис. 

Преимущества и недостатки облачных технологий. Обзор облачных платформ: AWS, 

EMR и Azure и др. 

Тема 8. Искусственный интеллект. 

Понятие искусственный интеллект. Процессоры для искусственного интеллекта. 

Исследования в сфере искусственного интеллекта. Влияние искусственного интеллекта на 

экономику и бизнес, на рынок труда. Рынок технологий искусственного интеллекта в 

России и в мире. Сферы применения искусственного интеллекта. 

Тема 9. Мобильные технологии. 

Понятие и виды мобильных информационных технологий. Основные возможности 

мобильных информационных технологий. Мобильные операционные системы. Стандарты 

мобильных телекоммуникаций. Использование мобильных информационных технологий. 

Согласование цифровой и мобильной стратегий. Возможность построить цифровую 

стратегию вокруг интересов людей и эффективно обслуживать их из любого 

местоположения. Мобильные инструменты. Мобильные приложения, поставляемые из 

облака. 

Тема 10. Отрасли-лидеры цифровой трансформации. 

Потребительские товары. Здравоохранение. Высокие технологии. Производство. 

Розничная торговля. Транспорт. Цифровые решения для каждой отрасли. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.03.01 «Цифровая среда: открытые данные – 

поиск, обработка, анализ» используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

лекция-визуализация, проблемная лекция; 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

проект; 

дискуссия; 

контрольная работа; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

дискуссия. 

 

Зачет с оценкой проводится в виде устного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 



1. Ахромеева Т.С. Смыслы и ценности цифровой реальности: будущее. Войны. 

Синергетика / Т.С. Ахромеева, Г.Г. Малинецкий, С.А. Посашков // Филос. Науки. – 2017. 

– N 6. – С.104-120. https://elibrary.ru/item.asp?id=30041196 

2. Зиангирова Л.Ф. Технологии облачных вычислений: учебное пособие / Л.Ф. 

Зиангирова. — Саратов: Вузовское образование, 2016. — 300 c. — ISBN 2227-8397. — 

Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/41948.html 

https://elibrary.ru/item.asp?id=30041196
http://www.iprbookshop.ru/41948.html


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цифровые технологии и управление контентом в современных медиа 

 

Автор: доцент кафедры маркетинга и рекламы, к.э.н. Г.А. Полынская 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность к организации мероприятий, способствующих увеличению 

продаж продукции СМИ; контроль и оценка эффективности результатов продвижения 

продукции СМИ 
 

План курса: 

Тема 1. Базовые понятия цифровых технологий 

Данные (переменные, массивы, структурированные и неструктурированные 

данные). Элементы компьютерных программ. Обмен данными с программой. 

Тема 2. Организация разработки и внедрения информационных продуктов 

Постановка задачи. Техническое задание на аппаратно-программный комплекс и 

требования к современным информационным системам. Диаграммы Гантта и другие 

инструменты планирования. Автоматическое, полуавтоматическое и ручное 

планирование. Распределение работы при управлении проектом. Распределенное 

программирование. Практика Scrum, Agile, Waterfall, Project Management. Представление 

о возможностях MS Project. Представление кода, блок-схем и результатов программы. 

Документация на программу. Контроль выполнения, оптимальные KPI. Интеграционные 

проекты, связанные с обменом данными. Роль менеджера проекта и архитектора проекта. 

Тема 3. Большие данные 

Что такое data science, big data, как это работает, и, где применяется. Удачные и 

неудачные кейсы. "Разумная" постановка и приемка задач. Данные и их источники - 

характеристики, полнота, взаимная корреляция, причинно-следственные связи, признаки 

искажения. Проверка гипотез. 

Тема 4. Управление мультимедийным контентом 

Ценность и важность контента для медиакомпании. Актуальность 

мультимедийного распространения контента. Практика производства мультимедийного 

контента. Повторное использование, синдицирование контента, продажа, вопросы 

авторских прав. Системы управления, хранения и поиска мультимедийного контента 

(текст, видео, фото, графика). 

Тема 5. Особенности технологий производства контента в сетевых СМИ, радио и ТВ 

Особенности производства информационного, развлекательного, рекламного, 

промо-контента. Типология сетевых СМИ. Разножанровость производимого контента. 

Классификация жанров. Видоизменение жанровой системы в СМИ, радио, ТВ. Тенденции 

развития жанров. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 



В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

опрос. 

 

Зачет с оценкой проводится в письменной форме в виде ответа на вопросы. 

 

Основная литература: 

1. Граничин О.Н. Информационные технологии в управлении: учебное пособие / О.Н. 

Граничин, В.И. Кияев. — 3-е изд. — Москва, Саратов: Интернет-Университет 

Информационных Технологий (ИНТУИТ), Ай Пи Ар Медиа, 2020. — 400 c. — ISBN 978-

5-4497-0319-4. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: 

[сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/89437.html 

2. Литвина Т.В.  Дизайн новых медиа: учебник для вузов / Т.В. Литвина. — 2-е изд., испр. 

и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2019. — 181 с. — (Университеты России). — 

ISBN 978-5-534-10964-1. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — 

URL: https://www.biblio-online.ru/bcode/444485 

http://www.iprbookshop.ru/89437.html
https://www.biblio-online.ru/bcode/444485


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Экономика предприятия 

 

Автор: заведующий кафедрой управления бизнес-процессами, к.э.н. Т.П. Маслевич 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность оценивать и аргументировать собственную точку зрения по 

экономическим проблемам и различным аспектам социально-экономической политики 

государства 

 

План курса: 

Тема 1. Предприятие в конкурентной среде 

Определение предприятия, организационно-правовые формы предприятия, 

классификация предприятий. Деятельность предприятий в условиях рыночной экономики. 

Принципы размещения предприятий отрасли. Классификация предприятий по размеру. 

Критерии малого предприятия. Концентрация производства, диверсификация, интеграция 

деятельности. Внешняя среда предприятия. Прямое и косвенное воздействие внешней 

среды на предприятия. Государственное регулирование деятельности предприятий. 

Тема 2. Потенциал предприятия 

Уставный капитал и имущество предприятия. Состав и классификация активов 

предприятия, характеристика и состав. 

Основные фонды предприятия, состав, структура ОФ. Износ ОФ, понятие 

физического и морального износа. Способы оценки стоимости ОФ предприятия. 

Амортизация ОФ, способы расчета величины амортизационных отчислений. Анализ 

эффективности использования ОФ. Источники финансирования воспроизводства ОФ. 

Лизинг. Понятие и особенности лизинга на предприятиях. Оборотные фонды. Понятие и 

структура оборотных фондов предприятия. Определение потребности в оборотных 

средствах, нормативная база предприятия. Поэлементный расчет норматива оборотных 

средств. Методы учета стоимости запасов. Оценка эффективности использования 

оборотных средств. Пути повышения эффективности использования оборотных средств. 

Кадры предприятия, типовая структура кадров предприятия. Требования к 

обслуживающему персоналу. Система оплаты труда. Тарифные и бестарифные системы 

оплаты труда и их разновидности. Премирование работников. 

Тема 3. Налогообложение предприятия 

Основы налоговой системы РФ: федеральные, региональные и местные налоги. 

Понятие налогооблагаемой базы, схемы начисления налогов, налоговые льготы. Основные 

федеральные и региональные налоги. Платежи во внебюджетные фонды. Налоговая 

политика предприятия. Особенности налогообложения малых предприятий и 

индивидуальных предпринимателей. 

Тема 4. Затраты и себестоимость продукции и услуг предприятий 

Понятие затрат предприятия, издержек производства и обращения, себестоимости 

продукции. Принципы формирования состава затрат, включаемых в себестоимость 



продукции, для предприятий. Разграничение затрат, относимых на себестоимость 

продукции (работ, услуг), и финансируемых за счет других источников. Себестоимость 

продукции предприятий.  

Показатели издержек: уровень издержек, экономичность, эффективность 

использования ресурсов, издержкоемкость. 

Тема 5. Структура затрат и их оптимизация на предприятиях 

Группировка затрат по экономическому содержанию и калькуляционным статьям 

расхода. Номенклатура учета элементов затрат, учитываемых в себестоимости продукции 

предприятий. Методы исчисления и калькуляции себестоимости продукции. 

Анализ затрат предприятий. Оценка факторов, определяющих общий уровень и 

структуру затрат (издержек). Пути снижения затрат. Точка безубыточности. Основные 

статьи затрат предприятий. 

Тема 6. Результаты хозяйственно-финансовой деятельности предприятий 

Экономический анализ коммерческой деятельности предприятия. Валовый доход 

как основа коммерческой деятельности и формирования прибыли. Виды и источники 

доходов предприятий. Уровень доходов. Анализ валового дохода. Влияние факторов на 

величину валового дохода. Планирование доходов предприятия. 

Влияние ценовой стратегии предприятия на уровень доходов. Специфика 

отраслевой стратегии ценообразования. Методы регулирования цен. Виды цен и их 

формирование на предприятиях различных форм собственности. 

Прибыль как основной показатель коммерческой деятельности предприятия. 

Налогооблагаемая прибыль. Понятие рентабельности предприятия. Система показателей 

рентабельности. 

Планирование прибыли предприятия. Оптимизация издержек производства и 

обращения на предприятиях. 

Тема 7. Структура планов предприятия, методы их обоснования и взаимосвязи 

Сущность, задачи и функции планирования в управлении предприятием. Основные 

принципы и методы планирования. Система планов предприятия, их взаимосвязь. 

Перспективное (стратегическое) планирование: долгосрочное (10-15 лет) и среднесрочное 

(5 лет). Текущее (годовое) планирование. Оперативно – производственное планирование. 

Основные плановые показатели по видам планирования на предприятиях. 

Типовой план экономического и социального развития предприятия отрасли. 

Планы производства и реализации продукции (работ, услуг), ресурсного обеспечения 

(материально – технического снабжения), по труду и кадрам, издержкам производства и 

обращения (смета затрат), финансовый план, планы производственного и социального 

развития. Показатели планов предприятий, методы планирования. Бизнес-план, его 

назначение, основные разделы. 

Тема 8. Учет маркетинговой стратегии в планах развития предприятий 

Обеспечение эффективности функционирования предприятий. Показатели 

эффективности. Темпы развития предприятия, рост конкурентных позиций на 

потребительском рынке, возрастание рыночной стоимости предприятий. Методы 

достижения экономической эффективности. Формирование системы стратегических 

целей с учетом выбранной модели развития. Оценка разработанной стратегии. Ресурсные 

ограничители. 

Экономическая оценка маркетингового плана предприятий. Основные задачи 

обеспечения выполнения маркетинговой стратегии предприятий. 

Тема 9. Управленческий учет на предприятиях 

Понятие управленческого учета. Цели ведения управленческого учета на 

предприятиях. Сбор и подготовка данных для принятия управленческого решения. 

Информация для планирования и управления деятельности предприятий. Современный 

уровень и перспективы развития управленческого учета. 

Тема 10. Стратегический и оперативный контроллинг на предприятиях 



Понятие контроллинга, его сущность, задачи и функции. Роль контроллинга в 

системе управления предприятиями. Взаимосвязь контроллинга с другими функциями 

управления предприятием. Виды контроллинга. 

Сущность стратегического и оперативного контроллинга. Система экономических 

расчетов, используемых в контроллинге. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

метод проблемного изложения, фронтальные и комбинированные опросы; 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, диспут, вопросы к лекции, контрольная работа, реферат; 

 

– при проведении самостоятельной работы: 

эссе, самостоятельная работа, индивидуальная творческая работа, самостоятельная 

расчетная работа, контрольная работа. 

 

Экзамен проводится в виде устного собеседования по вопросам в билете. 

 

Основная литература: 

1. Баскакова О.В. Экономика предприятия (организации). Дашков и К, 2015. 

http://www.iprbookshop.ru/14122 

http://www.iprbookshop.ru/14122


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Экономика 

 

Авторы: доцент кафедры теории и систем отраслевого управления, к.э.н., доцент А.Е. 

Стуловский,  

М.И. Мозгачев 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность использовать экономические знания для понимания и оценки 

процессов в экономической сфере жизни общества на различных уровнях 
 

План курса: 

Тема 1. Введение в экономическую теорию 

Предмет курса "Микроэкономика". Место в системе экономических наук. 

Методологические основы курса: философия, логика, количественный анализ, 

фактология. Моделирование, предельный и графический анализ, нормативный и 

позитивный анализ. Структура курса. Микроэкономика как теоретический менеджмент. 

Понятие экономического субъекта: потребитель, производитель, собственник, государство 

и др. Мировоззрение и мотивация субъекта. Агенты рыночной экономики - домохозяйство 

и фирма. Область практического применения и ограничения теории 

Тема 2. Основы рыночного механизма 

Рыночный спрос. Предложение. Кривые спроса и предложения. Механизм 

рыночного ценообразования. Понятие равновесия, его виды, устойчивость. Модели 

равновесия. Выигрыш производителя и потребителя. Административное ценообразование. 

Понятие экономической эластичности. Ценовая, доходная и перекрестная эластичность 

спроса. Эластичность предложения. Долгосрочная и краткосрочная эластичность. Методы 

измерения эластичности. 

Тема 3. Теория потребительского поведения 

Полезность и ее измерение. Анализ потребительских предпочтений. Метод 

сравнения потребительских корзин. Кривые безразличия, их особенности. Предельная 

норма замещения. Сравнение полезностей: кардинализм и ординализм. Закон убывающей 

предельной полезности. Бюджет потребителя. Линия бюджета и область доступного 

потребления. Потребительский выбор. Логическое, геометрическое и формальное 

обоснование. Угловое решение. Правило равенства предельных полезностей на единицу 

затрат. Эффект дохода и эффект замещения. Построение кривой индивидуального спроса. 

Эмпирическая оценка спроса. Индивидуальный и рыночный спрос. Модель измерения 

стоимости жизни. Потребительский излишек. 

Тема 4. Основы теории производственной фирмы 

Фирма как рыночный агент. Производство продукта: факторы, ресурсы и 

технологии. Производственная функция, ее виды и свойства. Двухфакторная модель 

производства: изокванты равного выпуска. Понятия среднего и предельного продукта. 

Производство с одним переменным фактором и закон убывающего выпуска. Показатели 



производительности труда и капитала. Производство с двумя переменными факторами. 

Предельная норма технологического замещения. Издержки производства. Бухгалтерские, 

альтернативные и полные (экономические) издержки. Краткосрочные и долгосрочные 

издержки. Средние и предельные издержки. Графический анализ: линии равных издержек 

(изокосты) и их свойства. Выбор оптимального выпуска при заданных издержках. 

Социально-экономические цели фирмы.  Понятие рыночной структуры. Совершенная 

конкуренция и конкурентный рынок.  

Долгосрочное конкурентное предложение, принцип нулевой экономической 

прибыли. Равновесие конкурентной отрасли, проблемы "входа" и "выхода". Модели 

максимизации прибыли. Выбор оптимального выпуска. Условия начала и прекращения 

производства.  Краткосрочное предложение конкурентной фирмы.  Суммарное рыночное 

предложение. 

Тема 5. Рыночные структуры несовершенной конкуренции 

Рыночная власть: число фирм, дифференциация продукта, барьеры входа. Понятие 

и виды монополии. Чистая монополия. Спрос, ценообразование и общая выручка 

монопольной фирмы. Модель максимизации прибыли: краткосрочное и долгосрочное 

монопольное равновесие. Реакция монопольного рынка на налоги и субсидии. Измерение 

монопольной власти. Социально-экономические последствия монополии. 

Монополистическая конкуренция. Ценовая дискриминация трех степеней. Реклама и 

продвижение товара. Краткосрочное и долгосрочное равновесие. Олигополия как модель 

рыночной экономики. Олигопольная и неценовая конкуренция. Ценообразование. 

Ценовое лидерство и барьерное ценообразование. Дуополия - модели Курно. 

Тема 6. Рынки факторов и распределение доходов 

Спрос на факторы производства. Отимальное соотношение факторов. Рынок труда 

и заработной платы: проблемы монополии и монопсонии. Предпринимательство и 

прибыль. Рынок капиталов. Инвестирование и движение капитала. Ссудный процент и 

спрос на заемные средства. Предложение сбережений. Рынок земли, природных ресурсов 

и экономическая рента. 

Тема 7. Общее равновесие, эффективность и благосостояние 

Равновесие потребителей. Диаграммы Эджуорта. Кривая контрактов. Оптимум по 

Парето, его достоинства и недостатки. Правило равенства предельных полезностей. 

Равновесие производителей. Эффективное распределение ресурсов и равновесное 

производство в конкурентном рынке. Кривая производственных возможностей. 

Предельная норма трансформации. 

Общее равновесие. 

Тема 8. Введение в макроэкономику 

Предмет макроэкономики. Основные направления исследования в 

макроэкономической теории. Методология макроэкономического анализа. Проблема 

агрегирования. Макроэкономические модели. Временной аспект анализа. Реальные и 

номинальные величины. Запасы и потоки. Основные макроэкономические показатели и их 

измерение. Модель круговых потоков. МакроЭкономика и экономическая политика. 

Тема 9. Валовой национальный продукт и способы его измерения 

Расчет ВНП по доходам и расходам. ВНП и ВВП. Другие показатели измерения 

доходов (ЧНП, личный доход, располагаемый личный доход). Трудности в измерении 

ВНП: нерыночные операции, теневая экономика, экологические проблемы. Номинальный 

и реальный ВНП. Индексы цен: индекс потребительских цен, дефлятор ВНП. Доход в 

расчете на душу населения и оценка благосостояния нации. Распределение 

располагаемого дохода на потребление и сбережение. Виды сбережений. Тождество 

сбережений и инвестиций. 

Тема 10. Макроэкономическая нестабильность. Безработица. Инфляция 

Долгосрочный экономический рост и краткосрочные колебания. Понятие 

экономического цикла. Занятость и безработица. Рынок труда. Причины и формы 



безработицы. Понятие естественного уровня безработицы. Взаимосвязь динамики 

безработицы и ВНП, закон Оукена. Инфляция - понятие, причины, механизм. Инфляция 

спроса и издержек. Последствия инфляции и проблемы борьбы с нею. Взаимосвязь 

инфляции и безработицы, кривая Филлипса. Стагфляция. 

Тема 11. Совокупный спрос и совокупное предложение 

Общее макроэкономическое равновесие. Модель совокупного спроса и 

совокупного предложения: классический и кейнсианский подход. Неценовые факторы 

спроса и предложения. Анализ динамики совокупного спроса и предложения в 

краткосрочном и долгосрочном периоде. Последствия изменений совокупного спроса. 

Переход от краткосрочного к долгосрочному равновесию. Стабилизационная 

экономическая политика и ее последствия. 

Тема 12. Кейнсианская теория совокупного спроса. Бюджетно-налоговая политика 

Модель доходов и расходов Кейнса. Составляющие совокупных расходов в 

экономике: потребление, инвестиции, государственные расходы. Определение 

равновесного объема национального производства в кейнсианской модели. Изменение 

равновесного уровня национального производства. Эффект мультипликатора. 

Кейнсианское обоснование необходимости активной экономической политики 

государства. Дефицит госбюджета и методы его финансирования. Бюджетно-налоговая 

политика и ее цели. 

Тема 13. Денежный рынок. Кредитно-денежная политика 

Основные характеристики денег. Денежные агрегаты: М1, М2, М3, L. Спрос на 

деньги и факторы, его определяющие. Уравнение обмена количественной теории денег. 

Соотношение между динамикой денежной массы и уровнем цен в краткосрочном и 

долгосрочном периодах.   Номинальная и реальная ставка процента. Эффект Фишера. 

Предложение денег. Резервная форма организации банковской системы. Модель 

кредитной мультипликации. Центральный и коммерческие банки. Функции ЦБ. Общая 

модель предложения денег. Денежный мультипликатор. Равновесие на денежном рынке и 

механизм его поддержания. Цели и средства денежной политики. Операции на открытом 

рынке, изменение нормы обязательных резервов, изменение учетной ставки ЦБ. 

Эффективность денежной политики и факторы, ее определяющие. Взаимосвязь денежной 

и бюджетно-налоговой политики. 

Тема 14. Международная торговля Платежный баланс. Валютный курс 

Теории международной торговли. Модель Хекшера-Олина. Равновесие на 

международных рынках. Государственная внешнеэкономическая политика и ее 

последствия. Структура платежного баланса. Торговый баланс. Баланс текущих операций. 

Баланс движения капитала. Сальдо платежного баланса. Изменение официальных 

резервов. Валютный рынок. Спрос и предложение на валютном рынке. Валютный курс. 

Реальный и номинальный валютный курс. Факторы, определяющие валютный курс. 

Валютный курс и платежный баланс. Влияние экономической политики на валютный 

курс.   

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины используются следующие методы текущего контроля 

успеваемости обучающихся:  

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос; 



тестирование; 

реферат; 

дискуссии; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

домашнее задание. 

 

Экзамен проводится в устной форме по вопросам в билете с выполнением практического 

задания. 

 

Основная литература: 

1. Балашов А.И. Экономическая теория [Электронный ресурс]: учебник для студентов 

вузов, обучающихся по экономическим специальностям. ЮНИТИ-ДАНА, 2014. 

http://www.iprbookshop.ru/21012 

http://www.iprbookshop.ru/21012


АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Элективные курсы по физической культуре и спорту 

 

Авторы: старший преподаватель  Алексеева О.А., старший преподаватель  Травникова 

Е.В. 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способности: сохранять и укреплять здоровье, содействие правильному 

формированию и всестороннему развитию организма; а также понимания социальной 

значимости физической культуры и её роли в развитии личности и подготовке к 

профессиональной деятельности 

 

План курса: 

Практический раздел 

Классическая аэробика 

Базовые элементы без смены лидирующей ноги (унилатеральные); базовые 

элементы со сменой лидирующей ноги (билатеральные); сочетание маршевых и 

синкопированных элементов; сочетание маршевых и лифтовых элементов; движения 

руками; выполнение упражнений и комплексов без музыкального и с музыкальным 

сопровождением; составление самостоятельных комплексов и подбор музыки с учетом 

интенсивности и ритма. 

Степ-аэробика 

Базовые элементы без смены лидирующей ноги (унилатеральные); базовые 

элементы со сменой лидирующей ноги (билатеральные); сочетание маршевых и 

синкопированных элементов; сочетание маршевых и лифтовых элементов; движения 

руками; выполнение упражнений и комплексов с музыкальным и без музыкального 

сопровождения; составление самостоятельных комплексов и подбор музыки с учетом 

интенсивности и ритма. 

Функциональная тренировка 

Выполнять общеразвивающие упражнения для мышц верхних конечностей: 

поднимание и опускание рук – вперёд, вверх, в стороны, круговые движения в различных 

плоскостях, сгибание и разгибание из различных исходных положений; для туловища – 

повороты, наклоны из различных исходных положений; для мышц нижних конечностей – 

сгибание и разгибание ног в коленных и голеностопных суставах, маховые движения, 

круговые движения в голеностопных и тазобедренном суставах. Выполнение упражнения 

из лёгкой атлетики для воспитания выносливости и развития координации – ходьба с 

изменением скорости и длинны шага; различные виды ходьбы (на носках; высоким, 

перекатом с пятки на носок; пружинистым шагом; с подскоками, с имитацией 

перешагивания через барьеры), чередование ходьбы и бега. Бег с изменением скорости и 

направления движения по сигналу преподавателя, спиной вперёд, приставными шагами, 

челночный бег. Выполнять упражнения для развития равновесия, гибкости и ловкости. 

Выполнять упражнения на развитие силы (силовой выносливости), на мышцы нижних и 



верхних конечностей (односуставные и многосуставные); на группы мышц туловища 

(спины, груди, живота, ягодиц) с использованием сопротивления собственного веса, 

гантелей, медболов, в различных исходных положениях – стоя, сидя, лежа. Выполнять 

комплексы и комбинации упражнений – приседания и жимы, стоя, выпады и жимы, стоя, 

наклоны и тяги в наклоне и стоя; выходы в упоры: упор присев, упор лёжа; перемещения 

из положения упор лёжа. Составление комплексов и комбинаций из изученных 

упражнений. 

Хореографическая подготовка 

Танцевальные шаги, основные элементы танцевальных движений. Соединение и 

демонстрация элементов классической аэробики и элементов акробатики в композиции 

под музыкальное сопровождение и без него. 

Подготовка к показательным выступлениям 

Подбор упражнений в показательные выступления, самостоятельные регулярные 

тренировки; подбор музыкальных произведений (фрагментов); составление комбинаций 

упражнений под музыкальное сопровождение. 

Прикладно-ориентированная подготовка 

Прикладно-ориентированные упражнения из различных видов легкой атлетики: 

метание в цель и на дальность, разновидности бега; из гимнастики с элементами 

акробатики: перекаты, кувырки, лазание, перелазание, прыжки, преодоление препятствий; 

из спортивных игр: ориентирование в пространстве, различные перемещения. 

Специальная физическая подготовка 

• Классическая аэробика: выполнение базовых шагов (элементов) без 

смены и со сменой лидирующей ноги, движения руками, простейшие комплексы и 

комбинации из базовых шагов (элементов) под музыкальное и без музыкального 

сопровождения; сочетания маршевых и синкопированных элементов (которые 

выполняются на раз и два), сочетание маршевых и лифтовых элементов, комплексы и 

комбинации развитие выносливости, гибкости, координации движений, силы. 

• Степ аэробика: выполнение базовых шагов (элементов) без смены и со 

сменой лидирующей ноги, движения руками, простейшие комплексы и комбинации из 

базовых шагов (элементов) под музыкальное и без музыкального сопровождения; 

сочетания маршевых и синкопированных элементов (которые выполняются на раз и два), 

сочетание маршевых и лифтовых элементов, комплексы и комбинации на воспитание 

общей выносливости, координации движений, силы. 

• Функциональная тренировка: упражнения и комплексы на мышцы 

верхних и нижних конечностей, упражнения и комплексы на мышцы спины и груди, 

упражнения и комплексы на  воспитание общей силы, скоростно-силовой выносливости, 

общей выносливости, координации движений, быстроты. 

Общефизическая подготовка 

Легкая атлетика: воспитание быстроты, координации движений, выносливости, 

силы. 

Гимнастика с элементами акробатики: развитие гибкости, координации 

движений, силы, выносливости, ловкости. 

Волейбол: воспитание быстроты, координации движений, ориентировке в 

пространстве, силы. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины «Элективные курсы по физической культуре и 

спорту» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся:  

– при проведении учебно-тренировочных занятий: тестируются нормативы 

текущего контроля успеваемости. 



Промежуточная аттестация проводится в форме зачетов в виде контрольного 

тестирования физической подготовленности. 

 

Основная литература: 

1. Бочкарева С.И., Кокоулина О.П., Копылова Н.Е., Митина Н.Ф., Ростеванов А.Г. 

Физическая культура [Электронный ресурс]. Евразийский открытый институт, 2011. 

http://www.iprbookshop.ru/11107 

2. Евсеев С.П., Евсеева О.Э., Ладыгина Е.Б., Калишевич С.Ю., Потапчук А.А., Черная 

А.И., Ростомашвили Л.Н., Мосунова М.Д., Пелих Е.Ю., Тимофеева А.В., Аксенов А.В., 

Аксенова Н.Н., Малинина Е.В., Городнова М.Ю., Классен А.В., Томилова М.В., Шапкова 

Л.В., Малиц В.Н., Жуков Ю.Ю., Никифорова Н.В. Адаптивная физическая культура в 

практике работы с инвалидами и другими маломобильными группами населения. 

Советский спорт, 2014. http://www.iprbookshop.ru/40766 

http://www.iprbookshop.ru/11107
http://www.iprbookshop.ru/40766
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Автор: старший преподаватель кафедры маркетинга и рекламы Д.В. Фунтов 

 

Код и наименование направления подготовки, профиля: 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью, «Цифровые медиа» 

 

Квалификация (степень) выпускника: 

Бакалавр 

 

Форма обучения: 

Очная 

 

Цель освоения дисциплины: 

Сформировать способность применять знания основ права в работе с нормативно-

правовыми актами 
 

План курса: 

Тема 1. Проблема юридического определения медиа, информационной сферы. 

Юридическое определение медиа. Информационное право как отрасль права, 

регулирующая медиа: содержание, цели, органы регулирования федерального, 

регионального и муниципального уровня. Юридическое содержание понятий 

«информация», «информационная сфера». Право на информацию как одно из 

фундаментальных в российском законодательстве, нормативные акты, его закрепляющие. 

Интересы общества и интересы государства в информационной сфере. Право на 

информацию во Всеобщей декларации прав человека (ООН, 1948 г.), Декларации прав 

свобод человека и гражданина Российской Федерации (1991 г.). Право на информацию в 

юридической системе РФ: Конституция РФ, Указ Президента РФ о дополнительных 

гарантиях прав граждан на информацию. 

Тема 2. Защита репутации юридическими средствами. 

Условия опровержения ложной информации в СМИ. Случаи отсутствия 

ответственности СМИ за публикацию информации (ФЗ «О СМИ»). Случаи негативного 

эффекта от использования права на ответ или опровержение порочащих сведений. 

Судебный пусть защиты чести, достоинства и деловой репутации (ГК и УК РФ). 

Тема 3. Правовое саморегулирование медиа. 

Международные органы, обеспечивающие правовое саморегулирование в сфере 

связей с общественностью. Зарубежный опыт правового саморегулирования в области PR. 

Российский опыт правового саморегулирования в области PR (история и перспективы). 

Тема 4. Правовые основы позиционирования организаций и товаров. 

Право на фирменное наименование. Ответственность за нарушение права на 

фирменное наименование. Право на коммерческое обозначение. Понятие и состав 

товарного знака и знака обслуживания. Право на товарный знак в аспекте ограничения 

недобросовестной конкуренции. Срок действия прав на товарный знак. 

Тема 5. Авторское право. Авторский договор. 

Понятие интеллектуальной собственности. Характеристика объекта авторского 

права. Субъекты авторского права. Международные нормы защиты авторских прав. 

Понятие, структура и содержание авторского договора. Условия вступления договора в 

силу. Содержание договора об отчуждении исключительного права на произведение. 

Содержание лицензионного договора о предоставлении права использования 

произведения. Особые условия издательского лицензионного договора. Содержание 



договора авторского заказа. Содержание сублицензионного договора (ГК, ст. 1238-1239). 

Использование результата интеллектуальной деятельности в составе сложного объекта 

(ГК, ст. 1240). Переход исключительного права к другим лицам без договора (ГК, ст. 

1241). 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.07.03 «Юридические и правовые аспекты медиа» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

- при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

 

- при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, дискуссия; 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

дискуссия. 

 

Экзамен проводится в виде письменного ответа на вопросы билета. 

 

Основная литература: 

1. Екимова М.А. Информационные технологии в юридической деятельности: учебное 

пособие / М.А. Екимова, Н.А. Иванов. — Омск: Омская юридическая академия, 2011. — 

132 c. — ISBN 2227-8397. — Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR 

BOOKS: [сайт]. — URL: http://www.iprbookshop.ru/49648.html 

2. Минбалеев А.В. Правовое регулирование рекламной деятельности: учебное пособие / 

А.В. Минбалеев. — Москва: Юриспруденция, 2012. — 223 c. — ISBN 978-5-9516-0475-0. 

— Текст: электронный // Электронно-библиотечная система IPR BOOKS: [сайт]. — URL: 

http://www.iprbookshop.ru/8056.html 

http://www.iprbookshop.ru/49648.html
http://www.iprbookshop.ru/8056.html
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