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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенцию(и) 

Способен учитывать в профессиональной деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их функционирования, правовых и этических норм 

Способность использовать современные методы редакторской работы: анализировать, оценивать 

медиатексты, приводить их в соответствие с нормами, стандартами, стилями, технологическими 

требованиями, принятыми в СМИ разных типов, с использованием норм русского и иностранных 

языков 

 

План курса: 

Тема 1. Понятие и правовой режим информации 

 

Информация как базовый термин курса, правовое понятие и объект правового 

регулирования. Информация как общественное достояние. «Декларация принципов 

информационного общества». Виды информации. Принципы правового регулирования 

информационных правоотношений. Субъекты отношений, складывающихся по поводу 

информации.  ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите 

информации» от 27 июля 2006 г. № 149-ФЗ. 

 

Тема 2.  Интернет и его правовое регулирование 

 

Интернет и его правовое регулирование. «Иные» СМИ. Информационная безопасность. 

Блог и блогеры как правовые категории.     

 

Тема 3.  Правовой режим информации с ограниченным доступом 

 

Правовой режим информации с ограниченным доступом. Государственная тайна.  

Коммерческая тайна. Служебная тайна. Профессиональная тайна. Банковская тайна. 

Персональные данные. Ограничения распространения информации в области экологии, 

религии, здравоохранения и клинических исследований. Тайна следствия и судебного 

разбирательства. Тайна частной жизни. Корпоративная информация и законодательство о 

защите конкуренции. Основные понятия корпоративного права и корпоративной 

информации. Режим корпоративной информации. Виды информации, распространение 

которой запрещено. Ответственность за нарушение законодательства в отношении 

информации, распространение которой запрещено. Федеральный закон 436-ФЗ от 29 

декабря 2010 г. «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и 

развитию»: основные принципы и понятия. 

 



 

Тема 4. Правовое регулирование СМИ: общие положения 

 

Понятие «средства массовой информации». История понятия и правового регулирования. 

Система законодательства о СМИ. Федеральный закон «О СМИ»: основные положения и 

понятия. Иностранная собственность на СМИ. Федеральная служба по надзору в сфере 

связи, информационных технологий и массовых коммуникаций как основной орган 

контроля и надзора за СМИ. Регистрация СМИ. Лицензирование и государственное 

регулирование деятельности СМИ. Лицензия на вещание. Действие лицензии на 

телевизионное вещание, радиовещание. Лицензионный контроль.  

 

Тема 5. Статус редакции и особенности правового регулирования отношений внутри 

редакции 

  

Статус редакции. Учредительный договор и устав редакции. Устав редакции и устав 

юридического лица. Содержание устава юридического лица и устава редакции. 

Редакционная независимость на Западе. Порядок прекращения деятельности СМИ. 

Основы трудового права и специфика трудовых отношений в СМИ.  Понятие «штатный» 

и «внештатный» сотрудник. Отличие трудового договора от гражданско-правовых 

договоров (оказания услуг, подряда).  

 

Тема 6. Статус журналиста 

 

Права и обязанности журналистов. Право на доступ к информации. Алгоритм получения 

информации. Скрытая запись. Практики ограничения свободы слова - цензура, 

государственный и общественный контроль. История и современное состояние. 

Ответственность за непредставление информации по запросам журналистов. 

Аккредитация.  

 

Тема 7. Порядок распространения журналистских материалов 

 

 Выход в свет (в эфир). Выходные данные. Тираж. Обязательные сообщения. Особенности 

теле- и радиовещания. Ограничения на распространение эротической и порнографической 

продукции, использование нецензурной лексики.  

 

Тема 8. Ответственность за нарушение законодательства в области распространения 

информации.  

 

Диффамация. Конституционные основы. Понятие морального вреда. Опровержение. 

Право на ответ. Деловая репутация. Извинение. Презумпция невиновности. Факт и 

мнение. Клевета и оскорбление. Дело «"Нью-Йорк Таймс" против Салливана». Решения 

Европейского суда по правам человека в области защиты чести и достоинства. 

 

Тема 9. Введение в правовое регулирование рекламной деятельности 

 

Понятие и признаки рекламы. Реклама и свобода массовой информации. 

Саморегулирование в сфере рекламы. Рекламодатели, рекламопроизводители и 

рекламораспространители. Добросовестность и достоверность – ключевые требования к 

рекламе. Особенности правового регулирования рекламы отдельных видов товаров. 

Особенности рекламы в радио- и телепрограммах. Реклама в печатных изданиях. Реклама 

в кино. Наружная реклама. Реклама, распространяемая по сети электросвязи. Понятие и 

признаки социальной рекламы. Государственный надзор в сфере рекламы и 



ответственность за нарушение законодательства о рекламе. Обязанности и сфера 

ответственности рекламораспространителя. Гражданская, административная, уголовная 

ответственность. Понятие и функции Федеральной антимонопольной службы. 

 

Тема 10. Правовая охрана средств индивидуализации товара, работ, услуг, участников 

рекламного рынка 

 

Способы защиты средств индивидуализации в России. Понятие средств 

индивидуализации. Правовая охрана фирменных наименований, товарных знаков, знаков 

обслуживание. Принцип исчерпания прав на товарный знак. Правовая охрана мест 

происхождения товаров, коммерческих обозначений. Доменные имена. Понятие сайта и 

его правовой режим. Проблема регистрации и защиты доменных имен. 

 

Тема 11. Связи с общественностью в области избирательных процессов. Правовое 

регулирование деятельности PR-службы государственных органов 

 

Деятельность СМИ в предвыборный период. Ответственность СМИ и журналистов.  

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.19.04 «Право СМИ» используются следующие 

методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

Занятия лекционного типа по данной дисциплине не предусмотрены 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

Контроль посещаемости, опрос, разбор кейсов, диспут, творческая работа 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

творческая работа, опрос.  

 

Текущая аттестация проводится в форме опроса и контрольных мероприятий 

(опросы, практические и контрольные задания, прочее) по оцениванию фактических 

результатов обучения студентов и осуществляется ведущим преподавателем.  

Объектами оценивания выступают: 

− учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения 

различных видов заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой дисциплине); 

− степень усвоения теоретических знаний; 

− уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной 

работы; 

− результаты самостоятельной работы. 

Активность студента на занятиях оценивается по выполнениям практических и 

контрольных заданий, прохождении опросов и тестирований. 

 

Экзамен (зачет) проводится с применением следующих методов (средств): 

 

Устный экзамен, состоящий из защиты ответов на вопросы.   
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