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Цель освоения дисциплины: 

Сформировать компетенцию(и) 

Способность участвовать в реализации медиапроекта, планировать работу и продвигать 

медиапродукт на информационный рынок, применяя знания основ паблик рилейшнз и рекламы и 

учитывая экономические регуляторы и правовые нормы 

 

План курса: 

Тема 1. История рекламных коммуникаций от Древнего мира до наших дней 

Первые виды рекламных коммуникаций в древнем мире. Рекламные коммуникации в 

Средние века и эпоху Возрождения. Появление новых видов рекламы в Новое время. 

Зарождение элементов современной рекламы в Европе и США в XIX веке. История 

рекламы в России до революции, в Советском Союзе и в последний период с 1990 по 2016 

год. 

 

Тема 2. Реклама на разных медийных каналах 

 

Особенности рекламы в печатной прессе, на радио и телевидении. 

 

Тема 3. Особенности рекламы в новых медиа 

 

Реклама в интернете, в социальных сетях, основные характеристики рекламного текста в 

новых медиа, лидеры мнений и популярные блогеры, приёмы скрытого маркетинга. 

 

Тема 4. Модели экономических отношений СМИ с рекламодателями 

 

Реклама и доходная часть бюджета СМИ, особенности рекламных бюджетов в 

качественных общественно-политических и глянцевых медиа. 

 

Тема 5. Взаимоотношения рекламной службы и творческого коллектива СМИ 

 

Этика невмешательства, эффективное противостояние и «великая стена». 

 

Тема 6. Новые рекламные форматы: smm и нативная реклама 

 

Типы отношений в социальных сетях, естественная реклама и этика взаимоотношений с 

читателями и инвесторами, эффективные форматы smm и нативной рекламы. 

 

Тема 7. Основы паблик рилейшенз для журналистов 



 

Отличие коммуникаций в журналистике и паблик рилейшенз, разница в форматах текстов 

журналистики и паблик рилейшенз. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.О.20.03 «Рекламные форматы в современных медиа» 

используются следующие методы текущего контроля успеваемости обучающихся: 

 

– при проведении занятий лекционного типа: 

Занятия лекционного типа по данной дисциплине не предусмотрены 

 

– при проведении занятий семинарского типа: 

Контроль посещаемости, опрос, разбор кейсов, диспут, творческая работа 

 

- при контроле результатов самостоятельной работы студентов: 

творческая работа, опрос.  

 

Текущая аттестация проводится в форме опроса и контрольных мероприятий 

(опросы, практические и контрольные задания, прочее) по оцениванию фактических 

результатов обучения студентов и осуществляется ведущим преподавателем.  

Объектами оценивания выступают: 

− учебная дисциплина (активность на занятиях, своевременность выполнения 

различных видов заданий, посещаемость всех видов занятий по аттестуемой дисциплине); 

− степень усвоения теоретических знаний; 

− уровень овладения практическими умениями и навыками по всем видам учебной 

работы; 

− результаты самостоятельной работы. 

Активность студента на занятиях оценивается по выполнениям практических и 

контрольных заданий, прохождении опросов и тестирований. 

 

Экзамен (зачет) проводится с применением следующих методов (средств): 

Устный зачет, состоящий из ответов на вопросы.   
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