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Цель освоения дисциплины: сформировать способность к применению концепции 

цифрового маркетинга для решения маркетинговых задач 

 

План курса: 

Тема 1. Разработка стратегии интернет-маркетинга. Обзор инструментов.  

 

Краткий сравнительный обзор инструментов интернет-маркетинга. Принцип работы 

контекстной рекламы. Виды таргетингов. Этапы запуска контекстной рекламы. 

Ретартетинг. Медийная реклама: виды площадок. Медиабаинг. Таргетированная реклама. 

Поведенческие технологии. Маркетинг в социальных сетях. Поисковая оптимизация и 

работа с органической выдачей. Новые виды интернет-маркетинга и лидогенерация. E-mail 

маркетинг. Лидогенерерация как направление в интернет-маркетинге. Виды лидов и 

способы оплаты. Источники лидов. Разработка посадочных страниц и модели взращивания 

лидов на разных типах площадок. Особенности работы партнерских программ. Принципы 

арбитража трафика. Ме-одика повышения качества лидов 

 

Тема 2. Создание и оптимизация сайта. E-mail маркетинг. 

 

Планирование Web-сайта. Реализация Web-сайта. Привлечение пользователей на 

Web-сайт. Подведение итогов на основе сравнения полученных результатов с 

запланированными по установленным ранее критериям. Разработка семантического ядра. 

SEO. Создание и сегментация базы контактов; составление продающего текста письма; A/B 

тестирование писем; подготовка контента для рассылок в зависимости от их типа; 

автоматизация рассылки в зависимости от правил; анализ результатов рассылки. 

 

Тема 3. Маркетинг в социальных сетях и новых медиа. Интернет-реклама. 

 

Виды социальных сетей и блог-платформ. Задачи, решаемые с помощью работы в 

социальных сетях. Особенности взаимодействия с аудиторией в социальных сетях. Обзор 

инструментов отслеживания упоминаний о брендах и тональности мнений. Принципы 

работы инструментов и аналитика. Медиапланирование и принципы подбора площадок. 

Аффинитивность и способы определения соответствия целевой аудитории. Принципы 

закупки медийной рекламы. Разработка рекламных материалов. Виды баннеров. 

Нестандартные размещения. Этапы разработки креатива. Особенности использования 

систем контекстной рекламы. Виды систем. Подбор ключевых фраз и оценка спроса с 

помощью инструментов Wordstat Яндекс и Google Trends. Минус слова. Виды фразовых 

соответствий. Особенности создания рекламных кампаний с таргетированием на поиск и 

рекламную сеть. Создание структуры рекламной кампании. 
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Тема 4. Управление проектами в веб-разработке. 

 

Этапы разработки проектов в интернете. Особенности выбора поставщиков. Виды 

систем управления сайтом. Usability тестирование. Варианты хостинга. Разработка 

прототипов корпоративного сайта. Создание диаграмм поведения пользователей в сети. 

 

Тема 5. Веб-аналитика и анализ эффективности рекламных кампаний. 

 

Задачи и возможности веб-аналитики. Обзор и сравнительный анализ инструментов 

веб-аналитики. Виды способов сбора данных. Настройка целей и анализ конверсий. 

Использование Google Analytics для анализа эффективности рекламных кампаний с 

использованием UTM-меток. Карта кликов от Яндекс.Метрики. 

 

Формы текущего контроля и промежуточной аттестации: 

В ходе реализации дисциплины Б1.В.ДВ.04.01 «Цифровой маркетинг и социальные 

медиа» используются следующие методы текущего контроля успеваемости 

обучающихся: 

– при проведении занятий лекционного типа: 

при чтении лекций используется объяснительно-иллюстративный метод с элементами 

проблемного изложения учебной информации (монологической, диалогической или 

эвристической); 

– при проведении занятий семинарского типа: 

опрос, тестирование, эссе, практические задания; 

- при проведении промежуточной аттестации: 

ответ на вопросы билета и практическое задание. 

 

Зачет проводится в виде устного опроса. 
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